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การส่งออกทุเรียนไทย

การสงออกทุเรียนไทยใน 6 เดือนแรกของป 2563 ยังคงขยายตัวสูงข้ึนอยางตอเน่ือง แมวา

ประเทศคูคาท่ีสําคัญของไทยจะไดรับผลกระทบอยางรุนแรงจากการแพรระบาดไวรสัโควิด-19

แตเมื่อพิจารณาการสงออกใน 6 เดือนแรก มีมูลคา 1,411.0 ลานดอลลาร สรอ. ขยายตัวรอยละ 72.6 

ซ่ึงเปนการขยายตัวทั้งปริมาณและมูลคาการสงออก โดยตลาดสงออกท่ีสําคัญอยางจีน มีมูลคา

การสงออก 1,022.4 ลานดอลลาร สรอ. ขยายตัวสูงถึงรอยละ 140.3 และเมื่อวิเคราะหจาก

ป 2552 (2009) พบวา การสงออกของไทยเพ่ิมข้ึนอยางมีนัยสําคัญ โดยเปนการเพิ่มขึ้น

ทั้งปริมาณ ราคา และมูลคา และเมื่อเปรียบเทียบกับป 2562 การสงออกทุเรียนเพ่ิมขึ้นจาก

ป 2552 ประมาณรอยละ 1222.3 ซ่ึงถือเปนอัตราการเติบโตที่สูงเปนอยางมาก ทําใหเปน

สินคาสําคัญที่สรางรายไดใหกับการสงออกไทยไดอยางตอเนื่อง 

ลาน USD growth ตัน growth USD/ตัน growth

2559 503.0    26.7 403,634.0  12.7 1,246.2  12.4

2560 652.9    29.8 490,489.0  21.5 1,331.1  6.8

2561 947.6    45.1 494,068.0  0.7 1,918.0  44.1

2562 1,464.6  54.6 655,395.0  32.7 2,234.7  16.5

2563 (6 เดือนแรก) 1,411.0  72.6 430,013.0  9.5 3,281.2  57.7
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การสงออกทุเรียนของไทย

มูลค่า ปรมิาณ Uinte Price

2552 =100

มูลคา การขยายตัว สัดสวน

จีน 1,022.4 140.3 72.5

ฮองกง 206.5 33.9 14.6

เวียดนาม 162.8 -25.0 11.5

ไตหวัน 11.6 18.4 0.8

รวม 1,411.0 72.6 100.0

การสงออกทุเรยีนประเทศสําคัญของไทย 6 เดือนแรกของป 2563



Demand Driven ปัจจยัสาํคญัการส่งออกทุเรียน

 ลักษณะที่สําคัญของสินคาเกษตร เมื่อราคาเพ่ิมสูงข้ึน ปริมาณการผลิตจะเพ่ิมขึ้น และนํามาสูการปรับตัวเขาสู

ดุลยภาพใหมที่ทําใหราคาลดลง ในลักษณะใยแมงมุม หรือ Cobweb Theory

อยางไรก็ตาม การสงออกทุเรียน ราคาสงออกท่ีสูงข้ึน แมจะทําใหมีปริมาณการผลิตออกสูตลาดมากขึ้น แตการ

ปรับตัวเขาสูดุลยภาพใหมท่ีเกิดขึ้น เปนในลักษณะราคาสงออกและปริมาณการสงออกยังสามารถปรับตัวสูงขึ้น

อยางตอเนื่อง (new high) สะทอนถึงความตองการซ้ือจากตางประเทศสามารถดูดซับอุปทานที่เพิ่มขึ้นไดอยางตอเนื่อง หรือ 

เกิดในลักษณะ “Demand Driven” ซ่ึงหากไทยยังสามารถขยายตลาดเพ่ือเพ่ิมความตองการซ้ือไดมากขึ้น และ

เพียงพอที่จะรองรับปริมาณผลผลิตที่จะเพิ่มขึ้นในอนาคต คาดวาราคาและปริมาณการสงออกของไทยจะมีทิศทางที่เพิ่มขึน้
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ความสัมพนัธปริมาณการผลิตและราคาท่ีเกษตรขายได : ทุเรียน
ดัชนีราคาหนาฟารม 2548 

ดัชนีผลผลิตการเกษตร 2548 =100

new high P&Q

new high P&Qเกษตรกรมรีายได

เพ่ิมขึ้นชัดเจน ทั้ง

ปริมาณและราคา
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สัดส่วนพืѸนทีѷใหผ้ล/พืѸนทีѷปลูก เนืѸอทีѷยืนตน้(ไร่) เนืѸอทีѷใหผ้ล(ไร่)

ไร่ รอ้ยละ
คาดวาในป 2564 จะมีผลผลิตเขาสูตลาดจํานวนมากซ่ึงเปนจดุ

ทาทายสําหรบัการรักษาราคาสงออกในระยะถัดไป

ปริมาณความตองการซ้ือจากตางประเทศที่เพิ่มขึน้ ผลักดันใหราคา
สงออกสูงขึ้น (สรางจุดสมดุลใหมของราคาอยางตอเนื่อง)

ราคาที่สูงขึ้นจูงใจใหเกษตรกรปลูกทุเรยีนมากขึน้ แตปรมิาณผลผลิตที่
ออกสูตลาด ไมเปนปจจัยกดดันตอราคาสงออกและราคาเกษตรยังขายได

พื้นที่ใหผลผลิตซ่ึงอยูระดับตํ่าเพียงรอยละ 76.86 สะทอนถึง ในระยะถัดไป
จะมีปริมาณทุเรยีนทยอยออกสูตลาดมากขึน้



จดุแข็ง จุดอ่อน และขอ้เสนอแนะ

1. ดานราคา: ทุเรียนจัดเปนสินคาพรีเมียม ราคาสูงข้ึน แตไมสงผลกระทบตอปริมาณความตองการสงออก ซ่ึงสวนหนึ่งเปนผลมาจาก demand driven จากประเทศจีน

2. ดานลักษณะตลาดของผูนาํเขา: ตลาดผูนําเขาทุเรียนสําคัญของโลก อยางประเทศจีน มีลักษณะเปนการผกูขาดเกือบสมบูรณ มกีารแขงขันนอย และท่ีสําคัญไทยเปนผูมีสวนแบง

การตลาดสูง “หรือไทยทาํใหมีการผูกขาดเกิดข้ึน” ทําใหมีโอกาสนอยที่คูแขงทางการคาจะเพ่ิมสวนแบงการตลาดจากไทย

3. ดานผูผลิต: Big Player ในตลาดสงออกทุเรียนมเีพียงประเทศไทย และยังไมมีผูสงออกประเทศอื่นๆ ท่ีจัดไดวาเปนผูสงออกดาวรุง “หรือยังขาดแคลนผูสงออกดาวรุงในตลาดทุเรียน” 

จึงทําใหไทยอาจจะยังไมตองกังวลตอการแขงขันการสงออกทุเรียนจากประเทศตางๆ

จุดแข็งตลาดทุเรียน

จุดออนตลาดทุเรียน

1. การนําเขาทุเรียนของโลกมีการกระจุกตัวที่สําคัญในตลาดจีนเทาน้ัน ขณะที่การนาํเขาจากประเทศอ่ืนๆ ยังมีสัดสวนคอนขางนอย

ขอเสนอแนะ

1. การรักษามาตรฐานการสงออกเพ่ือสรางภาพลักษณท่ีดีตอสินคาไทย และสรางความเขมแข็งกับเครือขายผูสงออก/ผูกระจายสินคาในจีน เพ่ือปองกันการแขงขัน

จากประเทศอื่นๆ

2. ขยายตลาดการสงออกไปยังมณฑลตางๆ ของจีน รวมถึงตลาดอื่นๆ ใหมากขึ้น เพ่ือรองรับปริมาณผลผลิตท่ีจะเพ่ิมขึ้น และเปนการกระจายตลาดการสงออก 

ลดความเสี่ยงจากการพ่ึงพาการนําเขาจากจีนท่ีมีการนําเขาสูง

3. เพ่ิมจุดแข็งดานการผลิตทุเรียนนอกฤดู เพ่ือตอบโจทยในชวงที่ประเทศคูคาอยางจีนมีการจับจายสูง โดยเฉพาะใหมีผลผลิตตรงกับชวงเทศกาลเฉลิมฉลองปใหม

ของจีน ซ่ึงมีกาํลังซ้ือสูง

4. เพ่ิมทางเลอืกการขนสงสินคา ที่ปจจุบันมีการกระจุกตวัในการสงผานทางดานเวียดนามและจีนตอนใต ซ่ึงหากผลผลิตเพ่ิมขึ้นจะทําใหการสงออกมีความแออัดและ

มีระยะเวลานานขึ้น ซ่ึงอาจจะกระทบตอคุณภาพสินคาได



วิเคราะหผ์ูน้าํเขา้ทุเรียนโลก
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ผูน้าํเขา้ทุเรียน

การนําเขาทุเรียนของโลกป 2019 มีมูลคาทั้งหมด 2,538.30 ลานดอลลาร โดยประเทศผูนําเขาที่สําคัญประกอบดวย (1.) ประเทศจีนมีมูลคานําเขา 1603.79 ลาน

ดอลลาร และมีสัดสวนรอยละ 63.2 ในป 2019 ซ่ึงลดลงจากรอยละ 64.3 ในป 2012 (2.) ประเทศฮองกง มีมูลคานําเขา 482.38 ลานดอลลาร และมีสัดสวนรอยละ 

19.0 ในป 2019 ซึ่งลดลงจากรอยละ 24.0 ในป 2012  และ (3.) ประเทศเวียดนาม มมีูลคานาํเขา 358.25 ลานดอลลาร มีสัดสวนรอยละ 14.1 ในป 2019 ซึ่งเพิ่มขึ้น

จากรอยละ 0.007 ในป 2012 รวม 3 ประเทศ สัดสวนการนําเขารวมกนัถึงรอยละ 96.3

จีนเปนผูนําเขาสําคัญของโลกและมีสัดสวนสูงมากกวารอยละ 60.0 หรือผูนําเขาของโลกยังมีความหลากหลายคอนขางนอย มีการพ่ึงพาจีนคอนขางสูง 



วิเคราะหก์ารนาํเขา้ทุเรยีน

การขยายตัวของการนาํเขาทุเรียนของโลกในรอบ 7 ปท่ีผานมา มีการขยายตัวไดดีกวาการนําเขาผลไมรวม เมื่อวิเคราะหการขยายตัวคูกบัสวนแบงการนําเขาทุเรียนในตลาดโลก

ของผูนาํเขารายสําคญั สามารถแบงได 4 กลุม คือ (1) ผูนําเขาท่ีมีสวนแบงตอการนําเขาในตลาดโลกสูงและขยายตวัสูง เปนลักษณะพิเศษซ่ึงมีไมมากนัก (2) ผูนําเขาที่มีสวนแบง

ตอการนําเขาของโลกสูงแตการขยายตัวอยูในระดับตํ่า หรือตลาดเริ่มอ่ิมตัว (3) ผูนําเขาท่ีขยายตัวสูงแตมีสวนแบงทางการตลาดยังตํ่า ถือวาเปนตลาดศักยภาพหรือตลาดดาวรุง

ที่ไทยควรจะสงเสริมการสงออกสินคาไปยังตลาดเหลาน้ัน และ (4) ผูนําเขาที่มีการขยายตวัตํ่าหรือหดตัวและมสีวนแบงทางการตลาดตํ่า เปนตลาดท่ีมีศกัยภาพตํ่าหรือตลาดหดตัว 

และการนาํเขาสินคาของประเทศกลุมนี้มแีนวโนมลดลงตอเนื่อง

จากการวิเคราะหพบวา (1) ตลาดลักษณะพิเศษ คือ เปนผูนําเขาที่มีสวนแบงตอการนําเขาในตลาดโลกสูงและยังขยายตัวสูง ประกอบดวยจีน และ (2) ตลาดศักยภาพ/ตลาดดาวรุง 

ซึ่งเปนตลาดขยายตัวสูง ประกอบดวย ไตหวัน มาเกา ฮองกง และเวยีดนาม เปนตน

ตลาดลักษณะพิเศษตลาดศักยภาพ

ตลาดศักยภาพตํ่า

จีนมีความสาํคัญทั้งในสัดสวนการนาํเขาทุเรียนสูงและการขยายตัวที่สูง ซ่ึงเปนลักษณะพิเศษหรือศกัยภาพสูง

ตลาดอิ่มตัว
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เปรียบเทียบลกัษณะการแข่งขนัการนาํเขา้ทุเรยีน

เม่ือเปรียบเทียบลักษณะการแขงขันของตลาดนําเขาทุเรียนและกลวย จากดัชนี HHI พบวา ตลาดการนําเขาทุเรียนโลกมีการผูกขาดโดยสมบูรณ

เกือบทุกตลาด ขณะที่ตลาดการนําเขากลวยตางๆ (HS 080390) มีการผูกขาดในบางตลาดเทานั้น เชน ตลาดรัสเซีย ญี่ปุน และจนี

แนวโนมการผูกขาดของตลาดทุเรียน พบวา ตลาดที่มีแนวโนมผูกขาดลดลง ไดแก ญี่ปุน ฮองกง และไทเป ขณะท่ีตลาดที่มีแนวโนมผูกขาด

เพ่ิมขึ้น ไดแก จนี สิงคโปร สหรัฐอเมริกา บรูไน มาเกา และมาเลเซีย 
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การนําเขาทุเรียนของประเทศสําคัญมีลักษณะผกูขาดสงูหรือมีการแขงขันต่ํา
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วิเคราะหโ์อกาสในการเจาะตลาดทุเรยีนของไทย

วิเคราะหความสัมพันธระหวางสวนแบงการตลาดของไทยและดัชนี HHI ในแตละตลาดผูนําเขา สามารถ

จัดรูปแบบได 3 ตลาด คือ (1) ตลาดที่มีการผูกขาดสูงและไทยมีสวนแบงตลาดสูง (2) ตลาดท่ีมีการผูกขาดสูง

และไทยมีสวนแบงทางตลาดนอยกวาประเทศคูแขงทางการคา ซึ่งตองพิจารณาความสามารถทางการแขงขัน

ระหวางไทยและประเทศคูแขงทางการคาตอไป เพื่อพิจารณานโยบายในการเพิ่มสวนแบงทางการตลาด แตทั้งนี้

จําเปนตองพิจารณาลักษณะตลาดอื่นๆ ดวย เชน การขยายตัวและสวนแบงทางการตลาดควบคูไปดวย วาเปน

ลกัษณะพิเศษ ตลาดเร่ิมอิ่มตัว ตลาดศักยภาพ หรือเปนตลาดที่มีศักยภาพตํ่า และ (3) ตลาดมีการแขงขันสูงและ

ทุกประเทศมีสวนแบงทางการตลาดไมมากนัก 

สําหรบัตลาดการนําเขาทุเรียนของประเทศตางๆ พบวา มเีพียง 2 ลักษณะ คือ 

(1) ตลาดมีการผูกขาดสูงและไทยมีสวนแบงการตลาดสูง เชน จีน สหรัฐฯ มาเกา ไทเป มาเลเซีย และฮองกง 

เปนตน ซ่ึงตลาดลักษณะนี้จะทําใหคูแขงทางการคาของไทยมีโอกาสเพิ่มสวนแบงทางการตลาดเปนไปไดยาก

(2) ตลาดมีการผูกขาดสูงและไทยมีสวนแบงการตลาดนอยกวาประเทศคูแขงทางการคา ไดแก สิงคโปร (ตลาด

ศักยภาพต่ํา) และบรไูน (ตลาดศักยภาพ)
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2 ตลาดผูกขาดสูง/ไทยมสีวนแบงตลาด

นอยกวาคูแขงทางการคา

การผูกขาดของประเทศสําคัญเปนการผูกขาดโดยไทย ทําใหไทยยังมีโอกาสครองตลาดทุเรียนไดอยางตอเนื่อง



การเปรยีบเทียบสินคา้ทุเรียนกบัสินคา้อืÉนๆ

การเปรียบเทียบตลาดนําเขาทุเรียนของโลก กับสินคาอ่ืนๆ ที่มีลักษณะตลาด

ใกลเคียงกัน เชน ตลาดอโวคาโด ปลาแซลมอนแปซิฟค และปูอลาสกา ซ่ึงเปน

สินคาที่มีราคาคอนขางสูง แตจากคาสัมประสิทธ์ิ พบวา สินคาท่ีมีคาสัมประสิทธ์ิ

เปนบวก ไดแก ปลาแซลมอนซ่ึงมีคาสัมประสิทธ์ิสูงสุด รองลงมา คือ ทุเรียนและ

อโวคาโด โดยสินคาทั้ง 3 ชนิด ไมมีผลตอการแขงขันดานราคา คือ แมราคาจะ

ปรับตัวสูงข้ึน แตปริมาณความตองการของตลาดยังคงสูงขึ้นตาม ขณะที่ตลาด

ปูอลาสกา มีคาสัมประสิทธิ์เปนลบ แสดงถึงความสัมพันธเชิงลบ คือ เมื่อราคา

ปรับตัวสูงขึ้น ปริมาณความตองการสินคาจะลดลง เปนตน

สินคา คา Coefficient

ทุเรยีน 0.0022

อโวคาโด 0.0005

ปลาแซลมอน 0.0052

ปูอลาสกา -0.0021

ทุเรยีนเปนสินคาพรีเมียม “ราคาสูงขึ้น ปริมาณความตองการซ้ือยังสูงขึ้น”
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การนาํเขา้สินคา้ทุเรียนเปรียบเทียบกบัตลาดตา่งๆ

การนําเขาสินคาทุเรียนของโลกเปรียบเทียบกับตลาดตางๆ 

5 อันดับแรก พบวา ตลาดจีน มีคาสัมประสิทธิ์สูงสุด รองลงมา

คือ ตลาดฮองกง แสดงถึง ราคาทุเรียนที่สูงขึ้นของตลาดจีนและ

ฮองกง เปนทิศทางเดียวกันปริมาณความตองการของตลาดที่มี

มากข้ึน ขณะที่ตลาดไตหวัน สิงคโปร  และเวียดนาม มีคา

สัมประสิทธ์ิติดลบ แสดงถึง ราคาที่ปรับตัวสูงขึ้นของตลาด 

มีผลตอปริมาณความตองการสินคาที่ลดลง

สินคาทเุรียน คา Coefficient

โลก 0.0022

จีน 0.0047

ฮองกง 0.0023

เวียดนาม -0.0030

สิงคโปร -0.0161

ไตหวัน -0.0482
y = -0.003x + 4110.5

R² = 0.0025
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การนําเขา้ทเุรยีนจากเวยีดนาม

ราคาสงออกที่เพ่ิมข้ึน ยังไมสงผลกระทบตอการสงออกไปตลาดจีนและฮองกง



วิเคราะหผ์ูส้ง่ออกทุเรียนโลก
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ผูส้่งออกทุเรียน

การสงออกทุเรยีนของโลกป 2019 มีมูลคาทั้งหมด 2039.7 ลานดอลลาร โดยประเทศผูสงออกที่สาํคัญประกอบดวย (1) ประเทศไทยสงออกมีมูลคา 1465.6 

ลานดอลลาร และมีสัดสวนรอยละ 71.85 ในป 2019 ซ่ึงเพ่ิมขึ้นจากรอยละ 58.5 ในป 2012  (2) ประเทศฮองกง สงออกมีมลูคา 455.6 ลานดอลลาร และ

มีสัดสวนรอยละ 22.3 ในป 2019 ซึ่งลดลงจากรอยละ 38.1 ในป 2012  (3) ประเทศเวียดนาม มูลคา 87.6 ลานดอลลาร มีสัดสวนรอยละ 4.30 ในป 2019 ซึ่ง

เพิ่มข้ึนจากรอยละ 0.2 ในป 2012 รวม 3 ประเทศ มสีัดสวนการสงออกรวมกันถงึรอยละ 98.4 

ไทยเปนผูสงออกทุเรียนรายสําคญัของโลก และมีสวนแบงการตลาดเพ่ิมขึ้นอยางตอเนื่อง



วิเคราะหผ์ูส้ง่ออกทุเรียนโลก

ผูสงออกดาวรุงมีศักยภาพ
ผูสงออกมีศักยภาพสูงและครอง

สวนแบงตลาดสงู

ผูสงออกมีศักยภาพลดลง

วิเคราะหการขยายตัวรวมกับสวนแบงตลาดในตลาดโลกของผูสงออกรายสําคัญ สามารถแบงได 4 กลุม คือ (1) ผูสงออกที่มีสวนแบงในตลาดโลกสูงและขยายตัวสูง ถือเปน

ผูสงออกมศัีกยภาพสูง มีภมูิคุมกันในการรักษาสวนแบงตลาดสูง ทําใหการแขงขันจากผูสงออกรายอ่ืนๆ มีความยากลําบาก (2) ผูสงออกที่มีสวนแบงในตลาดโลกสูงแตการ

ขยายตัวอยูในระดับต่ํา จัดเปนผูสงออกท่ีเร่ิมอิ่มตัว (3) ผูสงออกที่ขยายตัวสูงแตมสีวนแบงทางการตลาดยังต่ํา ถือวาเปนผูสงออกดาวรุงท่ีมีศักยภาพ และ (4) ผูสงออกท่ีมีการ

ขยายตัวตํ่าหรือหดตัวและมสีวนแบงทางการตลาดตํ่า เปนผูสงออกมีศักยภาพลดลง

จากการวิเคราะหพบวา (1) ผูสงออกมีศักยภาพสูงและครองสวนแบงตลาดสูง มีเพียงประเทศไทย และ (2) ผูสงออกดาวรุงมีศักยภาพ มีเพียงฮองกง สวนที่เหลือเปนผูสงออก

ที่มศีักยภาพลดลง สะทอนถึงตลาดการสงออกทุเรียนยังขาดแคลนผูสงออกดาวรุง ทาํใหไทยอาจจะยังไมตองกังวลตอการแขงขันการสงออกทุเรียนจากประเทศตางๆ

ในระยะส้ัน มีความเปนไปไดนอยมากที่ผูสงออกประเทศอ่ืนๆ จะเจาะตลาดเพื่อเพิ่มสวนแบงตลาดทุเรียนโลกจากไทย

ขาดแคลนผู

สงออกดาวรุง



วิเคราะหต์ลาดการส่งออกทุเรียนไทย
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วิเคราะหต์ลาดส่งออกทุเรียนไทย

ตลาดศักยภาพ

ตลาดเริ่มอ่ิมตัวตลาดศักยภาพต่ํา

ตลาดลักษณะพิเศษ

ตลาดการสงออกทุเรียนของไทยเมื่อวิเคราะหการขยายตัวคูกับสวนแบงตลาดสงออกท่ีสําคัญของไทย สามารถแบงได 4 กลุม คือ (1) ตลาดสงออกทุเรียนของไทยที่มีสวนแบงในตลาดสูง

และขยายตัวสูง จัดเปนตลาดสงออกมีศักยภาพสูง (2) ตลาดสงออกทุเรียนที่ขยายตัวสูงแตมีสวนแบงทางการตลาดยังตํ่า ถือวาเปนตลาดดาวรุงที่มีศักยภาพ (3) ตลาดสงออกท่ีมี

สวนแบงในตลาดไทยสูงแตการขยายตวัของตลาดอยูในระดับตํ่า จัดเปนตลาดสงออกท่ีเร่ิมอ่ิมตัว และ (4) ตลาดสงออกที่มีการขยายตัวต่ําหรือหดตัวและมีสวนแบงทางการตลาดตํ่า เปน

ตลาดสงออกมีศักยภาพลดลง จากการวิเคราะหพบวา (1) ตลาดสงออกมีศักยภาพสูงและครองสวนแบงตลาดสูง มีเพียงประเทศจีนกับเวียดนาม และ (2) ตลาดสงออกดาวรุง

มีศักยภาพ มีเพียงฮองกง สหรฐัอเมริกา ขณะที่ประเทศ มาเลเซียและไตหวันเปนตลาดที่ศักยภาพการสงออกลดลง

เปรียบเทียบความสอดคลองศักยภาพตลาดการนําเขาทุเรียนโลก และแหลงสงออกไทย ในภาพรวมแลวมีความสอดคลองกัน อาจมีเพียงไตหวันที่เปนผูนําเขาดาวรุงในตลาดโลก 

แตไทยสงออกไปไตหวันมีการหดตัว ทั้งนี้การนําเขาทเุรยีนของไตหวันมีสัดสวนคอนขางนอย ดังน้ันความไมสอดคลองกับภาพสงออกไทยยงัไมสงผลอยางมีนัยสําคัญ 

ตลาดสงออกทุเรียนของไทยมีความสอดคลองกบัศักยภาพตลาดนําเขาทุเรียนของโลก

ตลาดลักษณะพิเศษตลาดศักยภาพ

ตลาดศกัยภาพตํ่า

ตลาดอิ่มตัว
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วิเคราะหค์วามสามารถทางการแข่งขนัผลไม้

วิเคราะหความสามารถทางการแขงขันของทุเรียนไทย ดวยดัชนีความ

ไดเปรียบโดยเปรียบเทียบท่ีปรากฏ (Revealed Comparative Advantage: 

RCA) พบวา ไทยมีความสามารถทางการแขงขันลําดับท่ี 1 ของโลก 

รองลงมา คือ ฮองกง  ลาว เวียดนาม มาเลเซีย ฟ ลิปปนส  ตามลําดับ 

ซ่ึงความสามารถทางการแขงขันระหวางไทยและอันดับรองๆ ลงมา ยังมีความ

แตกตางสูง สะทอนถึง การแขงขันการสงออกทุเรียนของโลก ไทยยังมีความ

ไดเปรียบสูงและมีโอกาสการครองตลาดสงออกตอเนื่อง

เมื่อเปรียบเทียบความสามารถทางการแขงขันการสงออกทุเรียนของไทย กับ

ผลไมอื่นๆ โดยเรียงลําดับ พบวา 1) ทุเรียน 2) ผลไมอบแหง (ลูกพีช ลูกแพร 

มะละกอ มะขาม รวมถึงผลไมกินไดอื่นๆ) 3) มะพราวออนท้ังท่ีมีเปลือกและ

ไมมีเปลือก 4) มะพราวท้ังกะลา (เอนโดคารป) 5) ผลไมสดอื่นๆ (ลําไย ล้ินจี่ 

เงาะ ลางสาด ขนุน มะขาม มะเฟอง สละ แกวมังกร ละมุด ทับทิม) เปนตน

สะทอนถึงการสงออกทเุรียนของไทยมีจุดแข็งทั้งการแขงขันกับประเทศอื่นๆ 

และกับผลไมอื่นๆ ของไทย
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