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ภาคบริการไทย : แรงขับเคลื่อนเศรษฐกิจยุค 4.0

เจาะลึกยุทธศาสตร์การพัฒนาระบบโลจิสติกส์ไทย 
เร่งพัฒนาโครงสร้างพื้นฐานและปัจจัยสนับสนุน 

พร้อมผลักดันธุรกิจบริการไทยสู่สากล

ผ่า (ร่าง) แผนยุทธศาสตร์โลจิสติกส์การค้าของกระทรวงพาณิชย์ 
วางรากฐานเศรษฐกิจการค้าสู่การเป็นศูนย์กลางอาเซียน
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การค้าระหว่างประเทศของไทย : มนีาคม 2561
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หนึ่ งในผลลัพธ ์ของการจัดงาน 
CLMVT Forum 2016 : Towards  
a Shared Prosper i ty  ที่ จั ดขึ้ น 
เมื่อเดือนมิถุนายน 2559 คือ การพัฒนา

ทุนมนุษย์ร่วมกันในกลุ่มประเทศ CLMVT (Think Regionally : Human Capital Development  
Partnership) โดยมีวัตถุประสงค์เพื่อเตรียมความพร้อม สร้างองค์ความรู้ เร่งพัฒนาศักยภาพ และสร้าง 
ความเข้มแข็งให้กับผู้ประกอบการของไทยและประเทศในกลุ่ม CLMV ให้สามารถบูรณาการความร่วมมือ 
ด้านการค้าการลงทุนระหว่างกัน เพื่อส่งเสริมการขยายตัวทางเศรษฐกิจ พร้อมทั้งรองรับการเปลี่ยนแปลง 
ที่จะเกิดขึ้นในภูมิภาคร่วมกัน

ในฐานะเป็นหน่วยงานที่รับผิดชอบหลักในการพัฒนาบุคลากรประเทศในกลุ่ม CLMVT ส�ำนักงาน
นโยบายและยุทธศาสตร์การค้า (สนค.) ได้จัดกิจกรรมการพัฒนาสร้างความสัมพันธ์ด้านการค้า การลงทุน 
ระหว่างประเทศ เพือ่ก่อให้เกดิการแลกเปล่ียนเรียนรู้ สร้างเครือข่ายความสมัพนัธ์ทีด่รีะหว่างประเทศ ในช่วง
เดือนเมษายน - พฤษภาคม 2561 โดยมีกลุ่มเป้าหมายคือเจ้าหน้าที่ภาครัฐ ภาควิชาการ และผู้ประกอบการ
ในกลุ่มประเทศ CLMVT จ�ำนวนกว่า 240 คน ภายใต้ 3 หลักสูตร ได้แก่ (1) หลักสูตรพัฒนาผู้บริหาร/ 
ผู้ประกอบการระดับกลาง - สูง เพื่อเพิ่มศักยภาพการค้าการลงทุนในกลุ่ม CLMVT โดยเฉพาะผู้ประกอบการ
ในเขตเศรษฐกิจตามแนวชายแดน ให้มีเป้าหมายในการผลักดันธุรกิจร่วมกัน มีมุมมองใหม่จากตัวอย่าง 
และประสบการณ์จริง รวมถึงศึกษาดูงานนอกสถานที่ในจังหวัดสระแก้วและจังหวัดระยอง (2) หลักสูตร 
พฒันาศกัยภาพผู้ประกอบการ SMEs เพือ่เพิม่ศักยภาพการค้าการลงทุนในกลุม่ CLMVT (SMEs to Start Up  
and Scale Up) โดยเฉพาะการพัฒนาแนวคิดการด�ำเนินธุรกิจในยุคเศรษฐกิจใหม่ ผ่านเกมจ�ำลองกิจการ
เสมอืนจรงิ เพือ่ทดลองบรหิารจดัการธรุกจิและกจิกรรมการท�ำ Business Model และ (3) หลกัสตูรการวางแผน 
และการจัดการขนส่งและโลจิสติกส์อย่างยั่งยืน เพื่อพัฒนาแนวทางการด�ำเนินธุรกิจภาคขนส่งและ 
โลจิสติกส์ให้สอดคล้องกับทิศทางและความต้องการตลาดในยุคเศรษฐกิจใหม่

ส�ำหรับผลความคืบหน้า ทั้งนี้ ผลจากการจัดกิจกรรมเบื้องต้นพบว่า ผู้ประกอบการในกลุ่ม CLMVT  
มีความต้องการเชือ่มโยงการท�ำธรุกจิระหว่างกนั โดยมสิีนค้าและธุรกจิท่ีหลากหลายทีผู่ป้ระกอบการต้องการ
ผู้ร่วมค้าและลงทุน ซึ่งผลการต่อยอดจากการด�ำเนินกิจกรรม ประเด็นความร่วมมือจากการเข้าร่วมกิจกรรม
ของผู้เข้าร่วมโครงการจากกลุ่มประเทศ CLMVT ท้ัง 3 หลักสูตร สนค. จะน�ำมาเผยแพร่และรายงานผล 
ให้ทราบ โดยท่านสามารถติดตามผลการด�ำเนินการได้ในเว็บไซต์กระทรวงพาณิชย์ต่อไป

กองนโยบายและยุทธศาสตร์การค้าสินค้าอุตสาหกรรมและธุรกิจบริการ
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การพัฒนาทุนมนุษย์ร่วมกัน
ในกลุ่ม CLMVT 
(Think Regionally : Human Capital
Development Partnership)

เผลอหน่อยเดียว วันเวลาก็ล่วงเลยเข้าสู่ช่วงกลางปีอีกแล้ว พวกเราส�ำนักงานนโยบายและยุทธศาสตร์การค้า (สนค.) หวังว่าภาคธุรกิจสาขาต่างๆ จะสามารถ 
ปรับตัวให้เข้ากับความผันผวนของโลกที่ทุกอย่างมาไวไปไวได้ทัน และเข้าที่เข้าทางกันเป็นที่เรียบร้อยแล้ว

ณ โอกาสนี้ มีอยู่เรื่องหนึ่งที่อยากหยิบขึ้นมากล่าวถึงใน TPSO Journal โดยเฉพาะอย่างยิ่งเมื่อประชาคมเศรษฐกิจอาเซียนหรือ AEC เกิดขึ้นจริงแล้ว หลังจาก
ที่มีการตื่นตัวกันมาหลายปีก่อนหน้านี้ นั่นคือเรื่องการขนส่งและการจัดการโลจิสติกส์ เมื่อโครงการระดับเมกะโปรเจ็คต์มากมายก�ำลังจะเชื่อมต่ออาเซียนเข้าไว้ด้วยกัน 
ภาคธุรกิจทั้งหลายหรือแม้แต่นโยบายหากมีการวางแผนในเรื่องดังกล่าวได้ดี จะสามารถสร้างความได้เปรียบให้มากยิ่งขึ้น

ในคอลัมน์ Special Report ฉบับนี้ เราจึงเผยถึงข้อมูลอันน่าสนใจเอาไว้ครบทุกมิติ ทั้งการเจาะลึกในเรื่องศาสตร์แห่งโลจิสติกส์และทิศทางการพัฒนาในมุมของ
ภาครัฐที่เชื่อว่าการยกระดับโลจิสติกส์การค้า พัฒนาผู้ให้บริการสามารถสร้างมูลค่าเพิ่มและเชื่อมโยงการค้าการลงทุน จะช่วยให้ไทยเราก้าวสู่การเป็นศูนย์กลางการค้า
และบริการโลจิสติกส์ของภูมิภาคอาเซียนได้

มีข้อมูลระบุว่ากิจกรรมโลจิสติกส์สามารถสร้างมูลค่าเพิ่มทางเศรษฐกิจให้กับประเทศไทยได้ราว 3 แสนล้านบาท เมื่อปี 2558 ในขณะที่ตัวเลขด้าน 
การส่งออกสินค้าอุตสาหกรรมที่มีสัดส่วนสูงถึงเกือบร้อยละ 70 ของการส่งออกทั้งหมด ในปี 2560 ตัวเลขด้านการส่งออกไทยขยายตัวเพิ่มขึ้นจากปีก่อนหน้า 
ถึงร้อยละ 9.9 และความส�ำคัญของโลจิสติกส์ยังถูกบรรจุเอาไว้ในเรื่องการพัฒนาโครงสร้างพื้นฐานของแผนยุทธศาสตร์ชาติระยะ 20 ปี โดยมีกระทรวงพาณิชย์ 
เป็นหัวเรือใหญ่ในการก�ำหนดทิศทางต่างๆ ให้เกิดขึ้นอย่างตรงเป้าหมาย

ขณะเดยีวกนัในคอลมัน์ Special Talk ของฉบบันี ้ยงัได้หยบิยกเรือ่งราวของภาคบรกิาร ทีน่บัเป็นอกีหนึง่ก�ำลงัส�ำคญัในการขบัเคลือ่นเศรษฐกจิชาต ิโดยในปี 2560  
ภาคบริการมีสัดส่วนถึงร้อยละ 62 ของ GDP เกิดการจ้างงานสูงเกือบครึ่งหนึ่งของการจ้างงานรวมทั้งประเทศ โดยการส่งออกบริการสามารถสร้างรายได้เข้าประเทศ
กว่า 2.6 ล้านล้านบาท และมีแนวโน้มขยายตัวอย่างต่อเนื่อง

นอกจากนี้ ยังมีเรื่องราวน่าสนใจอีกมากมายที่ทีมงาน TPSO Journal โดยส�ำนักงานนโยบายและยุทธศาสตร์การค้า (สนค.) ได้รวบรวมมาไว้เพื่อเป็นประโยชน์
ต่อผู้อ่านทุกท่านเหมือนเช่นเคย 
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โดย : นางสาววรพักตร์ ฐิตะดิลก นักวิชาการพาณิชย์ชำ�นาญการ กองนโยบายและยุทธศาสตร์การค้าสินค้าอุตสาหกรรมและธุรกิจบริการ 

1 ดัชนีภาวะการค้าภาคบริการของไทย (เครื่องชี้ภาวะการค้าภาคบริการภาพรวมของไทย) จัดท�ำโดย สนค. โดยใช้กลุ่มตัวชี้วัดด้านผลการด�ำเนินงานภาคบริการ (Performance) ที่สะท้อนสถานการณ์การค้า

ภาคบริการในปัจจุบัน และกลุ่มตัวชี้วัดด้านศักยภาพและความเชื่อมั่นภาคบริการ (Potential & Confidence) ที่สะท้อนแนวโน้มการค้าภาคบริการในอนาคต

ภาคบริการไทย : แรงขับเคลื่อนเศรษฐกิจยุค 4.0
ภาคบริการเป็นฟันเฟืองส�ำคัญที่ช่วยขับเคลื่อนเศรษฐกิจไทย โดยเป็นทั้งกองหน้าที่สร้างรายได้เข้าสู่ประเทศ ท�ำให้เศรษฐกิจเติบโตด้วยบริการ เช่น  

การท่องเที่ยว บริการสุขภาพ และยังท�ำหน้าที่เป็นกองสนับสนุนที่ช่วยยกระดับความสามารถในการแข่งขันของภาคเกษตรและอุตสาหกรรมด้วยบริการ เช่น การวิจัย
และพัฒนา การออกแบบ การตลาด การขนส่งและโลจิสติกส์ และที่ขาดไม่ได้คือบริการดิจิทัลที่เข้ามามีบทบาทในทุกอณูของเศรษฐกิจสมัยใหม่

ความส�ำคัญของภาคบริการต่อเศรษฐกิจไทยนั้นเห็นได้ชัดจากตัวเลขเศรษฐกิจต่างๆ โดยในปี 2560 ภาคบริการมีสัดส่วนสูงถึงร้อยละ 62 ของ GDP และ 
จ้างงานเกือบครึ่งหนึ่งของการจ้างงานรวมทั้งประเทศโดยมีแรงงานจ�ำนวนมากย้ายมาจากภาคการผลิต การส่งออกบริการสร้างรายได้เข้าประเทศกว่า 7.6 หมื่นล้าน
เหรียญสหรัฐ (2.6 ล้านล้านบาท) หรือคิดเป็นประมาณ 1 ใน 4 ของการส่งออกรวมของไทย การค้าภาคบริการของไทยยังมีแนวโน้มขยายตัวอย่างต่อเนื่อง จากการ 
ทีก่ารส่งออกบรกิารในรปูเงนิเหรยีญสหรฐัเตบิโตเฉลีย่สงูถึงร้อยละ 11 ต่อปี (ในช่วงปี 2557 - 2560)1  และดัชนภีาวะการค้าภาคบรกิารของไทยล่าสุด (กุมภาพนัธ์ 2561) 
ที่เพิ่มขึ้นติดต่อกันเป็นเดือนที่ 131

จากศักยภาพของภาคบริการดังกล่าว กรอบยุทธศาสตร์ชาติ แผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ และนโยบายต่างๆ ของรัฐบาล จึงให้ความส�ำคัญกับ 
การพัฒนาและยกระดับภาคบริการของไทยให้เติบโต สร้างเศรษฐกิจฐานบริการ (Service-Based Economy) ที่จะเป็นปัจจัยส�ำคัญในการสร้างเศรษฐกิจฐานคุณค่า 
(Value-Based Economy) โดยภาคบริการจะช่วยสร้างมูลค่าเพิ่มให้กับการผลิตสินค้าและบริการ ตลอดจนยกระดับห่วงโซ่คุณค่า (Value Chain) ทั้งต้นน�้ำ (การวิจัย
พัฒนา สร้างตราสินค้า ออกแบบ) กลางน�้ำ (การผลิต) และปลายน�้ำ (โลจิสติกส์ การตลาด การจัดจ�ำหน่าย) ภายใต้นโยบาย Thailand 4.0

ในส่วนของกระทรวงพาณิชย์นั้นก็มีนโยบายในการขับเคลื่อนเศรษฐกิจไปสู่ภาคบริการมากขึ้น เนื่องจากเล็งเห็นว่าแนวโน้มเศรษฐกิจยุค 4IR (4th Industrial 
Revolution หรอืการปฏวิตัอิตุสาหกรรม ครัง้ที ่4) ซึง่เทคโนโลยแีละนวตักรรมด้านดจิทิลั กายภาพ และชวีภาพ ท�ำให้เส้นแบ่งระหว่างการค้าสนิค้าและบรกิารเบาบางลง  
และธุรกิจบริการโดยเฉพาะบริการยุคใหม่สามารถเชื่อมโยง ต่อยอด และเติบโตได้มากขึ้น กอปรกับข้อจ�ำกัดของบริการแบบดั้งเดิมจะลดลง เพราะเทคโนโลยีท�ำให ้
ผู้ให้บริการและผู้รับบริการไม่ต้องมาเจอกัน แต่สามารถติดต่อกันทางออนไลน์ โดยมีข้อมูลหรือรีวิวประกอบการตัดสินใจเลือกใช้บริการ คุณภาพการบริการจะเป็น
มาตรฐานมากขึ้นเพราะมีเทคโนโลยีและนวัตกรรมมาช่วยยกระดับ บริการบางชนิด (เช่น การศึกษา บันเทิง) ยังสามารถเก็บในรูปแบบดิจิทัลเพื่อใช้งานในอนาคต 
ได้มากขึ้นด้วย

กระทรวงพาณชิย์จงึได้ก�ำหนด “ยทุธศาสตร์ธรุกจิบรกิารไทย” เพือ่ประโยชน์ของเศรษฐกิจต้ังแต่ระดับประเทศไปจนถงึฐานราก โดยมเีป้าหมายให้ประเทศไทย
เป็นศนูย์กลางทางธรุกจิบรกิารของอาเซยีน เพิม่รายได้ของภาคบรกิาร ตลอดจนส่งเสรมิผูป้ระกอบธรุกจิบรกิารระดบัท้องถิน่ ด้วยยทุธศาสตร์ 4 ด้าน ได้แก่ 1) การสร้าง
นักรบธุรกิจบริการสู่ภูมิภาค (Service 4.0 Warrior) โดยแบ่งคลัสเตอร์ธุรกิจแต่ละภูมิภาคตามความเหมาะสมของทรัพยากรและห่วงโซ่มูลค่าธุรกิจบริการในพ้ืนที่  
2) การต่อยอดนวัตกรรมและเทคโนโลยี (Innovation-Based Services) โดยส่งเสริมธุรกิจบริการที่เกี่ยวข้องกับอุตสาหกรรม New S-Curve ควบคู่กับการจดทะเบียน
ทรพัย์สนิทางปัญญาและสร้างมาตรฐานการบรกิารทีน่่าเชือ่ถอื 3) การเชือ่มต่อธรุกจิบรกิารไทยสูต่ลาดโลก ด้วยการเจรจา Strategic Partnership ด้านการค้าภาคบรกิาร 
ในเชิงรุก และส่งเสริม Startup ที่มีศักยภาพ และ 4) การยกเครื่องด้านกฎหมายและข้อมูลธุรกิจบริการ ให้สอดคล้องกับการด�ำเนินธุรกิจในปัจจุบันและรองรับแนวโน้ม
ในอนาคต

ภายใต้ยุทธศาสตร์ธุรกิจบริการนี้ กระทรวงมุ่งพัฒนาภาคบริการแบบดั้งเดิม (Traditional Services) ให้กลายเป็น High Value Services โดยมุ่งส่งเสริมธุรกิจ
บริการทั้งกลุ่ม First S-Curve (1. บริการสุขภาพ 2. บริการเชิงสร้างสรรค์ 3. การก่อสร้าง 4. การต้อนรับ 5. การศึกษา 6. บริการที่สนับสนุนการค้า) และกลุ่ม  
New S-Curve (อาทิ บริการด้านสิ่งแวดล้อม บริการต่อยอดอุตสาหกรรม New S-Curve เช่น การซ่อมบ�ำรุงหุ่นยนต์ บริการดิจิทัล) ตลอดจนส่งเสริมธุรกิจบริการ 
ที่พัฒนาขึ้นโดยใช้เครื่องมือ/เทคโนโลยีที่ทันสมัย เช่น e-Commerce, e-Logistics และ e-Payment ด้วย

ทั้งนี้ การขับเคลื่อนยุทธศาสตร์ธุรกิจบริการดังกล่าว จะมุ่งสร้างความแข็งแกร่งให้กับธุรกิจบริการไทยในทุกภูมิภาค โดยแบ่ง 6 คลัสเตอร์ธุรกิจเบื้องต้นตาม
ความเหมาะสมของพืน้ที ่และจะมกีารถ่ายทอดยทุธศาสตร์ภาพรวมออกมาเป็นยทุธศาสตร์บรกิารรายสาขาทีส่�ำคญั อาท ิยทุธศาสตร์สาขาโลจสิตกิส์การค้า ซึง่จะท�ำให้
กระทรวงมีทิศทางการพัฒนาภาคบริการของไทยที่ชัดเจน ช่วยสร้างมูลค่าเพิ่มและยกระดับให้ธุรกิจบริการไทยสามารถเชื่อมโยงภาคการผลิตและภาคเกษตรได้อย่าง
ลงตัว สามารถแข่งขันได้ในระดับสากล และบรรลุเป้าหมายในการเป็นศูนย์กลางของธุรกิจบริการในภูมิภาคอาเซียนในที่สุด
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Special Report
โดย : นางสาวชนิดา อินปา นักวิชาการพาณิชย์ชำ�นาญการพิเศษ กองนโยบายและยุทธศาสตร์การค้าสินค้าอุตสาหกรรมและธุรกิจบริการ

“เจาะลึกยุทธศาสตร์การพัฒนาระบบโลจิสติกส์ ไทย 
เร่งพัฒนาโครงสร้างพื้นฐานและปัจจัยสนับสนุน 

พร้อมผลักดันธุรกิจบริการไทยสู่สากล”

04

การค้าระหว่างประเทศมบีทบาทส�ำคญัอย่างมากส�ำหรบัเศรษฐกจิของประเทศไทย เนือ่งจากเศรษฐกจิไทยเป็นเศรษฐกจิเปิดทีม่กีารเชือ่มโยงกบัต่างประเทศมาก 
โดยมีภาคส่งออกเป็นกลไกหลักในการขับเคลื่อนเศรษฐกิจไทยมายาวนาน โดยเฉพาะการส่งออกสินค้าอุตสาหกรรม ซึ่งมีสัดส่วนสูงถึงเกือบร้อยละ 70 ของการส่งออก
ทั้งหมด ซึ่งจากข้อมูลมูลค่าการส่งออกของประเทศไทยล่าสุด ปี 2560 พบว่า การส่งออกสินค้าของไทยขยายตัวสูงถึงร้อยละ 9.9 (YoY) ดังนั้น จึงไม่สามารถ 
หลีกเลี่ยงการพิจารณาและให้ความส�ำคัญในการพัฒนาและเพิ่มศักยภาพในการแข่งขันของปัจจัยและองค์ประกอบที่ส�ำคัญต่อการส่งออกเป็นอย่างมากประการหนึ่ง  
นัน่ก็คอื ระบบโลจสิตกิส์ และผูป้ระกอบการขนส่งและโลจสิตกิส์ทีม่ส่ีวนส�ำคญัในการผลกัดนัการส่งออกของไทยให้ก้าวหน้าและเจรญิเตบิโตอย่างต่อเนือ่งตลอดมา  
และท�ำให้เศรษฐกิจการค้าของไทยสามารถฟื้นตัวได้เป็นอย่างดี และมีแนวโน้มที่จะขยายตัวได้อย่างต่อเนื่อง

ระบบโลจิสติกส์กับการพัฒนาเศรษฐกิจการค้าไทย จากยุทธศาสตร์ชาติสู่ยุทธศาสตร์โลจิสติกส์
โครงสร้างพื้นฐานและระบบโลจิสติกส์ของประเทศที่มีประสิทธิภาพ ถือเป็นปัจจัยส�ำคัญต่อการค้าระหว่างประเทศ การสร้าง 

ขีดความสามารถในการแข่งขัน การเพิ่มศักยภาพการขยายตัวทางเศรษฐกิจและการเตรียมความพร้อมทางด้านเศรษฐกิจและสังคม 
ให้มีความเข้มแข็ง และเอื้อต่อการพัฒนาในทุกมิติของประเทศ 

จากข้อมูลล่าสุดของ The World Economic Forum (WEF) สถาบันจัดอันดับความสามารถด้านการแข่งขันของประเทศต่างๆ  
ทั่วโลกในแต่ละด้าน ได้จัดอันดับความสามารถในการแข่งขันของแต่ละประเทศ ทั้งความสามารถในการแข่งขันภาพรวมและ 
รายปัจจัยตัวชี้วัดของการพัฒนา โดยมีระบบโครงสร้างพื้นฐานและโลจิสติกส์เป็นหนึ่งในปัจจัยตัวชี้วัดดังกล่าว โดยในปี 2560  
WEF ได้จัดอันดับความสามารถในการแข่งขันในภาพรวมของประเทศไทย1 เป็นอันดับที่ 34 จาก 138 ประเทศ ลดลงจาก 
อันดับที่ 32 ในปี 2559 ขณะที่อันดับคุณภาพด้านโครงสร้างพื้นฐานลดลงจากอันดับที่ 44 มาเป็นอันดับที่ 49 ในปี 2560  
เนื่องจากโครงสร้างพื้นฐานของประเทศไทยยังประสบกับปัญหาเชิงปริมาณและคุณภาพ รวมทั้งขาดการบริหารจัดการการให้บริการที ่
สอดคล้องกับมาตรฐานสากล

ดังนั้น แผนยุทธศาสตร์ชาติระยะ 20 ปี (พ.ศ. 2560 - 2579)2 จึงได้ก�ำหนดเป้าหมายด้านการพัฒนาระบบโลจิสติกส์ และห่วงโซ ่
อุปทานที่มุ่งสู่อนาคตของประเทศ ปี 2579 ให้สัมฤทธิผล โดยการยกระดับศักยภาพโลจิสติกส์ภาคอุตสาหกรรม พัฒนาระบบบริหารจัดการ 
โลจิสติกส์ภาคการเกษตรให้มีประสิทธิภาพ เพิ่มขีดความสามารถของธุรกิจบริการโลจิสติกส์ให้สามารถกระจายฐานการบริการและการลงทุน 
ที่เชื่อมโยงในอาเซียนอย่างมีเสถียรภาพ สนับสนุนการแข่งขันบนฐานการพัฒนานวัตกรรมและเทคโนโลยี พัฒนาศักยภาพแรงงานให้มีทักษะสูง 
และมมีาตรฐานสากล ด�ำเนนิกจิกรรมทางโลจสิตกิส์ทีเ่ป็นมติรกบัสิง่แวดล้อม เพือ่ส่งเสรมิให้ประเทศไทยเป็นศนูย์กลางการผลติ การค้า การบรกิาร  
และการลงทนุในอนภุมูภิาคและภมูภิาคอาเซยีน โดยมเีป้าหมายสงูสดุเพือ่มุง่สูก่ารเป็นประเทศทีม่รีายได้สงู (High Income Country) และเป็นประเทศ 
ที่พัฒนาแล้ว (Developed Country) ภายในปี 2579

นอกจากนี้ ส�ำนักงานคณะกรรมการพัฒนาการเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ ในฐานะหน่วยงานรับผิดชอบจัดท�ำแผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคม 
แห่งชาติ ฉบับที่ 12 (พ.ศ. 2560 - 2564)3 ภายใต้แผนแม่บทหลักของการพัฒนาประเทศ ได้ก�ำหนดทิศทางการขับเคลื่อนการพัฒนาโครงสร้าง 
พืน้ฐานของประเทศ ซึง่รวมถงึการพฒันาระบบโลจสิตกิส์ เพือ่อ�ำนวยความสะดวกการเดนิทางและการเคลือ่นย้ายสนิค้า ก่อให้เกดิความเชือ่มโยง 
กับอนุภูมิภาคและภูมิภาคอย่างเป็นระบบ  และยกระดับประเทศไทยสู่อนาคตการเป็นประเทศที่มีรายได้สูง สอดคล้องกับเป้าหมายการพัฒนา 
ทีย่ัง่ยนื (Sustainable Development Goals : SDGs) พร้อมสนบัสนนุการปรบัโครงสร้างประเทศไทยไปสูโ่มเดลประเทศไทย 4.0 ซึง่สอดคล้อง 
และเป็นไปในทิศทางเดียวกับยุทธศาสตร์ชาติระยะ 20 ปี 

ยุทธศาสตร์การพัฒนาระบบโลจิสติกส์ ไทย กุญแจไขประตูสู่การเป็นฮับของอาเซียน
“ยกระดับระบบโลจิสติกส์ของประเทศ สนับสนุนการเป็นศูนย์กลางทางการค้า การบริการ การลงทุนในภูมิภาคอาเซียน เพิ่มขีดความสามารถในการแข่งขัน” 

เป็นวิสัยทัศน์ของแผนยุทธศาสตร์การพัฒนาระบบโลจิสติกส์ไทย ฉบับที่ 3 (พ.ศ. 2560 - 2564) ที่จัดท�ำโดยส�ำนักงานคณะกรรมการพัฒนาการเศรษฐกิจและสังคม
แห่งชาต ิร่วมกบัหน่วยงานพนัธมติรทีเ่กีย่วข้อง ทัง้จากภาครฐัและภาคเอกชน โดยมเีป้าหมายเพือ่ให้ประเทศไทยมคีวามสามารถในการแข่งขันด้านโลจสิตกิส์ การอ�ำนวย
ความสะดวกทางการค้ามีประสิทธิภาพเพิ่มขึ้น ผู้ประกอบการโลจิสติกส์ไทยมีศักยภาพการประกอบธุรกิจทั้งในประเทศและต่างประเทศ และบุคลากรด้านโลจิสติกส ์
ได้รับการพัฒนาให้มีผลิตภาพสูงขึ้น

ยุทธศาสตร์การพัฒนาระบบโลจิสติกส์ไทย ฉบับที่ 3 มีแนวทางการขับเคล่ือนเริ่มต้นจากการพิจารณากรอบการขับเคล่ือนแผนยุทธศาสตร์ชาติระยะ 20 ปี  
ที่ได้ก�ำหนดไว้เป็น 3 ระยะ ได้แก่ 

1) ระยะ 1 - 5 ปีแรก เป็นการวางพื้นฐานพร้อมขับเคลื่อนการพัฒนาในขั้นรายละเอียดเก่ียวกับการก�ำหนดต�ำแหน่งทางยุทธศาสตร์ เพื่อการเชื่อมโยง 
ในอนุภูมิภาคและการเป็นประตูการค้า รวมทั้งยกระดับการบริหารจัดการห่วงโซ่อุปทาน การพัฒนาระบบ National Single Window (NSW) และการพัฒนา 
มาตรฐานวิชาชีพโลจิสติกส์และบุคลากรด้านโลจิสติกส์ให้มีคุณภาพตามมาตรฐานสากล

1 The World Economic Forum, 2018
2 ส�ำนักงานคณะกรรมการพัฒนาการเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ, 2560
3 ส�ำนักงานคณะกรรมการพัฒนาการเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ, 2560
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2) ระยะ 5 - 10 ปี เป็นระยะของการผลักดันการพัฒนาประเทศไทยสู่การเป็นศูนย์กลางการค้าในอนุภูมิภาคและภูมิภาค เชื่อมโยงการประกอบธุรกรรมทาง 

การค้ารปูแบบพาณชิย์อเิลก็ทรอนกิส์ (e-Commerce) พฒันาระบบโลจสิตกิส์สูร่ปูแบบการเชือ่มโยงข้อมลูทางอเิลก็ทรอนกิส์ (e-Logistics) อย่างสมบรูณ์ เพิม่ประสทิธภิาพ 
การท�ำธุรกิจของผู้ประกอบการทั้งด้านการผลิต การบริการ การค้า การลงทุน และกิจกรรมโลจิสติกส์ ขจัดอุปสรรคและอ�ำนวยความสะดวกในส่วนที่เกี่ยวข้องให้เกิด
ความสมดุลในแนวทางการพัฒนาทั้งด้านโครงสร้างและระบบ (Hardware)

3) ระยะ 11 - 20 ปี มีเป้าหมายของการพัฒนาสู่การเป็นประเทศรายได้สูงที่มีการกระจายรายได้อย่างเป็นธรรม เป็นศูนย์กลางด้านการขนส่งและโลจิสติกส ์
ของภูมิภาค ตลอดจนผลักดันประเทศไทยสู่ความเป็นชาติการค้าและบริการ (Trading and Service Nation)

ยุทธศาสตร์การพัฒนาระบบโลจิสติกส์ไทย ฉบับที่ 3 ประกอบด้วย 3 ยุทธศาสตร์หลัก ได้แก่ 
ยุทธศาสตร์ที่ 1 การพัฒนาเพิ่มมูลค่าระบบห่วงโซ่อุปทาน
ยุทธศาสตร์ที่ 2 การพัฒนาโครงสร้างพื้นฐานและสิ่งอ�ำนวยความสะดวก
ยุทธศาสตร์ที่ 3 การพัฒนาปัจจัยสนับสนุนด้านโลจิสติกส์

กระทรวงพาณิชย์กับภารกิจยกระดับโลจิสติกส์สู่สากล
ประเทศไทยได้ก�ำหนดยุทธศาสตร์การพัฒนาระบบโลจิสติกส์ไทย ฉบับที่ 3  (พ.ศ. 2560 - 2564) เพื่อเป็นกรอบในการพัฒนาระบบโลจิสติกส์ของประเทศให้มี

ประสิทธิภาพ และเพื่อให้เกิดการบูรณาการการด�ำเนินงานระหว่างหน่วยงานและภาคีการพัฒนาต่างๆ ที่เกี่ยวข้องอย่างเป็นเอกภาพ พร้อมทั้งขับเคลื่อนยุทธศาสตร์ 
การพัฒนาระบบโลจิสติกส์ให้มีผลในทางปฏิบัติที่มีประสิทธิภาพ และสามารถบรรลุวัตถุประสงค์ของการพัฒนาระบบโลจิสติกส์ของประเทศให้ส�ำเร็จ โดยกระทรวง
พาณิชย์ได้รับมอบหมายให้เป็นหน่วยงานรับผิดชอบหลักในการขับเคลื่อนยุทธศาสตร์และกลยุทธ์ส�ำคัญรวม 3 ประเด็น ได้แก่ 

ยุทธศาสตร์ที่ 1 การพัฒนาเพิ่มมูลค่าระบบห่วงโซ่อุปทาน
กลยทุธ์ที ่1 เชือ่มโยงการค้าสูร่ปูแบบพาณิชย์อเิลก็ทรอนกิส์ (e-Commerce) โดยกระทรวงพาณชิย์จะมส่ีวนส�ำคญัในการพฒันาศกัยภาพสถาบนัการเกษตร 

ผู้ประกอบการ โดยเฉพาะ SMEs ให้สามารถค้าขายสินค้าผ่านช่องทางอิเล็กทรอนิกส์ได้อย่างมืออาชีพ เพื่อขยายตลาด สร้างโอกาสทางธุรกิจ ส่งเสริม
พัฒนาการใช้เทคโนโลยีสารสนเทศและพาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์ ในการปรับปรุงกระบวนการทางธุรกิจ การค้า การบริการ การเข้าถึงตลาดผู้บริโภค  

และยกระดับขีดความสามารถในการแข่งขัน โดยสร้างความรู้ความเข้าใจให้แก่ผู้ประกอบการด้านพาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์ บ่มเพาะและ 
เป็นที่ปรึกษาแก่ผู้ประกอบการให้สามารถค้าขายสินค้าออนไลน์อย่างครบวงจรทั้งแบบ B2B B2C และ C2C ตลอดจนเชื่อมโยงการค้าสู ่
ตลาดออนไลน์ (e-Marketplace) ทั้งระดับประเทศและระดับโลก พร้อมเพิ่มประสิทธิภาพการจัดส่งสินค้าระหว่างผู้ผลิตและผู้บริโภค 

โดยตรงด้วยการเชื่อมโยงกับผู้ให้บริการขนส่งสินค้าออนไลน์ทั้งแบบผู้ให้บริการขนส่ง (e-Delivery) และผู้ให้บริการคลังสินค้าพร้อมจัดส่ง  
(e-Fulfillment) สนับสนุนการเพิ่มประสิทธิภาพและความปลอดภัยของระบบการช�ำระเงินทางอิเล็กทรอนิกส์ (e-Payment) ลดเงื่อนไข

หรือกฎระเบียบที่เป็นอุปสรรคต่อการน�ำระบบมาใช้ในการด�ำเนินธุรกิจ 
กลยทุธ์ที ่2 พฒันาศกัยภาพผูใ้ห้บรกิารโลจสิตกิส์ (Logistics Service Providers : LSPs) ให้สามารถแข่งขนัได้ โดยกระทรวงพาณชิย์ 

จะมุ่งเน้นในการสนับสนุนการสร้างเครือข่ายผู้ให้บริการโลจิสติกส์ไทยในการลงทุนและสร้างเครือข่ายธุรกิจในอนุภูมิภาค รวมทั้ง  
ส่งเสริมการสร้างพันธมิตรหรือความร่วมมือระหว่างผู้ให้บริการโลจิสติกส์ไทยและผู้ประกอบการและผู้ส่งออกไทย และระหว่างผู้ให้บริการ

โลจิสติกส์ไทยกับต่างประเทศ  

ยุทธศาสตร์ที่ 2 การพัฒนาโครงสร้างพื้นฐานและสิ่งอ�ำนวยความสะดวก
กลยุทธ์ที่ 3 เร่งแก้ไขอุปสรรคการค้าระหว่างประเทศ โดยกระทรวงพาณิชย์จะให้ความส�ำคัญกับการส่งเสริมการเจรจาการค้าระหว่าง 

ประเทศทั้งระดับทวิภาคีและพหุภาคี เพื่อขจัดอุปสรรคทางการค้าระหว่างประเทศ ทั้งมาตรการทางภาษี (Tariffs) และมาตรการที่ไม่ใช่ภาษี  
(Non-tariff barriers-NTBs) เช่น การเปลี่ยนแปลงกฎหมายหรือนโยบายทางการค้าของประเทศหรือกลุ่มประเทศคู่ค้า การเปลี่ยนแปลงมาตรการ 

ทางภาษี มาตรการด้านการขนส่ง มาตรฐานด้านสิ่งแวดล้อม เป็นต้น พร้อมกันนี้ยังจะส่งเสริมให้เกิดการพัฒนาการค้าระหว่างประเทศผ่านกรอบความตกลง 
ระหว่างประเทศทั้งในระดับอนุภูมิภาค ภูมิภาค และระดับโลก โดยเฉพาะกับประเทศคู่ค้าชายแดน เพื่อให้การขนส่งสินค้าระหว่างประเทศของ
ผู้ให้บริการโลจิสติกส์ไทย (LSPs) เกิดความสะดวก คล่องตัว และมีประสิทธิภาพมากขึ้น

นอกจากนี้ กระทรวงพาณิชย์ ในฐานะหน่วยงานหลักในการน�ำนโยบายด้านการพัฒนาเศรษฐกิจการค้าของรัฐบาลไปขับเคล่ือนให้เกิดผล มีกรอบยุทธศาสตร์
กระทรวงพาณิชย์ระยะ 20 ปี ที่สอดคล้องกับแผนยุทธศาสตร์ชาติระยะ 20 ปี ได้ก�ำหนดเป้าหมายการขับเคลื่อนเศรษฐกิจการค้าไทย โดยการสร้างความเข้มแข็งทาง
เศรษฐกจิการค้าของประเทศ ด้วยการยกระดบัความสามารถทางการแข่งขนั (Competitiveness) ผ่านการส่งเสรมิการสร้างมลูค่า (Value Creation) เพือ่รองรบัและใช้ประโยชน์ 
จากความเปลีย่นแปลงของเศรษฐกจิภมูภิาคและโลกในอนาคต ซึง่จะช่วยให้เศรษฐกจิไทยก้าวพ้นจากภาวะกบัดกัรายได้ปานกลาง ซึ่งสอดคล้องกบัยทุธศาสตร์การเป็น
ประเทศไทย 4.0 นอกจากนี ้กระทรวงพาณชิย์ก�ำหนดเป้าหมายการพฒันาธรุกจิบรกิารเป็น 2 ลกัษณะ คอื 1. ธรุกจิบรกิารในกลุม่ First S-Curve ได้แก่ บรกิารสขุภาพ  
บริการเชิงสร้างสรรค์ การก่อสร้าง การต้อนรับ การศึกษา บริการที่สนับสนุนการค้า โดยมุ่งการส่งเสริมและพัฒนา Traditional Service สู่การเป็น High Value  
Service โดยอาศัยการใช้เครื่องมือและเทคโนโลยีที่ทันสมัยต่าง ๆ อาทิ e-Commerce e-Logistics และ e-Payment และ 2. ธุรกิจบริการในกลุ่ม New S-Curve 
ได้แก่ 1) บรกิารด้านสิง่แวดล้อม 2) ธรุกจิบรกิารต่อยอด New S-Curve ในภาคอตุสาหกรรม เพือ่เป็นการส่งเสรมิการให้บรกิารอย่างครบวงจร อาท ิการซ่อมบ�ำรงุหุน่ยนต์  
อากาศยาน ยานยนต์ในน�ำ้ และยานยนต์ไร้คนขบั และการผลติ Digital Content ทัง้นีจ้ะเหน็ได้ว่าธรุกจิบรกิารโลจสิตกิส์นบัเป็นบรกิารทีส่นบัสนนุการค้าสาขาหนึง่ทีเ่ป็น 
เป้าหมายการพฒันา เพือ่ยกระดบัความสามารถในการแข่งขันทีก่ระทรวงพาณชิย์ให้ความส�ำคญั เพือ่เป็นหนึง่ในธรุกิจบรกิารทีข่บัเคล่ือนการค้าระหว่างประเทศให้มปีระสทิธภิาพ

ด้วยทิศทางของแผนยุทธศาสตร์ระดับชาติต่างมุ่งเน้นการพัฒนาและยกระดับภาคบริการในการขับเคลื่อนเศรษฐกิจการค้าของประเทศ กระทรวงพาณิชย์  
โดยส�ำนักงานนโยบายและยุทธศาสตร์การค้า ได้ตอบสนองนโยบายของประเทศ โดยอยู่ระหว่างการจัดท�ำร่างยุทธศาสตร์ภาคบริการ สาขาโลจิสติกส์การค้า ฉบับที่ 1 
(พ.ศ. 2560 - 2564) ขึน้เป็นฉบับแรก มวีตัถุประสงค์เพือ่ผลกัดนัธรุกจิบรกิารโลจสิตกิส์ให้เป็นสาขาบรกิารทีม่ศีกัยภาพในการแข่งขนั ส่งเสรมิการยกระดบัระบบเศรษฐกจิ 
โดยเฉพาะการค้าระหว่างประเทศของไทยให้ขยายตัวมากยิ่งข้ึน และสนับสนุนให้เกิดการพัฒนาอุตสาหกรรมและบริการต่อเนื่อง ซึ่งกระทรวงพาณิชย์เชื่อมั่นว่า  
การจัดท�ำร่างยุทธศาสตร์ภาคบริการสาขาโลจิสติกส์การค้าดังกล่าวจะช่วยให้การพัฒนาระบบโลจิสติกส์ของประเทศไทยระยะต่อไปมีเอกภาพ สามารถเชื่อมโยง 
การพัฒนาทั้งภาคเกษตร ภาคอุตสาหกรรม และภาคบริการได้อย่างมีประสิทธิภาพ และเป็นปัจจัยส�ำคัญที่ช่วยสนับสนุนภาคบริการศักยภาพอื่นๆ ของไทยให้สามารถ
ด�ำเนนิการได้อย่างมปีระสทิธภิาพมากขึน้ รวมทัง้จะท�ำให้ภาคบรกิารเป็นกลไกหลกัในการขบัเคลือ่นเศรษฐกจิของไทยในอนาคตและบรรลเุป้าหมายการเป็นประเทศไทย 
4.0 ได้อย่างแน่นอน
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“ผ่า (ร่าง) แผนยุทธศาสตร์
  โลจิสติกส์การค้าขอบกระทรวงพาณิชย์ 
  วางรากฐานเศรษฐกิจการค้า
  สู่การเป็นศูนย์กลางอาเซียน”

Special Report06
โดย : นางสาวชญามาส วิชัยดิษฐ นักวิชาการพาณิชย์ปฏิบัติการ กองนโยบายและยุทธศาสตร์การค้าสินค้าอุตสาหกรรมและธุรกิจบริการ

ธุรกิจบริการโลจิสติกส์ (Logistics) ไม่ได้ครอบคลุมเพียงแค่การขนส่งเท่านั้น แต่เป็นส่วนหนึ่งของกระบวนการจัดการห่วงโซ่อุปทาน (Supply Chain  
Management) ซึ่งรวมถึงเรื่องการวางแผนการด�ำเนินการ การควบคุม การไหลเวียน การจัดเก็บวัสดุสินค้า การบริการ และสารสนเทศอย่างมีประสิทธิภาพ 
และประสิทธิผล จากแหล่งจุดก�ำเนิดของวัตถุดิบจนถึงจุดบริโภคหรือจุดการใช้งาน เพื่อตอบสนองความต้องการของลูกค้า เป็นกิจกรรมที่มีความเกี่ยวเนื่องกับ 
ธุรกิจเกือบทุกประเภท อีกทั้งเป็นต้นทุนพื้นฐานที่ส�ำคัญซึ่งกระทบต่อต้นทุนรวมของผลิตภัณฑ์และบริการ ในขณะที่เมื่อกล่าวถึงโลจิสติกส์การค้า (Trade Logistics) 
นั้น จะหมายถึงกิจกรรมที่เกี่ยวข้องกับการจัดจ�ำหน่าย/กระจายสินค้าและบริการ (Distribution) ไปยังลูกค้า (Customer) ปลายทางทั้งในและระหว่างประเทศ 

ธรุกจิบรกิารโลจสิตกิส์มส่ีวนช่วยในการสนบัสนนุและพฒันาเศรษฐกิจโดยรวม โดยจากข้อมลูล่าสุดพบว่า กิจกรรมโลจสิติกส์สามารถสร้างมลูค่าเพิม่ทางเศรษฐกจิ
ให้กับประเทศไทยได้ราว 3 แสนล้านบาทในปี 25581 อย่างไรก็ตาม ธุรกิจบริการสาขาโลจิสติกส์ยังประสบปัญหาในด้านต่างๆ อาทิ 1) ต้นทุนโลจิสติกส์ของไทย 
อยู่ในอัตราสูง โดยเฉพาะต้นทุนค่าขนส่งที่มีสัดส่วนถึงร้อยละ 53.5 ของต้นทุนโลจิสติกส์รวม2 (2558) 2) การขาดกฎระเบียบและหน่วยงานเฉพาะในการก�ำกับ  
และดูแลธุรกิจบริการโลจิสติกส์ในแต่ละประเภท เนื่องจากยังไม่มีการก�ำหนดขอบเขตบริการโลจิสติกส์อย่างชัดเจน 3) หน่วยงานที่รับผิดชอบในการพัฒนาการ 
ให้บริการโลจิสติกส์ยังไม่มีการบูรณาการในการท�ำงาน ท�ำให้การด�ำเนินงานไม่สะดวก

การพัฒนาระบบโครงสร้างพื้นฐานและสิ่งอ�ำนวยความสะดวกทางการค้าตลอดทั้งห่วงโซ่อุปทานจึงมีความส�ำคัญเป็นอย่างยิ่ง กระทรวงพาณิชย์และหน่วยงาน 
ที่เกี่ยวข้องจึงมีความจ�ำเป็นต้องก�ำหนดทิศทางการพัฒนาธุรกิจบริการโลจิสติกส์ให้มีความชัดเจน รวมทั้งพิจารณาปรับปรุงและพัฒนากฎระเบียบต่างๆ ที่เป็นอุปสรรค
ต่อการด�ำเนินธุรกิจของผู้ให้บริการโลจิสติกส์ให้รอบด้าน เพื่อเพิ่มขีดความสามารถในการแข่งขันให้แก่ผู้ให้บริการโลจิสติกส์ในประเทศไทยได้อย่างมีประสิทธิภาพ

บทบาทและภารกิจของกระทรวงพาณิชย์ในการพัฒนาธุรกิจบริการโลจิสติกส์ในปัจจุบัน
บทบาทและภารกิจของหน่วยงานในกระทรวงพาณิชย์ที่เกี่ยวข้องกับธุรกิจบริการโลจิสติกส์ ได้แก่
1) ส�ำนักงานนโยบายและยุทธศาสตร์การค้า มีหน้าที่ในการจัดท�ำและพัฒนานโยบายและยุทธศาสตร์การค้าธุรกิจบริการในภาพรวมและรายสาขา
2) กรมการค้าภายใน มภีารกจิเกีย่วข้องกบัการเสรมิสร้างศกัยภาพและยกระดบัประสทิธภิาพผูป้ระกอบกจิการคลงัสนิค้า ไซโล ห้องเยน็ สนิค้าไซโลและห้องเยน็ 

เพื่อให้ได้มาตรฐานตามที่ก�ำหนด  
3) กรมพัฒนาธุรกิจการค้า มีภารกิจในการด�ำเนินการส่งเสริมและพัฒนาธุรกิจให้บริการโลจิสติกส์ โดยใช้แนวทางกลยุทธ์บันได 3 ขั้น คือ สร้างองค์ความรู้  

ยกระดับ และสร้างการเชื่อมโยงเครือข่าย
4) กรมการค้าต่างประเทศ มีหน้าที่ในการออกใบอนุญาต/ใบรับรองอิเล็กทรอนิกส์ต่างๆ โดยด�ำเนินงานร่วมกับหน่วยงานที่เก่ียวข้องภายใต้ระบบ NSW  

(National Single Window) เพื่อเชื่อมโยงระบบ ASW (ASEAN Single Window) เพื่ออ�ำนวยความสะดวกการน�ำเข้าส่งออกสินค้าระหว่างประเทศ
5) กรมเจรจาการค้าระหว่างประเทศ มีภารกิจหลักเกี่ยวกับการเจรจาความตกลงต่างๆ เพื่อเปิดตลาดการค้า การบริการ และการลงทุน ในส่วนที่เกี่ยวข้อง 

กับโลจิสติกส์ 
6) กรมส่งเสรมิการค้าระหว่างประเทศ มภีารกจิหลกัในการส่งเสรมิ Best Practice และการยกระดับผู้ให้บรกิารโลจสิติกส์รปูแบบต่างๆ  ให้ได้การรบัรองคณุภาพ

ระดับมาตรฐานสากล (International Certificates) และส่งเสริมกิจกรรมการสร้างเครือข่ายระหว่างผู้ให้บริการโลจิสติกส์ไทย (LSPs) และต่างประเทศ

ผ่า (ร่าง) แผนยุทธศาสตร์การพัฒนาภาคบริการ สาขาโลจิสติกส์การค้าของกระทรวงพาณิชย์ ฉบับแรก
เพื่อให้การขับเคลื่อนการพัฒนาเศรษฐกิจของประเทศเป็นไปในทิศทางเดียวกัน กระทรวงพาณิชย์จึงมอบหมายให้ส�ำนักงานนโยบายและยุทธศาสตร์การค้า 

(สนค.) เป็นหน่วยงานกลางการจัดท�ำแผนยุทธศาสตร์การพัฒนาภาคบริการ สาขาโลจิสติกส์การค้าของกระทรวงพาณิชย์ ฉบับที่ 1 (พ.ศ. 2560 - 2564) เพื่อให้การ
พัฒนาภาคบริการ สาขาโลจิสติกส์การค้าเป็นไปอย่างบูรณาการ และสามารถพัฒนาเศรษฐกิจการค้าที่เกี่ยวข้องได้อย่างเป็นเอกภาพ โดยก�ำหนดวิสัยทัศน์ เป้าหมาย
เชิงยุทธศาสตร์ และยุทธศาสตร์ที่ส�ำคัญ 4 ด้าน ดังนี้

วิสัยทัศน์: “ยกระดับโลจิสติกส์การค้า พัฒนาผู้ให้บริการโลจิสติกส์ไทย สร้างมูลค่าเพิ่มภาคบริการ  
และเชื่อมโยงการค้าการลงทุน เพื่อมุ่งสู่การเป็นศูนย์กลางการค้าและบริการโลจิสติกส์ของภูมิภาคอาเซียน”

“ผ่า (ร่าง) แผนยุทธศาสตร์
  โลจิสติกส์การค้าของกระทรวงพาณิชย์ 
  วางรากฐานเศรษฐกิจการค้า
  สู่การเป็นศูนย์กลางอาเซียน”

1 ส�ำนักงานคณะกรรมการส่งเสริมการลงทุน, 2558
2 ส�ำนักงานคณะกรรมการพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ, 2559
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เป้าหมาย: ส่งเสริมให้ธุรกิจบริการโลจิสติกส์การค้าสามารถสร้างรายได้ 

ให้กับประเทศ และเป็นกลไกในการเชื่อมโยงภาคอุตสาหกรรม ภาคเกษตรกรรม 
ภาคบริการ ได้อย่างมีประสิทธิภาพ สนับสนุนให้ประเทศไทยพัฒนาสู่การเป็น
เศรษฐกจิฐานบรกิาร (Service-Based Economy) และเป็นศูนย์กลางธรุกิจบรกิาร
โลจิสติกส์ในภูมิภาคอาเซียน โดยประเทศไทยมีอัตราการเติบโตของมูลค่าธุรกิจ
บริการด้านโลจิสติกส์ขยายตัวเพิ่มขึ้นทุกปี เมื่อเทียบกับปีก่อนหน้า 

ยุทธศาสตร์และกลยุทธ์: ประกอบด้วย 4 ยุทธศาสตร์หลัก ได้แก่

ยุทธศาสตร์ที่ 1 การปรับปรุงพัฒนากฎหมาย กฎระเบียบ ข้อก�ำหนด 
และระบบที่เกี่ยวข้องกับธุรกิจบริการโลจิสติกส์ ประกอบด้วย 3 กลยุทธ์ ดังนี้ 

1) ปรับปรุงและพัฒนากฎหมาย กฎระเบียบ ข้อก�ำหนดที่เกี่ยวข้อง  
ให้เอื้อต่อการค้าและการลงทุนธุรกิจบริการโลจิสติกส์ 

2) พัฒนากระบวนการโลจิสติกส์ในรูปแบบอิเล็กทรอนิกส์เพื่อรองรับ
การเชื่อมโยงข้อมูลกับระบบ National Single Window (NSW) 
ได้อย่างสมบูรณ์ 

3) เจรจา/ปรับปรุงกฎหมาย/กฎระเบียบ/ข้อตกลง การอ�ำนวยความ
สะดวกทางการค้าระหว่างประเทศ

ยุทธศาสตร์ที่ 2 การเสริมสร้างความเข้มแข็งแก่ธุรกิจบริการโลจิสติกส์ 
ประกอบด้วย 2 กลยุทธ์ ดังนี้

1) พัฒนาศักยภาพและเพิ่มขีดความสามารถผู้ให้บริการโลจิสติกส์ 
ให้สามารถแข่งขันได้ 

2) ส่งเสริมและพัฒนาการรวมกลุ่มธุรกิจผู ้ให้บริการโลจิสติกส์ที่มี
ศักยภาพในพื้นที่ต่างๆ ภายในประเทศ

ยุทธศาสตร์ที่ 3 การสนับสนุนการเพิ่มมูลค่าธุรกิจบริการโลจิสติกส์ 
ประกอบด้วย 2 กลยุทธ์ ดังนี้ 

1) เชื่อมโยงการค้าสู่รูปแบบพาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์และขนส่งแบบ
อิเล็กทรอนิกส์ 

2) ส่งเสริมการวิจัย/พัฒนานวัตกรรม และจัดท�ำ/เชื่อมโยงฐานข้อมูล
และเครื่องชี้วัดที่เกี่ยวกับบริการโลจิสติกส์

ยุทธศาสตร์ที่ 4 การส่งเสริมการค้าและการลงทุนธุรกิจบริการ 
โลจิสติกส์ในต่างประเทศ ประกอบด้วย 2 กลยุทธ์ ดังนี้

1) ผลักดันให้ธุรกิจบริการโลจิสติกส์ของไทยสามารถส่งออกบริการ 
ไปยังต่างประเทศ โดยเฉพาะกลุ่ม CLMV, GMS และ ASEAN

2) สร้างโอกาสทางการค้าการลงทุนและผลักดันการสร้างเครือข่าย 
ธุรกิจบริการโลจิสติกส์ในต่างประเทศ

กระทรวงพาณิชย์ได้จัดท�ำ (ร่าง) แผนยุทธศาสตร์การพัฒนาภาคบริการ  
สาขาโลจิสติกส์การค้าของกระทรวงพาณิชย์ ฉบับที่ 1 (พ.ศ. 2560 - 2564)  
ให้สอดคล้องกับแผนยุทธศาสตร์ชาติระยะ 20 ปี แผนพัฒนาการเศรษฐกิจและ
สังคมแห่งชาติ ฉบับที่ 12 (พ.ศ. 2560 - 2564) และแผนยุทธศาสตร์การพัฒนา
ระบบโลจิสติกส์ของประเทศไทย ฉบับที่ 3 (พ.ศ. 2560 - 2564) ทั้งนี้ เพื่อให ้
การแปลงยุทธศาสตร์ระดับชาติไปสู่การปฏิบัติเป็นไปในทิศทางเดียวกัน สามารถ
ตดิตามผลการด�ำเนนิงานตัง้แต่ยทุธศาสตร์รายสาขาไปจนถึงยทุธศาสตร์ภาพรวม
ของประเทศได้อย่างมปีระสทิธภิาพ ซึง่จะสามารถน�ำผลการตดิตามฯ มาปรบัปรงุ
แผนงาน/โครงการที่เกี่ยวข้อง เพื่อพัฒนาระบบโลจิสติกส์ทั้งด้านการพัฒนา
โครงสร้างพื้นฐาน การปรับปรุงระบบบริหารจัดการโลจิสติกส์ และการยกระดับ
ความสามารถในการแข่งขันของผู้ให้บริการโลจิสติกส์ได้อย่างครบวงจร ซึ่งจะ 
ท�ำให้โลจิสติกส์เป็นปัจจัยส�ำคัญในการขับเคลื่อนเศรษฐกิจไทยได้อย่างมี
ประสิทธิภาพมากยิ่งขึ้น

e-Commerce กบัการขบัเคลือ่นธรุกจิบรกิารโลจสิตกิส์
โลกก้าวเข้าสู่ยุคดิจิทัลด้วยการพัฒนาของเทคโนโลยีและนวัตกรรมใหม่ๆ 

ท�ำให้ธุรกิจ e-Commerce มีการเจริญเติบโตอย่างต่อเนื่องทั่วโลก โดยข้อมูลจาก 
UNCTAD เมื่อปี 2559 มูลค่า e-Commerce แบบ B2C ทั่วโลกมีประมาณ 66.43 
ล้านล้านบาท1 และมูลค่าธุรกิจ e-Commerce ในประเทศไทย เมื่อปี 2559  
เมื่อเทียบกับปี 2558 มีอัตราการเติบโตอยู ่ถึงร ้อยละ 14.032 ดังนั้น 
ระบบการบริหารโลจิสติกส์ที่ดีจึงมีบทบาทในการบริหารธุรกิจ e-Commerce  
ให้เกิดความสะดวกสบาย

การขยายตวัของธรุกจิ e-Commerce ยงัเป็นแรงสนบัสนนุให้ธรุกิจบริการ
โลจิสติกส์ต่างๆ มีการขยายตัวตามไปด้วย เช่น ความต้องการใช้ธุรกิจคลังสินค้าที่
เพิ่มมากขึ้น เห็นได้จากการคาดการณ์ในปี 2561 ว่าจะขยายตัวร้อยละ 5.3 - 703 
จากปีก่อนหน้า จากการปรับเปล่ียนรูปแบบการค้าจากออฟไลน์ แพลตฟอร์ม 
(Offline Platform) หรือรูปแบบร้านค้า/ห้างสรรพสินค้าปลีก มาเป็นออนไลน์ 
แพลตฟอร์ม (Online Platform) ท�ำให้ความต้องการคลังสินค้าพรีเมียม4  
ในการจัดเก็บและกระจายสินค้าไปยังผู ้บริโภคแทนการจัดเก็บไว้ที่ร ้านค้า  
และธุรกิจไปรษณียภัณฑ์และรับส่งสินค้าน่าจะมีการขยายตัวท่ีอัตราร้อยละ  
9.6 - 11.35 ในปี 2561 จากการแข่งขันของผู้เล่นในตลาดที่มีแนวโน้มเข้มข้นขึ้น 
เพื่อรองรับความต้องการจากธุรกิจ e-Commerce

กระทรวงพาณิชย์เห็นความส�ำคัญของการเติบโตของ e-Commerce และ
ความเชื่อมโยงระหว่างธุรกิจบริการโลจิสติกส์ จึงได้มีแผนการพัฒนากลุ่มธุรกิจ
บริการโลจิสติกส์และกลุ่มธุรกิจ e-Commerce ไปพร้อมกัน อาทิ การพัฒนา 
ผูป้ระกอบการให้เหน็ถงึความส�ำคญัและความเกีย่วข้องของธรุกจิ e-Commerce 
และ e-Logistics ผ่านโครงการอบรมบคุลากรใน CLMVT หลักสูตร “การวางแผน
และการจัดการขนส่งและโลจิสติกส์อย่างยั่งยืน” ปี 2560 - 2561 โดยส�ำนักงาน
นโยบายและยทุธศาสตร์การค้า รวมทัง้ปรบัปรงุหลกัสตูรการอบรม e-Commerce 
โดยเฉพาะในส่วนของการสร้างความรับรู้และแสดงให้เห็นถึงความส�ำคัญของ 
โลจิสติกส์ รวมทั้งสนับสนุนให้ผู้ให้บริการโลจิสติกส์ของไทยปรับตัวใช้เทคโนโลยี
สมัยใหม่ในการบริหารการจัดการ เพื่อรองรับการเติบโตของเศรษฐกิจดิจิทัล  
ผ่านโครงการเพิ่มศักยภาพธุรกิจให้บริการโลจิสติกส์ไทย ปี 2561 โดยกรมพัฒนา
ธุรกิจการค้า เป็นต้น

กระทรวงพาณิชย์เชื่อมั่นว่า แผนยุทธศาสตร์การพัฒนาภาคบริการ สาขา
โลจิสติกส์การค้าของกระทรวงพาณิชย์ ฉบับที่ 1 (พ.ศ. 2560 - 2564) จะท�ำให้
การด�ำเนนิงานระหว่างหน่วยงานในกระทรวงพาณชิย์มคีวามต่อเนือ่งสอดคล้องกนั  
และท�ำให้ผู้ประกอบการบริการโลจิสติกส์สามารถด�ำเนินธุรกิจสะดวกมากยิ่งขึ้น 
สามารถก้าวทันการเปลี่ยนแปลงในยุคดิจิทัลและตอบสนองต่อการขยายตัวของ
ธุรกิจ e-Commerce ซึ่งจะท�ำให้ผู้ให้บริการโลจิสติกส์ในประเทศไทยมีความ
สามารถแข่งขนักับผู้ประกอบการในระดับนานาชาติได้ ซึง่จะส่งผลให้เศรษฐกจิของ
ประเทศมีความมั่งค่ัง สร้างโอกาสในการขยายอ�ำนาจทางเศรษฐกิจมายังภูมิภาค
อาเซียน และสามารถเชื่อมโยงเครือข่ายความร่วมมือทางเศรษฐกิจกับประเทศ 
คู่ค้าส�ำคัญของโลกได้อย่างมีประสิทธิภาพต่อไป

1 UNCTAD B2C E-COMMERCE INDEX 2016
2 รายงานผลการส�ำรวจมูลค่าพาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์ในประเทศไทย ปี 2560
3 ศูนย์วิจัยกสิกรไทย, 2561
4 คลังสินค้าพรีเมียม (Premium Warehouse) หมายถึง คลังสินค้าและศูนย์กระจายสินค้าแบบใหม่ที่มีการออกแบบก่อสร้างให้เอื้อต่อการบริหารจัดการคลังสินค้า ซึ่งเป็นส่วนหนึ่งของระบบโลจิสติกส์แบบครบวงจร
5 ศูนย์วิจัยกสิกรไทย, 2561
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โดย : กองสารสนเทศและดัชนีเศรษฐกิจการค้า

ภาพรวมเศรษฐกจิยงัอยูใ่นเกณฑ์ด ีจากเครือ่งชีว้ดัต่างๆ โดยรวมยงัสะท้อนว่าการบรโิภคและการใช้จ่ายของภาครฐัและเอกชนยงัอยูใ่นระดบัทีด่ ีประกอบกบั 
การจ้างงาน การจัดเก็บรายได้ การผลิตภาคอุตสาหกรรม และการหมุนเวียนของปริมาณเงินในระบบยังอยู่ในระดับที่เอื้อต่อการบริโภค และคาดว่าอัตราเงินเฟ้อ
มแีนวโน้มสงูขึน้ จากราคาสนิค้าและบริการท่ีปรับเพิม่ขึน้ตามราคาพลงังาน ประกอบกับโครงการลงทนุของภาครฐัและเอกชนเริม่ด�ำเนนิการได้อย่างเป็นรปูธรรม 
ส่งผลให้ความต้องการและราคาสินค้าและบริการเพิ่มขึ้นอย่างต่อเนื่อง

ดัชนีชี้วัดเศรษฐกิจที่ส�ำคัญ

ภาพรวมเศรษฐกิจ

สถิติอัตราเงินเฟ้อทั่วไป

ระดับราคาสินค้า เดือนเมษายน 2561 (MoM)

อัตราเงินเฟ้อประเทศต่างๆ เดือนมีนาคม 2561

ระยะเวลา การเปลี่ยนแปลง ร้อยละ

ดัชนีราคาผู้บริโภคเดือนเมษายน 2561 เท่ากับ 101.57 เมื่อเทียบกับ

1.1 เดือนมีนาคม 2561 (MoM)

1.2 เดือนเมษายน 2560 (YoY)

1.3 เฉลี่ย 4 เดือน 2561 (AoA)
(ม.ค. - เม.ย. 2561) / (ม.ค. - เม.ย. 2560)

สูงขึ้น

สูงขึ้น

สูงขึ้น

0.45

1.07

0.75
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ดัชนีชี้วัดเศรษฐกิจที่ส ำคัญ

ภำพรวมเศรษฐกิจ
ภำพรวมเศรษฐกิจยังอยู่ในเกณฑ์ดี จำกเคร่ืองชี้วัดต่ำง ๆ โดยรวมยังสะท้อนว่ำกำรบริโภคและกำรใช้จ่ำยของภำครัฐและเอกชนยังอยู่    

ในระดับที่ดี ประกอบกับกำรจ้ำงงำน กำรจัดเก็บรำยได้ กำรผลิตภำคอุตสำหกรรม และกำรหมุนเวียนของปริมำณเงินในระบบยังอยู่ในระดับที่เอื้อ
ต่อกำรบริโภค และคำดว่ำอัตรำเงินเฟ้อมีแนวโน้มสูงขึ้น จำกรำคำสินค้ำและบริกำรท่ีปรับเพ่ิมขึ้นตำมรำคำพลังงำน ประกอบกับโครงกำรลงทุน
ของภำครัฐและเอกชนเร่ิมด ำเนินกำรได้อย่ำงเป็นรูปธรรม ส่งผลให้ควำมต้องกำรและรำคำสินค้ำและบริกำรเพ่ิมขึ้นอย่ำงต่อเนื่อง

สถิติอัตรำเงินเฟ้อทั่วไป 

ระดับรำคำสินค้ำ เดือนเมษำยน 2561 (MoM) 

อัตรำเงินเฟ้อประเทศต่ำง ๆ เดือน มี.ค. 61 

ดัชนีรำคำผู้บริโภค (เงินเฟ้อทั่วไป) เดือนเมษายน 2561 เทียบกับเดือน
เมษายน 2560 เพิ่มขึ้น +1.07% (YoY) เป็นการขึ้นสูงสุดในรอบ 14 เดือน และ
อยู่ในกรอบคาดการณ์เงินเฟ้อ 0.7–1.7 สาเหตุจากการสูงขึ้นของกลุ่มพลังงาน 
ร้อยละ +4.69 จากน้้ามันขายปลีกเชื้อเพลิง ร้อยละ +3.90 รวมทั้งการสูงขึ้นของ
กลุ่มอาหารสด ร้อยละ +0.49 จากสภาพอากาศแปรปรวน ท้าให้ผลผลิตเสียหาย
โดยเฉพาะผักสดสูงข้ึน ร้อยละ +6.82 ส่งผลให้เงินเฟ้อทั่วไป 4 เดือนแรกสูงขึ้น
ร้อยละ 0.75 และเงินเฟ้อพื้นฐานก็ปรับตัวสูงข้ึนเช่นกันที่ร้อยละ +0.62

ระดับรำคำสินค้ำที่เปลี่ยนแปลงส ำคัญ ๆ ที่ท ำให้เงินเฟ้อเดือนเมษำยน 
2561 สูงขึ้นจำกเดือนมีนำคม 2561 ร้อยละ 0.45 (MoM) (มีนำคม 2561 
ลดลงร้อยละ -0.09) มีรำยละเอียด ดังนี้
➢ หมวดอำหำรและเครื่องดื่มไม่มีแอลกอฮอล์ สูงขึ้นร้อยละ 0.78 จำกกำรสูงขึ้น

ของกลุ่มอำหำรสด ร้อยละ 1.80  ได้แก่ ไก่สด เน้ือสุกร ไข่ไก่ เน่ืองจากมีความ
ต้องการมากในช่วงเทศกาล รวมท้ังราคาข้าวสารเจ้า ปรับสูงขึ้น ร้อยละ 1.84 
จากความต้องการตลาดต่างประเทศมีเพิ่มขึ้น และการสูงขึ้นของผักสดและผลไม้ 
ร้อยละ 3.43 เน่ืองจากอากาศแปรปรวน ผลผลิตออกสู่ตลาดลดลง (มะนาว 
แตงกวา มะเขือเทศ ถั่วฝักยาว กะหล่้าดอก) ขณะท่ี เครื่องประกอบอาหาร ลดลง
ร้อยละ -0.64 (น้้าตาลทราย น้้ามันพืช กะทิส้าเร็จรูป มะขามเปียก)

➢ หมวดอื่น ๆ ไม่ใช่อำหำรและเครื่องดื่ม สูงขึ้นร้อยละ 0.26 จากน้ ำมันเชื้อเพลิง
สูงขึ้นร้อยละ 1.90 เป็นการสูงขึ้นของน้้ามันเชื้อเพลิง ทุกชนิด รวมท้ังก๊าซรถยนต์ 
ส่งผลให้หมวดพำหนะกำรขนส่งและกำรสื่อสำรสูงขึ้นร้อยละ 0.59 หมวด
เครื่องนุ่งห่มและรองเท้ำ ร้อยละ 0.01 (เสื้อผ้า เด็ก) หมวดเคหสถำน ร้อยละ 
0.11 (ค่าเช่าบ้าน ค่าแรงช่างทาสี ก๊าซหุงต้ม ผงซักฟอก) หมวดกำรตรวจรักษำ
และบริกำรส่วนบุคคล สูงขึ้นร้อยละ 0.02 (ยาแก้ไอ ค่าถอนฟัน ผลิตภัณฑ์ซักผ้า) 
หมวดยำสูบและเครื่องดื่มมีแอลกอฮอล์ สูงขึ้นร้อยละ 0.02 (เบียร์) ขณะท่ีของ
ใช้ส่วนบุคคล ปรับลดลงร้อยละ -0.02 ได้แก่ ยาสีฟัน แปรงสีฟัน น้้ายาระงับกลิ่นกาย 
โฟมล้างหน้า และผ้าอ้อมส้าเร็จรูป (แพมเพสิ) เป็นต้น
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ระยะเวลำ กำรเปลี่ยนแปลง ร้อยละ
1.  เดือนมีนำคม 2561 (MoM) สูงขึ้น 0.45
2.  เดือนเมษำยน 2560 (YoY) สูงขึ้น 1.07
3. เฉลี่ย 4 เดือน  2561 (AoA)

(ม.ค. – เม.ย. 2561) /(ม.ค. – เม.ย. 2560) 
สูงขึ้น 0.75

ดัชนีรำคำผู้บริโภคเดือนเมษำยน  2561 เท่ำกับ 101.57 เมื่อเทียบกับ
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ภำพรวมเศรษฐกิจ
ภำพรวมเศรษฐกิจยังอยู่ในเกณฑ์ดี จำกเคร่ืองชี้วัดต่ำง ๆ โดยรวมยังสะท้อนว่ำกำรบริโภคและกำรใช้จ่ำยของภำครัฐและเอกชนยังอยู่    

ในระดับที่ดี ประกอบกับกำรจ้ำงงำน กำรจัดเก็บรำยได้ กำรผลิตภำคอุตสำหกรรม และกำรหมุนเวียนของปริมำณเงินในระบบยังอยู่ในระดับที่เอื้อ
ต่อกำรบริโภค และคำดว่ำอัตรำเงินเฟ้อมีแนวโน้มสูงขึ้น จำกรำคำสินค้ำและบริกำรที่ปรับเพ่ิมขึ้นตำมรำคำพลังงำน ประกอบกับโครงกำรลงทุน
ของภำครัฐและเอกชนเร่ิมด ำเนินกำรได้อย่ำงเป็นรูปธรรม ส่งผลให้ควำมต้องกำรและรำคำสินค้ำและบริกำรเพ่ิมขึ้นอย่ำงต่อเนื่อง

สถิติอัตรำเงินเฟ้อทั่วไป 

ระดับรำคำสินค้ำ เดือนเมษำยน 2561 (MoM) 

อัตรำเงินเฟ้อประเทศต่ำง ๆ เดือน มี.ค. 61 

ดัชนีรำคำผู้บริโภค (เงินเฟ้อทั่วไป) เดือนเมษายน 2561 เทียบกับเดือน
เมษายน 2560 เพิ่มขึ้น +1.07% (YoY) เป็นการขึ้นสูงสุดในรอบ 14 เดือน และ
อยู่ในกรอบคาดการณ์เงินเฟ้อ 0.7–1.7 สาเหตุจากการสูงขึ้นของกลุ่มพลังงาน 
ร้อยละ +4.69 จากน้้ามันขายปลีกเชื้อเพลิง ร้อยละ +3.90 รวมทั้งการสูงขึ้นของ
กลุ่มอาหารสด ร้อยละ +0.49 จากสภาพอากาศแปรปรวน ท้าให้ผลผลิตเสียหาย
โดยเฉพาะผักสดสูงขึ้น ร้อยละ +6.82 ส่งผลให้เงินเฟ้อทั่วไป 4 เดือนแรกสูงขึ้น
ร้อยละ 0.75 และเงินเฟ้อพื้นฐานก็ปรับตัวสูงข้ึนเช่นกันที่ร้อยละ +0.62

ระดับรำคำสินค้ำที่เปลี่ยนแปลงส ำคัญ ๆ ที่ท ำให้เงินเฟ้อเดือนเมษำยน 
2561 สูงขึ้นจำกเดือนมีนำคม 2561 ร้อยละ 0.45 (MoM) (มีนำคม 2561 
ลดลงร้อยละ -0.09) มีรำยละเอียด ดังนี้
➢ หมวดอำหำรและเครื่องดื่มไม่มีแอลกอฮอล์ สูงขึ้นร้อยละ 0.78 จำกกำรสูงขึ้น

ของกลุ่มอำหำรสด ร้อยละ 1.80  ได้แก่ ไก่สด เน้ือสุกร ไข่ไก่ เน่ืองจากมีความ
ต้องการมากในช่วงเทศกาล รวมท้ังราคาข้าวสารเจ้า ปรับสูงขึ้น ร้อยละ 1.84 
จากความต้องการตลาดต่างประเทศมีเพิ่มขึ้น และการสูงขึ้นของผักสดและผลไม้ 
ร้อยละ 3.43 เน่ืองจากอากาศแปรปรวน ผลผลิตออกสู่ตลาดลดลง (มะนาว 
แตงกวา มะเขือเทศ ถั่วฝักยาว กะหล่้าดอก) ขณะท่ี เครื่องประกอบอาหาร ลดลง
ร้อยละ -0.64 (น้้าตาลทราย น้้ามันพืช กะทิส้าเร็จรูป มะขามเปียก)

➢ หมวดอื่น ๆ ไม่ใช่อำหำรและเครื่องดื่ม สูงขึ้นร้อยละ 0.26 จากน้ ำมันเชื้อเพลิง
สูงขึ้นร้อยละ 1.90 เป็นการสูงขึ้นของน้้ามันเชื้อเพลิง ทุกชนิด รวมท้ังก๊าซรถยนต์ 
ส่งผลให้หมวดพำหนะกำรขนส่งและกำรสื่อสำรสูงขึ้นร้อยละ 0.59 หมวด
เครื่องนุ่งห่มและรองเท้ำ ร้อยละ 0.01 (เสื้อผ้า เด็ก) หมวดเคหสถำน ร้อยละ 
0.11 (ค่าเช่าบ้าน ค่าแรงช่างทาสี ก๊าซหุงต้ม ผงซักฟอก) หมวดกำรตรวจรักษำ
และบริกำรส่วนบุคคล สูงขึ้นร้อยละ 0.02 (ยาแก้ไอ ค่าถอนฟัน ผลิตภัณฑ์ซักผ้า) 
หมวดยำสูบและเครื่องดื่มมีแอลกอฮอล์ สูงขึ้นร้อยละ 0.02 (เบียร์) ขณะท่ีของ
ใช้ส่วนบุคคล ปรับลดลงร้อยละ -0.02 ได้แก่ ยาสีฟัน แปรงสีฟัน น้้ายาระงับกลิ่นกาย 
โฟมล้างหน้า และผ้าอ้อมส้าเร็จรูป (แพมเพสิ) เป็นต้น
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อำหำรและเครื่องดื่มไม่มี…

- อำหำรสด

อ่ืน ๆ ไม่ใช่อำหำรและ…

เครื่องนุ่งห่มและรองเท้ำ

เคหสถำน

กำรตรวจรักษำและบริกำร…

พำหนะ กำรขนส่ง และ…

กำรบันเทิงกำรอ่ำน …

ยำสูบและเครื่องดื่มม…ี

- พลังงำน
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ระยะเวลำ กำรเปลี่ยนแปลง ร้อยละ
1.  เดือนมีนำคม 2561 (MoM) สูงขึ้น 0.45
2.  เดือนเมษำยน 2560 (YoY) สูงขึ้น 1.07
3. เฉลี่ย 4 เดือน  2561 (AoA)

(ม.ค. – เม.ย. 2561) /(ม.ค. – เม.ย. 2560) 
สูงขึ้น 0.75

ดัชนีรำคำผู้บริโภคเดือนเมษำยน  2561 เท่ำกับ 101.57 เมื่อเทียบกับ

Economic Indicator

ดัชนีชี้วัดเศรษฐกิจที่ส ำคัญ

ภำพรวมเศรษฐกิจ
ภำพรวมเศรษฐกิจยังอยู่ในเกณฑ์ดี จำกเคร่ืองชี้วัดต่ำง ๆ โดยรวมยังสะท้อนว่ำกำรบริโภคและกำรใช้จ่ำยของภำครัฐและเอกชนยังอยู่    

ในระดับที่ดี ประกอบกับกำรจ้ำงงำน กำรจัดเก็บรำยได้ กำรผลิตภำคอุตสำหกรรม และกำรหมุนเวียนของปริมำณเงินในระบบยังอยู่ในระดับที่เอื้อ
ต่อกำรบริโภค และคำดว่ำอัตรำเงินเฟ้อมีแนวโน้มสูงขึ้น จำกรำคำสินค้ำและบริกำรที่ปรับเพ่ิมขึ้นตำมรำคำพลังงำน ประกอบกับโครงกำรลงทุน
ของภำครัฐและเอกชนเร่ิมด ำเนินกำรได้อย่ำงเป็นรูปธรรม ส่งผลให้ควำมต้องกำรและรำคำสินค้ำและบริกำรเพ่ิมขึ้นอย่ำงต่อเนื่อง

สถิติอัตรำเงินเฟ้อทั่วไป 

ระดับรำคำสินค้ำ เดือนเมษำยน 2561 (MoM) 

อัตรำเงินเฟ้อประเทศต่ำง ๆ เดือน มี.ค. 61 

ดัชนีรำคำผู้บริโภค (เงินเฟ้อทั่วไป) เดือนเมษายน 2561 เทียบกับเดือน
เมษายน 2560 เพิ่มขึ้น +1.07% (YoY) เป็นการขึ้นสูงสุดในรอบ 14 เดือน และ
อยู่ในกรอบคาดการณ์เงินเฟ้อ 0.7–1.7 สาเหตุจากการสูงขึ้นของกลุ่มพลังงาน 
ร้อยละ +4.69 จากน้้ามันขายปลีกเชื้อเพลิง ร้อยละ +3.90 รวมท้ังการสูงข้ึนของ
กลุ่มอาหารสด ร้อยละ +0.49 จากสภาพอากาศแปรปรวน ท้าให้ผลผลิตเสียหาย
โดยเฉพาะผักสดสูงขึ้น ร้อยละ +6.82 ส่งผลให้เงินเฟ้อทั่วไป 4 เดือนแรกสูงขึ้น
ร้อยละ 0.75 และเงินเฟ้อพื้นฐานก็ปรับตัวสูงข้ึนเช่นกันที่ร้อยละ +0.62

ระดับรำคำสินค้ำที่เปลี่ยนแปลงส ำคัญ ๆ ที่ท ำให้เงินเฟ้อเดือนเมษำยน 
2561 สูงขึ้นจำกเดือนมีนำคม 2561 ร้อยละ 0.45 (MoM) (มีนำคม 2561 
ลดลงร้อยละ -0.09) มีรำยละเอียด ดังนี้
➢ หมวดอำหำรและเครื่องดื่มไม่มีแอลกอฮอล์ สูงขึ้นร้อยละ 0.78 จำกกำรสูงขึ้น

ของกลุ่มอำหำรสด ร้อยละ 1.80  ได้แก่ ไก่สด เน้ือสุกร ไข่ไก่ เน่ืองจากมีความ
ต้องการมากในช่วงเทศกาล รวมท้ังราคาข้าวสารเจ้า ปรับสูงขึ้น ร้อยละ 1.84 
จากความต้องการตลาดต่างประเทศมีเพิ่มขึ้น และการสูงขึ้นของผักสดและผลไม้ 
ร้อยละ 3.43 เน่ืองจากอากาศแปรปรวน ผลผลิตออกสู่ตลาดลดลง (มะนาว 
แตงกวา มะเขือเทศ ถั่วฝักยาว กะหล่้าดอก) ขณะท่ี เครื่องประกอบอาหาร ลดลง
ร้อยละ -0.64 (น้้าตาลทราย น้้ามันพืช กะทิส้าเร็จรูป มะขามเปียก)

➢ หมวดอื่น ๆ ไม่ใช่อำหำรและเครื่องดื่ม สูงขึ้นร้อยละ 0.26 จากน้ ำมันเชื้อเพลิง
สูงขึ้นร้อยละ 1.90 เป็นการสูงขึ้นของน้้ามันเชื้อเพลิง ทุกชนิด รวมท้ังก๊าซรถยนต์ 
ส่งผลให้หมวดพำหนะกำรขนส่งและกำรสื่อสำรสูงขึ้นร้อยละ 0.59 หมวด
เครื่องนุ่งห่มและรองเท้ำ ร้อยละ 0.01 (เสื้อผ้า เด็ก) หมวดเคหสถำน ร้อยละ 
0.11 (ค่าเช่าบ้าน ค่าแรงช่างทาสี ก๊าซหุงต้ม ผงซักฟอก) หมวดกำรตรวจรักษำ
และบริกำรส่วนบุคคล สูงขึ้นร้อยละ 0.02 (ยาแก้ไอ ค่าถอนฟัน ผลิตภัณฑ์ซักผ้า) 
หมวดยำสูบและเครื่องดื่มมีแอลกอฮอล์ สูงขึ้นร้อยละ 0.02 (เบียร์) ขณะท่ีของ
ใช้ส่วนบุคคล ปรับลดลงร้อยละ -0.02 ได้แก่ ยาสีฟัน แปรงสีฟัน น้้ายาระงับกลิ่นกาย 
โฟมล้างหน้า และผ้าอ้อมส้าเร็จรูป (แพมเพสิ) เป็นต้น
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ระยะเวลำ กำรเปลี่ยนแปลง ร้อยละ
1.  เดือนมีนำคม 2561 (MoM) สูงขึ้น 0.45
2.  เดือนเมษำยน 2560 (YoY) สูงขึ้น 1.07
3. เฉลี่ย 4 เดือน  2561 (AoA)

(ม.ค. – เม.ย. 2561) /(ม.ค. – เม.ย. 2560) 
สูงขึ้น 0.75

ดัชนีรำคำผู้บริโภคเดือนเมษำยน  2561 เท่ำกับ 101.57 เมื่อเทียบกับ

ดัชนีราคาผู้บริโภค (เงินเฟ้อทั่วไป) เดือนเมษายน 2561 เทียบกับ 
เดอืนเมษายน 2560 เพิม่ขึน้ร้อยละ +1.07 (YoY) เป็นการขึน้สงูสดุในรอบ 14 เดอืน  
และอยูใ่นกรอบคาดการณ์เงนิเฟ้อ 0.7 - 1.7 สาเหตจุากการสงูขึน้ของกลุม่พลงังาน 
ร้อยละ +4.69 จากน�้ำมันขายปลีกเชื้อเพลิง ร้อยละ +3.90 รวมทั้งการสูงขึ้น 
ของกลุ่มอาหารสด ร้อยละ +0.49 จากสภาพอากาศแปรปรวน ท�ำให้ผลผลิต 
เสียหาย โดยเฉพาะผักสด สูงขึ้นร้อยละ +6.82 ส่งผลให้เงินเฟ้อทั่วไป 4 เดือนแรก
สูงขึ้นร้อยละ 0.75 และเงินเฟ้อพื้นฐานก็ปรับตัวสูงขึ้นเช่นกันที่ร้อยละ +0.62

ระดบัราคาสนิค้าทีเ่ปลีย่นแปลงส�ำคญัๆ ทีท่�ำให้เงนิเฟ้อเดอืนเมษายน 
2561 สูงขึ้นจากเดือนมีนาคม 2561 ร้อยละ 0.45 (MoM) (มีนาคม 2561  
ลดลงร้อยละ -0.09) มีรายละเอียดดังนี้

 หมวดอาหารและเครื่องดื่มไม่มีแอลกอฮอล์ สูงข้ึนร้อยละ 0.78  
จากการสงูขึน้ของกลุม่อาหารสด ร้อยละ 1.80 ได้แก่ ไก่สด เนือ้สกุร ไข่ไก่ เนือ่งจาก
มคีวามต้องการมากในช่วงเทศกาล รวมทัง้ราคาข้าวสารเจ้า ปรบัสงูขึน้ร้อยละ 1.84 
จากความต้องการตลาดต่างประเทศมีเพิ่มขึ้น และการสูงขึ้นของผักสดและผลไม้ 
ร้อยละ 3.43 เนื่องจากอากาศแปรปรวน ผลผลิตออกสู่ตลาดลดลง (มะนาว  
แตงกวา มะเขือเทศ ถั่วฝักยาว กะหล�่ำดอก) ขณะที่เครื่องประกอบอาหาร  
ลดลงร้อยละ -0.64 (น�้ำตาลทราย น�้ำมันพืช กะทิส�ำเร็จรูป มะขามเปียก)

 หมวดอื่นๆ ไม่ใช่อาหารและเครื่องดื่ม สูงขึ้นร้อยละ 0.26 จาก 
น�้ำมันเชื้อเพลิง สูงขึ้นร้อยละ 1.90 เป็นการสูงขึ้นของน�้ำมันเชื้อเพลิงทุกชนิด  
รวมทั้งก๊าซรถยนต์ ส่งผลให้หมวดพาหนะการขนส่งและการสื่อสารสูงขึ้นร้อยละ 
0.59 หมวดเครื่องนุ่งห่มและรองเท้า ร้อยละ 0.01 (เสื้อผ้า เด็ก) หมวดเคหสถาน 
ร้อยละ 0.11 (ค่าเช่าบ้าน ค่าแรงช่างทาสี ก๊าซหุงต้ม ผงซักฟอก) หมวดการตรวจ
รักษาและบริการส่วนบุคคล สูงขึ้นร้อยละ 0.02 (ยาแก้ไอ ค่าถอนฟัน ผลิตภัณฑ ์
ซักผ้า) หมวดยาสูบและเครื่องดื่มมีแอลกอฮอล์ สูงขึ้นร้อยละ 0.02 (เบียร์) ขณะที่
ของใช้ส่วนบุคคล ปรับลดลงร้อยละ -0.02 ได้แก่ ยาสีฟัน แปรงสีฟัน น�้ำยา 
ระงับกลิ่นกาย โฟมล้างหน้า และผ้าอ้อมส�ำเร็จรูป (แพมเพิร์ส) เป็นต้น

(2558=100) (%) YoY
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เดือนเมษำยน 2561 เท่ำกับ 102.0 (2553=100) เทียบกับเดือนเมษำยน 2560 
ลดลงร้อยละ 0.8 (YoY) ตามการลดลงของดัชนีราคาหมวดผลผลิตเกษตรกรรม 
ลดลงร้อยละ 3.7 (YoY) เนื่องจากสถานการณ์ภัยธรรมชาติเริ่มคลี่คลายเข้าสู่ภาวะ
ปกติท้าให้ผลผลิตสินค้าบางชนิดออกสู่ตลาดมากขึ้นเมื่อเทียบกับปีที่ผ่านมา ส่งผลให้
ราคาลดลงอย่างต่อเนื่อง อย่างไรก็ตามราคาสินค้าส้าคัญที่มีราคาสูงขึ้น ได้แก่ 
ข้าวเปลือก (สต็อกลดลง ความต้องการและราคาตลาดโลกเพิ่ม) ข้าวโพดเล้ียงสัตว์  
(จากมาตรการเชื่อมโยงตลาดสินค้าข้าวโพดของภาครัฐ ) และมันส้าปะหลังสด   
(ผลผลิตน้อยจากการปรับพื้นที่เพาะปลูก) และจากความต้องการของตลาดที่เพิ่มขึ้น
ประกอบกับการด้าเนินมาตรการต่าง ๆ ของภาครัฐในการดูแลเสถียรภาพด้านราคาสินค้า
เกษตรเริ่มส่งผลท้าให้ราคาปรับตัวสูงขึ้น และดัชนีราคาหมวดผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม  
ลดลงร้อยละ 0.5 จากกลุ่มสินค้าผลิตภัณฑ์อาหาร สิ่งทอและผลิตภัณฑ์สิ่งทอ       
ไม้และผลิตภัณฑ์จากไม้ ผลิตภัณฑ์ยางและพลาสติก เครื่องไฟฟ้า อุปกรณ์และเครื่อง
อิเล็กทรอนิกส์ และสินค้าอุตสาหกรรมอื่น ๆ เทียบกับดือนมีนำคม 2561 สูงขึ้น  
ร้อยละ 0.4 (MoM)  สาเหตุส้าคัญมาจากราคาสินค้าหมวดผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม ดัชนี
ราคาสูงขึ้นร้อยละ 0.4 จากสินค้าส้าคัญ ได้แก่ ข้าวสารเจ้า ข้าวนึ่ง ปลายข้าว ร้าข้าวขาว 
มันเส้น แป้งมันส้าปะหลัง น้้ามันเชื้อเพลิง เม็ดพลาสติก และทองค้า และหมวดผลิตภัณฑ์
จากเหมือง สูงขึ้นร้อยละ 1.3  สินค้าส้าคัญที่ราคาสูงขึ้น ได้แก่ น้้ามันปิโตรเลียมดิบ
และก๊าซธรรมชาติ ปรับตามภาวะตลาดโลก ขณะที่หมวดผลผลิตเกษตรกรรม ลดลง
ร้อยละ 0.2 สินค้าส้าคัญทีร่าคาลดลง ได้แก่ ผลปาล์มสด ยางพารา ผลไม้ และกุ้งแวนนาไม

ดัชนีรำคำผู้ผลิต (PPI)

ดัชนีรำคำวัสดุก่อสร้ำงเดือนเมษำยน 2561 เท่ากับ 107.2 เทียบกับเดือน
เมษายน 2560 (YoY) เพิ่มขึ้นร้อยละ 2.7 ต่อเนื่องเป็นเดือนที่ 10 จากการสูงขึ้นของ
ดัชนีราคาหมวดไม้และผลิตภัณฑ์ไม้ ร้อยละ 0.4 หมวดซีเมนต์ สูงขึ้นร้อยละ 3.9  
หมวดผลิตภัณฑ์คอนกรีต สูงขึ้นร้อยละ 3.1 หมวดเหล็กและผลิตภัณฑ์เหล็ก สูงขึ้น
ร้อยละ 8.2 หมวดกระเบื้อง สูงขึ้นร้อยละ 0.5 และหมวดวัสดุก่อสร้างอื่นๆ
สูงขึ้นร้อยละ 0.7 เมื่อเทียบกับเดือนมีนำคม 2561 (MoM) ดัชนีรำคำลดลง ร้อยละ 
0.2 จากการลดลงของหมวดเหล็กและผลิตภัณฑ์เหล็ก ร้อยละ 1.2 (เหล็กเส้น  
เหล็กฉาก เหล็กรางน้้า เหล็กแผ่นเรียบด้า) จากราคาเศษเหล็กในประเทศลดลง 
ประกอบกับภาวะการก่อสร้างชะลอตัวเล็กน้อย เนื่องจากเป็นช่วงวันหยุดเทศกาล
สงกรานต์ แรงงานส่วนใหญ่กลับภูมิล้าเนา ขณะที่หมวดกระเบื้อง สูงขึ้นร้อยละ 1.0 
(กระเบื้องแกรนิต) เนื่องจากเหมืองหินในประเทศจีนปิดชั่วคราว ท้าให้ไม่มีสินค้า
จากจีนเข้ามาแข่งขันกับสินค้าในประเทศ หมวดสุขภัณฑ์ สูงขึ้นร้อยละ 0.1
(สายฉีดช้าระ) หมดโปรโมชั่น ราคากลับสู่ภาวะปกติ 
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สถำนกำรณ์แนวโน้มดัชนีรำคำวัสดุก่อสร้ำง คาดว่าจะขยายตัวเพิ่มจาก
ปัจจัยสนับสนุนหลายๆ ด้าน ทั้งการลงทุนในโครงสร้างพื้นฐานขนาดใหญ่ที่ได้
เซ ็นส ัญญาไปแล ้ว ในปลายป ี 2560 และการเร ่งลงท ุนโครงการใหม ่ๆ           
ที ่ม ีแนวโน้มเต ิบโตสูง โดยเฉพาะจาก โครงการพัฒนาระเบียงเศรษฐกิจ       
ภาคตะวันออก (EEC) ที ่มีความชัด เจนมากขึ ้นหลังจากคณะรัฐมนตรี   
ได้ผ่านร่า งพระราชบัญญัติเ ขตพัฒนา เศรษฐกิจพิเศษภาคตะวันออก
เรียบร้อยแล้ว ส่งผลให้นักลงทุนมีความเชื่อมั่นเพิ่มขึ้น รวมทั้งโครงการ
ขนาดกลางและขนาดย่อยของกรมทางหลวงและกรมทางหลวงชนบทที่มี
อย่างต่อเนื่อง เช่น โครงการขยายและปรับปรุงโครงข่ายถนน

ดัชนีรำคำส่งออกเดือนมีนำคม 2561 เท่ากับ 100.6 เทียบกับเดือนมีนาคม 2560 
(ปี 2555=100) สูงขึ้นร้อยละ 4.8 (YoY) ปรับสูงขึ้นทุกหมวดสินค้า ได้แก่ หมวด
สินค้าเกษตรกรรมสูงขึ้นจากข้าว ผลิตภัณฑ์มันส้าปะหลัง กุ้งสด และไก่สด แช่เย็น      
แช่แข็ง หมวดสินค้าอุตสาหกรรมสูงขึ้นจากเครื่องใช้ไฟฟ้า เครื่องอิเล็กทรอนิกส์ โดยเฉพาะ
เครื่องคอมพิวเตอร์ อุปกรณ์และส่วนประกอบ และแผงวงจรไฟฟ้า นอกจากนี้ เม็ดพลาสติก 
เคมีภัณฑ์ เหล็ก เหล็กกล้าและผลิตภัณฑ์ รถยนต์ อุปกรณ์และส่วนประกอบ ปรับตัว
สูงขึ้นเช่นกัน ตามความต้องการสินค้าจากตลาดต่างประเทศ หมวดสินค้าแร่และเชื้อเพลิง
สูงขึ้นจากน้้ามันส้าเร็จรูปและน้้ามันดิบ ตามแนวโน้ม ราคาน้้ามันดิบตลาดโลก          
ที่ปรับตัวสูงขึ้น และหมวดสินค้าอุตสาหกรรมการเกษตรสูงขึ้นจากอาหารทะเล
กระป๋องและแปรรูป ผลิตภัณฑ์ข้าวสาลีและอาหารส้าเร็จรูปอื่นๆ ตามความต้องการ
สินค้าเพื่อใช้ในอุตสาหกรรมอาหารที่มีการขยายตัว

ดัชนีรำคำน ำเข้ำ เดือนมีนำคม 2561 เท่ากับ 92.7 เทียบกับเดือนมีนาคม 2560  
(ปี 2555=100) สูงขึ้นร้อยละ 6.8 (YoY) ปรับสูงขึ้นทุกหมวดสินค้า โดยได้รับแรงหนุน
จากหมวดสินค้าเชื้อเพลิงเป็นหลัก ได้แก่ น้้ามันดิบ ก๊าซธรรมชาติปิโตรเลียม และน้้ามัน
ส้ า เร็ จรู ป  เนื่ อ งจากประ เทศผู้ ผลิ ตน้้ า มั นยั งคงปรั บลดก้ าลั งการผลิ ต       
อย่างต่อเนื่อง หมวดสินค้าวัตถุดิบและกึ่งส้าเร็จรูป ได้แก่ ทองค้า เคมีภัณฑ์ เหล็ก 
เหล็กกล้า และผลิตภัณฑ์ สินแร่โลหะอื่นๆ หมวดสินค้าทุน ได้แก่ เครื่องจักรกลและ
ส่วนประกอบ เครื่องจักรไฟฟ้าและส่วนประกอบ หมวดยานพาหนะและอุปกรณ์
การขนส่ง ได้แก่ ส่วนประกอบและอุปกรณ์ยานยนต์ และหมวดสินค้าอุปโภคบริโภค 
ได้แก่ ผลิตภัณฑ์เวชกรรมและเภสัชกรรม สบู่ ผงซักฟอก และเครื่องส้าอาง

ดัชนีราคาวัสดุก่อสร้างเดือนเมษายน 2561 เท่ากับ 107.2 เทียบกับ
เดอืนเมษายน 2560 (YoY) เพิม่ขึน้ร้อยละ 2.7 ต่อเนือ่งเป็นเดอืนที ่10 จากการสงูขึน้ 
ของดัชนีราคาหมวดไม้และผลิตภัณฑ์ไม้ ร้อยละ 0.4 หมวดซีเมนต์ สูงขึ้นร้อยละ 
3.9 หมวดผลิตภัณฑ์คอนกรีต สูงขึ้นร้อยละ 3.1 หมวดเหล็กและผลิตภัณฑ์เหล็ก  
สูงขึ้นร้อยละ 8.2 หมวดกระเบื้อง สูงขึ้นร้อยละ 0.5 และหมวดวัสดุก่อสร้างอื่นๆ
สงูขึน้ร้อยละ 0.7 เมือ่เทยีบกบัเดอืนมนีาคม 2561 (MoM) ดชันรีาคาลดลง ร้อยละ  
0.2 จากการลดลงของหมวดเหล็กและผลิตภัณฑ์เหล็ก ร้อยละ 1.2 (เหล็กเส้น  
เหล็กฉาก เหล็กรางน�้ำ เหล็กแผ่นเรียบด�ำ) จากราคาเศษเหล็กในประเทศลดลง
ประกอบกบัภาวะการก่อสร้างชะลอตวัเลก็น้อย เนือ่งจากเป็นช่วงวนัหยดุเทศกาล
สงกรานต์ แรงงานส่วนใหญ่กลบัภมูลิ�ำเนา ขณะทีห่มวดกระเบือ้ง สงูขึน้ร้อยละ 1.0  
(กระเบื้องแกรนิต) เนื่องจากเหมืองหินในประเทศจีนปิดชั่วคราว ท�ำให้ไม่ม ี
สินค้าจากจีนเข้ามาแข่งขันกับสินค้าในประเทศ หมวดสุขภัณฑ์ สูงขึ้นร้อยละ 0.1 
(สายฉีดช�ำระ) หมดโปรโมชั่น ราคากลับสู่ภาวะปกติ

ดัชนีรำคำส่งออก-น ำเข้ำ (XPI-MPI)

เดือนเมษำยน 2561 เท่ำกับ 102.0 (2553=100) เทียบกับเดือนเมษำยน 2560 
ลดลงร้อยละ 0.8 (YoY) ตามการลดลงของดัชนีราคาหมวดผลผลิตเกษตรกรรม 
ลดลงร้อยละ 3.7 (YoY) เนื่องจากสถานการณ์ภัยธรรมชาติเริ่มคลี่คลายเข้าสู่ภาวะ
ปกติท้าให้ผลผลิตสินค้าบางชนิดออกสู่ตลาดมากขึ้นเมื่อเทียบกับปีที่ผ่านมา ส่งผลให้
ราคาลดลงอย่างต่อเนื่อง อย่างไรก็ตามราคาสินค้าส้าคัญที่มีราคาสูงขึ้น ได้แก่ 
ข้าวเปลือก (สต็อกลดลง ความต้องการและราคาตลาดโลกเพิ่ม) ข้าวโพดเล้ียงสัตว์  
(จากมาตรการเชื่อมโยงตลาดสินค้าข้าวโพดของภาครัฐ ) และมันส้าปะหลังสด   
(ผลผลิตน้อยจากการปรับพื้นที่เพาะปลูก) และจากความต้องการของตลาดที่เพิ่มขึ้น
ประกอบกับการด้าเนินมาตรการต่าง ๆ ของภาครัฐในการดูแลเสถียรภาพด้านราคาสินค้า
เกษตรเริ่มส่งผลท้าให้ราคาปรับตัวสูงขึ้น และดัชนีราคาหมวดผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม  
ลดลงร้อยละ 0.5 จากกลุ่มสินค้าผลิตภัณฑ์อาหาร สิ่งทอและผลิตภัณฑ์สิ่งทอ       
ไม้และผลิตภัณฑ์จากไม้ ผลิตภัณฑ์ยางและพลาสติก เครื่องไฟฟ้า อุปกรณ์และเครื่อง
อิเล็กทรอนิกส์ และสินค้าอุตสาหกรรมอื่น ๆ เทียบกับดือนมีนำคม 2561 สูงขึ้น  
ร้อยละ 0.4 (MoM)  สาเหตุส้าคัญมาจากราคาสินค้าหมวดผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม ดัชนี
ราคาสูงขึ้นร้อยละ 0.4 จากสินค้าส้าคัญ ได้แก่ ข้าวสารเจ้า ข้าวนึ่ง ปลายข้าว ร้าข้าวขาว 
มันเส้น แป้งมันส้าปะหลัง น้้ามันเชื้อเพลิง เม็ดพลาสติก และทองค้า และหมวดผลิตภัณฑ์
จากเหมือง สูงขึ้นร้อยละ 1.3  สินค้าส้าคัญที่ราคาสูงขึ้น ได้แก่ น้้ามันปิโตรเลียมดิบ
และก๊าซธรรมชาติ ปรับตามภาวะตลาดโลก ขณะที่หมวดผลผลิตเกษตรกรรม ลดลง
ร้อยละ 0.2 สินค้าส้าคัญที่ราคาลดลง ได้แก่ ผลปาล์มสด ยางพารา ผลไม้ และกุ้งแวนนาไม

ดัชนีรำคำผู้ผลิต (PPI)

ดัชนีรำคำวัสดุก่อสร้ำงเดือนเมษำยน 2561 เท่ากับ 107.2 เทียบกับเดือน
เมษายน 2560 (YoY) เพิ่มขึ้นร้อยละ 2.7 ต่อเนื่องเป็นเดือนที่ 10 จากการสูงขึ้นของ
ดัชนีราคาหมวดไม้และผลิตภัณฑ์ไม้ ร้อยละ 0.4 หมวดซีเมนต์ สูงขึ้นร้อยละ 3.9  
หมวดผลิตภัณฑ์คอนกรีต สูงขึ้นร้อยละ 3.1 หมวดเหล็กและผลิตภัณฑ์เหล็ก สูงขึ้น
ร้อยละ 8.2 หมวดกระเบื้อง สูงขึ้นร้อยละ 0.5 และหมวดวัสดุก่อสร้างอื่นๆ
สูงขึ้นร้อยละ 0.7 เมื่อเทียบกับเดือนมีนำคม 2561 (MoM) ดัชนีรำคำลดลง ร้อยละ 
0.2 จากการลดลงของหมวดเหล็กและผลิตภัณฑ์เหล็ก ร้อยละ 1.2 (เหล็กเส้น  
เหล็กฉาก เหล็กรางน้้า เหล็กแผ่นเรียบด้า) จากราคาเศษเหล็กในประเทศลดลง 
ประกอบกับภาวะการก่อสร้างชะลอตัวเล็กน้อย เนื่องจากเป็นช่วงวันหยุดเทศกาล
สงกรานต์ แรงงานส่วนใหญ่กลับภูมิล้าเนา ขณะที่หมวดกระเบื้อง สูงขึ้นร้อยละ 1.0 
(กระเบื้องแกรนิต) เนื่องจากเหมืองหินในประเทศจีนปิดชั่วคราว ท้าให้ไม่มีสินค้า
จากจีนเข้ามาแข่งขันกับสินค้าในประเทศ หมวดสุขภัณฑ์ สูงขึ้นร้อยละ 0.1
(สายฉีดช้าระ) หมดโปรโมชั่น ราคากลับสู่ภาวะปกติ 
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สถำนกำรณ์แนวโน้มดัชนีรำคำวัสดุก่อสร้ำง คาดว่าจะขยายตัวเพิ่มจาก
ปัจจัยสนับสนุนหลายๆ ด้าน ทั้งการลงทุนในโครงสร้างพื้นฐานขนาดใหญ่ที่ได้
เซ ็นส ัญญาไปแล ้ว ในปลายป ี 2560 และการเร ่งลงท ุนโครงการใหม ่ๆ           
ที ่ม ีแนวโน้มเต ิบโตสูง โดยเฉพาะจาก โครงการพัฒนาระเบียงเศรษฐกิจ       
ภาคตะวันออก (EEC) ที ่มีความชัด เจนมากขึ ้นหลังจากคณะรัฐมนตรี   
ได้ผ่านร่า งพระราชบัญญัติเ ขตพัฒนา เศรษฐกิจพิเศษภาคตะวันออก
เรียบร้อยแล้ว ส่งผลให้นักลงทุนมีความเชื่อมั่นเพิ่มขึ้น รวมทั้งโครงการ
ขนาดกลางและขนาดย่อยของกรมทางหลวงและกรมทางหลวงชนบทที่มี
อย่างต่อเนื่อง เช่น โครงการขยายและปรับปรุงโครงข่ายถนน

ดัชนีรำคำส่งออกเดือนมีนำคม 2561 เท่ากับ 100.6 เทียบกับเดือนมีนาคม 2560 
(ปี 2555=100) สูงขึ้นร้อยละ 4.8 (YoY) ปรับสูงขึ้นทุกหมวดสินค้า ได้แก่ หมวด
สินค้าเกษตรกรรมสูงขึ้นจากข้าว ผลิตภัณฑ์มันส้าปะหลัง กุ้งสด และไก่สด แช่เย็น      
แช่แข็ง หมวดสินค้าอุตสาหกรรมสูงขึ้นจากเครื่องใช้ไฟฟ้า เครื่องอิเล็กทรอนิกส์ โดยเฉพาะ
เครื่องคอมพิวเตอร์ อุปกรณ์และส่วนประกอบ และแผงวงจรไฟฟ้า นอกจากนี้ เม็ดพลาสติก 
เคมีภัณฑ์ เหล็ก เหล็กกล้าและผลิตภัณฑ์ รถยนต์ อุปกรณ์และส่วนประกอบ ปรับตัว
สูงขึ้นเช่นกัน ตามความต้องการสินค้าจากตลาดต่างประเทศ หมวดสินค้าแร่และเชื้อเพลิง
สูงขึ้นจากน้้ามันส้าเร็จรูปและน้้ามันดิบ ตามแนวโน้ม ราคาน้้ามันดิบตลาดโลก          
ที่ปรับตัวสูงขึ้น และหมวดสินค้าอุตสาหกรรมการเกษตรสูงขึ้นจากอาหารทะเล
กระป๋องและแปรรูป ผลิตภัณฑ์ข้าวสาลีและอาหารส้าเร็จรูปอื่นๆ ตามความต้องการ
สินค้าเพื่อใช้ในอุตสาหกรรมอาหารที่มีการขยายตัว

ดัชนีรำคำน ำเข้ำ เดือนมีนำคม 2561 เท่ากับ 92.7 เทียบกับเดือนมีนาคม 2560  
(ปี 2555=100) สูงขึ้นร้อยละ 6.8 (YoY) ปรับสูงขึ้นทุกหมวดสินค้า โดยได้รับแรงหนุน
จากหมวดสินค้าเชื้อเพลิงเป็นหลัก ได้แก่ น้้ามันดิบ ก๊าซธรรมชาติปิโตรเลียม และน้้ามัน
ส้ า เร็ จรู ป  เนื่ อ งจากประ เทศผู้ ผลิ ตน้้ า มั นยั งคงปรั บลดก้ าลั งการผลิ ต       
อย่างต่อเนื่อง หมวดสินค้าวัตถุดิบและกึ่งส้าเร็จรูป ได้แก่ ทองค้า เคมีภัณฑ์ เหล็ก 
เหล็กกล้า และผลิตภัณฑ์ สินแร่โลหะอื่นๆ หมวดสินค้าทุน ได้แก่ เครื่องจักรกลและ
ส่วนประกอบ เคร่ืองจักรไฟฟ้าและส่วนประกอบ หมวดยานพาหนะและอุปกรณ์
การขนส่ง ได้แก่ ส่วนประกอบและอุปกรณ์ยานยนต์ และหมวดสินค้าอุปโภคบริโภค 
ได้แก่ ผลิตภัณฑ์เวชกรรมและเภสัชกรรม สบู่ ผงซักฟอก และเครื่องส้าอาง

ดัชนีรำคำส่งออก-น ำเข้ำ (XPI-MPI)

เดือนเมษำยน 2561 เท่ำกับ 102.0 (2553=100) เทียบกับเดือนเมษำยน 2560 
ลดลงร้อยละ 0.8 (YoY) ตามการลดลงของดัชนีราคาหมวดผลผลิตเกษตรกรรม 
ลดลงร้อยละ 3.7 (YoY) เนื่องจากสถานการณ์ภัยธรรมชาติเริ่มคลี่คลายเข้าสู่ภาวะ
ปกติท้าให้ผลผลิตสินค้าบางชนิดออกสู่ตลาดมากขึ้นเมื่อเทียบกับปีที่ผ่านมา ส่งผลให้
ราคาลดลงอย่างต่อเนื่อง อย่างไรก็ตามราคาสินค้าส้าคัญที่มีราคาสูงขึ้น ได้แก่ 
ข้าวเปลือก (สต็อกลดลง ความต้องการและราคาตลาดโลกเพิ่ม) ข้าวโพดเล้ียงสัตว์  
(จากมาตรการเชื่อมโยงตลาดสินค้าข้าวโพดของภาครัฐ ) และมันส้าปะหลังสด   
(ผลผลิตน้อยจากการปรับพื้นที่เพาะปลูก) และจากความต้องการของตลาดที่เพิ่มขึ้น
ประกอบกับการด้าเนินมาตรการต่าง ๆ ของภาครัฐในการดูแลเสถียรภาพด้านราคาสินค้า
เกษตรเริ่มส่งผลท้าให้ราคาปรับตัวสูงขึ้น และดัชนีราคาหมวดผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม  
ลดลงร้อยละ 0.5 จากกลุ่มสินค้าผลิตภัณฑ์อาหาร สิ่งทอและผลิตภัณฑ์สิ่งทอ       
ไม้และผลิตภัณฑ์จากไม้ ผลิตภัณฑ์ยางและพลาสติก เครื่องไฟฟ้า อุปกรณ์และเครื่อง
อิเล็กทรอนิกส์ และสินค้าอุตสาหกรรมอื่น ๆ เทียบกับดือนมีนำคม 2561 สูงขึ้น  
ร้อยละ 0.4 (MoM)  สาเหตุส้าคัญมาจากราคาสินค้าหมวดผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม ดัชนี
ราคาสูงขึ้นร้อยละ 0.4 จากสินค้าส้าคัญ ได้แก่ ข้าวสารเจ้า ข้าวนึ่ง ปลายข้าว ร้าข้าวขาว 
มันเส้น แป้งมันส้าปะหลัง น้้ามันเชื้อเพลิง เม็ดพลาสติก และทองค้า และหมวดผลิตภัณฑ์
จากเหมือง สูงขึ้นร้อยละ 1.3  สินค้าส้าคัญที่ราคาสูงขึ้น ได้แก่ น้้ามันปิโตรเลียมดิบ
และก๊าซธรรมชาติ ปรับตามภาวะตลาดโลก ขณะที่หมวดผลผลิตเกษตรกรรม ลดลง
ร้อยละ 0.2 สินค้าส้าคัญที่ราคาลดลง ได้แก่ ผลปาล์มสด ยางพารา ผลไม้ และกุ้งแวนนาไม

ดัชนีรำคำผู้ผลิต (PPI)

ดัชนีรำคำวัสดุก่อสร้ำงเดือนเมษำยน 2561 เท่ากับ 107.2 เทียบกับเดือน
เมษายน 2560 (YoY) เพิ่มขึ้นร้อยละ 2.7 ต่อเนื่องเป็นเดือนที่ 10 จากการสูงขึ้นของ
ดัชนีราคาหมวดไม้และผลิตภัณฑ์ไม้ ร้อยละ 0.4 หมวดซีเมนต์ สูงขึ้นร้อยละ 3.9  
หมวดผลิตภัณฑ์คอนกรีต สูงขึ้นร้อยละ 3.1 หมวดเหล็กและผลิตภัณฑ์เหล็ก สูงขึ้น
ร้อยละ 8.2 หมวดกระเบื้อง สูงขึ้นร้อยละ 0.5 และหมวดวัสดุก่อสร้างอื่นๆ
สูงขึ้นร้อยละ 0.7 เมื่อเทียบกับเดือนมีนำคม 2561 (MoM) ดัชนีรำคำลดลง ร้อยละ 
0.2 จากการลดลงของหมวดเหล็กและผลิตภัณฑ์เหล็ก ร้อยละ 1.2 (เหล็กเส้น  
เหล็กฉาก เหล็กรางน้้า เหล็กแผ่นเรียบด้า) จากราคาเศษเหล็กในประเทศลดลง 
ประกอบกับภาวะการก่อสร้างชะลอตัวเล็กน้อย เนื่องจากเป็นช่วงวันหยุดเทศกาล
สงกรานต์ แรงงานส่วนใหญ่กลับภูมิล้าเนา ขณะที่หมวดกระเบื้อง สูงขึ้นร้อยละ 1.0 
(กระเบื้องแกรนิต) เนื่องจากเหมืองหินในประเทศจีนปิดชั่วคราว ท้าให้ไม่มีสินค้า
จากจีนเข้ามาแข่งขันกับสินค้าในประเทศ หมวดสุขภัณฑ์ สูงขึ้นร้อยละ 0.1
(สายฉีดช้าระ) หมดโปรโมชั่น ราคากลับสู่ภาวะปกติ 

102.0
-0.8

-5.0

-3.0

-1.0

1.0

3.0

5.0

90
92
94
96
98

100
102
104
106
108

เม.ย.-60 มิ.ย.-60 ส.ค.-60 ต.ค.-60 ธ .ค.-60 ก.พ.-61 เม.ย.-61

ดัชนี =

ด ัชน ี อัต รำกำรเปลี่ยนแปลง (YoY) 

YoY =

-7.0

-2.0

3.0

8.0

100

105

110

Jan
-60

Feb
-60

Ma
r-6
0

Ap
r-6
0

Ma
y-6
0

Jun
-60

Jul
-60

Au
g-6
0

Sep
-60

Oc
t-6
0

No
v-6
0

De
c-6
0

Jan
-61

Feb
-61

Ma
r-6
1

Ap
r-6
1

ดัชนีราคาวัสดุก่อสร้าง เม.ย.61 เท่ากับ 107.2

YoY = 2.7

0
1
2
3
4
5

70

80

90

100

ม.ีค
.60

เม.
ย.6

0

พ.
ค.6

0

ม.ิย
.60

ก.ค
.60

ส.ค
.60

ก.ย
.60

ต.ค
.60

พ.
ย.6

0

ธ.ค
.60

ม.ค
.61

ก.พ
.61

ม.ีค
.61

YoYดัชนี

ดัชนี YoY

100.6
4.8

0
2
4
6
8
10
12

60

70

80

90

100

มี.ค
.60

เม.
ย.6

0

พ.
ค.6

0

มิ.ย
.60

ก.ค
.60

ส.ค
.60

ก.ย
.60

ต.ค
.60

พ.
ย.6

0

ธ.ค
.60

ม.ค
.61

ก.พ
.61

มี.ค
.61

ดัชนี

ดัชนี YoY

YoY

92.7
6.8

สถำนกำรณ์แนวโน้มดัชนีรำคำวัสดุก่อสร้ำง คาดว่าจะขยายตัวเพิ่มจาก
ปัจจัยสนับสนุนหลายๆ ด้าน ทั้งการลงทุนในโครงสร้างพื้นฐานขนาดใหญ่ที่ได้
เซ ็นส ัญญาไปแล ้ว ในปลายป ี 2560 และการเร ่งลงท ุนโครงการใหม ่ๆ           
ที ่ม ีแนวโน้มเต ิบโตสูง โดยเฉพาะจาก โครงการพัฒนาระเบียงเศรษฐกิจ       
ภาคตะวันออก (EEC) ที ่มีความชัด เจนมากขึ ้นหลังจากคณะรัฐมนตรี   
ได้ผ่านร่า งพระราชบัญญัติเ ขตพัฒนา เศรษฐกิจพิเศษภาคตะวันออก
เรียบร้อยแล้ว ส่งผลให้นักลงทุนมีความเชื่อมั่นเพิ่มขึ้น รวมทั้งโครงการ
ขนาดกลางและขนาดย่อยของกรมทางหลวงและกรมทางหลวงชนบทที่มี
อย่างต่อเนื่อง เช่น โครงการขยายและปรับปรุงโครงข่ายถนน

ดัชนีรำคำส่งออกเดือนมีนำคม 2561 เท่ากับ 100.6 เทียบกับเดือนมีนาคม 2560 
(ปี 2555=100) สูงขึ้นร้อยละ 4.8 (YoY) ปรับสูงขึ้นทุกหมวดสินค้า ได้แก่ หมวด
สินค้าเกษตรกรรมสูงขึ้นจากข้าว ผลิตภัณฑ์มันส้าปะหลัง กุ้งสด และไก่สด แช่เย็น      
แช่แข็ง หมวดสินค้าอุตสาหกรรมสูงขึ้นจากเครื่องใช้ไฟฟ้า เครื่องอิเล็กทรอนิกส์ โดยเฉพาะ
เครื่องคอมพิวเตอร์ อุปกรณ์และส่วนประกอบ และแผงวงจรไฟฟ้า นอกจากนี้ เม็ดพลาสติก 
เคมีภัณฑ์ เหล็ก เหล็กกล้าและผลิตภัณฑ์ รถยนต์ อุปกรณ์และส่วนประกอบ ปรับตัว
สูงขึ้นเช่นกัน ตามความต้องการสินค้าจากตลาดต่างประเทศ หมวดสินค้าแร่และเชื้อเพลิง
สูงขึ้นจากน้้ามันส้าเร็จรูปและน้้ามันดิบ ตามแนวโน้ม ราคาน้้ามันดิบตลาดโลก          
ที่ปรับตัวสูงขึ้น และหมวดสินค้าอุตสาหกรรมการเกษตรสูงขึ้นจากอาหารทะเล
กระป๋องและแปรรูป ผลิตภัณฑ์ข้าวสาลีและอาหารส้าเร็จรูปอื่นๆ ตามความต้องการ
สินค้าเพื่อใช้ในอุตสาหกรรมอาหารที่มีการขยายตัว

ดัชนีรำคำน ำเข้ำ เดือนมีนำคม 2561 เท่ากับ 92.7 เทียบกับเดือนมีนาคม 2560  
(ปี 2555=100) สูงขึ้นร้อยละ 6.8 (YoY) ปรับสูงขึ้นทุกหมวดสินค้า โดยได้รับแรงหนุน
จากหมวดสินค้าเชื้อเพลิงเป็นหลัก ได้แก่ น้้ามันดิบ ก๊าซธรรมชาติปิโตรเลียม และน้้ามัน
ส้ า เร็ จรู ป  เนื่ อ งจากประ เทศผู้ ผลิ ตน้้ า มั นยั งคงปรั บลดก้ าลั งการผลิ ต       
อย่างต่อเนื่อง หมวดสินค้าวัตถุดิบและกึ่งส้าเร็จรูป ได้แก่ ทองค้า เคมีภัณฑ์ เหล็ก 
เหล็กกล้า และผลิตภัณฑ์ สินแร่โลหะอื่นๆ หมวดสินค้าทุน ได้แก่ เครื่องจักรกลและ
ส่วนประกอบ เคร่ืองจักรไฟฟ้าและส่วนประกอบ หมวดยานพาหนะและอุปกรณ์
การขนส่ง ได้แก่ ส่วนประกอบและอุปกรณ์ยานยนต์ และหมวดสินค้าอุปโภคบริโภค 
ได้แก่ ผลิตภัณฑ์เวชกรรมและเภสัชกรรม สบู่ ผงซักฟอก และเครื่องส้าอาง

ดัชนีรำคำส่งออก-น ำเข้ำ (XPI-MPI)

เดือนเมษำยน 2561 เท่ำกับ 102.0 (2553=100) เทียบกับเดือนเมษำยน 2560 
ลดลงร้อยละ 0.8 (YoY) ตามการลดลงของดัชนีราคาหมวดผลผลิตเกษตรกรรม 
ลดลงร้อยละ 3.7 (YoY) เนื่องจากสถานการณ์ภัยธรรมชาติเริ่มคลี่คลายเข้าสู่ภาวะ
ปกติท้าให้ผลผลิตสินค้าบางชนิดออกสู่ตลาดมากขึ้นเมื่อเทียบกับปีที่ผ่านมา ส่งผลให้
ราคาลดลงอย่างต่อเนื่อง อย่างไรก็ตามราคาสินค้าส้าคัญที่มีราคาสูงขึ้น ได้แก่ 
ข้าวเปลือก (สต็อกลดลง ความต้องการและราคาตลาดโลกเพิ่ม) ข้าวโพดเล้ียงสัตว์  
(จากมาตรการเชื่อมโยงตลาดสินค้าข้าวโพดของภาครัฐ ) และมันส้าปะหลังสด   
(ผลผลิตน้อยจากการปรับพื้นที่เพาะปลูก) และจากความต้องการของตลาดที่เพิ่มขึ้น
ประกอบกับการด้าเนินมาตรการต่าง ๆ ของภาครัฐในการดูแลเสถียรภาพด้านราคาสินค้า
เกษตรเริ่มส่งผลท้าให้ราคาปรับตัวสูงขึ้น และดัชนีราคาหมวดผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม  
ลดลงร้อยละ 0.5 จากกลุ่มสินค้าผลิตภัณฑ์อาหาร สิ่งทอและผลิตภัณฑ์สิ่งทอ       
ไม้และผลิตภัณฑ์จากไม้ ผลิตภัณฑ์ยางและพลาสติก เครื่องไฟฟ้า อุปกรณ์และเครื่อง
อิเล็กทรอนิกส์ และสินค้าอุตสาหกรรมอื่น ๆ เทียบกับดือนมีนำคม 2561 สูงขึ้น  
ร้อยละ 0.4 (MoM)  สาเหตุส้าคัญมาจากราคาสินค้าหมวดผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม ดัชนี
ราคาสูงขึ้นร้อยละ 0.4 จากสินค้าส้าคัญ ได้แก่ ข้าวสารเจ้า ข้าวนึ่ง ปลายข้าว ร้าข้าวขาว 
มันเส้น แป้งมันส้าปะหลัง น้้ามันเชื้อเพลิง เม็ดพลาสติก และทองค้า และหมวดผลิตภัณฑ์
จากเหมือง สูงขึ้นร้อยละ 1.3  สินค้าส้าคัญที่ราคาสูงขึ้น ได้แก่ น้้ามันปิโตรเลียมดิบ
และก๊าซธรรมชาติ ปรับตามภาวะตลาดโลก ขณะที่หมวดผลผลิตเกษตรกรรม ลดลง
ร้อยละ 0.2 สินค้าส้าคัญที่ราคาลดลง ได้แก่ ผลปาล์มสด ยางพารา ผลไม้ และกุ้งแวนนาไม

ดัชนีรำคำผู้ผลิต (PPI)

ดัชนีรำคำวัสดุก่อสร้ำงเดือนเมษำยน 2561 เท่ากับ 107.2 เทียบกับเดือน
เมษายน 2560 (YoY) เพิ่มขึ้นร้อยละ 2.7 ต่อเนื่องเป็นเดือนที่ 10 จากการสูงขึ้นของ
ดัชนีราคาหมวดไม้และผลิตภัณฑ์ไม้ ร้อยละ 0.4 หมวดซีเมนต์ สูงขึ้นร้อยละ 3.9  
หมวดผลิตภัณฑ์คอนกรีต สูงขึ้นร้อยละ 3.1 หมวดเหล็กและผลิตภัณฑ์เหล็ก สูงขึ้น
ร้อยละ 8.2 หมวดกระเบื้อง สูงขึ้นร้อยละ 0.5 และหมวดวัสดุก่อสร้างอื่นๆ
สูงขึ้นร้อยละ 0.7 เมื่อเทียบกับเดือนมีนำคม 2561 (MoM) ดัชนีรำคำลดลง ร้อยละ 
0.2 จากการลดลงของหมวดเหล็กและผลิตภัณฑ์เหล็ก ร้อยละ 1.2 (เหล็กเส้น  
เหล็กฉาก เหล็กรางน้้า เหล็กแผ่นเรียบด้า) จากราคาเศษเหล็กในประเทศลดลง 
ประกอบกับภาวะการก่อสร้างชะลอตัวเล็กน้อย เนื่องจากเป็นช่วงวันหยุดเทศกาล
สงกรานต์ แรงงานส่วนใหญ่กลับภูมิล้าเนา ขณะที่หมวดกระเบื้อง สูงขึ้นร้อยละ 1.0 
(กระเบื้องแกรนิต) เนื่องจากเหมืองหินในประเทศจีนปิดชั่วคราว ท้าให้ไม่มีสินค้า
จากจีนเข้ามาแข่งขันกับสินค้าในประเทศ หมวดสุขภัณฑ์ สูงขึ้นร้อยละ 0.1
(สายฉีดช้าระ) หมดโปรโมชั่น ราคากลับสู่ภาวะปกติ 
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สถำนกำรณ์แนวโน้มดัชนีรำคำวัสดุก่อสร้ำง คาดว่าจะขยายตัวเพิ่มจาก
ปัจจัยสนับสนุนหลายๆ ด้าน ทั้งการลงทุนในโครงสร้างพื้นฐานขนาดใหญ่ที่ได้
เซ ็นส ัญญาไปแล ้ว ในปลายป ี 2560 และการเร ่งลงท ุนโครงการใหม ่ๆ           
ที ่ม ีแนวโน้มเต ิบโตสูง โดยเฉพาะจาก โครงการพัฒนาระเบียงเศรษฐกิจ       
ภาคตะวันออก (EEC) ที ่มีความชัด เจนมากขึ ้นหลังจากคณะรัฐมนตรี   
ได้ผ่านร่า งพระราชบัญญัติเ ขตพัฒนา เศรษฐกิจพิเศษภาคตะวันออก
เรียบร้อยแล้ว ส่งผลให้นักลงทุนมีความเชื่อมั่นเพิ่มขึ้น รวมทั้งโครงการ
ขนาดกลางและขนาดย่อยของกรมทางหลวงและกรมทางหลวงชนบทที่มี
อย่างต่อเนื่อง เช่น โครงการขยายและปรับปรุงโครงข่ายถนน

ดัชนีรำคำส่งออกเดือนมีนำคม 2561 เท่ากับ 100.6 เทียบกับเดือนมีนาคม 2560 
(ปี 2555=100) สูงขึ้นร้อยละ 4.8 (YoY) ปรับสูงขึ้นทุกหมวดสินค้า ได้แก่ หมวด
สินค้าเกษตรกรรมสูงขึ้นจากข้าว ผลิตภัณฑ์มันส้าปะหลัง กุ้งสด และไก่สด แช่เย็น      
แช่แข็ง หมวดสินค้าอุตสาหกรรมสูงขึ้นจากเครื่องใช้ไฟฟ้า เครื่องอิเล็กทรอนิกส์ โดยเฉพาะ
เครื่องคอมพิวเตอร์ อุปกรณ์และส่วนประกอบ และแผงวงจรไฟฟ้า นอกจากนี้ เม็ดพลาสติก 
เคมีภัณฑ์ เหล็ก เหล็กกล้าและผลิตภัณฑ์ รถยนต์ อุปกรณ์และส่วนประกอบ ปรับตัว
สูงขึ้นเช่นกัน ตามความต้องการสินค้าจากตลาดต่างประเทศ หมวดสินค้าแร่และเชื้อเพลิง
สูงขึ้นจากน้้ามันส้าเร็จรูปและน้้ามันดิบ ตามแนวโน้ม ราคาน้้ามันดิบตลาดโลก          
ที่ปรับตัวสูงขึ้น และหมวดสินค้าอุตสาหกรรมการเกษตรสูงขึ้นจากอาหารทะเล
กระป๋องและแปรรูป ผลิตภัณฑ์ข้าวสาลีและอาหารส้าเร็จรูปอื่นๆ ตามความต้องการ
สินค้าเพื่อใช้ในอุตสาหกรรมอาหารที่มีการขยายตัว

ดัชนีรำคำน ำเข้ำ เดือนมีนำคม 2561 เท่ากับ 92.7 เทียบกับเดือนมีนาคม 2560  
(ปี 2555=100) สูงขึ้นร้อยละ 6.8 (YoY) ปรับสูงขึ้นทุกหมวดสินค้า โดยได้รับแรงหนุน
จากหมวดสินค้าเชื้อเพลิงเป็นหลัก ได้แก่ น้้ามันดิบ ก๊าซธรรมชาติปิโตรเลียม และน้้ามัน
ส้ า เร็ จรู ป  เนื่ อ งจากประ เทศผู้ ผลิ ตน้้ า มั นยั งคงปรั บลดก้ าลั งการผลิ ต       
อย่างต่อเนื่อง หมวดสินค้าวัตถุดิบและกึ่งส้าเร็จรูป ได้แก่ ทองค้า เคมีภัณฑ์ เหล็ก 
เหล็กกล้า และผลิตภัณฑ์ สินแร่โลหะอื่นๆ หมวดสินค้าทุน ได้แก่ เครื่องจักรกลและ
ส่วนประกอบ เครื่องจักรไฟฟ้าและส่วนประกอบ หมวดยานพาหนะและอุปกรณ์
การขนส่ง ได้แก่ ส่วนประกอบและอุปกรณ์ยานยนต์ และหมวดสินค้าอุปโภคบริโภค 
ได้แก่ ผลิตภัณฑ์เวชกรรมและเภสัชกรรม สบู่ ผงซักฟอก และเครื่องส้าอาง

ดัชนีราคาผู้ผลิต (PPI)

ดัชนีราคาส่งออก - น�ำเข้า (XPI-MPI)เดอืนเมษายน 2561 เท่ากบั 102.0 (2553 = 100) เทยีบกบัเดอืนเมษายน  
2560 ลดลงร้อยละ 0.8 (YoY) ตามการลดลงของดัชนีราคาหมวดผลผลิต
เกษตรกรรม ลดลงร้อยละ 3.7 (YoY) เนือ่งจากสถานการณ์ภยัธรรมชาตเิริม่คลีค่ลาย 
เข้าสู่ภาวะปกติ ท�ำให้ผลผลิตสินค้าบางชนิดออกสู่ตลาดมากขึ้นเมื่อเทียบกับปี 
ที่ผ่านมา ส่งผลให้ราคาลดลงอย่างต่อเนื่อง อย่างไรก็ตาม ราคาสินค้าส�ำคัญที่มี
ราคาสงูขึน้ ได้แก่ ข้าวเปลอืก (สตอ็กลดลง ความต้องการและราคาตลาดโลกเพิม่ขึน้) 
ข้าวโพดเลี้ยงสัตว์ (จากมาตรการเชื่อมโยงตลาดสินค้าข้าวโพดของภาครัฐ) และ 
มนัส�ำปะหลงัสด (ผลผลติน้อยจากการปรบัพืน้ทีเ่พาะปลกู) และจากความต้องการ
ของตลาดทีเ่พ่ิมขึน้ ประกอบกบัการด�ำเนนิมาตรการต่างๆ ของภาครฐัในการดแูล
เสถยีรภาพด้านราคาสนิค้าเกษตร เริม่ส่งผลท�ำให้ราคาปรบัตวัสงูขึน้ และดชันรีาคา
หมวดผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรมลดลงร้อยละ 0.5 จากกลุ่มสินค้าผลิตภัณฑ์อาหาร 
สิ่งทอและผลิตภัณฑ์สิ่งทอ ไม้และผลิตภัณฑ์จากไม้ ผลิตภัณฑ์ยางและพลาสติก 
เคร่ืองไฟฟ้า อุปกรณ์และเครื่องอิเล็กทรอนิกส์ และสินค้าอุตสาหกรรมอื่นๆ  
เทียบกับเดือนมีนาคม 2561 สูงขึ้นร้อยละ 0.4 (MoM) สาเหตุส�ำคัญมาจากราคา
สินค้าหมวดผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม ดัชนีราคาสูงขึ้นร้อยละ 0.4 จากสินค้าส�ำคัญ 
ได้แก่ ข้าวสารเจ้า ข้าวนึ่ง ปลายข้าว ร�ำข้าวขาว มันเส้น แป้งมันส�ำปะหลัง น�้ำมัน
เชื้อเพลิง เม็ดพลาสติก และทองค�ำ และหมวดผลิตภัณฑ์จากเหมือง สูงขึ้นร้อยละ 
1.3 สินค้าส�ำคัญที่ราคาสูงขึ้น ได้แก่ น�้ำมันปิโตรเลียมดิบและก๊าซธรรมชาติ  
ปรับตามภาวะตลาดโลก ขณะที่หมวดผลผลิตเกษตรกรรม ลดลงร้อยละ 0.2  
สินค้าส�ำคัญที่ราคาลดลง ได้แก่ ผลปาล์มสด ยางพารา ผลไม้ และกุ้งแวนนาไม

สถานการณ์แนวโน้มดชันรีาคาวสัดกุ่อสร้าง คาดว่าจะขยายตัวเพ่ิมจาก
ปัจจยัสนบัสนนุหลายๆ ด้าน ทัง้การลงทนุในโครงสร้างพืน้ฐานขนาดใหญ่ทีไ่ด้เซน็สญัญา 
ไปแล้วในปลายปี 2560 และการเร่งลงทุนโครงการใหม่ๆ ที่มีแนวโน้มเติบโตสูง 
โดยเฉพาะจากโครงการพฒันาระเบยีงเศรษฐกจิภาคตะวนัออก (EEC) ทีม่คีวามชดัเจน 
มากขึน้หลงัจากคณะรฐัมนตรไีด้ผ่านร่างพระราชบญัญตัเิขตพฒันาเศรษฐกจิพเิศษ 
ภาคตะวันออกเรียบร้อยแล้ว ส่งผลให้นักลงทุนมีความเชื่อมั่นเพ่ิมขึ้น รวมทั้ง
โครงการขนาดกลางและขนาดย่อยของกรมทางหลวงและกรมทางหลวงชนบท 
ที่มีอย่างต่อเนื่อง เช่น โครงการขยายและปรับปรุงโครงข่ายถนน

ดชันรีาคาส่งออกเดอืนมนีาคม 2561 เท่ากบั 100.6 เทยีบกบัเดอืนมนีาคม  
2560 (ปี 2555 = 100) สูงขึ้นร้อยละ 4.8 (YoY) ปรับสูงขึ้นทุกหมวดสินค้า ได้แก่ 
หมวดสินค้าเกษตรกรรมสูงขึ้นจากข้าว ผลิตภัณฑ์มันส�ำปะหลัง กุ้งสด และไก่สด 
แช่เยน็แช่แขง็ หมวดสินค้าอตุสาหกรรมสูงขึน้จากเครือ่งใช้ไฟฟ้า เครือ่งอเิลก็ทรอนกิส์  
โดยเฉพาะเครื่องคอมพิวเตอร์ อุปกรณ์และส่วนประกอบ และแผงวงจรไฟฟ้า 
นอกจากนี ้เมด็พลาสตกิ เคมภีณัฑ์ เหลก็ เหลก็กล้าและผลติภณัฑ์ รถยนต์ อปุกรณ์
และส่วนประกอบ ปรับตัวสูงขึ้นเช่นกัน ตามความต้องการสินค้าจากตลาด 
ต่างประเทศ หมวดสินค้าแร่และเชื้อเพลิงสูงข้ึนจากน�้ำมันส�ำเร็จรูปและน�้ำมันดิบ 
ตามแนวโน้มราคาน�ำ้มนัดบิตลาดโลกทีป่รบัตวัสงูขึน้ และหมวดสนิค้าอุตสาหกรรม
การเกษตรสูงข้ึนจากอาหารทะเลกระป๋องและแปรรูป ผลิตภัณฑ์ข้าวสาล ี
และอาหารส�ำเร็จรูปอื่นๆ ตามความต้องการสินค้าเพื่อใช้ในอุตสาหกรรมอาหาร 
ที่มีการขยายตัว

ดชันรีาคาน�ำเข้า เดอืนมนีาคม 2561 เท่ากับ 92.7 เทยีบกบัเดอืนมนีาคม 
2560 (ปี 2555 = 100) สูงขึ้นร้อยละ 6.8 (YoY) ปรับสูงขึ้นทุกหมวดสินค้า โดย 
ได้รับแรงหนุนจากหมวดสินค้าเชื้อเพลิงเป็นหลัก ได้แก่ น�้ำมันดิบ ก๊าซธรรมชาติ
ปิโตรเลียม และน�้ำมันส�ำเร็จรูป เนื่องจากประเทศผู้ผลิตน�้ำมันยังคงปรับลดก�ำลัง
การผลิตอย่างต่อเนือ่ง หมวดสินค้าวตัถดิุบและก่ึงส�ำเรจ็รปู ได้แก่ ทองค�ำ เคมภีณัฑ์ 
เหลก็ เหลก็กล้าและผลติภณัฑ์ สนิแร่โลหะอืน่ๆ หมวดสนิค้าทนุ ได้แก่ เครือ่งจกัรกล 
และส่วนประกอบ เครือ่งจกัรไฟฟ้าและส่วนประกอบ หมวดยานพาหนะและอุปกรณ์ 
การขนส่ง ได้แก่ ส่วนประกอบและอปุกรณ์ยานยนต์ และหมวดสินค้าอุปโภคบริโภค
ได้แก่ ผลิตภัณฑ์เวชกรรมและเภสัชกรรม สบู่ ผงซักฟอก และเครื่องส�ำอาง
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การส่งออกของไทยในเดือนมีนาคม 2561 มีมูลค่าสูงสุดเป็นประวัติการณ์ที่ 
22,363 ล้านดอลลาร์สหรฐั คดิเป็นอตัราขยายตวัทีร้่อยละ 7.1 โดยการส่งออกขยายตวั 
ได้ดีในทุกตลาดส�ำคัญ โดยเฉพาะตลาดอินเดีย อาเซียน 5 CLMV และสหรัฐฯ มีการ
ขยายตวัในระดบัสงู ส�ำหรับการส่งออกสนิค้ากลุม่อตุสาหกรรมขยายตวัต่อเนือ่งเป็น
เดือนที่ 13 โดยสินค้าที่มีการขยายตัวในระดับสูง ได้แก่ เครื่องคอมพิวเตอร์ อุปกรณ์
และส่วนประกอบ น�ำ้มนัส�ำเร็จรปู เมด็พลาสตกิ และแผงวงจรไฟฟ้า ขณะทีก่ารส่งออก 
สนิค้ากลุม่เกษตรและอตุสาหกรรมเกษตรหดตวัครัง้แรกในรอบ 16 เดอืน ทีร้่อยละ 3.3  
โดยมีสาเหตุหลักมาจากการหดตัวของยางพาราและน�้ำตาลทราย ขณะที่สินค้าที่ยัง
ขยายตวัด ีได้แก่ ผลติภณัฑ์มนัส�ำปะหลงั ข้าว ไก่สดแช่แขง็และแปรรปู รวมการส่งออกไทย 
ในไตรมาสที่ 1 ขยายตัวร้อยละ 11.3 หรือคิดเป็นมูลค่า 62,829 ล้านดอลลาร์สหรัฐ 
ขยายตัวสูงสุดในรอบ 7 ปี

การส่งออกไปตลาดส�ำคญัๆ ขยายตวัเกอืบทกุตลาด ยกเว้นจนี เนือ่งจากผลกระทบ 
จากฐานที่สูงในปีก่อนหน้าและการหดตัวของการส่งออกยางพาราตามราคาที่ลดลง
ในตลาดโลก โดยการส่งออกไปยงัตลาดหลกัขยายตวัร้อยละ 8.6 ได้รบัปัจจยัสนบัสนนุหลกั 
จากการส่งออกไปสหรฐัฯ และสหภาพยโุรป (15) และญีปุ่น่ทีข่ยายตวัร้อยละ 11.1 8.7  
และ 5.7 ตามล�ำดบั ขณะทีก่ารส่งออกไปตลาดศกัยภาพขยายตวัได้ดต่ีอเนือ่งทีร้่อยละ  
8.3 โดยการส่งออกอนิเดยียงัขยายตวัสงูต่อเนือ่งทีร้่อยละ 21.7 ประกอบกบัการส่งออกไป  
อาเซยีน 5 และ CLMV ขยายตวัร้อยละ 20.7 และ 14.0 ตามล�ำดบั ด้านตลาดศกัยภาพ 
ระดับรองฟ้ืนตวัในเกณฑ์ดทีีร้่อยละ 5.9 โดยการส่งออกไปตะวนัออกกลาง ทวปีออสเตรเลยี  
และรสัเซยีและกลุม่ประเทศ CIS ขยายตวัร้อยละ 10.6 6.2 และ 3.4 ตามล�ำดบั การส่งออก 
ในปี 2561 คาดว่าจะขยายตวัได้อย่างต่อเนือ่ง ตามการขยายตวัของเศรษฐกจิโลกทีอ่ยู่ 
ในเกณฑ์ด ีและมกีารกระจายตวัมากขึน้ โดยเศรษฐกจิสหรฐัฯ และกลุม่ประเทศยโูรโซน 
ขยายตวัได้ดจีากการบรโิภคภายในประเทศ ขณะทีเ่ศรษฐกจิญีปุ่น่ จนี และหลายภมูภิาค 
ในเอเชยี ขยายตวัได้ดจีากการส่งออกและการผลติภาคอตุสาหกรรม นอกจากนี ้ทศิทาง 
ราคาน�้ำมันที่มีแนวโน้มอยู่เหนือระดับ 60 ดอลลาร์สหรัฐต่อบาร์เรล ตามอุปสงค์โลก 
และการขยายข้อตกลงการปรับลดก�ำลังการผลิตน�้ำมันของกลุ่มผู้ผลิต OPEC และ 
Non-OPEC (จากเดิมที่ท�ำข้อตกลงรายปีไปเป็นข้อตกลงระยะยาว) จะส่งผลให้ราคา
สนิค้าเกษตรและสนิค้าทีเ่กีย่วเนือ่งกบัน�ำ้มนัปรบัตวัสงูขึน้ และส่งผลดต่ีอมลูค่าการส่งออก  
อย่างไรกต็าม การแขง็ค่าของเงินบาทและมาตรการกดีกนัทางการค้า ทีน่อกจากจะกระทบ 
ต่อการส่งออกไปยงัตลาดทีเ่ป็นคู่ขัดแย้งแล้ว ยงัอาจส่งผลในวงกว้างไปยงัตลาดอืน่ๆ 
ทีเ่ป็นตลาดรองรบัการส่งออกสนิค้าทีถ่กูกดีกนัในตลาดคูข่ดัแย้งอกีด้วย ดงันัน้ ผู้ส่งออก 
ต้องเตรียมความพร้อมเพือ่ลดความเสีย่ง กระจายสนิค้าไปยงัตลาดใหม่ ท�ำประกนัความเสีย่ง 
ในหลากหลายรูปแบบเพื่อลดความผันผวนจากอัตราแลกเปลี่ยน รวมทั้งติดตาม
สถานการณ์อย่างใกล้ชดิและให้ข้อมลูทีเ่ป็นประโยชน์กบักระทรวงพาณิชย์อย่างสม�ำ่เสมอ

เดือนมีนาคม 2561 มีมูลค่า 21,095 ล้านเหรียญสหรัฐ ขยายตัวร้อยละ 9.5  
เมือ่เทยีบกบัเดอืนเดยีวกนัของปีทีผ่่านมา โดยเป็นการขยายตวัของน�ำ้มนัดิบ (+27.3%)  
เครือ่งเพชรพลอย อญัมณ ีเงนิแท่งและทองค�ำ (+74.3%) เคมภีณัฑ์ (+4.6%) ขณะที่ 
เคร่ืองจักรไฟฟ้าและส่วนประกอบ (-3.3%) และเครื่องจักรกลและส่วนประกอบ 
(-1.6%) แหล่งน�ำเข้าส�ำคญัของไทย 5 อนัดบัแรก ได้แก่ จนี (+16.4%) ญีปุ่น่ (+14.1%)  
สหรัฐอเมริกา (-13.3%) มาเลเซีย (+11.6%) และสหรัฐอาหรับเอมิเรตส์ (+34.2%)

เดือนมีนาคม 2561 เกินดุลการค้ามูลค่า 1,268 ล้านเหรียญสหรัฐ  
ภาพรวมดุลการค้า 2561 (ม.ค. - มี.ค.) เกินดุลการค้ามูลค่า 1,957 ล้านเหรียญสหรัฐ

ดชันรีาคาสนิค้าส่งออกเดอืนมนีาคม  2561 อยูท่ี ่100.6 (ปี 2555 = 100)  
สูงขึ้นร้อยละ 4.8 เมื่อเทียบกับเดือนเดียวกันของปีก่อน จากการเพิ่มขึ้นของ
ดัชนีราคาส่งออกหมวดสินค้าเกษตรกรรม เพิ่มขึ้นร้อยละ 11.1 หมวดสินค้า
อุตสาหกรรมการเกษตร ขยายตัวร้อยละ 3.4 หมวดสินค้าอุตสาหกรรม   
เพิ่มขึ้นร้อยละ 3.5 และหมวดสินค้าแร่และเชื้อเพลิง เพิ่มขึ้นร้อยละ 18.8

ดัชนีราคาสินค้าน�ำเข้าเดือนมีนาคม  2561 อยู่ที่ 92.7 (ปี 2555 = 100) ขยายตัวร้อยละ 6.8 เมื่อเทียบกับเดือนเดียวกันของปีก่อน จากการเพิ่มขึ้น 
ของดัชนีราคาน�ำเข้าหมวดสินค้าเชื้อเพลิงเพิ่มขึ้นร้อยละ  +21.1 หมวดสินค้าทุนเพิ่มขึ้นร้อยละ +3.0 สินค้าวัตถุดิบและก่ึงส�ำเร็จรูปเพิ่มขึ้นร้อยละ +5.6  
หมวดสินค้าอุปโภคบริโภค เพิ่มขึ้นร้อยละ +3.2 และหมวดยานพาหนะและอุปกรณ์การขนส่ง เพิ่มขึ้นร้อยละ +8.3

 มีนาคม 2561 มกราคม - มีนาคม 2561

  มูลค่าล้านเหรียญสหรัฐ (%YoY) มูลค่าล้านเหรียญสหรัฐ (%YoY)

ส่งออก 22,363 7.1 62,829 11.3

นำ�เข้า 21,095 9.5 60,873 16.2

ดุลการค้า 1,268 1,957

การค้าระหว่างประเทศของไทย : มีนาคม 2561
การส่งออก

การน�ำเข้า

ดุลการค้า

ราคาสินค้าส่งออก - น�ำเข้า 

การค้าระหว่างประเทศของไทย

สินค้าและตลาดส่งออก 5 อันดับแรก เดือนมีนาคม 2561

สินค้าและแหล่งน�ำเข้า 5 อันดับแรก เดือนมีนาคม 2561

ดัชนีราคาส่งออก - น�ำเข้า

สินค้า มูลค่า Δ สัดส่วน ประเทศ มูลค่า Δ สัดส่วน

  (ล้าน USD) (%YoY) (%)   (ล้าน USD) (%YoY) (%)

รถยนต์ อุปกรณ์
และส่วนประกอบ

2,580 3.4 11.5 จีน 2,490 -8.7 11.1

เคร่ืองคอมพิวเตอร์
อุปกรณ์
และส่วนประกอบ

1,850 18.2 8.3 สหรัฐอเมริกา 2,439 11.1 10.9

อัญมณี
และเครื่องประดับ

1,054 -2.4 4.7 ญี่ปุ่น 2,075 5.7 9.3

ผลิตภัณฑ์ยาง 860 -8.9 3.9 เวียดนาม 1,063 12.4 4.8

เม็ดพลาสติก 848 15.8 3.8 มาเลเซีย 1,038 13.1 4.6

สินค้า มูลค่า Δ สัดส่วน ประเทศ มูลค่า Δ สัดส่วน

  (ล้าน USD) (%YoY) (%) (ล้าน USD) (%YoY) (%)

น�้ำมันดิบ 2,393 27.3 11.3 จีน 11,724 16.4 19.3

เครื่องเพชรพลอย
อัญมณี เงินแท่ง
และทองคำ�

1,887 74.3 8.9 ญี่ปุ่น 8,532 14.1 14.0

เครื่องจักรกล
และส่วนประกอบ

1,595 -1.6 7.6 สหรัฐอเมริกา 3,867 -13.3 6.4

เคมีภัณฑ์ 1,445 4.6 6.9 มาเลเซีย 3,301 11.6 5.4

เครื่องจักรไฟฟ้า
และส่วนประกอบ

1,419 -3.3 6.7 สหรัฐอาหรับ
เอมิเรตส์ 2,306 34.2 3.8

ดัชนีราคา การเปลี่ยนแปลง (%MoM)  การเปลี่ยนแปลง (%YoY)

  ม.ค. 61 ก.พ. 61 มี.ค. 61 มี.ค. 61 ม.ค. - มี.ค. 61

ส่งออก 0.8 0.2 0.3 4.8 4.7

นำ�เข้า 1.4 0.2 0.2 6.2 6.5

หมายเหตุ : มูลค่า - ล้านเหรียญสหรัฐ
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ราคาทองค า  

 
ราคาทองค าเดือนเมษายนเฉลี่ยอยู่ที่ 19,709.5 บาท เพ่ิมขึ้นร้อยละ 0.7 เมื่อเทียบกับเดือนก่อนหน้า ซึ่งส่วน
หนึ่งเป็นผลมาจากการอ่อนค่าของเงินบาท ขณะที่ราคาทองค าในตลาดโลกยังคงปรับลง เนื่องจากอุปสงค์ของ
ทองค ายังอยู่ในระดับต่ า รวมทั้งนักลงทุนมีแนวโน้มลงทุนในตลาดพันธบัตรมากขึ้นหลังจากผลตอบแทน
พันธบัตร 10 ปี ของสหรัฐฯ เพ่ิมสูงขึ้น ส่วนราคาทองค าในปี 2561 ยังมีแนวโน้มปรับตัวเพ่ิมขึ้นอย่างช้า ๆ 
และการลงทุนในทองค าอาจจะไม่ร้อนแรงมากนัก เนื่องจากสินทรัพย์เสี่ยงอ่ืนๆ ให้ผลตอบแทนสูงกว่าทองค า 
เช่น ตลาดหลักทรัพย์ของประเทศต่างๆ เป็นต้น ท าให้นักลงทุนยังสนใจลงทุนในสินทรัพย์อ่ืนๆ มากกว่าทองค า 

ราคาน  ามัน 

 
ราคาน้ ามันดิบเดือนเมษายนปรับตัวเพ่ิมขึ้นร้อยละ 5.4 เมื่อเทียบกับเดือนก่อนหน้า โดยราคาน้ ามันดิบ WTI 
เฉลี่ยอยู่ที่ 66.3 ดอลลาร์ สรอ. ต่อ บาร์เรล เนื่องเศรษฐกิจโลกมีแนวโน้มขยายตัวอย่างแข็งแกร่ง ประกอบกับ
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ราคาทองค าเฉลี่ยรายเดอืน

London Gold PM TH-Gold Selling

USD/Troy oz
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ราคาน  ามันเฉลี่ยรายเดอืน

WTI TH- HS Diesel TH-Gasohol 95 E20

USD/BBL

สถานการณ์ราคาทองค�ำ ราคาน�้ำมัน อัตราแลกเปลี่ยน และราคาสินค้าเกษตร
เมษายน 2561

ราคาทองค�ำ

อัตราแลกเปลี่ยน

ราคาน�้ำมัน

ข้าว

ยางพารา

เดือน
สินค้า

มี.ค. 61 เม.ย. 61
%∆

(MoM) 
เม.ย. 61 เม.ย. 61

%∆
(YoY) 

ข้าว : (Baht/100 Kg)            
ข้าวขาว 5% (ใหม่) 1,183.57 1,263.13 6.72 1,152.81 1,263.13 9.57

ข้าวหอมมะลิ 100% ชั้น 2 3,255.00 3,291.25 1.11 1,922.50 3,291.25 71.20

ยางพารา : (Baht/Kg)            
แผ่นรมควัน ชั้น 3 (f.o.b) 54.15 53.95 -0.37 77.92 53.95 -30.76

ยางแท่ง STR 20 (f.o.b) 46.27 44.48 -3.87 64.54 44.48 -31.09

ทองคำ�            
ลอนดอน PM (USD/Troy oz) 1,324.70 1271.2 -4.04 1,199.00 1,271.20 6.00

ไทย (THB/Baht) 19,563.60 19,709.50 0.75 20,600.00 19,709.50 -4.30

น้ำ�มันดิบ : (USD/BBL)            
WTI 63.00 66.30 5.35 51.10 66.30 29.90

อัตราแลกเปลี่ยน            
THB/USD 31.30 31.30 0.18 34.50 31.30 -9.10

ราคาทองค�ำเดือนเมษายนเฉลี่ยอยู่ที่ 19,709.5 บาท เพิ่มขึ้นร้อยละ 0.7 เมื่อ
เทียบกับเดือนก่อนหน้า ซึ่งส่วนหนึ่งเป็นผลมาจากการอ่อนค่าของเงินบาท ขณะที่ราคา
ทองค�ำในตลาดโลกยังคงปรับลง เนื่องจากอุปสงค์ของทองค�ำยังอยู่ในระดับต�่ำ รวมทั้ง 
นักลงทุนมีแนวโน้มลงทุนในตลาดพันธบัตรมากขึ้นหลังจากผลตอบแทนพันธบัตร 10 ปี 
ของสหรัฐฯ เพิ่มสูงขึ้น ส่วนราคาทองค�ำในปี 2561 ยังมีแนวโน้มปรับตัวเพิ่มขึ้นอย่าง 
ช้าๆ และการลงทุนในทองค�ำอาจจะไม่ร้อนแรงมากนัก เนื่องจากสินทรัพย์เสี่ยงอ่ืนๆ  
ให้ผลตอบแทนสูงกว่าทองค�ำ เช่น ตลาดหลักทรัพย์ของประเทศต่างๆ เป็นต้น  
ท�ำให้นักลงทุนยังสนใจลงทุนในสินทรัพย์อื่นๆ มากกว่าทองค�ำ

ค่าเงนิบาทเดือนเมษายนเฉล่ียอยูท่ี ่ 31.3 บาทต่อดอลลาร์สหรฐั อ่อนค่าร้อยละ  
0.2 เมือ่เทยีบกบัเดอืนก่อนหน้า ซึง่เป็นการอ่อนค่าครัง้แรกในรอบ 6 เดอืนตดิต่อกนั เนือ่งจาก 
ดอลลาร์สหรัฐแข็งค่าข้ึนเล็กน้อยตามการปรับเพิ่มข้ึนของผลตอบแทนพันธบัตร 10 ปี 
ของสหรัฐฯ หลังจากมีการคาดการณ์ว่าธนาคารกลางสหรัฐฯ จะปรับขึ้นอัตราดอกเบี้ย
นโยบายเร็วกว่าคาดการณ์เดิม ทั้งนี้ สนค. คาดว่าอัตราแลกเปลี่ยนในปี 2561 มาอยู่ที่ 
31.0 - 33.0 บาทต่อดอลลาร์สหรัฐ โดยปัจจัยสนับสนุนให้ค่าเงินแข็งค่า ประกอบด้วย 
ปัญหาความกังวลต่อสถานการณ์ Trade War ระหว่างสหรัฐฯ กับจีน และแนวโน้ม 
การด�ำเนินนโยบายกีดกันทางการค้าเพิ่มเติมของสหรัฐฯ ขณะที่ปัจจัยที่ท�ำให้ค่าเงิน 
อ่อนค่า ประกอบด้วย (1) ธนาคารกลางสหรฐัฯ มแีนวโน้มปรบัเพิม่อตัราดอกเบีย้นโยบาย
อกี 2 - 3 ครัง้ ในปี 2561 และ (2) แนวโน้มการฟ้ืนตวัอย่างแขง็แกร่งของเศรษฐกิจสหรัฐฯ 

ราคาน�ำ้มนัดบิเดอืนเมษายนปรบัตวัเพิม่ขึน้ร้อยละ 5.4 เมือ่เทยีบกบัเดอืนก่อนหน้า  
โดยราคาน�้ำมันดิบ WTI เฉลี่ยอยู่ที่ 66.3 ดอลลาร์สหรัฐต่อบาร์เรล เนื่องจากเศรษฐกิจ
โลกมีแนวโน้มขยายตัวอย่างแข็งแกร่ง ประกอบกับความกังวลต่อสถานการณ์ในซีเรีย 
จะลุกลามไปสู่ความขัดแย้งเพิ่มเติมระหว่างสหรัฐฯ กับรัสเซียและอิหร่าน ทั้งนี้ สนค.  
คาดว่าราคาน�้ำมันดิบ (Dubai) ในปี 2561 จะอยู่ที่ระดับ 60.0 - 70.0 ดอลลาร์สหรัฐต่อ
บาร์เรล โดยมีปัจจัยขับเคลื่อนหลักจากการฟื้นตัวอย่างแข็งแกร่งของเศรษฐกิจโลก และ
การรกัษาระดบัการผลติของกลุม่ประเทศ OPEC ท�ำให้อปุสงค์และอปุทานน�ำ้มนัปรบัเข้าสูส่มดลุ

ปัจจุบันราคาขายส่งข้าวหอมมะลิไทยอยู่ที่ 3,291.25 บาท/100 กิโลกรัม  
สงูกวา่ปีที่ผ่านมาที ่1,922.50 บาท/100 กิโลกรัม เนือ่งจากปริมาณผลผลติข้าวหอมมะลิ
ลดลงร้อยละ 20 - 40 จากพายุเซินกา และความต้องการจากต่างประเทศที่เพิ่มขึ้น 
เช่น อหิร่านทีเ่ดมิบรโิภคข้าวบาสมาต ิได้หนัมาบรโิภคข้าวหอมมะลไิทย จากเหตผุลด้านราคา 
ทีม่ส่ีวนต่างสงู โดยราคาข้าวหอมมะลไิทยทีส่งูขึน้ช่วยดนัราคาข้าวขาว 5% ให้เพิม่ขึน้เป็น  
1,263.13 บาท/100 กิโลกรัม อีกทั้งประเทศผู้น�ำเข้ากลุ่มแอฟริกาและตะวันออกกลาง 
มคีวามต้องการน�ำเข้าข้าวอย่างต่อเนือ่ง รวมทัง้ผลผลติข้าวในประเทศผูน้�ำเข้าข้าวส�ำคญั เช่น  
อนิโดนเีซยี มาเลเซยี และฟิลปิปินส์ มไีม่เพยีงพอต่อการบรโิภคภายในประเทศ ส่งผลให้มติ 
ทีป่ระชมุคณะท�ำงานวางแผนการผลติและการตลาดข้าวครบวงจร ได้เหน็ชอบกรอบเป้าหมาย 
ความต้องการใช้ข้าว ส�ำหรบัการผลติ ปี 2561/2562 ภายใต้ตลาดน�ำการผลิต (Demand 
Driven) จ�ำนวน 30.42 ล้านตนัข้าวเปลอืก ตามการคาดว่าการค้าข้าวโลกมแีนวโน้มดขีึน้

ราคายางแผ่นรมควนั ชัน้ 3 และราคายางแท่ง STR 20 (ราคาเฉลีย่ ณ ท่าเรือกรุงเทพฯ  
และท่าเรอืสงขลา) เดอืนเมษายน 2561 เฉลีย่อยูท่ีก่โิลกรมัละ 53.95 บาท และ 44.48 บาท  
ตามล�ำดับ โดยราคายางแผ่นรมควัน ชั้น 3 เปลี่ยนแปลงจากเดือนมีนาคม 2561 ลดลง 
คิดเป็นร้อยละ 0.37 และราคายางแท่ง STR 20 เปลี่ยนแปลงจากเดือนกุมภาพันธ์ 2561 
ลดลงคิดเป็นร้อยละ 3.87 โดยสาเหตุที่ราคายางในภาพรวมปรับตัวลดลงเนื่องจาก 
ราคาในช่วงต้นเดือนมนีาคมมรีะดับสูง และปรบัตัวลดลงเรือ่ยมาจนถึงปลายเดอืนมนีาคม 
ขณะทีร่าคายางพาราในเดอืนเมษายนมกีารปรบัตวัเพิม่ขึน้ แต่ภาพรวมราคาเฉล่ียลดลง 
เพราะว่าราคาที่เพิ่มขึ้นเฉลี่ยไม่สูงเท่าในช่วงต้นเดือนมีนาคม โดยราคายางพารา 
เดอืนเมษายนทีป่รบัตวัสงูขึน้ เนือ่งจากเศรษฐกจิสหรฐัฯ และจนีมกีารขยายตวัเพิม่มากขึน้  
นักลงทุนคลายความกังวลจากสถานการณ์ในซีเรีย และราคาน�้ำมันดิบปรับตัวสูงขึ้น

ราคาสินค้ารายเดือน

ราคาทองค�ำเฉลี่ยรายเดือน

ความกังวลต่อสถานการณ์ในซีเรียจะลุกลามไปสู่ความขัดแย้งเพ่ิมเติมระหว่างสหรัฐฯกับรัสเซียและอิหร่าน 
ทั้งนี้ สนค. คาดว่าราคาน้ ามันดิบ (Dubai) ในปี 2561 จะอยู่ที่ระดับ 60.0-70.0 ดอลลาร์ สรอ. ต่อ บาร์เรล 
โดยมีปัจจัยขับเคลื่อนหลักจากการฟ้ืนตัวอย่างแข็งแกร่งของเศรษฐกิจโลก และการรักษาระดับการผลิตของ
กลุ่มประเทศ OPEC ท าให้อุปสงค์และอุปทานน้ ามันปรับเข้าสู่สมดุล 
 
 อัตราแลกเปลี่ยน 

 
ค่าเงินบาทเดือนเมษายนเฉลี่ยอยู่ที่ 31.3 บาท ต่อ ดอลลาร์ สรอ. อ่อนค่าร้อยละ 0.2 เมื่อเทียบกับเดือนก่อน
หน้า ซึ่งเป็นการอ่อนค่าครั้งแรกในรอบ 6 ติดต่อกัน เนื่องจากดอลลาร์ สรอ. แข็งค่าขึ้นเล็กน้อยตามการปรับ
เพ่ิมขึ้นของผลตอบแทนพันธบัตร 10 ปี ของสหรัฐฯ หลังจากมีการคาดการณ์ว่าธนาคารกลางสหรัฐฯ จะปรับ
ขึ้นอัตราดอกเบี้ยนโยบายเร็วกว่าคาดการณ์เดิม ทั้งนี้ สนค. คาดว่าอัตราแลกเปลี่ยน ในปี 2561 มาอยู่ที่ 31.0 
– 33.0 บาท ต่อ ดอลลาร์ สรอ. โดยปัจจัยสนับสนุนให้ค่าเงินแข็งค่า ประกอบด้วย ปัญหาความกังวลต่อ
สถานการณ์ Trade War ระหว่างสหรัฐฯ กับจีน และแนวโน้มการด าเนินนโยบายกีดกันทางการค้าเพ่ิมเติมของ
สหรัฐฯ ขณะที่ปัจจัยที่ท าให้ค่าเงินอ่อนค่า ประกอบด้วย (1) ธนาคารกลางสหรัฐฯ มีแนวโน้มปรับเพ่ิมอัตรา
ดอกเบี้ยนโยบายอีก 2-3 ครั้งในปี 2561  และ (2) แนวโน้มการฟื้นตัวอย่างแข็งแกร่งของเศรษฐกิจสหรัฐฯ  
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อัตราแลกเปลี่ยนเฉลี่ยรายเดือน 
อัตราแลกเปล่ียนเฉล่ียรายเดือน

ราคาทองค า  

 
ราคาทองค าเดือนเมษายนเฉลี่ยอยู่ที่ 19,709.5 บาท เพ่ิมขึ้นร้อยละ 0.7 เมื่อเทียบกับเดือนก่อนหน้า ซึ่งส่วน
หนึ่งเป็นผลมาจากการอ่อนค่าของเงินบาท ขณะท่ีราคาทองค าในตลาดโลกยังคงปรับลง เนื่องจากอุปสงค์ของ
ทองค ายังอยู่ในระดับต่ า รวมทั้งนักลงทุนมีแนวโน้มลงทุนในตลาดพันธบัตรมากขึ้นหลังจากผลตอบแทน
พันธบัตร 10 ปี ของสหรัฐฯ เพ่ิมสูงขึ้น ส่วนราคาทองค าในปี 2561 ยังมีแนวโน้มปรับตัวเพ่ิมขึ้นอย่างช้า ๆ 
และการลงทุนในทองค าอาจจะไม่ร้อนแรงมากนัก เนื่องจากสินทรัพย์เสี่ยงอ่ืนๆ ให้ผลตอบแทนสูงกว่าทองค า 
เช่น ตลาดหลักทรัพย์ของประเทศต่างๆ เป็นต้น ท าให้นักลงทุนยังสนใจลงทุนในสินทรัพย์อ่ืนๆ มากกว่าทองค า 

ราคาน  ามัน 

 
ราคาน้ ามันดิบเดือนเมษายนปรับตัวเพ่ิมขึ้นร้อยละ 5.4 เมื่อเทียบกับเดือนก่อนหน้า โดยราคาน้ ามันดิบ WTI 
เฉลี่ยอยู่ที่ 66.3 ดอลลาร์ สรอ. ต่อ บาร์เรล เนื่องเศรษฐกิจโลกมีแนวโน้มขยายตัวอย่างแข็งแกร่ง ประกอบกับ

500

700

900

1,100

1,300

1,500

1,700

1,900

15,000
16,000
17,000
18,000
19,000
20,000
21,000
22,000
23,000
24,000
25,000
26,000
27,000
28,000

Jan
-14

Fe
b-1

4
Ma

r-1
4

Ap
r-1

4
Ma

y-1
4

Jun
-14

Jul
-14

Au
g-1

4
Se

p-1
4

Oc
t-1

4
No

v-1
4

De
c-1

4
Jan

-15
Fe

b-1
5

Ma
r-1

5
Ap

r-1
5

Ma
y-1

5
Jun

-15
Jul

-15
Au

g-1
5

Se
p-1

5
Oc

t-1
5

No
v-1

5
De

c-1
5

Jan
-16

Fe
b-1

6
Ma

r-1
6

Ap
r-1

6
Ma

y-1
6

Jun
-16

Jul
-16

Au
g-1

6
Se

p-1
6

Oc
t-1

6
No

v-1
6

De
c-1

6
Jan

-17
Fe

b-1
7

Ma
r-1

7
Ap

r-1
7

Ma
y-1

7
Jun

-17
Jul

-17
Au

g-1
7

Se
p-1

7
Oc

t-1
7

No
v-1

7
De

c-1
7

Jan
-18

Fe
b-1

8
Ma

r-1
8

Ap
r-1

8

THB/Baht
ราคาทองค าเฉลี่ยรายเดอืน

London Gold PM TH-Gold Selling

USD/Troy oz
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ราคาน  ามันเฉลี่ยรายเดอืน

WTI TH- HS Diesel TH-Gasohol 95 E20

USD/BBLราคาน�้ำมันเฉลี่ยรายเดือน



e-Commerce

Global News
โดย : ดร. ไพศาล มะระพฤกษ์วรรณ
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พบกับ ศูนย์ข้อมูลข่าวสารของราชการ
ได้ที่ สนค. ชั้น 13

0-2507-7895        www.tpso.moc.go.th

จีนทุ่มทุนเปลี่ยนโฉมมาเลเซียเป็นเมืองท่า e-Commerce ของอาเซียน 
แต่เมือ่เดอืนเมษายน 2561 อาลบีาบากม็าจบัมอืกบัไทยจดัตัง้ศูนย์ e-Commerce 
เช่นกัน จึงเกิดค�ำถามว่าไทยกับมาเลเซียใครจะเป็นศูนย์กลาง e-Commerce  
ในภูมิภาคที่แท้จริง

IMF คาดการณ์ว่าในปี 2561 เศรษฐกิจมาเลเซียจะมีอัตราการขยายตัว 
ที่ร้อยละ 4.76 โดยมีปัจจัยบวกที่จะส่งผลดีต่อการส่งออกของไทยไปมาเลเซีย 
ในปีนี ้คอื (1) ค่าเงนิรงิกติทีม่แีนวโน้มแขง็ค่ามากขึน้ ซึง่ท�ำให้ก�ำลงัซือ้ของผู้บรโิภค
ชาวมาเลเซียสูงขึ้น (2) โอกาสทางธุรกิจจากโครงการก่อสร้างพื้นฐานขนาดใหญ่ 
(Mega Projects) จ�ำนวนมาก โดยมาเลเซียเร่งด�ำเนินการขยายเมืองท่า พัฒนา
ความเชือ่มโยงระบบคมนาคมและโลจสิตกิส์ภายในประเทศ เพือ่รองรบัโอกาสจาก 
Belt and Road Policy อาทิ โครงการ East-Coast Rail Link (ECRL) พัฒนา 
การขนส่งระบบรางเชือ่มชายฝ่ังตะวนัออกกบัชายฝ่ังตะวนัตกของประเทศ (Land 
Bridge) ซ่ึงมาเลเซียร่วมกบัจีนเริม่ก่อสร้างมาตัง้แต่เดอืนสงิหาคม 2560 เมือ่แล้วเสรจ็ 
จะช่วยให้รฐัทีต่ัง้อยูภ่าคตะวนัออกของมาเลเซยี ซึง่เป็นรฐัทีม่รีะดบัการพฒันาทาง
เศรษฐกิจต�่ำกว่ารัฐด้านตะวันตกซึ่งได้รับการพัฒนา และโครงการ Pan-Borneo 
Highway เชื่อมโยงเมืองส�ำคัญต่างๆ ระหว่างรัฐซาราวักกับรัฐซาบาห์บนเกาะ
บอร์เนียว เป็นต้น จึงเป็นโอกาสส�ำหรับสินค้าและบริการที่เกี่ยวเนื่องกับ 
การก่อสร้างของไทยที่จะขยายตลาดเข้าสู่มาเลเซีย นอกจากนี้ มาเลเซียยังให ้
ความส�ำคัญกับการเชื่อมต่อกับประเทศเพื่อนบ้าน คือ ไทย อีกด้วย โดยได้เสนอ
โครงการ Land Bridge เพื่อสร้างเส้นทางรางเชื่อมต่อการคมนาคมระหว่างท่าเรือ
สงขลาและท่าเรอืปีนงั โดยแนวคิดของมาเลเซียต้องการให้ท่าเรอืสงขลาเป็นเสมอืน 
Transit Port ส�ำหรับตูส้นิค้าจากไทย กมัพชูา เวยีดนาม และจนีตอนใต้ ซึง่จะช่วย
ลดต้นทุนการขนส่งเมื่อเทียบกับทางถนน (ปัจจุบันการส่งออกของไทยใช้เส้นทาง
ขนส่งทางบกมายังมาเลเซียประมาณร้อยละ 70) และประหยัดเวลาในการขนส่ง
ได้โดยไม่ต้องอ้อมคาบสมุทรมลายูในการขนส่งทางเรือ อีกทั้งมีแผนพัฒนาด่าน 
บูกิตกายูฮิตัม (ตรงข้ามกับด่านสะเดา) โดยการจัดตั้ง Inland Container Depot 
(ICD) เพือ่อ�ำนวยความสะดวกด้านการขนส่งสนิค้าและมแีผนจะสร้างเส้นทางรถไฟ
ในลักษณะ Spur Line (ใช้ขนส่งเฉพาะสินค้า) เพื่อเชื่อม ICD กับบูกิตเกอเตอรี  
ที่อยู่บนเส้นทางรถไฟสายหลักเชื่อมด่านปาดังเบซาร์-ท่าเรือปีนัง-ท่าเรือแคลง-
สิงคโปร์ (Cr. – DITP)

มาเลเซียอยู่ระหว่างพัฒนาโครงการ KLIA Aeropolis ภายใต้นโยบาย 
Digital Free Trade Zone - DFTZ โดยสินค้า e-Commerce (ไม่จ�ำกัดว่าเป็น
สินค้าจากชาติใด) ที่ส่งผ่านเข้ามาในเขตนี้จะได้รับสิทธิประโยชน์ทางภาษีต่างๆ 
และโครงการนี้ตั้งเป้าให้มาเลเซียเป็น “เมืองท่า” e-Commerce ของอาเซียน  
โดยสินค้าจากประเทศต่างๆ ที่เข้าสู่ตลาด e-Commerce ของอาเซียนผ่าน  
แพลตฟอร์มของอาลีบาบา จะผ่านเข้ามาที่คลังสินค้าและศูนย์กระจายสินค้าใน
มาเลเซียก่อน แล้วจึงส่งต่อไปยังตลาดผู้บริโภคส�ำคัญในอาเซียน อนึ่ง ภายใต้
โครงการดังกล่าว ศูนย์กระจายสินค้าโลจิสติกส์ฮับได้เปิดตัวแล้วในปี 2561  
และโครงการในภาพรวมมีก�ำหนดจะแล้วเสร็จในปี 2562

ฤๅมาเลเซียจะเป็นศูนย์กลาง
e-Commerce

ของอาเซียน
ในส่วนของประเทศไทย ดร. สมคิด จาตุศรีพิทักษ์ รองนายกรัฐมนตรี  

ท่านลวี่ เจี้ยน เอกอัครราชทูตจีนประจ�ำประเทศไทย และนายแจ็ค หม่า ประธาน
กรรมการบริหารกลุ่มอาลีบาบา พร้อมด้วยรัฐมนตรีฝ่ายเศรษฐกิจของไทย 
ได้ร่วมเป็นสักขีพยานในการลงนามบันทึกความเข้าใจระหว่างหน่วยงานภาครัฐ 
ต่างๆ ของไทยกับบริษัทในเครืออาลีบาบากรุ๊ป เพื่อส่งเสริมการลงทุนในพื้นที่เขต
เศรษฐกิจพิเศษภาคตะวันออก (EEC) และขับเคลื่อนการพัฒนาเศรษฐกิจดิจิทัล
ของไทยภายใต้ยุทธศาสตร์ประเทศไทย 4.0 โดยมีความร่วมมือในหลากหลายมิติ 
อาทิ การส่งเสริม SMEs ทุกระดับเข้าสู่อีคอมเมิร์ซ การพัฒนาของดาวเด่นหรือ 
Talents ของไทยในด้านดิจิทัล การยกระดับระบบโลจิสติกส์โดยอาศัยเทคโนโลยี
ชั้นน�ำของอาลีบาบา และการส่งเสริมการท่องเที่ยวผ่านระบบดิจิทัล

ข้อวิเคราะห์
เป้าหมายที่ส�ำคัญของจีน คือ การค้าออนไลน์กับทั่วโลก โดยมีมหานคร

ฉงชิ่งเป็นศูนย์กระจายสินค้าผ่านเส้นทางสายไหมไทยยุคใหม่ (One Belt One 
Road) 6 เส้นทาง ด้วยระบบรถไฟความเร็วสูงเชื่อมยุโรป รัสเซีย แอฟริกา  
ตะวันออกกลาง เอเชียใต้ และยูเรเชีย ซึ่งวิสาหกิจขนาดเล็ก-กลาง-ใหญ่ สามารถ
ค้าขายออนไลน์ได้ทั่วโลกตลอด 24 ชั่วโมง โดยไม่ต้องผ่านคนกลาง โดยถือได้ว่า
เป็นจุดแข็งของจีนที่มีพรมแดนติดกับประเทศต่างๆ มากที่สุดในโลก โดยจีนจะให้
ความส�ำคัญกับการค้าผ่านเส้นทางสายไหมทางบกมากกว่าทางน�้ำเพ่ิมมากขึ้น 
เป็นล�ำดับเพื่อหลีกเล่ียงการถูกปิดล้อมทางทะเล โดยเฉพาะในยุคเศรษฐกิจโลก
เปราะบางที่อาจจะเกิดสงครามการค้าและสงครามเย็นรอบใหม่ได้ทุกเมื่อ

รัฐบาลไทยแสดงความตั้งใจที่จะร่วมมือกับอาลีบาบา  โดยท�ำหนังสือ 
แสดงเจตจ�ำนงร่วมกนัเป็นครัง้แรก ในปี 2559 และพธิกีารในครัง้นีเ้ป็นผลสืบเนือ่ง 
จากการประกาศความร่วมมือดังกล่าว ที่แสดงให้เห็นถึงความสัมพันธ์ที่ดีและ 
ความร่วมมอือย่างต่อเนือ่ง ก่อให้เกดิผลงานทีเ่ป็นรปูธรรมระหว่างหน่วยงานภาครฐั 
ของไทยและบริษัทในเครืออาลีบาบากรุ๊ป ที่มีเป้าหมายร่วมกันในการพัฒนา
ศกัยภาพของผูป้ระกอบการไทย และผลกัดนัให้สามารถเข้าถงึตลาดใหม่ในเวทโีลก
ผ่านนวัตกรรมด้านดิจิทัลต่างๆ

เมื่อเปรียบเทียบระหว่างฮับ e-Commerce ไทยกับมาเลเซียแล้ว  
จีนมองไทยในระดับที่มีความส�ำคัญมากกว่า อาทิ เมียนมาและลาวมีทรัพยากร 
ธรรมชาติที่จ�ำเป็นส�ำหรับการผลิตชิ้นส่วนอิเล็กทรอนิกส์ขั้นสูงจ�ำนวนมาก  
ซึ่งบริษัทจีนในไทยสามารถน�ำมาแปรรูปและส่งกลับไปป้อนสายการผลิตในจีนได้ 
กล่าวโดยสรุปคือจีนมองไทยในฐานะศูนย์กระจายสินค้าจีนพร้อมกับการเป็น 
ศนูย์รวบรวมสนิค้ากลบัไปขายทีจ่นีเองด้วย อกีทัง้ห่วงโซ่การผลติของไทยก็สามารถ
เชื่อมโยงกับการผลิตของจีนได้ดีกว่า เช่น อุตสาหกรรมยานยนต์ และยางรถยนต์ 
และที่ส�ำคัญ ECC ได้รับการตอบรับจากนักลงทุนรายใหญ่ระดับโลกมากกว่า อาทิ
บริษัทสหรัฐฯ 700 ราย และบริษัทจากญี่ปุ่นกว่า 500 ราย ย่อมจะส่งผลดีต่อ  
e-Commerce และโลจิสติกส์ของอาลีบาบามากกว่า ขณะที่จีนมองมาเลเซีย 
เป็นศนูย์กระจายสินค้าของจนีเป็นหลักมากกว่า การจบัมอืกับอาลีบาบากรุป๊ครัง้นี้  
นับเป็นการเปล่ียนแปลงครั้งส�ำคัญของประวัติศาสตร์ไทย ด้วยเป็นการเชื่อมโยง
การค้า e-Commerce ของไทยกับทั่วโลกโดยผ่านระบบ “อาลีบาบา” และ  
One Belt One Road ของจีน เรียกได้ว่ายิงกระสุนนัดเดียวได้นก 2 ตัว  
ของรัฐบาลไทยเลยทีเดียว ทั้งนี้ ด้วยก�ำลังซื้อของคนชั้นกลางที่มีจ�ำนวนมากกว่า  
300 ล้านคนในปัจจบัุน (จากจ�ำนวนประชากร 1,300 ล้านคน) ประกอบกบันโยบาย
เปิดการค้าเสรีของจีน จึงควรใช้โอกาสนี้ในการส่งสินค้าไปยังตลาดจีน ที่ส�ำคัญ 
คือผลิตผลทางการเกษตรของไทย ไม่ว่าจะเป็นทุเรียน ข้าวหอมมะลิ หรือผลไม้
ต่างๆ ล้วนเป็นสินค้าที่ชาวจีนชื่นชอบ


