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“Startup ภาคเกษตรกับมุมมองของคนรุ่นใหม่”

โมเดลธุรกิจเพื่อเศรษฐกิจฐานราก (Inclusive Model)

ถอดบทเรียนการแก้ไขปัญหาความยาจนของจีน
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เมือ่วนัพธุที ่9 พฤษภาคม 2561 ณ ห้องประชมุ
ฉลาดลบเลอสรรค์ กระทรวงพาณิชย์ ส�ำนักงาน
นโยบายและยทุธศาสตร์การค้า น�ำโดย ผูอ้�ำนวยการ
ส�ำนักงานฯ น.ส. พิมพ์ชนก วอนขอพร ได้จัดการ
บรรยาย “โครงการการสร้างภมูคุ้ิมกนัการทุจริต โดย
การปลูกฝังวินัยการออม (Happy Money Happy 
Retirement)” ซึ่งได้รับเกียรติจาก คุณปิยาภรณ์ 
ครองจันทร์ ผู้อ�ำนวยการอาวุโส ฝ่ายพัฒนาความรู้ผู้
ลงทนุ ตลาดหลกัทรพัย์แห่งประเทศไทย เป็นวทิยากร
บรรยายให้ความรู ้และแลกเปลี่ยนมุมมองที่เป็น
ประโยชน์ต่อการวางแผนเตรยีมพร้อมเข้าสูว่ยัเกษยีณ 
การจัดระบบระเบียบการเงิน และการส่งเสริมการ
ออม ให้แก่บุคลากรกระทรวงพาณิชย์ และผู้สนใจ 
เพื่อพัฒนาการวางแผนทางการเงิน สร้างวินัยการ
ออมและเพิ่มความมั่นคงทางการเงิน สามารถสร้าง
ชีวิตวัยเกษียณให้มีความสุขต่อไป 

Getting Around with TPSO

ผ่านเข้าสู่ครึ่งปีหลังของพุทธศักราช 2561 อย่างเป็นทางการ หากสังเกตและติดตามข่าวสารทุกวันนี้อย่างต่อเนื่อง จะเห็นว่าประชาชนคนไทยได้ผ่านเร่ืองราว 
ต่าง ๆ มามากมายทั้งดีร้าย แต่ทันทีที่ได้เปิดอ่าน TPSO Journal เดือนมิถุนายน 2561 เชื่อว่าน่าจะเป็นโอกาสที่ทุกท่านจะได้ปล่อยวางความเป็นไปต่าง ๆ เหล่านั้น 
แล้วหันมาสนใจข้อมูลทางเศรษฐกิจที่เราชาวส�ำนักงานนโยบายและยุทธศาสตร์การค้า (สนค.) ได้รวบรวมจากผู้ทรงคุณวุฒิเฉพาะด้านมาบรรจุไว้ในฉบับนี้

เร่ิมต้นกันที่คอลัมน์ Special Talk ที่ครั้งนี้เราได้รับเกียรติจาก ดร.ศิวัตม์ สายบัว นายกสมาคมเทคโนโลยีและนวัตกรรมการเกษตร มาบอกเล่าในหัวข้อ  
“Startup ภาคเกษตรกับมุมมองของคนรุ่นใหม่” และยังได้เผยมุมมองเอาไว้อย่างน่าสนใจว่า ที่ผ่านมาสตาร์ทอัพส่วนใหญ่มักน�ำเทคโนโลยีไปใช้ในเรื่องการเพาะปลูก 
หรือกรรมวธิก่ีอนเพาะปลกูเป็นหลกั ในขณะที ่ดร.ศวิตัม์ ชีใ้ห้เหน็ว่าในเรือ่งการล�ำเลยีงขนส่ง การยดือายผุลผลติ และการสร้างตลาดนอกประเทศยงัมพีืน้ทีท่ีก่ลุ่มสตาร์ท
อัพน่าน�ำไปต่อยอดเช่นกัน

ส่วนในบทความเรื่อง ไก่ไทยก้องโลก ของ ดร.ไพศาล มะระพฤกษ์วรรณ ยังได้วิเคราะห์เรื่องอุตสาหกรรมไก่แช่แข็งและแปรรูปของไทย ที่มีแนวโน้มการเติบโต 
ทีด่ขีึน้เรือ่ย ๆ  มาจากความพร้อมด้านทกัษะฝีมอืแรงงานวชิาการ เทคโนโลยกีารผลติและแปรรปูทีท่นัสมยั ได้คณุภาพตามมาตรฐานสากล ซึง่นัน่เป็นไปตามความต้องการ
ของตลาดโลก ส่งผลให้ไทยเราสามารถก้าวสู่การเป็นผู้น�ำในตลาดญี่ปุ่นและแซงหน้าผู้ส่งออกรายใหญ่อย่างบราซิลได้ส�ำเร็จ 

นอกจากนั้น TPSO Journal ฉบับนี้ยังมีบทความเจาะลึกถึงโมเดลธุรกิจเพื่อเศรษฐกิจฐานราก (Inclusive Business Model) รูปแบบต่าง ๆ ที่เกิดขึ้นเพื่อ 
ยกระดบัอาชพีแก่กลุม่ผูม้รีายได้น้อยด้วยการน�ำเข้ามาอยูใ่นห่วงโซ่ธรุกจิสาขาต่าง ๆ  ตลอดจนบทความรายงานดชันรีาคาสนิค้าประเภททีม่คีวามส�ำคญัต่อระบบเศรษฐกจิ 
ซึ่งถือเป็นหน้าที่หลักซ่ึงเราได้น�ำเสนออยู่เป็นประจ�ำทุกฉบับ เพื่อเป็นข้อมูลในการตัดสินใจและก�ำหนดทิศทางแก่ธุรกิจ โดยหวังว่าข้อมูลดี ๆ เหล่านี้จะท�ำให้ทุกท่าน
สร้างความได้เปรียบแก่ธุรกิจและองค์กรดูแลรับผิดชอบได้เหมือนเช่นที่ผ่านมา
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03Special Talk
โดย : ดร.ศิวัตม์ สายบัว นายกสมาคมเทคโนโลยีและนวัตกรรมการเกษตร

“Startup ภาคเกษตรกับมุมมองของคนรุ่นใหม่”
ความเป็นมาของการจัดตั้งสมาคมเทคโนโลยีและนวัตกรรมเกษตร และการด�ำเนินการของสมาคมในปัจจุบันที่เกี่ยวข้องกับธุรกิจ Startup

ทางสมาคมฯ ได้ท�ำงานร่วมกับสมาคม Young Smart Farmer Thailand อย่างไรบ้าง

ปัจจุบัน Startup ด้านการเกษตรมีแนวโน้มทิศทางอย่างไร และในอนาคตสามารถไปได้ ไกลอย่างไรบ้าง

ถ้าเป็น Precision Farming ด้านการค้า เราเป็นด้านไหนได้บ้าง

กลุ่ม SME หรือกลุ่มเกษตรกรรายย่อยสามารถเข้าถึงเทคโนโลยีการเกษตร (Agri-Tech) ในระดับใด

ปัญหาและอุปสรรคของ Startup ภาคเกษตร มีอย่างไรบ้าง
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เริ่มจากการท�ำค่ายนวัตกรรมสร้างสรรค์เพื่อพัฒนาผู้ประกอบการยุคใหม่ กับ ดร.ก่อศักดิ์ โตวรรธกวณิชย์ โดยมีเงินทุนสนับสนุนจากส�ำนักงาน
คณะกรรมการนโยบายวิทยาศาสตร์ เทคโนโลยีและนวัตกรรมแห่งชาติ (สวทน.) และกระทรวงเกษตรและสหกรณ์ ค่ายฯเปิดรับทั้งผู้ประกอบการและ
เกษตรกร ปัจจุบันจัดค่ายมาแล้ว 5 รุ่น พบว่าผู้ร่วมค่ายส่วนหนึ่งสามารถประสบความส�ำเร็จแบบก้าวกระโดดได้ หากมีพื้นที่ แหล่งเงินทุน และเพิ่มโอกาส
ให้เขา เลยมีแนวคิดอยากจะสานต่อโดยปรึกษากับดร.สุรอรรถ ศุภจัตุรัส จากสถาบันนวัตกรรมแห่งชาติ (NIA) จัดให้ผู้ประกอบการหรือเกษตรกรน�ำเสนอ
ไอเดีย และมีการพิจารณาถึงความเป็นไปได้ของแนวคิด และให้ทุนแบบ Fast track หลังจากนั้นก็มีงานอื่น ๆ ต่อเนื่อง เลยตั้งสมาคมเพื่อสามารถด�ำเนิน
กิจกรรมได้อย่างเป็นรูปธรรม

สมาคมฯ อาศัยความร่วมมือจาก 5 ส่วน คือ ภาครัฐ เอกชน สถาบันการศึกษา หน่วยงานให้ทุน และเกษตรกร ระบบการด�ำเนินการ ค่อนข้าง
เหมือนบริษัท Startup เพราะทุกคนมีธุรกิจ มีงานของตนเอง การนัดหมายหมายแลกเปลี่ยนข้อมูลจะผ่าน Social Network ต่างๆ เช่น Line Facebook 
ส่วนเงินทุนมาจากค่าสมาชิก  ไม่ได้กักเก็บเงินทุนหรือเงินของรัฐมาขับเคลื่อน ท�ำให้สมาคมฯเป็นองค์กรอิสระ สามารถท�ำงานร่วมกับทุกหน่วยงานได้ 

จากกรมส่งเสริมการเกษตร มีการขอประสานให้กลุ่ม Young Smart Farmer (YSF) มาเข้าร่วมค่ายฯ 30 คนในแต่ละครั้ง ร่วมกับผู้ประกอบการ
อีก 30 คน โดยมีแนวคิดที่ว่า บทบาทและหน้าที่อันแตกต่างจะน�ำมาซึ่งการเรียนรู้ซึ่งกันและกัน รวมถึงได้มีการกระจายรับผู้เข้าร่วมแบบคละอายุอีกด้วย

ไปได้ไกล เกษตรกรก็สามารถเป็น Startup ได้ ไม่จ�ำเป็นต้องยึดติดผู้ที่จบการศึกษาสูงเหมือนแต่ก่อน อีกทั้งปัจจุบันสื่อมีการเปิดกว้างมาก  
โดยเฉพาะ สื่อดิจิทัล เช่น youtube ที่ทุกคนเข้าถึงได้ และสืบค้นข้อมูลต่างๆ เกษตรกรเริ่มมีบริษัท Startup ขึ้นมาเยอะ เกษตรกรในกลุ่ม Young Smart 
Farmer ตั้งเป็นบริษัท รับให้บริการภายในกลุ่มกันเอง และเริ่มท�ำตลาดออกสู่ภายนอก สมาคมฯ พยายามช่วยเหลือเป็นช่องทางเพิ่มเติมให้ ผมเชื่อว่า 
แนวโน้มเกษตรกรจะเปลี่ยนเป็น Startup ที่เป็น  Agri-Tech มากขึ้นเรื่อยๆ ในอนาคต เพราะข้อจ�ำกัดต่าง ๆ มีน้อยลง 

ยกตัวอย่าง สมาชิกในกลุ่มเรามีท�ำเรื่องสารเคลือบผลไม้ซึ่งช่วยยืดอายุผลไม้ที่ขายแบบตัดแต่งเพิ่มขึ้นได้ 7-14 วัน โดยใช้องค์ความรู้จากการวิจัย
ร่วมกับจุฬาลงกรณ์มหาวิทยา ท�ำให้สินค้ามีอายุการเก็บรักษามากขึ้น หรือส่งขายได้ในประเทศที่ห่างไกลมากขึ้น  ในขณะที่การใช้งานอากาศยานไร้คนขับ
และเซนเซอร์ต่างๆ จะช่วยประหยัดการใช้แรงงาน และลดปัจจัยการผลิต ซึ่งเราเรียกว่า การเกษตรแบบแม่นย�ำ หรือ Precision Farming

ปลายน�้ำ(ด้านการค้า) มีแง่มุมให้เล่นเยอะ Startup เมืองไทยมาด้านการค้าเยอะจนเกิดเป็นเว็บขายของมากมาย แต่ถามว่า E-commerce เป็น
จดุสิน้สดุของการท�ำตลาดการค้าภาคการเกษตรไหม ผมคดิว่าไม่ใช่ ผมมคีวามคดิว่า ถ้ากระทรวงพาณชิย์หรอืหน่วยงานใด สามารถจ�ำแนกเป็นบรษิทัเอกชน
ที่เป็นองค์กรอิสระและมีการด�ำเนินการแบบภาคเอกชนทั่วไป เปิดคัดเลือกผู้ประกอบการเกษตร โดยมีการท�ำงานร่วมกับ ส�ำนักงานมาตรฐานเกษตรและ
สินค้าแห่งชาติ (มกอช.) หรือ สถาบันอาหาร คัดกรองผลิตภัณฑ์โดยจัดมาตรฐานผลิตภัณฑ์ให้เหมาะสมกับตลาด คัดกรองใส่เข้ามาใน Platform โดย 
แบ่งกลุ่มตามคุณสมบัติที่แต่ละผลิตภัณฑ์มี เช่น มาตรฐาน GAP EU IFOAM และประชาสัมพันธ์ให้ผู้สนใจทั้งชาวไทย และชาวต่างชาติเลือกซื้อผลิตภัณฑ์
ผ่าน Platform นี้ จะท�ำให้ผู้ประกอบการปรับตัวเองให้อยู่ในมาตรฐาน และแข่งกันที่คุณภาพของสินค้ามากกว่าราคา นอกจากนั้น หากมีหน่วยงาน 
ที่สามารถให้บริการขนส่ง ตั้งแต่รับจากมือของผู้ขผลิตจนกระทั่งถึงผู้ซื้อ โดยที่ผู้ผลิตไม่ต้องดูแลเรื่องระเบียบข้อบังคับที่แต่ละประเทศก�ำหนด จะช่วยให ้
ผู้ผลิตสามารถทุ่มเวลากับการผลิตได้เต็มที่

เกษตรกรรายย่อย หรอืกลุม่เกษตรกร สามารถเข้าถงึเทคโนโลยกีารเกษตร (Agri-Tech) ได้ง่ายมาก เนือ่งจากปัจจบุนัเป็นยคุสงัคมดจิทิลั ทกุอย่างสามารถ 
เข้าถึงได้หมด ขอแค่คุณต้องเป็นเกษตรกรที่แสวงหาความรู้ใหม่ ยอมเปิดรับโอกาสใหม่ๆ และเทคโนโลยีให้ตนเองเท่านั้น เกษตรกรที่มีแหล่งทุนก็สามารถ
ตั้งตัวเป็นผู้ให้บริการทางเทคโนโลยีการเกษตร (service provider) ได้ง่ายๆ เช่นกัน แหล่งทุนปัจจุบันก็มีภาครัฐให้การสนับสนุนมากมาย องค์ความรู้
สามารถเข้าถึงได้จากสถาบันการศึกษา สถาบันวิจัยต่างๆ ถ้าคิดไม่ออก เดินมาสมัครเข้าสมาคมก็ได้ครับ ผมหรือเพื่อนสมาชิกสามารถแนะน�ำต่อได้ (ยิ้ม)

ปัญหาของ Startup ภาคเกษตร ในมุมมอง คือการท�ำซ�้ำ การลอกเลียนแบบเทคโนโลยี จึงเกิดการล้น (excess supply) ไม่เกิดการดีดตัวของ 
Startup ที่มากอย่างที่ควรจะเป็น นอกจากนี้ภาคการเกษตรควรเริ่มผลิตอุปกรณ์เทคโนโลยีการเกษตรจากงานวิจัย โดยไม่น�ำเข้าอุปกรณ์จากต่างชาติ 
เข้ามา การส่งเสรมิและสนบัสนนุ เทคโนโลยกีารเกษตรโดยการให้ทนุของภาครฐัต้องชัดเจนว่าเราควรพฒันาอะไรในปัจจบุัน และหนัมาให้ความส�ำคญัของ
เทคโนโลยีหลังการเพาะปลูกและปลายน�้ำ คือการสร้างตลาด ไม่ใช่แค่ภายในประเทศเป็นส�ำคัญแต่เพียงเท่านั้น

“ปัจจุบันเป็นยุคทองของ Startup การเกษตร ทุนสนับสนุนมีมาก
ขอเพียงท่านคิดให้กว้าง คิดให้ ไกล คิดให้เหมาะสมกับสภาพปัญหาที่แท้จริงและเริ่มก้าวเดิน ท่านสามารถเป็นผู้ชนะได้”

“ค�ำว่า Startup หมายถึง คุณต้องเป็นที่หนึ่งของด้านนั้นเท่านั้น”

สัมภาษณ์โดย นางสาวจุฑารัตน์ พรหมทัต / นางสาวฒาลิสา ทาศรีภู
เรียบเรียงโดย นายก�ำธรพล บัวเพชร และ ดร. ศิวัตม์ สายบัว
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ประเด็นเรื่องความเหลื่อมล�้ำเป็นที่มาของนโยบายเศรษฐกิจที่ค�ำนึงถึงคนส่วนใหญ่คือผู้มีรายได้น้อย ในขณะเดียวกัน ภาคเอกชนเองก็เล็งเห็นโอกาสทางธุรกิจ
จากการจัดซื้อสินค้าและบริการจากผู้ผลิตรายย่อยด้วย ในช่วงทศวรรษที่ผ่านมา จึงมีโมเดลธุรกิจที่เอื้อต่อเศรษฐกิจฐานรากเกิดขึ้น เช่น เกษตรพันธะสัญญา เป็นต้น 
อย่างไรก็ดี โมเดลธุรกิจเพื่อเศรษฐกิจฐานราก (Inclusive Business: IB) เป็นรูปแบบธุรกิจที่ถูกกล่าวถึงเป็นครั้งแรกในปี 2548 โดย World Business Council for 
Sustainable Development (WBCSD)1 ที่เสนอแนวทางบทบาทของภาคเอกชนจากเดิมที่เป็นการท�ำกิจกรรม CSR ไปสู่การยกระดับรายได้ของคนฐานรากด้วยการ
พัฒนาให้เข้ามามีส่วนในเครือข่ายการผลิต (value chain) น�ำไปสู่โครงการน�ำร่องที่ส่งเสริมโดยองค์กรระหว่างประเทศต่างๆ รวมถึง Asian Development Bank 
(ADB)2, FAO3 และ Asia-Pacific Economic Cooperation (APEC) ที่ได้น�ำ IB มาส่งเสริมในภูมิภาคอาเซียนตั้งแต่ปี 2558

ในเชิงนโยบาย APEC Joint Ministerial Statement 2015 ได้ออกแถลงการณ์ร่วมของสมาชิก 21 ประเทศที่จะส่งเสริมโมเดลธุรกิจนี้ โดยมีการ 
จัดตั้ง APEC High Level Dialogue on Inclusive Business และ Public-Private Dialogue on Inclusive Business ในขณะที่กระทรวง METI ของญี่ปุ่น ได้ทดลอง
จัดตั้ง Inclusive Business Support Center ขึ้นเพื่อบ่มเพาะและขยายกิจการของ IB เช่นเดียวกับสิงคโปร์ได้ตั้ง IB Promotion Platform ขึ้นเพื่อระดมการสนับสนุน
ในมิติต่างๆ และเชื่อมโยงโอกาสให้ถึงตลาดโลก

การพัฒนาและส่งเสริม Inclusive Business 
ในบริบทของไทย

ในช่วงทศวรรษที่ผ่านมา เมื่อผลกระทบต่อสังคมเริ่มเข้ามาส่วนในการ 
จัดซื้อสินค้า/บริการ ท�ำให้ธุรกิจไทยได้ขยายขอบเขตการจัดการความเสี่ยงและ
ผลกระทบต่างๆ ที่ส่งผ่านมาจากคู่ค้าในส่วนต้นน�้ำมากขึ้น รองรับมาตรฐานใหม่ๆ 
อาทิ มาตรฐาน Supply Chain Sustainability และ ISO28000 เป็นต้นรวมทั้ง
พยายามมีส่วนช่วยสร้างงานและกระจายโอกาสไปสู่ผู้ผลิตรายย่อยและชุมชน 
ในชนบทด้วย 

พฒันาการเหล่านีไ้ด้ขับเคล่ือนให้ผู้ประกอบการต้องเพิม่มติด้ิาน Inclusive 
Growth เข้าไปในการท�ำธุรกิจเพื่อตอบสนองตลาดและสร้างคุณค่าทางสังคม  
ซึ่งหลายๆ บริษัทของไทยได้น�ำหลักการค้าที่เป็นธรรมและการสร้างความเข้มแข็ง
จากภายในอย่างค่อยเป็นค่อยไปตามและเศรษฐกจิพอเพยีงด้วย ดงัปรากฏในกรณี
ตัวอย่างของโครงการช่องสาลิกาโมเดล จ. ลพบุรี โดยบริษัทเบทาโกร จ�ำกัด 
(มหาชน) การพัฒนาศักยภาพสินค้าเกษตรใน อ.ศรีประจันต์ จ. สุพรรณบุรี ของ
บรษัิทบางจากคอร์ปอเรชัน่ จ�ำกัด (มหาชน) และการเชือ่มโยงตลาดรองรับผลติผล
จากโครงการในพระราชด�ำริ อาทิ บริษัทดอยค�ำผลิตภัณฑ์อาหาร จ�ำกัด รวมทั้ง
การบุกเบิกตลาดเกษตรอินทรีย์ของบริษัทอูรมัต จ�ำกัด และ สหกรณ์กรีนเนท 
จ�ำกัด

ตัวอย่างที่ชัดเจนและเป็นต้นแบบแรกเริ่มของธุรกิจเพื่อเศรษฐกิจฐานราก
ในประเทศไทยคือธรุกิจการค้าสินค้าเกษตรจากพืน้ทีสู่งของดอยค�ำ ทีเ่กดิจากพระ
ราชวสิยัทศัน์ทีจ่ะปรบัการบรหิารงานจากเดมิทีอ่ยูใ่นรแูบบของ‘สหกรณ์ชาวเขา’ 
ไปสู่การบริหารธุรกิจที่ช่วยยกระดับเกษตรกรรายย่อยให้เป็นส่วนหนึ่งของห่วงโซ่
มูลค่า โดยก่อตั้งเป็น ‘บริษัท ดอยค�ำผลิตภัณฑ์อาหาร จ�ำกัด’ ในปี พ.ศ. 2537  
ซึ่งถือได้ว่าเป็นธุรกิจในรูปแบบ Inclusive Business ซึ่งมุ่งผลก�ำไรควบคู่กับการ
สร้างรายได้/กระจายโอกาสไปสู่เกษตรกรรายย่อยภายใต้หลักการค้าที่เป็นธรรม
และการเติบโตที่ขับเคลื่อนจากภายในชุมชนเอง
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ทั้งน้ี IBก็มีความแตกต่างจากวสิาหกิจเพื่อสังคม (Social Enterprise: SE) 
ตรงท่ี IBจะใหค้วามส าคญัในส่วนน้ีมากกวา่ SE และไม่ไดน้ าผลก าไร
ส่วนใหญ่ไปใชใ้นกิจการสาธารณะเหมือนกบัวสิาหกิจเพื่อสังคม ดงั
ปรากฏตามรูป5 ดา้นล่าง 

 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 

ท่ีมา: ปรับจาก APEC Study Project on Inclusive Business, 2016 
กลุ่มประเทศเศรษฐกิจใหญ่ 20 ประเทศ(G20) ไดก้ าหนดให้IBเป็นวาระท่ีจะส่งเสริมร่วมกนัภายใต้G20 

Global Platform for Inclusive Business6และ The Inclusive Business Action Network(IBAN)7เพื่อเป็นกลไกหน่ึงท่ี
จะลดความยากจนและบรรลุเป้าหมายSustainable Development Goals8โดยปัจจยัส าคญัคือการสร้างจิตวญิญาณ
ผูป้ระกอบการทางสังคม การปรับกฎระเบียบและการเขา้ถึงแหล่งทุน 

การพฒันาและส่งเสริมInclusive Business ในบริบทของไทย 

ในช่วงทศวรรษท่ีผา่นมา เม่ือผลกระทบต่อสังคมเร่ิมเขา้มาส่วนในการจดัซ้ือสินคา้/บริการท าใหธุ้รกิจ
ไทยไดข้ยายขอบเขตการจดัการความเส่ียงและผลกระทบต่างๆ ท่ีส่งผา่นมาจากคู่คา้ในส่วนตน้น ้ามากข้ึนรองรับ
มาตรฐานใหม่ๆ อาทิ มาตรฐาน Supply Chain Sustainability และ ISO28000เป็นตน้รวมทั้งพยายามมีส่วนช่วยสร้าง
งานและกระจายโอกาสไปสู่ผูผ้ลิตรายยอ่ยและชุมชนในชนบทดว้ย  

                                                           
5APEC Study Project on Market Potentials, Constraints and Policy Instruments to 
Support Inclusive Business(Sept. 2016 – January 2017).  
6Group 20 (2016). Inclusive Business Report for the 2016 Summit. China. 
7http://unctad.org/meetings/en/Presentation/ciimem4_Harten_en.pdf 
8World Business Council for Sustainable Development (2017). Delivering on the Sustainable 
Development Goals: The Inclusive Business Approach. Geneva. 
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Inclusive Business Model
Inclusive Business เป็นรูปแบบการบริหารธุรกิจที่มุ ่งแสวงหาก�ำไร  

ในขณะเดยีวกนักช่็วยสร้างโอกาสให้แก่ผูม้รีายได้น้อยในระดบัฐานรากของพรีะมดิ
ด้วย (Base of Pyramid: BoP) โดยเฉพาะเกษตรรายย่อย โดยยกระดับให้ 
คนฐานรากเข้ามาอยู่ห่วงโซ่ทั้งในฐานะเป็นผู้ผลิต ผู้จ�ำหน่าย หรือผู้บริโภคสินค้า 
ทีด่แีต่ราคาไม่แพง เพือ่เพิม่รายได้และคณุภาพของสงัคมโดยรวม ซึง่โดยนยิามของ
ธนาคารโลก กลุ่มคนฐานราก / BoP คือประชากรส่วนใหญ่ของโลกที่มีรายได ้
โดยเฉลี่ยน้อยกว่าประมาณ 1,500 เหรียญสหรัฐต่อคนต่อปี

FAO ได้นิยามรูปแบบธุรกิจ IB ไว้ว่า ว่าเป็นธุรกิจที่สร้างโอกาสให้กลุ่ม 
ฐานพีรามิด/เกษตรกรรายย่อยได้พัฒนาตนเองและเข้ามาเป็นส่วนหนึ่งของธุรกิจ  
(Inclusion of the BoP into Business)4 ทั้งนี้ จ�ำเป็นต้องมีการสร้างปัจจัย
แวดล้อมทางธรุกจิทีเ่หมาะสมและมคีวามร่วมมอืจากภาคพีนัธมติรด้วย สอดคล้อง
กับเอกสารการศึกษาของ APEC ที่ได้นิยาม IB ว่าเป็นธุรกิจที่เอื้อให้ผู้ที่มีรายได ้
ใกล้เส้นความยากจน ได้เข้ามามีส่วนร่วมในการผลิตสินค้าและบริการ

ทั้งนี้ IB ก็มีความแตกต่างจากวิสาหกิจเพื่อสังคม (Social Enterprise: SE) 
ตรงที่ IB จะให้ความส�ำคัญในส่วนนี้มากกว่า SE และไม่ได้น�ำผลก�ำไรส่วนใหญ ่
ไปใช้ในกิจการสาธารณะเหมือนกับวิสาหกิจเพื่อสังคม ดังปรากฏตามรูป5

กลุ่มประเทศเศรษฐกิจใหญ่ 20 ประเทศ (G20) ได้ก�ำหนดให้ IB เป็นวาระ
ที่จะส่งเสริมร่วมกันภายใต้ G20 Global Platform for Inclusive Business6 
และ The Inclusive Business Action Network (IBAN)7 เพื่อเป็นกลไกหนึ่ง 

ที่จะลดความยากจนและบรรลุเป้าหมาย Sustainable  
Development Goals8 โดยปัจจัยส�ำคัญคือการสร้าง 
จติวญิญาณผูป้ระกอบการทางสงัคม การปรบักฎระเบียบและ
การเข้าถึงแหล่งทุน 
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9  Rice Policy in Thailand: Production and Economic Issues (https://www.slideshare.

net/sompornisvilanonda1/rice-policy-in-thailand-production-and-economic-issues-

1-june-20-2017 ; Accessed 29 April 2018)
10 Juthatip Patrawart, Saisuda Sriurai, and Tanapat Sangaroon (2018). Promoting Rice 

Value Addition through Inclusive Business Model. International Seminar on  

Promoting Rice Farmers’ Market, Food and Fertilizer Technology Center for the Asian 

and Pacific Region (FFTC), Kasetsart University (June 5-9, 2018).

ที่มา: G20 Inclusive Business Framework, 2015

กิจการของดอยค�ำได้ขยายตัวด้วยโรงงานหลวงในหลายจังหวัด อาทิ 
เชียงใหม่ เชียงราย สกลนคร และบุรีรัมย์ ในขณะที่การค้าของดอยค�ำขยาย 
สู่ระดับ 1,500 – 2,000 ล้านบาท และก�ำลังขยายธุรกิจร้านค้าไปสู่ทุกจังหวัด
ทั่วประเทศ เพ่ือนบ้านและตลาดโลกด้วย ผ่านช่องทางการค้าแบบตัวแทน
จ�ำหน่ายใน CLMV สิงคโปร์ ญี่ปุ่น และสหรัฐอเมริกา รวมทั้งอยู่ระหว่างการ
ต่อยอดไปสู ่ธุรกิจบริการร้านอาหารและเครื่องดื่มผ่านระบบแฟรนไชส์ 
นอกจากนี ้ในอนาคตดอยค�ำมแีผนจะจะขยายการรบัซือ้สนิค้าเกษตรคณุภาพ
ดีเพิ่มขึ้นในรัศมี 100 กิโลเมตร และตั้งเป้าที่จะเพิ่มยอดขายด้วยการกระจาย
สินค้าผ่านช่องทางร้านสะดวกซื้อ อาทิ โกลเด้นเพลซ และซูเปอร์มาร์เกต  
รวมทั้งจะเข้าจดทะเบียนตลาดหลักทรัพย์ในประเภทการลงทุนเพื่อสังคม 
(Impact Investment) ด้วย

(3) ความสามารถในการผลิตที่จ�ำกัดทั้งปริมาณและความสม�่ำเสมอ โดย
เฉพาะธุรกิจชุมชนที่มีสมาชิกเกษตรกรในเครือข่ายจ�ำนวนน้อย และผลิตสินค้า
เกษตรเพื่อการบริโภคเป็นหลัก จึงท�ำให้ไม่สามารถน�ำผลผลิตมาจัดจ�ำหน่ายใน 
เชิงพาณิชย์ได้เพียงพอ ในขณะที่ การจัดซื้อจัดจ้างโดยไม่ค�ำนึงถึงคุณภาพและ
ประสทิธภิาพกจ็ะเป็นการโอบอุม้ ไม่ช่วยเกดิการพฒันาจากภายในและท�ำให้ธรุกจิ
ของทุกฝ่ายไม่ยั่งยืนในที่สุด

(4) บรกิารสนบัสนุนเพือ่การบ่มเพาะและส่งเสรมิ Inclusive Business 
ในการสร้างธรุกิจชมุชนให้ทนัสมยัและแข่งขันได้อย่างยัง่ยนื ควรน�ำเทคโนโลยแีละ
ความคิดสร้างสรรค์เข้ามาใช้ ซึ่งธุรกิจชุมชนอาจร่วมมือกับสถาบันการศึกษา 
ในพืน้ทีเ่พือ่ให้เข้ามาออกแบบธรุกิจและผลิตภณัฑ์ รวมทัง้กระตุ้นให้ยวุเกษตรกร/
นักศึกษา/นักวิจัยเข้ามามีส่วนร่วมในการบ่มเพาะธุรกิจด้วย

ข้อมลูจากการสมัภาษณ์ผูบ้รหิารของดอยค�ำฯ และธรุกจิการค้าทีม่รีปูแบบการ
บริหารในลักษณะ Inclusive Business ข้างต้นพบว่าประเด็นส�ำคัญคือการยกระดับ
ห่วงโซ่มูลค่าและเชื่อมโยงสู่ตลาดที่กว้างขึ้น (Move-up Value Chain) ปัจจัยส�ำคัญ
คือความร่วมมือกับภาคีแวดล้อมหรือหน่วยงานต่างๆ ที่เข้ามามีส่วนร่วมพัฒนาสินค้า
และเกษตรกรในเครอืข่าย เนือ่งจากเป็นการท�ำงานเพือ่สังคมจงึจ�ำเป็นต้องท�ำงานร่วม
กบัทกุภาคส่วนทีเ่กีย่วข้อง โดยเฉพาะด้านการส่งเสรมิให้เกดิตลาดรองรบัสินค้าคณุภาพ
ดีจากกิจการของ Inclusive Business เช่น การสร้างแรงจูงใจทางการตลาดด้วยการ
ประสานงานจบัคูธ่รุกิจ และ การประกวดแผนธรุกิจและให้ทนุขยายกิจการ/ร่วมลงทนุ 
รวมถึงให้ค�ำปรึกษาเพื่อการส่งออก รวมถึงการออกไปร่วมมือกับภาคีในต่างประเทศ 
ดงัในกรณตีวัอย่างของกระทรวง METI ของญีปุ่น่ทีไ่ด้จดัตัง้ Japan Inclusive Business 
Support Centre เพื่อสนับสนุนธุรกิจเพื่อเศรษฐกิจฐานรากทั้งในและนอกประเทศ

ปัจจัยด้านภาคีความร่วมมือนี้ (Stakeholder Engagement)9 เป็นปัจจัย
ส�ำคญัมากขึน้ไปอกีหากเป็นInclusive Business ในระดบั SMEs และธรุกิจชมุชน 
ซึ่งกรณีศึกษาที่ชัดเจนได้แก่ เครือข่ายเกษตรอินทรีย์ของบริษัทซองเดอร์ไทยออ
แกนิกส์ฟู้ด จ�ำกัด และ สหกรณ์กรีนเน็ต จ�ำกัด ซึ่งเติบโตมาจากองค์กรพัฒนา
เอกชนทีส่่งเสรมิการค้าทีเ่ป็นธรรม รวมถงึสหกรณ์การเกษตรทีม่ศีกัยภาพทางการค้า  
อาทิ สหกรณ์การเกษตรบ้านลาด10 จ�ำกัด สหกรณ์การเกษตรเพื่อการแปรรูปและ
ส่งออกจังหวัดตราด จ�ำกัด และ สหกรณ์การเกษตรเพื่อการตลาดลูกค้าบางแห่ง 
การส่งเสรมิให้เกดิ Inclusive Business มากขึน้จงึเป็นความท้าทายของหน่วยงาน
ต่างๆ ทีจ่ะประสานงานและส่งเสรมิศักยภาพทางการค้าให้กบัธรุกจิชมุชนทีม่คีวาม
พร้อมในระดับหนึ่ง ให้เรียนรู้โมเดลธุรกิจใหม่และยกระดับไปสู่การแข่งขันทาง 
ธุรกิจยุคใหม่ได้ ในทางกลับกัน หากหน่วยธุรกิจระดับท้องถิ่นเหล่านี้ไม่ได้รับการ
ปรับเปลี่ยนโมเดลธุรกิจให้ทันสมัยและมีกลยุทธ์เชิงรุกมากขึ้น อาจเป็นการยาก 
ที่จะยืนหยัดในโลกการค้าเสรีและสร้างความมั่นคงให้ภาคเกษตรในชนบท

การส่งเสริมธุรกิจชุมชนให้น�ำโมเดล Inclusive Business 
ไปปรับใช้

ในบรบิทของไทย วสิาหกจิชมุชนและสหกรณ์การเกษตร เป็นกจิการชมุชน
ที่มีวัตถุประสงค์พื้นฐานที่คล้ายคลึงกับ Inclusive Business อยู่แล้ว หากมีการ
คดักรองและต่อยอดศกัยภาพ กจ็ะน�ำพาเกษตรรายย่อยในเครอืข่ายให้มรีายได้สูง
ขึน้ได้ ทัง้นี ้จากการศกึษาเบือ้งต้นพบว่ามคีวามท้าทายหลายประการทีภ่าครฐัและ
เอกชนต้องค�ำนึงในการน�ำแนวทางของ Inclusive Business ไปปรับใช้ ดังนี้

(1) การเข้าถึงข้อมูลตลาด (Demand Information) ซึ่งผู้ประกอบการ
ธรุกจิชมุชนส่วนใหญ่ไม่คุน้เคยกบัการใช้ระบบข้อมลู เนือ่งจากมุง่เน้นการผลติเพือ่
การบรโิภคและการค้าในท้องถ่ินเป็นหลกั ท�ำให้ธรุกจิการเกษตรขนาดเลก็ปรบัตวั
รองรับโอกาสได้ช้าและแข่งขนัได้ยาก ภาครฐัจงึควรให้การสนบัสนนุแก่ธรุกจิเหล่า
นี้ในภาพรวม โดยการพัฒนาโครงสร้างพื้นฐานทางการค้าให้เข้าถึงข้อมูลและค�ำ
ปรึกษาต่างๆ 

(2) การส่ือสารที่ใกล้ชิดกับภาคีในห่วงโซ่มูลค่า ซึ่งประกอบด้วยกลุ่ม
เกษตรกร ธุรกิจชุมชน และพันธมิตรการค้าในตลาดเป้าหมาย ซึ่งมักจะประสาน
งานและแลกเปลี่ยนข้อมูลกันอย่างใกล้ชิดก็ต่อเมื่อจะมีการ ซื้อขาย ท�ำให้การ
ท�ำงานร่วมกันในห่วงโซ่เป็นไปแบบหลวมๆ จึงจ�ำเป็นต้องมีการพัฒนาช่องทาง
พบปะสื่อสารที่ สม�่ำเสมอและครอบคลุมหลายภาคีที่เกี่ยวข้อง 
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ถอดบทเรียนการแก้ไขปัญหา
ความยาจนของจีน
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โดย : นางสาวประภาพร กิตติเสนาชัย กองนโยบายและยุทธศาสตร์การค้าสินค้าเกษตร

ถอดบทเรียนการแก้ไขปัญหา
ความยาจนของจีน

หลักเกณฑ์ของธนาคารโลกทีว่ดัความยากจน จากรายได้ของคนยากจนทีม่รีายได้
น้อยกว่า 1.25 ดอลลาร์ต่อวัน ซึ่งมีจ�ำนวนมากถึง 1.9 พันล้านคน ในปี 1990 ลดลงมา
เหลือเพียง 836 ล้านคนในปี 2015 การด�ำเนินการตามเป้าหมายของ Millennium 
Development Goals (MDG) ที่จะลดความยากจนในโลกลงครึง่หนึ่งสามารถบรรลเุปา้
หมายได้อย่างส�ำเรจ็ เกิดจากจ�ำนวนคนยากจนทีล่ดลงกว่าร้อยละ ๗๐ เป็นการลดลงของ
คนยากจนในจีน จึงเกิดค�ำถามกับประเทศต่างๆ ทั่วโลกว่า จีนสามารถแก้ไขปัญหาความ
ยากจนประสบความส�ำเรจ็ได้อย่างไร และการเข้าใจวธิกีารของนโยบายนีจ้ะสามารถเป็น
บทเรียนให้แก่ประเทศทั่วโลก

เป้าหมายการแก้ไขความยากจนของจีน
นโยบาย เติ้งเสี่ยวผิง การแก้ไขปัญหาความยากจนของจีน เริ่มขึ้นในปี 1978 โดยมีการก�ำหนดทิศทางการพัฒนาเศรษฐกิจ และมีการก�ำหนดเป้าหมายใน

การยกระดับชีวิตความเป็นอยู่ของประชาชน ที่เริ่มจากการขจัดความยากจนไปจากสังคมจีน โดยเรียกว่า ยุทธศาสตร์ 3 ก้าว โดยมีเป้าหมายแต่ละก้าวดังนี้
1. ตั้งเป้าในปี ค.ศ. 1990 เศรษฐกิจจีนจะโตเป็น 2 เท่าของปี 1980 สังคมพ้นจากสภาพความยากจน 
2. ปี ค.ศ. 2000 เศรษฐกิจจีนจะโตเป็น 2 เท่าของปี 1990 ประชาชนกินดีอยู่ดีโดยพื้นฐาน 
3. กลางศตวรรษที่ 21 จีนจะเจริญรุ่งเรืองระดับโลก สังคมโดยรวมมีความมั่งคั่งร�่ำรวยถ้วนหน้า

นโยบาย สี จิ้น ผิง รัฐบาลจีนได้ตั้งเป้าแก้ปัญหาความยากจนของชาวชนบทออกเป็น 2 ระยะ คือ 
ระยะที่ 1  เริ่มตั้งแต่ปี 2001 โดยตั้งเป้าว่าเมื่อถึงปี 2010 ชาวชนบทที่ยากจนต้องไม่มีปัญหาปากท้องอีกต่อไป
ระยะที่ 2 คือ ปี 2010- 2020 ความเป็นอยู่ของชาวชนบทต้องพัฒนาจนถึงขั้น “พอมีพอกิน” และไม่มีคนยากจนในประเทศอีกต่อไป

ในปี 1986 รัฐบาลจีนได้จัดตั้งหน่วยงานต่อต้านความยากจนขึ้นเป็นครั้งแรก เพื่อพัฒนา
ความยากจนและแบ่งพื้นที่ความยากจนออกจากพื้นที่ที่พัฒนาแล้ว และสถาบันการเงินต่างๆ  
ในประเทศจีนที่ได้ปล่อยเงินกู้ให้กับประชากรในประเทศ รวมทั้งสิ้น 818,100 ล้านหยวน เพื่อช่วย
เหลอืโครงการต่อต้านความยากจนของรฐับาล ท�ำให้ในขณะนีม้ยีอดเงนิกูแ้ล้วทัง้สิน้ 2.49 ล้านล้าน
หยวน ผลลัพธ์ที่ออกมาคือท�ำให้จ�ำนวนคนยากจนลดลงทุกปี เมื่อดูสถิติการลดลงของคนยากจน 
ในประเทศจีน ย้อนหลัง 5 ปีพบว่า ในทุกๆ ปีรัฐสามารถแก้ไข้ปัญหาความยากจนโดยลดจ�ำนวน
คนยากจนได้ปีละกว่า 10 ล้านคน

           
   

 

 หลักเกณฑ์ของธนาคารโลกที่วัดความยากจน จากรายได้ของคนยากจนที่มีรายได้น้อยกว่า 1.25 
ดอลลาร์ต่อวัน ซึ่งมีจ านวนมากถึง 1.9 พันล้านคน ในปี 1990 ลดลงมาเหลือเพียง 836 ล้านคนในปี 2015 
การด าเนินการตามเป้าหมายของ Millennium Development Goals (MDG) ที่จะลดความยากจนในโลกลง
ครึ่งหนึ่งสามารถบรรลุเป้าหมายได้อย่างส าเร็จ เกิดจากจ านวนคนยากจนที่ลดลงกว่าร้อยละ ๗๐ เป็นการลดลง
ของคนยากจนในจีน จึงเกิดค าถามกับประเทศต่างๆ ทั่วโลกว่า จีนสามารถแก้ไขปัญหาความยากจนประสบ
ความส าเร็จได้อย่างไร และการเข้าใจวิธีการของนโยบายนี้จะสามารถเป็นบทเรียนให้แก่ประเทศทั่วโลก 

 นโยบาย เติ้งเสี่ยวผิง การแก้ไขปัญหาความยากจนของจีน เริ่มขึ้นในปี 1978 โดยมีการก าหนดทิศ
ทางการพัฒนาเศรษฐกิจ และมีการก าหนดเป้าหมายในการยกระดับชีวิตความเป็นอยู่ของประชาชน ที่เริ่มจาก
การขจัดความยากจนไปจากสังคมจีน โดยเรียกว่า ยุทธศาสตร์ 3 ก้าว โดยมีเป้าหมายแต่ละก้าวดังนี้ 
 1. ตั้งเป้าในปี ค.ศ. 1990 เศรษฐกิจจีนจะโตเป็น 2 เท่าของปี 1980 สังคมพ้นจากสภาพความยากจน  
 2. ปี ค.ศ. 2000 เศรษฐกิจจีนจะโตเป็น 2 เท่าของปี 1990 ประชาชนกินดีอยู่ดีโดยพ้ืนฐาน  
 3. กลางศตวรรษที่ 21 จีนจะเจริญรุ่งเรืองระดับโลก สังคมโดยรวมมีความมั่งคั่งร่ ารวยถ้วนหน้า 
 นโยบาย สี จิ้น ผิง  รัฐบาลจีนได้ตั้งเป้าแก้ปัญหาความยากจนของชาวชนบทออกเป็น 2 ระยะ คือ  
 ระยะที่ 1  เริ่มตั้งแต่ปี 2001 โดยตั้งเป้าว่าเมื่อถึงปี 2010 ชาวชนบทที่ยากจนต้องไม่มีปัญหาปาก
ท้องอีกต่อไป 
 ระยะที่ 2 คือ ปี 2010- 2020 ความเป็นอยู่ของชาวชนบทต้องพัฒนาจนถึงขั้น “พอมีพอกิน” และ
ไม่มีคนยากจนในประเทศอีกต่อไป 

 
 ในปี 1986 รัฐบาลจีนได้จัดตั้งหน่วยงานต่อต้านความยากจนขึ้นเป็นคร้ังแรก เพ่ือพัฒนาความ
ยากจนและแบ่งพ้ืนที่ความยากจนออกจากพ้ืนที่ที่พัฒนาแล้ว และสถาบันการเงินต่างๆ ในประเทศจีนที่ได้
ปล่อยเงินกูใ้ห้กับประชากรในประเทศ รวมทั้งสิ้น 818,100 ล้านหยวน เพ่ือช่วยเหลือโครงการต่อต้านความ
ยากจนของรัฐบาล ท าให้ในขณะนี้มียอดเงินกู้แล้วทั้งสิ้น 2.49 ล้านล้านหยวน ผลลัพธ์ที่ออกมาคือท าให้
จ านวนคนยากจนลดลงทุกปี เมื่อดูสถิติการลดลงของคนยากจนในประเทศจีน ย้อนหลัง 5 ปีพบว่า ในทุกๆ ปี
รัฐสามารถแก้ไข้ปัญหาความยากจนโดยลดจ านวนคนยากจนได้ปีละกว่า 10 ล้านคน  

 

 

 

 

 

(Unit: Million People) 

2012 2013 2014 2015 2016 

98.99 

82.49 

55.75 

70.17 

43.35 

ที่มา: ส านกังานสถิติแห่งชาตจิีน (NBS), 2017 

การพัฒนาความแตกต่างทางด้านเศรษฐกิจการเมืองและภูมิประเทศ ถือเป็นความท้าทายของจีนที่จะแก้ไขปัญหาความยากจน การด�ำเนินการให้ประสบ
ความส�ำเร็จจึงมีการวางยุทธศาสตร์เพื่อแก้ไขปัญหาความยากจนให้เกิดความยั่งยืน โดยยุทธศาสตร์ประกอบด้วย 

(1) ยุทธศาสตร์ด้านข้อมูล รัฐบาลจีนมีพยายามอย่างมากในการหา 
หลกัเกณฑ์ทีจ่ะใช้วดัความยากจน เช่น การก�ำหนดหลกัเกณฑ์ของจนีเอง ศกึษา
วิธีการของต่างประเทศ เช่น ธนาคารโลก หรือนักเศรษฐศาสตร์รางวัลโนเบล 
Amartya Sen และแม้ว่านักวิชาการไม่ค่อยเชื่อถือเรื่องข้อมูลของรัฐ แต่จีน 
กย็งัคงเกบ็รวบรวมข้อมลูเรือ่งความยากจนและเผยแพร่ ให้แก่นกัวเิคราะห์เพือ่
สามารถเอาข้อมูลมาใช้ประเมินผลลัพธ์ของนโยบายรัฐ ขณะที่เจ้าหน้าที่รัฐ 
ก็สามารถน�ำข้อมูลมาใช้ก�ำหนดนโยบายต่อสู้กับความยากจน และปรับปรุง
นโยบายเมือ่สภาพการณ์เปลีย่นไป (เรยีบเรยีงโดยปรดี ีบญุซือ่ จากหนงัสอื What 
Can China Teach Us About Fighting Poverty? ผู้แต่ง Nara Dillon)

การเปลีย่นแปลงเส้นมาตรฐานความยากจนของจนี โดยการเปลีย่นแปลง
เส้นความยากจนของจีน มีการเปลี่ยนแปลงในหลายช่วงเวลา อาทิ

 ปี 1986 มาตรฐานความยากจนแบบสมบรูณ์ เท่ากบั 206 หยวนต่อปี  
ซึ่งก�ำหนดตามความต้องการของโภชนาการขั้นต�่ำ 

 ปี 2000 เส้นมาตรฐานรายได้ต�่ำ เท่ากับ 865 หยวนต่อปี
 ปี 2008 เส้นมาตรฐานความยากจนของจีน เป็นการรวมกันระหว่าง

มาตรฐานความยากจนแบบสมบูรณ์กับเส้นมาตรฐานรายได้ต�่ำ เท่ากับ 1,067 
หยวนต่อปี	

 ปี 2009 เส้นมาตรฐานความยากจนของจีน เท่ากับ 1,116 หยวนต่อปี
 ปี 2011 เส้นมาตรฐานความยากจนของจีน เท่ากับ 2,300 หยวนต่อปี 

โดยท�ำการเปรยีบเทยีบจากเส้นความยากจนสากล (international poverty line) 
ของธนาคารโลกและโครงการพฒันาแห่งสหประชาชาต ิ(UNDP) ซึง่มาตรฐานใหม่
นี้ มีค่าสูงค่ามาตรฐานในปี 2009 ถึงร้อยละ 92

(2) ยุทธศาสตร์ด้านการพัฒนาเศรษฐกิจ จีนประสบความส�ำเร็จในการ
ลดความยากจนมากทีสุ่ด จากการปฏริปูการเกษตรในช่วงทศวรรษ 1980 ทีท่�ำให้
ครอบครัวในชนบทมีรายได้สูงข้ึน การปฏิรูปประกอบด้วยการยกเลิกการท�ำการ
เกษตรแบบรวมกลุ่มและการปฏิรูปที่ดิน ท�ำให้ชาวนาเป็นเจ้าของผลผลิตของตัว
เอง และสามารถขายผลผลติในตลาดเอกชน ท�ำให้ผลผลติและรายได้ครวัเรอืนใน
ชนบทพุ่งสูงขึ้น อีกทั้งรัฐได้ยกเว้นการเก็บภาษีแก่ประชาชนที่ท�ำอาชีพเกษตรกร 
ท�ำให้เกษตรกรในชนบทมีมาตรฐานความเป็นอยู่ที่ดีขึ้น รวมถึงการยกเลิกการ 
กดราคาสินค้าเกษตร เพื่อเอาทุนส่วนเกินจากภาคเกษตรมาพัฒนาอุตสาหกรรม 
การตัดสินใจยกเลิกการควบคุมราคาสินค้าเกษตรพิสูจน์ให้เห็นว่าเป็นวิธีการ 
ที่ประสิทธิภาพ

แนวทางในการลดความยากจนของจีน 

ยุทธศาสตร์การแก้ไขปัญหาความยากจนของจีน 
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วิธีการแก้ไขปัญหาความยากจนของจีน 

สถานการณ์ความยากจนของไทย 

เส้นความยากจนของไทย

(3) ยุทธศาสตร์ด้านสวัสดิการ ในระยะ 20 ปีที่ผ่านมา รัฐบาลจีนได้สร้างระบบสวัสดิการหลายอย่างที่เกี่ยวข้องกับการแก้ปัญหาความยากจน รัฐบาลจีน
คิดว่าสวัสดิการกับการพัฒนาเศรษฐกิจเป็นสิ่งที่บูรณาการซึ่งกันและกัน โดยถือว่าโครงการสวัสดิการที่ช่วยขจัดความยากจน และการพัฒนาทรัพยากรมนุษย์ 
เป็นการลงทนุระยะยาวเพ่ือการเตบิโตอย่างมัน่คง เป้าหมายคือ การสนองสิง่จ�ำเป็นเพือ่การยงัชพีของคนทีม่รีายได้ไม่พอเลีย้งตวัเอง อาท ิโครงการประกนัสขุภาพ
ในชนบท การยกเลิกการเก็บค่าเล่าเรียนในโรงเรียนชนบท เป็นต้น

1. การออกแบบโครงการให้เหมาะสมกบัรายบคุคลหรอืแต่ละหมูบ้่าน 
โดยปกติโครงการช่วยเหลือส่วนใหญ่ จะให้เงินช่วยเหลือในอัตราที่เท่ากัน  
แต่ส�ำหรับจีนไม่ได้เป็นเช่นนั้น รัฐบาลจีนได้ท�ำการวิเคราะห์ระดับครอบครัว 
จากน้ันจึงด�ำเนินการวางแผนช่วยเหลือรายบุคคลและส่งเจ้าหน้าที่ที่มี
ประสบการณ์เข้าไปตรวจสอบและพูดคุยแบบตัวต่อตัว โดยเจ้าหน้าที่ของรัฐ 
กว่า ๒ ล้านคน สามารถเกบ็ข้อมลูคนได้ถึง ๘๙ ล้านแฟ้ม เท่ากบัมโีครงการช่วย
เหลือคนจนกว่า ๘๙ ล้านโครงการ เพื่อให้การด�ำเนินโครงการบรรลุเป้าหมาย
สงูสดุ รฐัจงึได้จดัสรรกองทนุออกเป็นหลายประเภท เพือ่แก้ไขปัญหาทีแ่ตกต่าง
กันออกไปในแต่ละบุคคล และหมู่บ้าน 

2. การประเมินเจ้าหน้าที่ของรัฐ คณะกรรมการกลางคอมมิวนิสต ์
ได้สร้างระบบตรวจสอบอย่างเข้มงวด โดยให้แต่ละมณฑลสับเปล่ียนกัน 
ตรวจสอบข้อมลู และยนืยนัโดยบุคคลทีส่าม เพือ่ไม่ให้เกดิการปลอมแปลงข้อมลู 
ท�ำให้เจ้าหน้าที่ต้องท�ำงานภายใต้ความกดดัน ขณะเดียวกันก็ได้รับก�ำลังใจที่ดี 
เนื่องจากยิ่งทุ่มเทมากเท่าไหร่ ก็ยิ่งได้รับการสนับสนุนจากภาครัฐมากเท่านั้น

3. การใช้สื่อประชาสัมพันธ์ เพื่อกระตุ้นให้ประชาชนในประเทศ  
เกิดความตื่นตัวในปัญหาความยากจนและร่วมแก้ไข เช่น การยกย่องคนจน 

ทีส่ามารถสูจ้นประสบความส�ำเรจ็ได้ด้วยตวัเองผ่านสือ่ประชาสมัพนัธ์ เพือ่สร้าง
แรงบรรดาใจให้กับคนยากจน ส่วนการร่วมกันแก้ไข เช่น เว็บไซต์เถาเปา  
ได้ยกเว้นค่าธรรมเนียมการใช้บริการ การให้ความช่วยเหลือทางด้านการตลาด 
และการช่วยปรับปรุงระบบขนส่งให้เข้าถึงในพื้นที่ยากจน 

4. การสร้างความร่วมมือระหว่างภาคตะวันออกและภาคตะวันตก 
ของจีนในการแก้ไขปัญหาความยากจน โดยการจับคู่เมืองที่มีฐานะร�่ำรวยกับ
เมอืงยากจน เพือ่ให้เมอืงทีร่�ำ่รวยทางภาคตะวนัออกช่วยเหลอืเมอืงยากจนทาง
ภาคตะวันตก โดยการเข้าไปลงทุนด้านเกษตรกรรม อุตสาหกรรมและ 
ภาคบรกิารในพืน้ที ่การให้เงนิช่วยเหลอืเพือ่สร้างสาธารณปูโภคขัน้พืน้ฐาน รวม
ถึงการส่งบุคลากรที่มีความสามารถด้านเทคโนโลยีต่างๆ ไปฝึกอบรม

5. การใช้ระบบ QR CODE มาช่วยเหลือประเทศเพื่อต่อสู่กับความ
ยากจน โดยการก�ำหนด QR CODE ให้กับประชาชนที่ยากไร้ในพื้นที่ทุรกันดาร
ทุกครอบครัว เพื่อช่วยให้รัฐสามารถเข้าถึงข้อมูล เช่น จ�ำนวนสมาชิก ขนาด 
ที่อยู ่ รายได้ครอบครัว รวมถึงปริมาณผลผลิตทางการเกษตร ซึ่งปัจจุบัน
ประชาชนสามารถซื้อสินค้าเกษตรจากชุมชนยากไร้ ได้จากร้านค้าออนไลน ์
ที่รัฐบาลจีนสนับสนุน ท�ำให้เกษตรกรสามารถเข้าถึงลูกค้าทั่วประเทศ

ส�ำนักงานคณะกรรมการพัฒนาการเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ ระบุว่า ช่วง 20 ปีที่ผ่านมา คนจนของไทยจาก 25.52 ล้านคน ในปี 2003 ลดเหลือเพียง 
5.8 ล้านคน ในปี 2016 และจากการลงทะเบียนผู้มีรายได้น้อยเพื่อรับบัตรสวัสดิการรัฐล่าสุดที่รัฐบาลใช้เกณฑ์ผู้มีรายได้ต�่ำกว่า 1 แสนบาทต่อปี มีผู้ลงทะเบียน
จ�ำนวนทั้งสิ้น 11.4 ล้านคน (ใกล้เคียงกับจ�ำนวนคนจนและคนเกือบจนรวมกันจ�ำนวน 11.6 ล้านคน) ซึ่งเป็นกลุ่มเป้าหมายที่รัฐบาลควรมียุทธศาสตร์รองเป็นการ
เฉพาะ

เส้นความยากจนของไทย (ปี 2016) อยู่ที่ 2,667 บาท/เดือน (32,000 บาทต่อปี หรือประมาณ 90บาทต่อวัน)  โดยสามารถจ�ำแนกออกเป็น 3 กลุ่ม ได้แก่   
- เกือบจน มีระดับรายจ่ายเพื่อการอุปโภคบริโภคสูงกว่าเส้นความยากจนไม่เกิน 20% 
- จนน้อย มีระดับรายจ่ายเพื่อการอุปโภคบริโภคต�่ำกว่าเส้นความยากจนไม่เกิน 20%
- จนมาก มีระดับรายจ่ายเพื่อการอุปโภคบริโภคต�่ำกว่าเส้นความยากจนเกินกว่า 20%
จ�ำนวนและสัดส่วนของคนยากจน

ส า นั ก ง า น น โ ย บ า ย แ ล ะ ยุ ท ธ ศ า ส ต ร์ ก า ร ค้ า   ก อ ง น โ ย บ า ย แ ล ะ ยุ ท ธ ศ า ส ต ร์ ก า ร ค้ า สิ น ค้ า เ ก ษ ต ร  

 

- เกือบจน มีระดับรายจ่ายเพื่อการอุปโภคบริโภคสูงกว่าเส้นความยากจนไม่เกิน 20%  
- จนน้อย มีระดับรายจ่ายเพ่ือการอุปโภคบริโภคต่ ากว่าเส้นความยากจนไม่เกิน 20% 
- จนมาก มีระดับรายจ่ายเพื่อการอุปโภคบริโภคต่ ากว่าเส้นความยากจนเกินกว่า 20% 

• จ านวนและสัดส่วนของคนยากจน  
 
 
 
 
 
 
 

     ที่มา: ส านักงานคณะกรรมการพัฒนาการเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ, 2017 

 จากจ านวนคนยากจนในปี 2016 พบว่าคนไทยทีม่ีรายได้อยู่ใต้เส้นความยากจนมีจ านวนประมาณ 5.8 
ล้านคน คิดเป็น 8.9% ของประชากร เพ่ิมข้ึนจากปี ก่อนหน้า 9.6 แสนคน หรือ 1.4%  ขณะที่คนเกือบจนมี
ประมาณ 5.8 ล้านคน (3,173 บาทต่อเดือน/38,070 ต่อปี) รวมคนจนและเกือบจนเท่ากับ 11.6 ล้านคน  
 เครื่องมือก าหนดเกณฑ์ความต้องการพื้นฐานขั้นต่ าของบุคคล คือ เส้นความยากจน ภาพรวมไทยมีคน
จนลดลง แม้เส้นความยากจนเพิ่มสูงขึ้น แต่การพิจารณาสถานการณ์ความยากจนนั้น ไม่อาจสรุปได้จากจ านวน
และสัดส่วนของคนจนเท่านั้น แต่ควรพิจารณา “คนเกือบจน”ด้วย เนื่องจากคนเกือบจนเป็นกลุ่มที่มีความเสี่ยง
ว่าจะกลับมายากจนได้ง่าย นอกจากนี้ปัญหาความเหลื่อมล้ า ซึ่งเป็นปัญหาเชิงโครงสร้างที่อยู่คู่กับสังคมไทยมา
นาน ไทยจึงควรเริ่มด าเนินนโยบายพัฒนาเศรษฐกิจตามแนวคิด “การเติบโตอย่างทั่วถึง” อย่างจริงจัง 

 จากวิธีการแก้ไขปัญหาความยากจนของจีนที่กล่าวมาข้างต้น ในบริบทของไทย พบว่ามีความคล้ายคลึง
กับจีนในด้านประชากร เกษตรกรรม และความเจริญของเมืองที่แตกต่างกัน ทั้งนี้จากการศึกษาในเบื้องต้น 
พบว่าภาครัฐและประชาชนต้องค านึงในการน าแนวทางการแก้ไขปัญหาความยากจนของจีนไปปรับใช้ ดังนี้ 
 ๑. การให้ความส าคัญอย่างจริงจังในการแก้ไขปัญหา โดยเจ้าหน้าที่รัฐจะต้องเป็นตัวผลักดันที่ส าคัญ 
โดยเริ่มจากล่างสู่บน กล่าวคือ เจ้าหน้าที่รัฐที่อยู่ใกล้ชิดชุมชนและชาวบ้านมากที่สุด จะต้องเป็นผู้ที่เข้าใจปัญหา
ความยากจนในท้องถิ่นนั้นๆ และสามารถน ามาก าหนดนโยบายแก้ไขปัญหารองรับในพ้ืนที่เป็นการเฉพาะ 
 ๒. การสร้างความร่วมมือภายในชุมชน เพ่ือสร้างความเข้มแข็งด้านศักยภาพชุมชน และด้านการเงิน 
โดยผู้น าชุมชนสามารถให้ความรู้ความเข้าใจแก่สมาชิกในชุมชน ไม่ว่าจะในด้านการงานอาชีพ และการระดม
ทุนเพ่ือให้สมาชิก สามารถมีแหล่งเงินมาลงทุนในการกู้ยืมมาลงทุนเพ่ือใช้ในการกิจการ โดยไม่ต้องรอความ
ช่วยเหลือจากภาครัฐเพียงอย่างเดียว 
 ๓. การวางระบบฐานข้อมูลของผู้ที่มีรายได้น้อย เพ่ือให้การแก้ไข้ปัญหาสามารถเข้าถึงและเชื่อมโยง
ข้อมูลระหว่างหน่วยงานได้ เนื่องจากการแก้ไขปัญหาความยากจนของแต่ละบุคคลมีความแตกต่างกัน ดังนั้น 
การบูรณาการข้อมูลให้สามารถเข้าถึงได้ทุกหน่วยงาน จะท าให้เกิดการจัดสรรสวัสดิการและให้ความช่วยเหลือ
ได้อย่างเหมาะสม ไม่เกิดความซ้ าซ้อน ตรงกับสภาพปัญหาของบุคคล และลดภาระค่าใช้จ่ายด้านงบประมาณ 
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โดย : กองสารสนเทศและดัชนีเศรษฐกิจการค้า

อตัราเงนิเฟ้อทัว่ไปปรบัตวัสงูขึน้ปัจจยัจากการเพิม่ขึน้ของราคาพลงังานและราคาสนิค้าเกษตรบางชนดิ ซึง่จากเครือ่งชีว้ดัต่าง ๆ โดยรวมยังสะท้อนว่า 
การบรโิภคและการใช้จ่ายของภาครฐัและเอกชนยงัอยูใ่นระดบัท่ีด ี ประกอบกบัการจ้างงาน การผลติและรายได้เกษตรกรทีเ่ริม่ปรบัตวัดขีึน้อาจจะส่งผลดต่ีอก�ำลงัซือ้ 
ในประเทศ รวมทัง้ภาคการส่งออกและภาคการท่องเทีย่วยงัขยายตวัได้ดอีย่างต่อเนือ่ง

ดัชนีชี้วัดเศรษฐกิจที่ส�ำคัญ

ภาพรวมเศรษฐกิจ

สถิติอัตราเงินเฟ้อทั่วไป

ระดับราคาสินค้า เดือนพฤษภาคม 2561 (MoM)

อัตราเงินเฟ้อประเทศต่างๆ เดือนเมษายน 2561

ระยะเวลา การเปลี่ยนแปลง ร้อยละ

ดัชนีราคาผู้บริโภคเดือนพฤษภาคม 2561 เท่ากับ 102.14 เมื่อเทียบกับ

1.1 เดือนเมษายน 2561 (MoM)

1.2 เดือนพฤษภาคม 2560 (YoY)

1.3 เฉลี่ย 5 เดือน 2561 (AoA)
(ม.ค. - พ.ค. 2561) / (ม.ค. - พ.ค. 2560)

สูงขึ้น

สูงขึ้น

สูงขึ้น

0.56

1.49

0.89
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ดัชนีชี้วัดเศรษฐกิจที่ส ำคัญ

ภำพรวมเศรษฐกิจ
อัตรำเงินเฟ้อทั่วไปปรับตัวสูงขึ้นปัจจัยจำกกำรเพ่ิมขึ้นของรำคำพลังงำนและรำคำสินค้ำเกษตรบำงชนิด ซ่ึงจำกเคร่ืองชี้วัดต่ำง ๆ

โดยรวมยังสะท้อนว่ำกำรบริโภคและกำรใช้จ่ำยของภำครัฐและเอกชนยังอยู่ในระดับท่ีดี ประกอบกับกำรจ้ำงงำน กำรผลิตและรำยได้
เกษตรกรท่ีเร่ิมปรับตัวดีขึ้นอำจจะส่งผลดีต่อก ำลังซ้ือในประเทศ รวมท้ังภำคกำรส่งออกและภำคกำรท่องเท่ียวยังขยำยตัวได้ดีอย่ำงต่อเนื่อง

สถิติอัตรำเงินเฟ้อทั่วไป 

ระดับรำคำสินค้ำ เดือนพฤษภำคม 2561 (MoM) 

อัตรำเงินเฟ้อประเทศต่ำง ๆ เดือน เม.ย. 61 

ดัชนีรำคำผู้บริโภค (เงินเฟ้อทั่วไป) เดือนพฤษภาคม 2561 เทียบกับเดือน
พฤษภาคม 2560 เพิ่มขึ้น +1.49% (YoY) เป็นการเพิ่มขึ้นอย่างต่อเนื่องเป็นเดือนที่ 11 
ติดต่อกัน และเป็นอัตราสูงที่สุดในรอบ 16 เดือน จากการเพิ่มขึ้นของราคาน้้ามัน
เช้ือเพลิงในอัตราที่สูงในรอบ 13 เดือน ขณะที่อาหารสดเริ่มชะลอตัวลง เมื่อหัก
อาหารสดและพลังงานออก เงินเฟ้อพื้นฐานขยายตัวที่ร้อยละ+0.80 (YoY)       
ช่วงระยะ 5 เดือนแรกของปีอัตราเงินเฟ้อทั่วไปเฉลี่ยอยู่ที่ร้อยละ +0.89 (AoA)   
ซึ่งอยู่ ในกรอบคาดการณ์เงินเฟ้อของกระทรวงพาณิชย์ (ร้อยละ 0.7–1.7)        
ส่วนอัตราเงินเฟ้อพ้ืนฐานขยายตัวร้อยละ +0.66 (AoA)

กำรเปลี่ยนแปลงของรำคำสินค้ำส ำคัญท่ีส่งผลให้เงินเฟ้อเดือนพฤษภำคม 
2561 สูงขึ้นจำกเดือนก่อนหน้ำร้อยละ 0.56 (MoM) (เมษำยน 2561 สูงขึ้นร้อยละ 
0.45) มีรำยละเอียด ดังนี้
➢ หมวดอำหำรและเครื่องดื่มไม่มีแอลกอฮอล์ สูงขึ้นร้อยละ 0.45 จำกกำร สูงขึ้นของ

กลุ่มอำหำรสดร้อยละ 0.65 โดยเฉพาะ ไข่ไก่ เนื้อสุกร ปลาทู ไก่สด เนื่องจากมีความ
ต้องการมากในช่วงเปิดภาคเรียน ประกอบกับปริมาณผลผลิตออกสู่ตลาดน้อย ส่งผลให้
หมวดไข่และผลิตภัณฑ์นม สูงขึ้นร้อยละ 1.68 หมวดเนื้อสัตว์ เป็ดไก่และสัตว์น้้า สูงขึ้น
ร้อยละ 0.55 ผักสดและผลไม้ สูงขึ้นร้อยละ 0.77 โดยเฉพาะผักสด สูงขึ้นร้อยละ 2.00
(ถั่วฝักยาว ผักชี ผักบุ้ง แตงกวา) เนื่องจากอากาศแปรปรวนส่งผลให้ผลผลิตเสียหาย 
เครื่องประกอบอาหาร สูงขึ้นร้อยละ 1.18 (น้้าปลา เกลือป่น กะทิส้าเร็จรูป) ข้าวแป้งและ
ผลิตภัณฑ์จากแป้ง สูงขึ้นร้อยละ 0.16 (ข้าวสารเจ้า) นอกจากนี้ อาหารบริโภค-ในบ้านและนอก
บ้านปรับราคาสูงขึ้นด้วย

➢ หมวดอ่ืนๆ ไม่ใช่อำหำรและเครื่องดื่ม สูงขึ้นร้อยละ 0.62 ตำมกำรสูงขึ้นของน้ ำมัน
เชื้อเพลิงร้อยละ 3.97 จากการสูงขึ้นของน้้ามันเชื้อเพลิงทุกชนิด รวมทั้งก๊าซรถยนต์ 
ส่งผลให้หมวดพาหนะการขนส่งและการสื่อสาร สูงขึ้นร้อยละ 1.35 หมวดเครื่องนุ่งห่ม
และรองเท้า ร้อยละ 0.27 (เครื่องแบบนักเรียน รองเท้านักเรียน ถุงเท้า) หมวดเคหสถาน 
สูงขึ้นร้อยละ 0.16 (ก๊าซหุงต้ม ค่าเช่าบ้าน ผงซักฟอก ผลิตภัณฑ์ซักผ้า) หมวดการตรวจ
รักษาและบริการส่วนบุคคล สูงขึ้นร้อยละ 0.25 (ค่าแต่งผม สบู่ถูตัว   ยาสีฟัน กระดาษ
ช้าระ) นอกจากนี้ หมวดบันเทิง การอ่านและการศึกษาฯ สูงขึ้นร้อยละ 0.13 ตามการ
สูงขึ้นของค่า เล่าเรียน-ค่าธรรมเนียมระดับประถมศึกษา มัธยมศึกษา อุดมศึกษา ท้ัง
ภาครัฐและเอกชน ขณะที่หมวดยาสูบและเครื่องดื่มมีแอลกอฮอล์ ลดลงร้อยละ -0.01 
ตามการลดลงของราคาเบียร์เป็นส้าคัญ
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ประเทศอาเซียน

ดัชนีรำคำผู้บริโภคเดือนพฤษภำคม  2561 เท่ำกับ 102.14 เมื่อเทียบกับ

ระยะเวลำ กำรเปลี่ยนแปลง ร้อยละ

1.  เดือนเมษำยน 2561 (MoM) สูงขึ้น 0.56

2.  เดือนพฤษภำคม 2560 (YoY) สูงขึ้น 1.49

3. เฉลี่ย 5 เดือน  2561 (AoA)
(ม.ค. – พ.ค. 2561)/(ม.ค. – พ.ค. 2560) 

สูงขึ้น 0.89

Economic Indicator

ดัชนีชี้วัดเศรษฐกิจที่ส ำคัญ

ภำพรวมเศรษฐกิจ
อัตรำเงินเฟ้อทั่วไปปรับตัวสูงขึ้นปัจจัยจำกกำรเพ่ิมขึ้นของรำคำพลังงำนและรำคำสินค้ำเกษตรบำงชนิด ซ่ึงจำกเคร่ืองชี้วัดต่ำง ๆ

โดยรวมยังสะท้อนว่ำกำรบริโภคและกำรใช้จ่ำยของภำครัฐและเอกชนยังอยู่ในระดับท่ีดี ประกอบกับกำรจ้ำงงำน กำรผลิตและรำยได้
เกษตรกรท่ีเร่ิมปรับตัวดีขึ้นอำจจะส่งผลดีต่อก ำลังซ้ือในประเทศ รวมท้ังภำคกำรส่งออกและภำคกำรท่องเท่ียวยังขยำยตัวได้ดีอย่ำงต่อเนื่อง

สถิติอัตรำเงินเฟ้อทั่วไป 

ระดับรำคำสินค้ำ เดือนพฤษภำคม 2561 (MoM) 

อัตรำเงินเฟ้อประเทศต่ำง ๆ เดือน เม.ย. 61 

ดัชนีรำคำผู้บริโภค (เงินเฟ้อทั่วไป) เดือนพฤษภาคม 2561 เทียบกับเดือน
พฤษภาคม 2560 เพิ่มขึ้น +1.49% (YoY) เป็นการเพิ่มขึ้นอย่างต่อเนื่องเป็นเดือนที่ 11 
ติดต่อกัน และเป็นอัตราสูงที่สุดในรอบ 16 เดือน จากการเพิ่มขึ้นของราคาน้้ามัน
เช้ือเพลิงในอัตราที่สูงในรอบ 13 เดือน ขณะที่อาหารสดเริ่มชะลอตัวลง เมื่อหัก
อาหารสดและพลังงานออก เงินเฟ้อพื้นฐานขยายตัวที่ร้อยละ+0.80 (YoY)       
ช่วงระยะ 5 เดือนแรกของปีอัตราเงินเฟ้อทั่วไปเฉลี่ยอยู่ที่ร้อยละ +0.89 (AoA)   
ซึ่งอยู่ ในกรอบคาดการณ์เงินเฟ้อของกระทรวงพาณิชย์ (ร้อยละ 0.7–1.7)        
ส่วนอัตราเงินเฟ้อพ้ืนฐานขยายตัวร้อยละ +0.66 (AoA)

กำรเปลี่ยนแปลงของรำคำสินค้ำส ำคัญท่ีส่งผลให้เงินเฟ้อเดือนพฤษภำคม 
2561 สูงขึ้นจำกเดือนก่อนหน้ำร้อยละ 0.56 (MoM) (เมษำยน 2561 สูงขึ้นร้อยละ 
0.45) มีรำยละเอียด ดังนี้
➢ หมวดอำหำรและเครื่องดื่มไม่มีแอลกอฮอล์ สูงขึ้นร้อยละ 0.45 จำกกำร สูงขึ้นของ

กลุ่มอำหำรสดร้อยละ 0.65 โดยเฉพาะ ไข่ไก่ เนื้อสุกร ปลาทู ไก่สด เนื่องจากมีความ
ต้องการมากในช่วงเปิดภาคเรียน ประกอบกับปริมาณผลผลิตออกสู่ตลาดน้อย ส่งผลให้
หมวดไข่และผลิตภัณฑ์นม สูงขึ้นร้อยละ 1.68 หมวดเนื้อสัตว์ เป็ดไก่และสัตว์น้้า สูงขึ้น
ร้อยละ 0.55 ผักสดและผลไม้ สูงขึ้นร้อยละ 0.77 โดยเฉพาะผักสด สูงขึ้นร้อยละ 2.00
(ถั่วฝักยาว ผักชี ผักบุ้ง แตงกวา) เนื่องจากอากาศแปรปรวนส่งผลให้ผลผลิตเสียหาย 
เครื่องประกอบอาหาร สูงขึ้นร้อยละ 1.18 (น้้าปลา เกลือป่น กะทิส้าเร็จรูป) ข้าวแป้งและ
ผลิตภัณฑ์จากแป้ง สูงขึ้นร้อยละ 0.16 (ข้าวสารเจ้า) นอกจากนี้ อาหารบริโภค-ในบ้านและนอก
บ้านปรับราคาสูงขึ้นด้วย

➢ หมวดอ่ืนๆ ไม่ใช่อำหำรและเครื่องดื่ม สูงขึ้นร้อยละ 0.62 ตำมกำรสูงขึ้นของน้ ำมัน
เชื้อเพลิงร้อยละ 3.97 จากการสูงขึ้นของน้้ามันเชื้อเพลิงทุกชนิด รวมทั้งก๊าซรถยนต์ 
ส่งผลให้หมวดพาหนะการขนส่งและการสื่อสาร สูงขึ้นร้อยละ 1.35 หมวดเครื่องนุ่งห่ม
และรองเท้า ร้อยละ 0.27 (เครื่องแบบนักเรียน รองเท้านักเรียน ถุงเท้า) หมวดเคหสถาน 
สูงขึ้นร้อยละ 0.16 (ก๊าซหุงต้ม ค่าเช่าบ้าน ผงซักฟอก ผลิตภัณฑ์ซักผ้า) หมวดการตรวจ
รักษาและบริการส่วนบุคคล สูงขึ้นร้อยละ 0.25 (ค่าแต่งผม สบู่ถูตัว   ยาสีฟัน กระดาษ
ช้าระ) นอกจากนี้ หมวดบันเทิง การอ่านและการศึกษาฯ สูงขึ้นร้อยละ 0.13 ตามการ
สูงขึ้นของค่า เล่าเรียน-ค่าธรรมเนียมระดับประถมศึกษา มัธยมศึกษา อุดมศึกษา ทั้ง
ภาครัฐและเอกชน ขณะที่หมวดยาสูบและเครื่องดื่มมีแอลกอฮอล์ ลดลงร้อยละ -0.01 
ตามการลดลงของราคาเบียร์เป็นส้าคัญ
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อาหารและเครื่องดื่มไม่มี…

- อาหารสด

อื่น ๆ ไม่ใช่อาหารและเครื่องดื่ม

เครื่องนุ่งห่มและรองเท้า

เคหสถาน

การตรวจรักษาและบริการส่วน…

พาหนะ การขนส่ง และการสื่อสาร

การบันเทิงการอ่าน การศึกษา …

ยาสูบและเครื่องดื่มมีแอลกอฮอล์

- พลังงาน

ร้อยละ(MoM)
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ประเทศอาเซียน

ดัชนีรำคำผู้บริโภคเดือนพฤษภำคม  2561 เท่ำกับ 102.14 เมื่อเทียบกับ

ระยะเวลำ กำรเปลี่ยนแปลง ร้อยละ

1.  เดือนเมษำยน 2561 (MoM) สูงขึ้น 0.56

2.  เดือนพฤษภำคม 2560 (YoY) สูงขึ้น 1.49

3. เฉลี่ย 5 เดือน  2561 (AoA)
(ม.ค. – พ.ค. 2561)/(ม.ค. – พ.ค. 2560) 

สูงขึ้น 0.89

Economic Indicator

ดัชนีชี้วัดเศรษฐกิจที่ส ำคัญ

ภำพรวมเศรษฐกิจ
อัตรำเงินเฟ้อทั่วไปปรับตัวสูงขึ้นปัจจัยจำกกำรเพ่ิมขึ้นของรำคำพลังงำนและรำคำสินค้ำเกษตรบำงชนิด ซ่ึงจำกเคร่ืองชี้วัดต่ำง ๆ

โดยรวมยังสะท้อนว่ำกำรบริโภคและกำรใช้จ่ำยของภำครัฐและเอกชนยังอยู่ในระดับที่ดี ประกอบกับกำรจ้ำงงำน กำรผลิตและรำยได้
เกษตรกรท่ีเร่ิมปรับตัวดีขึ้นอำจจะส่งผลดีต่อก ำลังซ้ือในประเทศ รวมท้ังภำคกำรส่งออกและภำคกำรท่องเท่ียวยังขยำยตัวได้ดีอย่ำงต่อเนื่อง

สถิติอัตรำเงินเฟ้อทั่วไป 

ระดับรำคำสินค้ำ เดือนพฤษภำคม 2561 (MoM) 

อัตรำเงินเฟ้อประเทศต่ำง ๆ เดือน เม.ย. 61 

ดัชนีรำคำผู้บริโภค (เงินเฟ้อทั่วไป) เดือนพฤษภาคม 2561 เทียบกับเดือน
พฤษภาคม 2560 เพิ่มขึ้น +1.49% (YoY) เป็นการเพิ่มขึ้นอย่างต่อเนื่องเป็นเดือนที่ 11 
ติดต่อกัน และเป็นอัตราสูงที่สุดในรอบ 16 เดือน จากการเพิ่มขึ้นของราคาน้้ามัน
เช้ือเพลิงในอัตราที่สูงในรอบ 13 เดือน ขณะที่อาหารสดเริ่มชะลอตัวลง เมื่อหัก
อาหารสดและพลังงานออก เงินเฟ้อพื้นฐานขยายตัวที่ร้อยละ+0.80 (YoY)       
ช่วงระยะ 5 เดือนแรกของปีอัตราเงินเฟ้อทั่วไปเฉลี่ยอยู่ที่ร้อยละ +0.89 (AoA)   
ซึ่งอยู่ ในกรอบคาดการณ์เงินเฟ้อของกระทรวงพาณิชย์ (ร้อยละ 0.7–1.7)        
ส่วนอัตราเงินเฟ้อพ้ืนฐานขยายตัวร้อยละ +0.66 (AoA)

กำรเปลี่ยนแปลงของรำคำสินค้ำส ำคัญท่ีส่งผลให้เงินเฟ้อเดือนพฤษภำคม 
2561 สูงขึ้นจำกเดือนก่อนหน้ำร้อยละ 0.56 (MoM) (เมษำยน 2561 สูงขึ้นร้อยละ 
0.45) มีรำยละเอียด ดังนี้
➢ หมวดอำหำรและเครื่องดื่มไม่มีแอลกอฮอล์ สูงขึ้นร้อยละ 0.45 จำกกำร สูงขึ้นของ

กลุ่มอำหำรสดร้อยละ 0.65 โดยเฉพาะ ไข่ไก่ เนื้อสุกร ปลาทู ไก่สด เนื่องจากมีความ
ต้องการมากในช่วงเปิดภาคเรียน ประกอบกับปริมาณผลผลิตออกสู่ตลาดน้อย ส่งผลให้
หมวดไข่และผลิตภัณฑ์นม สูงขึ้นร้อยละ 1.68 หมวดเนื้อสัตว์ เป็ดไก่และสัตว์น้้า สูงขึ้น
ร้อยละ 0.55 ผักสดและผลไม้ สูงขึ้นร้อยละ 0.77 โดยเฉพาะผักสด สูงขึ้นร้อยละ 2.00
(ถั่วฝักยาว ผักชี ผักบุ้ง แตงกวา) เนื่องจากอากาศแปรปรวนส่งผลให้ผลผลิตเสียหาย 
เครื่องประกอบอาหาร สูงขึ้นร้อยละ 1.18 (น้้าปลา เกลือป่น กะทิส้าเร็จรูป) ข้าวแป้งและ
ผลิตภัณฑ์จากแป้ง สูงขึ้นร้อยละ 0.16 (ข้าวสารเจ้า) นอกจากนี้ อาหารบริโภค-ในบ้านและนอก
บ้านปรับราคาสูงขึ้นด้วย

➢ หมวดอ่ืนๆ ไม่ใช่อำหำรและเครื่องดื่ม สูงขึ้นร้อยละ 0.62 ตำมกำรสูงขึ้นของน้ ำมัน
เชื้อเพลิงร้อยละ 3.97 จากการสูงขึ้นของน้้ามันเชื้อเพลิงทุกชนิด รวมทั้งก๊าซรถยนต์ 
ส่งผลให้หมวดพาหนะการขนส่งและการสื่อสาร สูงขึ้นร้อยละ 1.35 หมวดเครื่องนุ่งห่ม
และรองเท้า ร้อยละ 0.27 (เครื่องแบบนักเรียน รองเท้านักเรียน ถุงเท้า) หมวดเคหสถาน 
สูงขึ้นร้อยละ 0.16 (ก๊าซหุงต้ม ค่าเช่าบ้าน ผงซักฟอก ผลิตภัณฑ์ซักผ้า) หมวดการตรวจ
รักษาและบริการส่วนบุคคล สูงขึ้นร้อยละ 0.25 (ค่าแต่งผม สบู่ถูตัว   ยาสีฟัน กระดาษ
ช้าระ) นอกจากนี้ หมวดบันเทิง การอ่านและการศึกษาฯ สูงขึ้นร้อยละ 0.13 ตามการ
สูงขึ้นของค่า เล่าเรียน-ค่าธรรมเนียมระดับประถมศึกษา มัธยมศึกษา อุดมศึกษา ทั้ง
ภาครัฐและเอกชน ขณะที่หมวดยาสูบและเครื่องดื่มมีแอลกอฮอล์ ลดลงร้อยละ -0.01 
ตามการลดลงของราคาเบียร์เป็นส้าคัญ
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อาหารและเครื่องดื่มไม่มี…

- อาหารสด

อื่น ๆ ไม่ใช่อาหารและเครื่องดื่ม

เครื่องนุ่งห่มและรองเท้า

เคหสถาน

การตรวจรักษาและบริการส่วน…

พาหนะ การขนส่ง และการสื่อสาร

การบันเทิงการอ่าน การศึกษา …

ยาสูบและเครื่องดื่มมีแอลกอฮอล์

- พลังงาน
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ประเทศอาเซียน

ดัชนีรำคำผู้บริโภคเดือนพฤษภำคม  2561 เท่ำกับ 102.14 เมื่อเทียบกับ

ระยะเวลำ กำรเปลี่ยนแปลง ร้อยละ

1.  เดือนเมษำยน 2561 (MoM) สูงขึ้น 0.56

2.  เดือนพฤษภำคม 2560 (YoY) สูงขึ้น 1.49

3. เฉลี่ย 5 เดือน  2561 (AoA)
(ม.ค. – พ.ค. 2561)/(ม.ค. – พ.ค. 2560) 

สูงขึ้น 0.89
ดชันรีาคาผูบ้รโิภค(เงนิเฟ้อทัว่ไป) เดอืนพฤษภาคม2561 เทยีบกบัเดอืน

พฤษภาคม 2560 เพิ่มขึ้นร้อยละ +1.49 (YoY) เป็นการเพิ่มขึ้นอย่างต่อเนื่องเป็น
เดือนที่ 11 ติดต่อกัน และเป็นอัตราสูงที่สุดในรอบ 16 เดือน จากการเพิ่มขึ้นของ
ราคาน�ำ้มนัเชือ้เพลงิในอตัราทีส่งูในรอบ 13 เดอืน ขณะทีอ่าหารสดเริม่ชะลอตวัลง  
เมื่อหักอาหารสดและพลังงานออก เงินเฟ้อพื้นฐานขยายตัวที่ร้อยละ+0.80 (YoY) 
ช่วงระยะ 5 เดือนแรกของปีอัตราเงินเฟ้อทั่วไปเฉลี่ยอยู่ที่ร้อยละ +0.89 (AoA)  
ซึ่งอยู่ในกรอบคาดการณ์เงินเฟ้อของกระทรวงพาณิชย์ (ร้อยละ 0.7 –1.7)  
ส่วนอัตราเงินเฟ้อพื้นฐานขยายตัวร้อยละ +0.66 (AoA)

การเปลี่ยนแปลงของราคาสินค้าสาคัญที่ส ่งผลให้เงินเฟ้อเดือน
พฤษภาคม 2561 สูงขึ้นจากเดือนก่อนหน้าร้อยละ 0.560 (MoM) (เมษายน 
2561 สูงขึ้นร้อยละ 0.45) มีรายละเอียด ดังนี้้

 หมวดอาหารและเครื่องดื่มไม่มีแอลกอฮอล์ สูงข้ึนร้อยละ 0.45  
จากการ สูงขึ้นของกลุ่มอาหารสดร้อยละ 0.65 โดยเฉพาะ ไข่ไก่ เนื้อสุกร ปลาทู 
ไก่สด เนื่องจากมีความต้องการมากในช่วงเปิดภาคเรียน ประกอบกับปริมาณ
ผลผลิตออกสู่ตลาดน้อย ส่งผลให้หมวดไข่และผลิตภัณฑ์นม สูงขึ้นร้อยละ 1.68 
หมวดเนือ้สตัว์ เป็ดไก่และสตัว์น�ำ้ สงูขึน้ร้อยละ 0.55 ผกัสดและผลไม้ สงูขึน้ร้อยละ  
0.77 โดยเฉพาะผักสด สูงขึ้นร้อยละ 2.00 (ถั่วฝักยาว ผักชี ผักบุ้ง แตงกวา) 
เนื่องจากอากาศแปรปรวนส่งผลให้ผลผลิตเสียหาย เครื่องประกอบอาหาร สูงขึ้น
ร้อยละ 1.18 (น�้ำปลา เกลือป่น กะทิส�ำเร็จรูป) ข้าวแป้งและผลิตภัณฑ์จากแป้ง  
สูงขึ้นร้อยละ 0.16 (ข้าวสารเจ้า) นอกจากนี้ อาหารบริโภค-ในบ้านและนอกบ้าน
ปรับราคาสูงขึ้นด้วย

 หมวดอื่นๆไม่ใช่อาหารและเครื่องดื่ม สูงขึ้นร้อยละ 0.62 ตามการ 
สูงข้ึนของน�้ำมันเชื้อเพลิงร้อยละ 3.97จากการสูงข้ึนของน้้ามันเชื้อเพลิงทุกชนิด 
รวมทั้งก๊าซรถยนต์ ส่งผลให้หมวดพาหนะการขนส่งและการสื่อสาร สูงขึ้นร้อยละ 
1.35 หมวดเครื่องนุ่งห่มและรองเท้า ร้อยละ 0.27 (เครื่องแบบนักเรียน รองเท้า
นักเรียน ถุงเท้า) หมวดเคหสถาน สูงขึ้นร้อยละ 0.16 (ก๊าซหุงต้ม ค่าเช่าบ้าน  
ผงซักฟอก ผลิตภัณฑ์ซักผ้า) หมวดการตรวจรักษาและบริการส่วนบุคคล สูงขึ้น
ร้อยละ 0.25 (ค่าแต่งผม สบู่ถูตัว ยาสีฟัน กระดาษช้าระ) นอกจากนี้ หมวดบันเทิง 
การอ่านและการศึกษาฯ สูงขึ้นร้อยละ 0.13 ตามการสูงขึ้นของค่า เล่าเรียน- 
ค่าธรรมเนียมระดับประถมศึกษา มัธยมศึกษา อุดมศึกษา ทั้งภาครัฐและเอกชน 
ขณะที่หมวดยาสูบและเครื่องดื่มมีแอลกอฮอล์ ลดลงร้อยละ -0.01 ตามการลดลง
ของราคาเบียร์เป็นส้าคัญ

(2558=100) (%) YoY
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ดัชนีรำคำส่งออก (XPI)

ดัชนีรำคำผู้ผลิตของประเทศ เดือนพฤษภำคม 2561 (ปี2553 = 100)  
เท่ากับ 103.0 เทียบกับเดือนพฤษภาคม 2560 สูงขึ้นร้อยละ 0.7 (YoY) ตามการ
สูงขึ้นของดัชนีราคาหมวดผลิตภัณฑ์จำกเหมือง (สูงขึ้นร้อยละ 9.2) และหมวด
ผลิตภัณฑ์อุตสำหกรรม (สูงขึ้นร้อยละ 0.7) ในขณะที่หมวดผลผลิตเกษตรกรรม 
(ลดลงร้อยละ 1.2) โดยหมวดผลิตภัณฑ์จากเหมืองปรับตัวสูงขึ้นตามราคาน้้ามัน
ปิโตรเลียมดิบ และก๊าซธรรมชาติ หมวดผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรมสูงขึ้นตามราคาสินค้า
กลุ่มน้้ามันเชื้อเพลิง เนื่องจากการปรับลดก้าลังการผลิตส่งผลให้อุปทานน้้ามันลดลง 
กลุ่มสินค้าเม็ดพลาสติก ราคาสูงขึ้นตามราคาน้้ามันซ่ึงเป็นสินค้าเกี่ยวเนื่อง กลุ่มเยื่อกระดาษ 
จากความต้องการอย่างต่อเนื่อง กลุ่มเหล็กและผลิตภัณฑ์เหล็ก ราคาวัตถุดิบปรับขึ้นตามราคา
ตลาดโลก และกลุ่มผลิตภัณฑ์อโลหะ ในขณะท่ีหมวดผลผลิตเกษตรกรรมลดลง 
เนื่องจากผลผลิตเข้าสู่ภาวะปกติส่งผลให้ปริมาณมีมากกวา่ความต้องการบริโภค อาทิ 
ผลปาล์มสด มะพร้าวผล ยางพารา สุกร/ไก่มีชีวิต ปลาน้้าจืด และกุ้งแวนนาไม
เมื่อเทียบกับเดือนเมษำยน 2561 ดัชนีรำคำผู้ผลิต สูงขึ้นร้อยละ 1.0 (MoM) 
ตามการสูงขึ้นของ หมวดผลผลิตเกษตรกรรม สูงขึ้นร้อยละ 1.5 สินค้าส้าคัญที่ราคา
สูงขึ้น ได้แก่ ข้าวเปลือก หัวมันส้าปะหลังสด ถั่วเหลือง ผลปาล์มสด ยางพารา 
พืชผักและ ผลไม้ หมวดผลิตภัณฑ์จำกเหมือง สูงขึ้นร้อยละ 5.0  สินค้าส้าคัญที่
ราคาสูงขึ้น ได้แก่ น้้ามันปิโตรเลียมดิบและก๊าซธรรมชาติ ปรับตามภาวะตลาดโลก 
และหมวดผลิตภัณฑ์อุตสำหกรรม สูงขึ้นร้อยละ 0.8 จากสินค้าส้าคัญ ได้แก่ 
ข้าวสารเจ้า ข้าวนึ่ง ปลายข้าว ปลาหมึกแช่แข็ง น้้ามันปาล์มดิบ/บริสุทธิ์ ด้ายใย
สังเคราะห์ ผ้าฝ้าย ผ้าดิบ น้้ามันเชื้อเพลิง ผลิตภัณฑ์ยาง และส่วนประกอบคอมพิวเตอร์

ดัชนีรำคำผู้ผลิต (PPI)

ดัชนีรำคำน ำเข้ำ เดือนเมษายน 2561 เท่ากับ 93.1 เทียบกับเดือนเมษายน 2560    
(ปี 2555=100) สูงขึ้นร้อยละ 6.4 (YoY) ปรับสูงขึ้นทุกหมวดสินค้า โดยได้รับแรงหนุนจาก
หมวดสินค้าเชื้อเพลิงเป็นหลัก ได้แก่ น้้ามันดิบ ก๊าซธรรมชาติปิโตรเลียม และน้้ามัน
ส้าเร็จรูป จากการปรับลดก้าลังการผลิตลงอย่างต่อเนื่องของผู้ผลิตน้้ามันทั้งในและนอก
กลุ่มโอเปก หมวดสินค้าวัตถุดิบและกึ่งส้าเร็จรูป ได้แก่ เคมีภัณฑ์ เหล็ก เหล็กกล้า และ
ผลิตภัณฑ์ ทองค้า สินแร่โลหะอื่นๆ หมวดสินค้าทุน ได้แก่ เครื่องจักรกลและ
ส่วนประกอบ เครื่องจักรไฟฟ้าและส่วนประกอบ ผลิตภัณฑ์โลหะ หมวดยานพาหนะและ
อุปกรณ์การขนส่ง ได้แก่ ส่วนประกอบและอุปกรณ์ยานยนต์ รถยนต์นั่ง และหมวดสินค้า
อุปโภคบริโภค ได้แก่ ผลิตภัณฑ์เวชกรรมและเภสัชกรรม สบู่ ผงซักฟอก และเครื่องส้าอาง

ดัชนีรำคำส่งออก เดือนเมษายน 2561 เท่ากับ 101.0 เทียบกับเดือนเมษายน 2560  
(ปี  2555=100) สู งขึ้ นร้ อยละ 4.7 (YoY) ปรับสู งขึ้ นทุ กหมวดสินค้า ได้แก่ 
หมวดสินค้าอุตสาหกรรม สูงขึ้นจากเครื่องใช้ไฟฟ้า เครื่องอิเล็กทรอนิกส์ โดยเฉพาะ
เครื่องคอมพิวเตอร์ อุปกรณ์และส่วนประกอบ นอกจากนี้ เม็ดพลาสติก เคมีภัณฑ์ เหล็ก 
เหล็กกล้าและผลิตภัณฑ์  ยานพาหนะ อุปกรณ์และส่วนประกอบ ปรับตัวสู งขึ้น
ตามความต้องการสินค้าจากตลาดต่างประเทศ หมวดสินค้าแร่และเชื้อเพลิง สูงขึ้นจาก
น้้ามันส้าเร็จรูป ตามแนวโน้มราคาน้้ ามันดิบตลาดโลกที่ปรับตัวสูงขึ้น หมวดสินค้า
เกษตรกรรม สูงขึ้นจากข้าว ผลิตภัณฑ์มันส้าปะหลัง ไก่สดแช่ เย็นแช่แข็ ง และ
หมวดสินค้าอุตสาหกรรมการเกษตร สูงขึ้นจากอาหารทะเลกระป๋องและแปรรูป 
ตามความต้องการสินค้าเพื่อใช้ในอุตสาหกรรมอาหารที่มีการขยายตัว ขณะที่
กลุ่มสินค้าส้าคัญที่ราคาลดลง ได้แก่ ยางพารา น้้าตาลทราย ตามปริมาณผลผลิต
ส่วนเกินที่มีอยู่ในตลาดเป็นปริมาณมาก
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ดัชนีราคาวัสดุก่อสร้าง พ.ค.61 เท่ากับ 107.3

YoY = 3.8

ดัชนีรำคำวัสดุก่อสร้ำงเดือนพฤษภำคม 2561 เท่ากับ 107.3 เทียบกับเดือน
พฤษภาคม 2560 (YoY) เพิ่มขึ้นร้อยละ 3.8 ต่อเนื่องเป็นเดือนที่ 11 จากการสูงขึ้น
ของดัชนีราคาหมวดไม้และผลิตภัณฑ์ไม้ ร้อยละ 0.3  หมวดซีเมนต์ สูงขึ้นร้อยละ 4.5  
หมวดผลิตภัณฑ์คอนกรีต สูงขึ้นร้อยละ 1.7 หมวดเหล็กและผลิตภัณฑ์เหล็ก สูงข้ึน
ร้อยละ 13.0 หมวดกระเบื้อง สูงขึ้นร้อยละ 0.5 และหมวดวัสดุก่อสร้างอื่นๆ
สูงขึ้นร้อยละ 1.5 เมื่อเทียบกับเดือนเมษำยน 2561 (MoM) ดัชนีรำคำเพิ่มขึ้น 
ร้อยละ 0.1 จากการสูงขึ้นของหมวดเหล็กและผลิตภัณฑ์เหล็กร้อยละ 0.5 
(เหล็กเส้น เหล็กตัวซี เหล็กฉาก เหล็กรางน้้า เหล็กแผ่นเคลือบสังกะสี ตะปู) ตาม
ราคาเหล็กในตลาดโลกและราคาวัตถุดิบ ได้แก่ บิลเลตและเศษเหล็ก ทั้งใน
ตลาดโลกและตลาดในประเทศขยับสูงขึ้น หมวดซีเมนต์ สูงขึ้นร้อยละ 0.6 (ปูนซีเมนต์
ปอรต์แลนด์ ปูนซีเมนต์ผสม) 

จากการปรับราคาสู่ภาวะปกติ เนื่องจากที่ผ่านมามีการให้ส่วนลดสูง ประกอบกับต้นทุน
สูงขึ้นตามราคาถ่านหิน  หมวดวัสดุก่อสร้ำงอ่ืน ๆ  สูงขึ้นร้อยละ 0.1 (ทรายถมที่ อลูมิเนียม
แผ่นเรียบ ยางมะตอย)  ในส่วนของยางมะตอย เป็นผลมาจากการปรับราคาของ
น้้ามันดิบ แนวโน้มดัชนีรำคำวัสดุก่อสร้ำง คาดว่าจะยังคงขยายตัวต่อเนื่องจาก
แรงขับเคลื ่อนโครงการก่อสร้างขนาดใหญ่ของภาครัฐ เช่น โครงการพัฒนา
ระเบียงเศรษฐกิจภาคตะวันออก (EEC) ที่ท้า ให้นักลงทุนทั้งในประเทศ
และต่า งประเทศเข้ามาลงทุน อีกทั้งคณะกรรมการนโยบายการพัฒนา
ระเบียงเศรษฐกิจพิเศษ ภาคตะวันออก (EEC) ได้ปลดล็อก พ.ร.บ.ฮั้วประมูล 
PPP Fast Track โดยให้บริษัทต่างชาติที่ เป็นรัฐวิสาหกิจเข้าร่วมประมูล
ได้ส่งผลให้โครงการรถไฟความเร็วสูงเชื่อม 3 สนามบินกรุงเทพ - อู่ตะเภา        
เงินลงทุน 2.4 แสนล้านบาท สามารถด าเนินการต่อไปได้ตามแผนที่ก าหนด
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ดัชนีราคาวัสดุก่อสร้างเดือนพฤษภาคม 2561 เท่ากับ 107.3 เทียบกับ
เดือนพฤษภาคม 2560 (YoY) เพิ่มขึ้นร้อยละ 3.8 ต่อเนื่องเป็นเดือนที่ 11 จากการ
สูงขึ้นของดัชนีราคาหมวดไม้และผลิตภัณฑ์ไม้ ร้อยละ 0.3 หมวดซีเมนต์ สูงขึ้น
ร้อยละ 4.5หมวดผลติภณัฑ์คอนกรตี สงูข้ึนร้อยละ 1.7 หมวดเหลก็และผลติภณัฑ์
เหลก็ สงูขึน้ร้อยละ 13.0 หมวดกระเบือ้ง สงูขึน้ร้อยละ 0.5 และหมวดวสัดุก่อสร้าง
อื่น ๆ สูงขึ้นร้อยละ 1.5 เมื่อเทียบกับเดือนเมษายน 2561 (MoM) ดัชนีราคาเพิ่ม
ขึน้ร้อยละ 0.1 จากการสงูขึน้ของหมวดเหลก็และผลติภณัฑ์เหลก็ร้อยละ 0.5(เหลก็
เส้น เหล็กตัวซี เหล็กฉาก เหล็กรางน้า เหล็กแผ่นเคลือบสังกะสี ตะปู) ตามราคา
เหล็กในตลาดโลกและราคาวัตถุดิบ ได้แก่ บิลเลตและเศษเหล็ก ทั้งในตลาดโลก
และตลาดในประเทศขยับสูงขึ้น หมวดซีเมนต์ สูงขึ้นร้อยละ 0.6 (ปูนซีเมนต์ปอร์ต
แลนด์ปูนซีเมนต์ผสม)

ดัชนีรำคำส่งออก (XPI)

ดัชนีรำคำผู้ผลิตของประเทศ เดือนพฤษภำคม 2561 (ปี2553 = 100)  
เท่ากับ 103.0 เทียบกับเดือนพฤษภาคม 2560 สูงขึ้นร้อยละ 0.7 (YoY) ตามการ
สูงขึ้นของดัชนีราคาหมวดผลิตภัณฑ์จำกเหมือง (สูงขึ้นร้อยละ 9.2) และหมวด
ผลิตภัณฑ์อุตสำหกรรม (สูงขึ้นร้อยละ 0.7) ในขณะที่หมวดผลผลิตเกษตรกรรม 
(ลดลงร้อยละ 1.2) โดยหมวดผลิตภัณฑ์จากเหมืองปรับตัวสูงขึ้นตามราคาน้้ามัน
ปิโตรเลียมดิบ และก๊าซธรรมชาติ หมวดผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรมสูงขึ้นตามราคาสินค้า
กลุ่มน้้ามันเชื้อเพลิง เนื่องจากการปรับลดก้าลังการผลิตส่งผลให้อุปทานน้้ามันลดลง 
กลุ่มสินค้าเม็ดพลาสติก ราคาสูงขึ้นตามราคาน้้ามันซ่ึงเป็นสินค้าเกี่ยวเนื่อง กลุ่มเยื่อกระดาษ 
จากความต้องการอย่างต่อเนื่อง กลุ่มเหล็กและผลิตภัณฑ์เหล็ก ราคาวัตถุดิบปรับขึ้นตามราคา
ตลาดโลก และกลุ่มผลิตภัณฑ์อโลหะ ในขณะที่หมวดผลผลิตเกษตรกรรมลดลง 
เนื่องจากผลผลิตเข้าสู่ภาวะปกติส่งผลให้ปริมาณมีมากกวา่ความต้องการบริโภค อาทิ 
ผลปาล์มสด มะพร้าวผล ยางพารา สุกร/ไก่มีชีวิต ปลาน้้าจืด และกุ้งแวนนาไม
เมื่อเทียบกับเดือนเมษำยน 2561 ดัชนีรำคำผู้ผลิต สูงขึ้นร้อยละ 1.0 (MoM) 
ตามการสูงขึ้นของ หมวดผลผลิตเกษตรกรรม สูงขึ้นร้อยละ 1.5 สินค้าส้าคัญที่ราคา
สูงขึ้น ได้แก่ ข้าวเปลือก หัวมันส้าปะหลังสด ถั่วเหลือง ผลปาล์มสด ยางพารา 
พืชผักและ ผลไม้ หมวดผลิตภัณฑ์จำกเหมือง สูงขึ้นร้อยละ 5.0  สินค้าส้าคัญที่
ราคาสูงขึ้น ได้แก่ น้้ามันปิโตรเลียมดิบและก๊าซธรรมชาติ ปรับตามภาวะตลาดโลก 
และหมวดผลิตภัณฑ์อุตสำหกรรม สูงขึ้นร้อยละ 0.8 จากสินค้าส้าคัญ ได้แก่ 
ข้าวสารเจ้า ข้าวนึ่ง ปลายข้าว ปลาหมึกแช่แข็ง น้้ามันปาล์มดิบ/บริสุทธิ์ ด้ายใย
สังเคราะห์ ผ้าฝ้าย ผ้าดิบ น้้ามันเชื้อเพลิง ผลิตภัณฑ์ยาง และส่วนประกอบคอมพิวเตอร์

ดัชนีรำคำผู้ผลิต (PPI)

ดัชนีรำคำน ำเข้ำ เดือนเมษายน 2561 เท่ากับ 93.1 เทียบกับเดือนเมษายน 2560    
(ปี 2555=100) สูงขึ้นร้อยละ 6.4 (YoY) ปรับสูงขึ้นทุกหมวดสินค้า โดยได้รับแรงหนุนจาก
หมวดสินค้าเชื้อเพลิงเป็นหลัก ได้แก่ น้้ามันดิบ ก๊าซธรรมชาติปิโตรเลียม และน้้ามัน
ส้าเร็จรูป จากการปรับลดก้าลังการผลิตลงอย่างต่อเนื่องของผู้ผลิตน้้ามันทั้งในและนอก
กลุ่มโอเปก หมวดสินค้าวัตถุดิบและกึ่งส้าเร็จรูป ได้แก่ เคมีภัณฑ์ เหล็ก เหล็กกล้า และ
ผลิตภัณฑ์ ทองค้า สินแร่โลหะอื่นๆ หมวดสินค้าทุน ได้แก่ เครื่องจักรกลและ
ส่วนประกอบ เครื่องจักรไฟฟ้าและส่วนประกอบ ผลิตภัณฑ์โลหะ หมวดยานพาหนะและ
อุปกรณ์การขนส่ง ได้แก่ ส่วนประกอบและอุปกรณ์ยานยนต์ รถยนต์นั่ง และหมวดสินค้า
อุปโภคบริโภค ได้แก่ ผลิตภัณฑ์เวชกรรมและเภสัชกรรม สบู่ ผงซักฟอก และเครื่องส้าอาง

ดัชนีรำคำส่งออก เดือนเมษายน 2561 เท่ากับ 101.0 เทียบกับเดือนเมษายน 2560  
(ปี  2555=100) สู งขึ้ นร้ อยละ 4.7 (YoY) ปรับสู งขึ้ นทุ กหมวดสินค้า ได้แก่ 
หมวดสินค้าอุตสาหกรรม สูงขึ้นจากเครื่องใช้ไฟฟ้า เครื่องอิเล็กทรอนิกส์ โดยเฉพาะ
เครื่องคอมพิวเตอร์ อุปกรณ์และส่วนประกอบ นอกจากนี้ เม็ดพลาสติก เคมีภัณฑ์ เหล็ก 
เหล็กกล้าและผลิตภัณฑ์  ยานพาหนะ อุปกรณ์และส่วนประกอบ ปรับตัวสู งขึ้น
ตามความต้องการสินค้าจากตลาดต่างประเทศ หมวดสินค้าแร่และเชื้อเพลิง สูงขึ้นจาก
น้้ามันส้าเร็จรูป ตามแนวโน้มราคาน้้ ามันดิบตลาดโลกที่ปรับตัวสูงขึ้น หมวดสินค้า
เกษตรกรรม สูงขึ้นจากข้าว ผลิตภัณฑ์มันส้าปะหลัง ไก่สดแช่ เย็นแช่แข็ ง และ
หมวดสินค้าอุตสาหกรรมการเกษตร สูงขึ้นจากอาหารทะเลกระป๋องและแปรรูป 
ตามความต้องการสินค้าเพื่อใช้ในอุตสาหกรรมอาหารที่มีการขยายตัว ขณะที่
กลุ่มสินค้าส้าคัญที่ราคาลดลง ได้แก่ ยางพารา น้้าตาลทราย ตามปริมาณผลผลิต
ส่วนเกินที่มีอยู่ในตลาดเป็นปริมาณมาก
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ดัชนีราคาวัสดุก่อสร้าง พ.ค.61 เท่ากับ 107.3

YoY = 3.8

ดัชนีรำคำวัสดุก่อสร้ำงเดือนพฤษภำคม 2561 เท่ากับ 107.3 เทียบกับเดือน
พฤษภาคม 2560 (YoY) เพิ่มขึ้นร้อยละ 3.8 ต่อเนื่องเป็นเดือนที่ 11 จากการสูงขึ้น
ของดัชนีราคาหมวดไม้และผลิตภัณฑ์ไม้ ร้อยละ 0.3  หมวดซีเมนต์ สูงขึ้นร้อยละ 4.5  
หมวดผลิตภัณฑ์คอนกรีต สูงขึ้นร้อยละ 1.7 หมวดเหล็กและผลิตภัณฑ์เหล็ก สูงขึ้น
ร้อยละ 13.0 หมวดกระเบื้อง สูงขึ้นร้อยละ 0.5 และหมวดวัสดุก่อสร้างอื่นๆ
สูงขึ้นร้อยละ 1.5 เมื่อเทียบกับเดือนเมษำยน 2561 (MoM) ดัชนีรำคำเพิ่มขึ้น 
ร้อยละ 0.1 จากการสูงขึ้นของหมวดเหล็กและผลิตภัณฑ์เหล็กร้อยละ 0.5 
(เหล็กเส้น เหล็กตัวซี เหล็กฉาก เหล็กรางน้้า เหล็กแผ่นเคลือบสังกะสี ตะปู) ตาม
ราคาเหล็กในตลาดโลกและราคาวัตถุดิบ ได้แก่ บิลเลตและเศษเหล็ก ทั้งใน
ตลาดโลกและตลาดในประเทศขยับสูงขึ้น หมวดซีเมนต์ สูงขึ้นร้อยละ 0.6 (ปูนซีเมนต์
ปอรต์แลนด์ ปูนซีเมนต์ผสม) 

จากการปรับราคาสู่ภาวะปกติ เนื่องจากที่ผ่านมามีการให้ส่วนลดสูง ประกอบกับต้นทุน
สูงขึ้นตามราคาถ่านหิน  หมวดวัสดุก่อสร้ำงอ่ืน ๆ  สูงขึ้นร้อยละ 0.1 (ทรายถมที่ อลูมิเนียม
แผ่นเรียบ ยางมะตอย)  ในส่วนของยางมะตอย เป็นผลมาจากการปรับราคาของ
น้้ามันดิบ แนวโน้มดัชนีรำคำวัสดุก่อสร้ำง คาดว่าจะยังคงขยายตัวต่อเนื่องจาก
แรงขับเคลื ่อนโครงการก่อสร้างขนาดใหญ่ของภาครัฐ เช่น โครงการพัฒนา
ระเบียงเศรษฐกิจภาคตะวันออก (EEC) ที่ท้า ให้นักลงทุนทั้งในประเทศ
และต่า งประเทศเข้ามาลงทุน อีกทั้งคณะกรรมการนโยบายการพัฒนา
ระเบียงเศรษฐกิจพิเศษ ภาคตะวันออก (EEC) ได้ปลดล็อก พ.ร.บ.ฮั้วประมูล 
PPP Fast Track โดยให้บริษัทต่างชาติที่ เป็นรัฐวิสาหกิจเข้าร่วมประมูล
ได้ส่งผลให้โครงการรถไฟความเร็วสูงเชื่อม 3 สนามบินกรุงเทพ - อู่ตะเภา        
เงินลงทุน 2.4 แสนล้านบาท สามารถด าเนินการต่อไปได้ตามแผนที่ก าหนด
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ดัชนี =
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ดัชนีรำคำส่งออก (XPI)

ดัชนีรำคำผู้ผลิตของประเทศ เดือนพฤษภำคม 2561 (ปี2553 = 100)  
เท่ากับ 103.0 เทียบกับเดือนพฤษภาคม 2560 สูงขึ้นร้อยละ 0.7 (YoY) ตามการ
สูงขึ้นของดัชนีราคาหมวดผลิตภัณฑ์จำกเหมือง (สูงขึ้นร้อยละ 9.2) และหมวด
ผลิตภัณฑ์อุตสำหกรรม (สูงขึ้นร้อยละ 0.7) ในขณะที่หมวดผลผลิตเกษตรกรรม 
(ลดลงร้อยละ 1.2) โดยหมวดผลิตภัณฑ์จากเหมืองปรับตัวสูงขึ้นตามราคาน้้ามัน
ปิโตรเลียมดิบ และก๊าซธรรมชาติ หมวดผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรมสูงขึ้นตามราคาสินค้า
กลุ่มน้้ามันเชื้อเพลิง เนื่องจากการปรับลดก้าลังการผลิตส่งผลให้อุปทานน้้ามันลดลง 
กลุ่มสินค้าเม็ดพลาสติก ราคาสูงขึ้นตามราคาน้้ามันซ่ึงเป็นสินค้าเกี่ยวเนื่อง กลุ่มเยื่อกระดาษ 
จากความต้องการอย่างต่อเนื่อง กลุ่มเหล็กและผลิตภัณฑ์เหล็ก ราคาวัตถุดิบปรับขึ้นตามราคา
ตลาดโลก และกลุ่มผลิตภัณฑ์อโลหะ ในขณะที่หมวดผลผลิตเกษตรกรรมลดลง 
เนื่องจากผลผลิตเข้าสู่ภาวะปกติส่งผลให้ปริมาณมีมากกวา่ความต้องการบริโภค อาทิ 
ผลปาล์มสด มะพร้าวผล ยางพารา สุกร/ไก่มีชีวิต ปลาน้้าจืด และกุ้งแวนนาไม
เมื่อเทียบกับเดือนเมษำยน 2561 ดัชนีรำคำผู้ผลิต สูงขึ้นร้อยละ 1.0 (MoM) 
ตามการสูงขึ้นของ หมวดผลผลิตเกษตรกรรม สูงขึ้นร้อยละ 1.5 สินค้าส้าคัญที่ราคา
สูงขึ้น ได้แก่ ข้าวเปลือก หัวมันส้าปะหลังสด ถั่วเหลือง ผลปาล์มสด ยางพารา 
พืชผักและ ผลไม้ หมวดผลิตภัณฑ์จำกเหมือง สูงขึ้นร้อยละ 5.0  สินค้าส้าคัญที่
ราคาสูงขึ้น ได้แก่ น้้ามันปิโตรเลียมดิบและก๊าซธรรมชาติ ปรับตามภาวะตลาดโลก 
และหมวดผลิตภัณฑ์อุตสำหกรรม สูงขึ้นร้อยละ 0.8 จากสินค้าส้าคัญ ได้แก่ 
ข้าวสารเจ้า ข้าวนึ่ง ปลายข้าว ปลาหมึกแช่แข็ง น้้ามันปาล์มดิบ/บริสุทธิ์ ด้ายใย
สังเคราะห์ ผ้าฝ้าย ผ้าดิบ น้้ามันเชื้อเพลิง ผลิตภัณฑ์ยาง และส่วนประกอบคอมพิวเตอร์

ดัชนีรำคำผู้ผลิต (PPI)

ดัชนีรำคำน ำเข้ำ เดือนเมษายน 2561 เท่ากับ 93.1 เทียบกับเดือนเมษายน 2560    
(ปี 2555=100) สูงขึ้นร้อยละ 6.4 (YoY) ปรับสูงขึ้นทุกหมวดสินค้า โดยได้รับแรงหนุนจาก
หมวดสินค้าเชื้อเพลิงเป็นหลัก ได้แก่ น้้ามันดิบ ก๊าซธรรมชาติปิโตรเลียม และน้้ามัน
ส้าเร็จรูป จากการปรับลดก้าลังการผลิตลงอย่างต่อเนื่องของผู้ผลิตน้้ามันทั้งในและนอก
กลุ่มโอเปก หมวดสินค้าวัตถุดิบและกึ่งส้าเร็จรูป ได้แก่ เคมีภัณฑ์ เหล็ก เหล็กกล้า และ
ผลิตภัณฑ์ ทองค้า สินแร่โลหะอื่นๆ หมวดสินค้าทุน ได้แก่ เครื่องจักรกลและ
ส่วนประกอบ เครื่องจักรไฟฟ้าและส่วนประกอบ ผลิตภัณฑ์โลหะ หมวดยานพาหนะและ
อุปกรณ์การขนส่ง ได้แก่ ส่วนประกอบและอุปกรณ์ยานยนต์ รถยนต์นั่ง และหมวดสินค้า
อุปโภคบริโภค ได้แก่ ผลิตภัณฑ์เวชกรรมและเภสัชกรรม สบู่ ผงซักฟอก และเครื่องส้าอาง

ดัชนีรำคำส่งออก เดือนเมษายน 2561 เท่ากับ 101.0 เทียบกับเดือนเมษายน 2560  
(ปี  2555=100) สู งขึ้ นร้ อยละ 4.7 (YoY) ปรับสู งขึ้ นทุ กหมวดสินค้า ได้แก่ 
หมวดสินค้าอุตสาหกรรม สูงขึ้นจากเครื่องใช้ไฟฟ้า เครื่องอิเล็กทรอนิกส์ โดยเฉพาะ
เครื่องคอมพิวเตอร์ อุปกรณ์และส่วนประกอบ นอกจากนี้ เม็ดพลาสติก เคมีภัณฑ์ เหล็ก 
เหล็กกล้าและผลิตภัณฑ์  ยานพาหนะ อุปกรณ์และส่วนประกอบ ปรับตัวสู งขึ้น
ตามความต้องการสินค้าจากตลาดต่างประเทศ หมวดสินค้าแร่และเชื้อเพลิง สูงขึ้นจาก
น้้ามันส้าเร็จรูป ตามแนวโน้มราคาน้้ ามันดิบตลาดโลกที่ปรับตัวสูงขึ้น หมวดสินค้า
เกษตรกรรม สูงขึ้นจากข้าว ผลิตภัณฑ์มันส้าปะหลัง ไก่สดแช่ เย็นแช่แข็ ง และ
หมวดสินค้าอุตสาหกรรมการเกษตร สูงขึ้นจากอาหารทะเลกระป๋องและแปรรูป 
ตามความต้องการสินค้าเพื่อใช้ในอุตสาหกรรมอาหารที่มีการขยายตัว ขณะที่
กลุ่มสินค้าส้าคัญที่ราคาลดลง ได้แก่ ยางพารา น้้าตาลทราย ตามปริมาณผลผลิต
ส่วนเกินที่มีอยู่ในตลาดเป็นปริมาณมาก
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ดัชนีราคาวัสดุก่อสร้าง พ.ค.61 เท่ากับ 107.3

YoY = 3.8

ดัชนีรำคำวัสดุก่อสร้ำงเดือนพฤษภำคม 2561 เท่ากับ 107.3 เทียบกับเดือน
พฤษภาคม 2560 (YoY) เพิ่มขึ้นร้อยละ 3.8 ต่อเนื่องเป็นเดือนที่ 11 จากการสูงขึ้น
ของดัชนีราคาหมวดไม้และผลิตภัณฑ์ไม้ ร้อยละ 0.3  หมวดซีเมนต์ สูงขึ้นร้อยละ 4.5  
หมวดผลิตภัณฑ์คอนกรีต สูงขึ้นร้อยละ 1.7 หมวดเหล็กและผลิตภัณฑ์เหล็ก สูงขึ้น
ร้อยละ 13.0 หมวดกระเบื้อง สูงขึ้นร้อยละ 0.5 และหมวดวัสดุก่อสร้างอื่นๆ
สูงขึ้นร้อยละ 1.5 เมื่อเทียบกับเดือนเมษำยน 2561 (MoM) ดัชนีรำคำเพิ่มขึ้น 
ร้อยละ 0.1 จากการสูงขึ้นของหมวดเหล็กและผลิตภัณฑ์เหล็กร้อยละ 0.5 
(เหล็กเส้น เหล็กตัวซี เหล็กฉาก เหล็กรางน้้า เหล็กแผ่นเคลือบสังกะสี ตะปู) ตาม
ราคาเหล็กในตลาดโลกและราคาวัตถุดิบ ได้แก่ บิลเลตและเศษเหล็ก ทั้งใน
ตลาดโลกและตลาดในประเทศขยับสูงขึ้น หมวดซีเมนต์ สูงขึ้นร้อยละ 0.6 (ปูนซีเมนต์
ปอรต์แลนด์ ปูนซีเมนต์ผสม) 

จากการปรับราคาสู่ภาวะปกติ เนื่องจากที่ผ่านมามีการให้ส่วนลดสูง ประกอบกับต้นทุน
สูงขึ้นตามราคาถ่านหิน  หมวดวัสดุก่อสร้ำงอ่ืน ๆ  สูงขึ้นร้อยละ 0.1 (ทรายถมที่ อลูมิเนียม
แผ่นเรียบ ยางมะตอย)  ในส่วนของยางมะตอย เป็นผลมาจากการปรับราคาของ
น้้ามันดิบ แนวโน้มดัชนีรำคำวัสดุก่อสร้ำง คาดว่าจะยังคงขยายตัวต่อเนื่องจาก
แรงขับเคลื ่อนโครงการก่อสร้างขนาดใหญ่ของภาครัฐ เช่น โครงการพัฒนา
ระเบียงเศรษฐกิจภาคตะวันออก (EEC) ที่ท้า ให้นักลงทุนทั้งในประเทศ
และต่า งประเทศเข้ามาลงทุน อีกทั้งคณะกรรมการนโยบายการพัฒนา
ระเบียงเศรษฐกิจพิเศษ ภาคตะวันออก (EEC) ได้ปลดล็อก พ.ร.บ.ฮั้วประมูล 
PPP Fast Track โดยให้บริษัทต่างชาติที่ เป็นรัฐวิสาหกิจเข้าร่วมประมูล
ได้ส่งผลให้โครงการรถไฟความเร็วสูงเชื่อม 3 สนามบินกรุงเทพ - อู่ตะเภา        
เงินลงทุน 2.4 แสนล้านบาท สามารถด าเนินการต่อไปได้ตามแผนที่ก าหนด
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ดัชนีรำคำผู้ผลิตของประเทศ เดือนพฤษภำคม 2561 (ปี2553 = 100)  
เท่ากับ 103.0 เทียบกับเดือนพฤษภาคม 2560 สูงขึ้นร้อยละ 0.7 (YoY) ตามการ
สูงขึ้นของดัชนีราคาหมวดผลิตภัณฑ์จำกเหมือง (สูงขึ้นร้อยละ 9.2) และหมวด
ผลิตภัณฑ์อุตสำหกรรม (สูงขึ้นร้อยละ 0.7) ในขณะที่หมวดผลผลิตเกษตรกรรม 
(ลดลงร้อยละ 1.2) โดยหมวดผลิตภัณฑ์จากเหมืองปรับตัวสูงขึ้นตามราคาน้้ามัน
ปิโตรเลียมดิบ และก๊าซธรรมชาติ หมวดผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรมสูงขึ้นตามราคาสินค้า
กลุ่มน้้ามันเชื้อเพลิง เนื่องจากการปรับลดก้าลังการผลิตส่งผลให้อุปทานน้้ามันลดลง 
กลุ่มสินค้าเม็ดพลาสติก ราคาสูงขึ้นตามราคาน้้ามันซ่ึงเป็นสินค้าเกี่ยวเนื่อง กลุ่มเยื่อกระดาษ 
จากความต้องการอย่างต่อเนื่อง กลุ่มเหล็กและผลิตภัณฑ์เหล็ก ราคาวัตถุดิบปรับขึ้นตามราคา
ตลาดโลก และกลุ่มผลิตภัณฑ์อโลหะ ในขณะที่หมวดผลผลิตเกษตรกรรมลดลง 
เนื่องจากผลผลิตเข้าสู่ภาวะปกติส่งผลให้ปริมาณมีมากกวา่ความต้องการบริโภค อาทิ 
ผลปาล์มสด มะพร้าวผล ยางพารา สุกร/ไก่มีชีวิต ปลาน้้าจืด และกุ้งแวนนาไม
เมื่อเทียบกับเดือนเมษำยน 2561 ดัชนีรำคำผู้ผลิต สูงขึ้นร้อยละ 1.0 (MoM) 
ตามการสูงขึ้นของ หมวดผลผลิตเกษตรกรรม สูงขึ้นร้อยละ 1.5 สินค้าส้าคัญที่ราคา
สูงขึ้น ได้แก่ ข้าวเปลือก หัวมันส้าปะหลังสด ถั่วเหลือง ผลปาล์มสด ยางพารา 
พืชผักและ ผลไม้ หมวดผลิตภัณฑ์จำกเหมือง สูงขึ้นร้อยละ 5.0  สินค้าส้าคัญที่
ราคาสูงขึ้น ได้แก่ น้้ามันปิโตรเลียมดิบและก๊าซธรรมชาติ ปรับตามภาวะตลาดโลก 
และหมวดผลิตภัณฑ์อุตสำหกรรม สูงขึ้นร้อยละ 0.8 จากสินค้าส้าคัญ ได้แก่ 
ข้าวสารเจ้า ข้าวนึ่ง ปลายข้าว ปลาหมึกแช่แข็ง น้้ามันปาล์มดิบ/บริสุทธิ์ ด้ายใย
สังเคราะห์ ผ้าฝ้าย ผ้าดิบ น้้ามันเชื้อเพลิง ผลิตภัณฑ์ยาง และส่วนประกอบคอมพิวเตอร์

ดัชนีรำคำผู้ผลิต (PPI)

ดัชนีรำคำน ำเข้ำ เดือนเมษายน 2561 เท่ากับ 93.1 เทียบกับเดือนเมษายน 2560    
(ปี 2555=100) สูงขึ้นร้อยละ 6.4 (YoY) ปรับสูงขึ้นทุกหมวดสินค้า โดยได้รับแรงหนุนจาก
หมวดสินค้าเชื้อเพลิงเป็นหลัก ได้แก่ น้้ามันดิบ ก๊าซธรรมชาติปิโตรเลียม และน้้ามัน
ส้าเร็จรูป จากการปรับลดก้าลังการผลิตลงอย่างต่อเนื่องของผู้ผลิตน้้ามันทั้งในและนอก
กลุ่มโอเปก หมวดสินค้าวัตถุดิบและกึ่งส้าเร็จรูป ได้แก่ เคมีภัณฑ์ เหล็ก เหล็กกล้า และ
ผลิตภัณฑ์ ทองค้า สินแร่โลหะอื่นๆ หมวดสินค้าทุน ได้แก่ เครื่องจักรกลและ
ส่วนประกอบ เครื่องจักรไฟฟ้าและส่วนประกอบ ผลิตภัณฑ์โลหะ หมวดยานพาหนะและ
อุปกรณ์การขนส่ง ได้แก่ ส่วนประกอบและอุปกรณ์ยานยนต์ รถยนต์นั่ง และหมวดสินค้า
อุปโภคบริโภค ได้แก่ ผลิตภัณฑ์เวชกรรมและเภสัชกรรม สบู่ ผงซักฟอก และเครื่องส้าอาง

ดัชนีรำคำส่งออก เดือนเมษายน 2561 เท่ากับ 101.0 เทียบกับเดือนเมษายน 2560  
(ปี  2555=100) สู งขึ้ นร้ อยละ 4.7 (YoY) ปรับสู งขึ้ นทุ กหมวดสินค้า ได้แก่ 
หมวดสินค้าอุตสาหกรรม สูงขึ้นจากเครื่องใช้ไฟฟ้า เครื่องอิเล็กทรอนิกส์ โดยเฉพาะ
เครื่องคอมพิวเตอร์ อุปกรณ์และส่วนประกอบ นอกจากนี้ เม็ดพลาสติก เคมีภัณฑ์ เหล็ก 
เหล็กกล้าและผลิตภัณฑ์  ยานพาหนะ อุปกรณ์และส่วนประกอบ ปรับตัวสู งขึ้น
ตามความต้องการสินค้าจากตลาดต่างประเทศ หมวดสินค้าแร่และเชื้อเพลิง สูงขึ้นจาก
น้้ามันส้าเร็จรูป ตามแนวโน้มราคาน้้ ามันดิบตลาดโลกที่ปรับตัวสูงขึ้น หมวดสินค้า
เกษตรกรรม สูงขึ้นจากข้าว ผลิตภัณฑ์มันส้าปะหลัง ไก่สดแช่ เย็นแช่แข็ ง และ
หมวดสินค้าอุตสาหกรรมการเกษตร สูงขึ้นจากอาหารทะเลกระป๋องและแปรรูป 
ตามความต้องการสินค้าเพื่อใช้ในอุตสาหกรรมอาหารที่มีการขยายตัว ขณะที่
กลุ่มสินค้าส้าคัญที่ราคาลดลง ได้แก่ ยางพารา น้้าตาลทราย ตามปริมาณผลผลิต
ส่วนเกินที่มีอยู่ในตลาดเป็นปริมาณมาก
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ดัชนีราคาวัสดุก่อสร้าง พ.ค.61 เท่ากับ 107.3

YoY = 3.8

ดัชนีรำคำวัสดุก่อสร้ำงเดือนพฤษภำคม 2561 เท่ากับ 107.3 เทียบกับเดือน
พฤษภาคม 2560 (YoY) เพิ่มขึ้นร้อยละ 3.8 ต่อเนื่องเป็นเดือนที่ 11 จากการสูงขึ้น
ของดัชนีราคาหมวดไม้และผลิตภัณฑ์ไม้ ร้อยละ 0.3  หมวดซีเมนต์ สูงขึ้นร้อยละ 4.5  
หมวดผลิตภัณฑ์คอนกรีต สูงขึ้นร้อยละ 1.7 หมวดเหล็กและผลิตภัณฑ์เหล็ก สูงขึ้น
ร้อยละ 13.0 หมวดกระเบื้อง สูงขึ้นร้อยละ 0.5 และหมวดวัสดุก่อสร้างอื่นๆ
สูงขึ้นร้อยละ 1.5 เมื่อเทียบกับเดือนเมษำยน 2561 (MoM) ดัชนีรำคำเพิ่มขึ้น 
ร้อยละ 0.1 จากการสูงขึ้นของหมวดเหล็กและผลิตภัณฑ์เหล็กร้อยละ 0.5 
(เหล็กเส้น เหล็กตัวซี เหล็กฉาก เหล็กรางน้้า เหล็กแผ่นเคลือบสังกะสี ตะปู) ตาม
ราคาเหล็กในตลาดโลกและราคาวัตถุดิบ ได้แก่ บิลเลตและเศษเหล็ก ทั้งใน
ตลาดโลกและตลาดในประเทศขยับสูงขึ้น หมวดซีเมนต์ สูงขึ้นร้อยละ 0.6 (ปูนซีเมนต์
ปอรต์แลนด์ ปูนซีเมนต์ผสม) 

จากการปรับราคาสู่ภาวะปกติ เนื่องจากที่ผ่านมามีการให้ส่วนลดสูง ประกอบกับต้นทุน
สูงขึ้นตามราคาถ่านหิน  หมวดวัสดุก่อสร้ำงอ่ืน ๆ  สูงขึ้นร้อยละ 0.1 (ทรายถมที่ อลูมิเนียม
แผ่นเรียบ ยางมะตอย)  ในส่วนของยางมะตอย เป็นผลมาจากการปรับราคาของ
น้้ามันดิบ แนวโน้มดัชนีรำคำวัสดุก่อสร้ำง คาดว่าจะยังคงขยายตัวต่อเนื่องจาก
แรงขับเคลื ่อนโครงการก่อสร้างขนาดใหญ่ของภาครัฐ เช่น โครงการพัฒนา
ระเบียงเศรษฐกิจภาคตะวันออก (EEC) ที่ท้า ให้นักลงทุนทั้งในประเทศ
และต่า งประเทศเข้ามาลงทุน อีก ทั้งคณะกรรมการนโยบายการพัฒนา
ระเบียงเศรษฐกิจพิเศษ ภาคตะวันออก (EEC) ได้ปลดล็อก พ.ร.บ.ฮั้วประมูล 
PPP Fast Track โดยให้บริษัทต่างชาติที่ เป็นรัฐวิสาหกิจเข้าร่วมประมูล
ได้ส่งผลให้โครงการรถไฟความเร็วสูงเชื่อม 3 สนามบินกรุงเทพ - อู่ตะเภา        
เงินลงทุน 2.4 แสนล้านบาท สามารถด าเนินการต่อไปได้ตามแผนที่ก าหนด

103.0
0.7

-5.0

-3.0

-1.0

1.0

3.0

5.0

90
92
94
96
98

100
102
104
106
108

พ.ค.-60 ส.ค.-60 พ.ย.-60 ก.พ.-61 พ.ค.-61

ดัชนี =

ด ัชน ี อัต รำกำรเปลี่ยนแปลง (YoY) 

YoY =

ดัชนีรำคำน ำเข้ำ (MPI)

ดัชนีราคาผู้ผลิต (PPI)

ดัชนีราคาส่งออก - น�ำเข้า (XPI-MPI)

ดชันรีาคาผูผ้ลติของประเทศ เดอืนพฤษภาคม 2561 (ปี2553 = 100)
เท่ากบั 103.0 เทยีบกบัเดอืนพฤษภาคม 2560 สงูขึน้ร้อยละ 0.7 (YoY) ตามการสงูขึน้ 
ของดชันรีาคาหมวดผลติภณัฑ์จากเหมอืง (สงูขึน้ร้อยละ 9.2) และหมวดผลติภณัฑ์
อตุสาหกรรม (สงูขึน้ร้อยละ 0.7) ในขณะทีห่มวดผลผลติเกษตรกรรม(ลดลงร้อยละ 
1.2) โดยหมวดผลติภณัฑ์จากเหมอืงปรบัตวัสงูขึน้ตามราคาน�ำ้มนัปิโตรเลยีมดิบ และ
ก๊าซธรรมชาต ิหมวดผลติภณัฑ์อตุสาหกรรมสงูข้ึนตามราคาสนิค้ากลุม่น�ำ้มนัเชือ้เพลิง 
เนื่องจากการปรับลดก้าลังการผลิตส่งผลให้อุปทานน�้ำมันลดลงกลุ่มสินค้าเม็ด
พลาสติก ราคาสงูขึน้ตามราคาน�ำ้มนัซึง่เป็นสนิค้าเกีย่วเนือ่ง กลุม่เยือ่กระดาษจาก
ความต้องการอย่างต่อเนือ่ง กลุ่มเหลก็และผลติภณัฑ์เหลก็ ราคาวตัถุดบิปรบัขึน้ตาม
ราคาตลาดโลก และกลุม่ผลติภณัฑ์อโลหะ ในขณะทีห่มวดผลผลติเกษตรกรรมลดลง

เนือ่งจากผลผลติเข้าสูภ่าวะปกตส่ิงผลให้ปรมิาณมมีากกว่าความต้องการ
บรโิภค อาทผิลปาล์มสด มะพร้าวผล ยางพารา สกุร/ไก่มชีวีติ ปลาน�ำ้จดื และกุง้ 
แวนนาไมเมือ่เทยีบกบัเดอืนเมษายน 2561 ดชันรีาคาผูผ้ลติ สงูข้ึนร้อยละ 1.0 (MoM)
ตามการสงูขึน้ของ หมวดผลผลติเกษตรกรรม สงูขึน้ร้อยละ 1.5 สนิค้าส้าคญัทีร่าคา
สงูขึน้ ได้แก่ ข้าวเปลอืก หวัมนัส้าปะหลงัสด ถัว่เหลอืง ผลปาล์มสด ยางพาราพชืผกั
และ ผลไม้ หมวดผลติภณัฑ์จากเหมอืง สงูขึน้ร้อยละ 5.0 สนิค้าส้าคญัทีร่าคาสงูขึน้ 
ได้แก่ น�ำ้มนัปิโตรเลยีมดบิและก๊าซธรรมชาต ิ ปรบัตามภาวะตลาดโลกและหมวด
ผลติภณัฑ์อตุสาหกรรม สงูขึน้ร้อยละ 0.8 จากสนิค้าส้าคญั ได้แก่ข้าวสารเจ้า ข้าวนึง่ 
ปลายข้าว ปลาหมกึแช่แขง็ น�ำ้มนัปาล์มดบิ/บรสิทุธิ ์ด้ายใยสงัเคราะห์ ผ้าฝ้าย ผ้าดบิ 
น�ำ้มนัเชือ้เพลงิ ผลติภณัฑ์ยาง และส่วนประกอบคอมพวิเตอร์

จากการปรับราคาสู่ภาวะปกติ เนื่องจากที่ผ่านมามีการให้ส่วนลดสูง 
ประกอบกับต้นทนุสูงข้ึนตามราคาถ่านหนิ หมวดวสัดุก่อสร้างอืน่ ๆ  สงูขึน้ร้อยละ 0.1 
(ทรายถมที ่อลมูเินยีมแผ่นเรยีบ ยางมะตอย) ในส่วนของยางมะตอย เป็นผลมาจาก
การปรบัราคาของน้ามนัดบิ แนวโน้มดชันรีาคาวสัดกุ่อสร้าง คาดว่าจะยงัคงขยายตวั
ต่อเนื่องจากแรงขับเคล่ือนโครงการก่อสร้างขนาดใหญ่ของภาครัฐ เช่น โครงการ
พฒันาระเบยีงเศรษฐกจิภาคตะวนัออก (EEC) ทีท้่าให้นกัลงทนุทัง้ในประเทศและ
ต่างประเทศเข้ามาลงทนุ อกีทัง้คณะกรรมการนโยบายการพฒันาระเบยีงเศรษฐกจิ
พเิศษ ภาคตะวนัออก (EEC) ได้ปลดลอ็ก พ.ร.บ.ฮัว้ประมลูPPP Fast Track โดยให้
บรษิทัต่างชาตทิีเ่ป็นรฐัวสิาหกจิเข้าร่วมประมลูได้ส่งผลให้โครงการรถไฟความเรว็สงู
เชือ่ม 3 สนามบนิกรงุเทพ - อูต่ะเภาเงนิลงทนุ 2.4 แสนล้านบาท สามารถดาเนนิการ
ต่อไปได้ตามแผนทีก่�ำหนด

ดัชนีราคาส่งออก เดือนเมษายน 2561 เท่ากับ 101.0 เทียบกับเดือน
เมษายน 2560 (ปี 2555=100) สงูขึน้ร้อยละ 4.7 (YoY) ปรบัสงูขึน้ทกุหมวดสนิค้า 
ได้แก่ หมวดสนิค้าอตุสาหกรรม สงูขึน้จากเครือ่งใช้ไฟฟ้า เครือ่งอเิลก็ทรอนกิส์ โดย
เฉพาะเครื่องคอมพิวเตอร์ อุปกรณ์และส่วนประกอบ นอกจากนี้ เม็ดพลาสติก 
เคมีภัณฑ์ เหล็ก เหล็กกล้าและผลิตภัณฑ์ ยานพาหนะ อุปกรณ์และส่วนประกอบ 
ปรับตัวสูงขึ้นตามความต้องการสินค้าจากตลาดต่างประเทศ หมวดสินค้าแร่และ
เชื้อเพลิง สูงขึ้นจากน้ามันส�ำเร็จรูป ตามแนวโน้มราคาน้ามันดิบตลาดโลกที่ปรับ
ตัวสูงขึ้น หมวดสินค้าเกษตรกรรม สูงขึ้นจากข้าว ผลิตภัณฑ์มันส�ำปะหลัง ไก่สด
แช่เย็นแช่แข็ง และหมวดสินค้าอุตสาหกรรมการเกษตร สูงขึ้นจากอาหารทะเล
กระปอ๋งและแปรรูปตามความต้องการสินคา้เพื่อใช้ในอตุสาหกรรมอาหารที่มกีาร
ขยายตัว ขณะที่กลุ่มสินค้าส�ำคัญที่ราคาลดลง ได้แก่ ยางพารา น้าตาลทราย ตาม
ปริมาณผลผลิตส่วนเกินที่มีอยู่ในตลาดเป็นปริมาณมาก

ดัชนีราคาน�ำเข้า เดือนเมษายน 2561 เท่ากับ 93.1 เทียบกับเดือน
เมษายน 2560 (ปี 2555=100) สงูขึน้ร้อยละ 6.4 (YoY) ปรบัสงูขึน้ทกุหมวดสนิค้า 
โดยได้รบัแรงหนนุจากหมวดสนิค้าเชือ้เพลงิเป็นหลกั ได้แก่ น�ำ้มนัดบิ ก๊าซธรรมชาติ
ปิโตรเลยีม และน�ำ้มนัส�ำเรจ็รปู จากการปรบัลดก�ำลงัการผลติลงอย่างต่อเนือ่งของ
ผู้ผลิตน�ำมันทั้งในและนอกกลุ่มโอเปก หมวดสินค้าวัตถุดิบและกึ่งส�ำเร็จรูป ได้แก่ 
เคมีภัณฑ์ เหล็ก เหล็กกล้า และผลิตภัณฑ์ ทองค้า สินแร่โลหะอื่น ๆ หมวดสินค้า
ทุน ได้แก่ เครื่องจักรกลและส่วนประกอบ เครื่องจักรไฟฟ้าและส่วนประกอบ 
ผลติภณัฑ์โลหะ หมวดยานพาหนะและอปุกรณ์การขนส่ง ได้แก่ ส่วนประกอบและ
อุปกรณ์ยานยนต์ รถยนต์นั่ง และหมวดสินค้าอุปโภคบริโภค ได้แก่ ผลิตภัณฑ์
เวชกรรมและเภสัชกรรม สบู่ ผงซักฟอก และเครื่องส�ำอาง
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การส่งออกของไทยในเดอืนเมษายน 2561  ขยายตวัสงูขึน้ทีร้่อยละ 12.3 
เติบโตต่อเนื่องเป็นเดือนที่ 14 หรือคิดเป็นมูลค่า 18,946 ล้านดอลลาร์สหรัฐ  
โดยการส่งออกในตลาดส�ำคัญขยายตัวเกือบทุกตลาด โดยเฉพาะตลาดอินเดีย 
CLMV สหภาพยุโรป (15) ญี่ปุ่น ที่ขยายตัวเร่งขึ้นจากเดือนก่อน อีกทั้งการส่งออก
ไปตลาดจนีกลบัมาขยายตวัได้ในระดบัสงู ส�ำหรบัการส่งออกสนิค้ากลุม่อตุสาหกรรม 
ขยายตวัต่อเนือ่งเป็นเดอืนที ่14 โดยสนิค้าทีม่กีารขยายตวัในระดบัสงู ได้แก่ รถยนต์
และส่วนประกอบ เครื่องคอมพิวเตอร์ อุปกรณ์และส่วนประกอบ เม็ดพลาสติก 
และน�้ำมันส�ำเร็จรูป ขณะที่การส่งออกสินค้ากลุ่มเกษตรและอุตสาหกรรมเกษตร
กลับมาขยายตัวที่ร้อยละ 9.8 สินค้าที่ขยายตัวได้ดี ได้แก่ ผัก ผลไม้สด แช่แข็ง 
กระป๋องและแปรรูป ข้าว ผลิตภัณฑ์มันส�ำปะหลัง และไก่สดแช่แข็งและแปรรูป 
ขณะที่สถานการณ์การส่งออกยางพาราเริ่มส่งสัญญาณดีขึ้น แนวโน้มการส่งออก
ในปี 2561 คาดว่าจะขยายตัวได้ใกล้เคียงกับเป้าหมายการส่งออกที่ร้อยละ 8 โดย
มปัีจจยัสนบัสนนุจากอุปสงค์ท่ีแข็งแกร่งในตลาดศักยภาพสอดคล้องกบัเศรษฐกจิ
โลกทีข่ยายตวัอย่างต่อเนือ่ง และราคาน�้ำมนัเริม่ปรบัตวัสงูข้ึนส่งผลดต่ีอราคาสินค้า
โภคภณัฑ์ นอกจากนี ้ดชันภีาวะธรุกจิส่งออกในเดอืนพฤษภาคม 2561 อยูท่ี ่55.5 
สูงกว่าระดับ 50 สะท้อนว่าผู้ประกอบการมีมุมมองที่เป็นบวกต่อการส่งออกจาก
การขยายตวัของมลูค่าการส่งออก มลูค่าค�ำสัง่ซือ้ใหม่ มลูค่าการจ้างงาน และมลูค่า
สินค้าคงคลัง

การส่งออกไปตลาดส�ำคัญๆ ขยายตัวเกือบทุกตลาด ยกเว้น ตลาดอาเซียน 
5 และตลาดตะวันออกกลาง โดยการส่งออกไปยังตลาดหลักขยายตัวสูงถึงร้อยละ 
13.9 โดยเป็นการขยายตวัในทกุตลาด ทัง้การส่งออกไปสหรฐัฯ ญีปุ่น่ และสหภาพ
ยุโรป (15) ที่ขยายตัวร้อยละ  9.6 14.8 และ18.5 ตามล�ำดับ ขณะที่การส่งออก
ไปตลาดศักยภาพขยายตัวได้ดีต่อเนื่องที่ร้อยละ 11.1 โดยการส่งออกอินเดียยัง
ขยายตัวสูงต่อเนื่องที่ร้อยละ 28.7 ประกอบกับการส่งออกจีนกลับมาขยายตัวสูง
ถึงร้อยละ 19.9 หลังจากหดตัวในเดือนก่อนหน้า การส่งออกไป CLMV ฮ่องกง 
เกาหลีใต้ ขยายตัวร้อยละ 19.3 13.8 และ 9.9 ตามล�ำดับ ด้านตลาดศักยภาพ
ระดับรองฟื้นตัวสูงและขยายตัวร้อยละ 13.8  จากร้อยละ 5.9 ในเดือนมีนาคม 
และตลาดส่วนใหญ่ขยายตัวในระดับ 2 หลัก อาทิ การส่งออกไปทวีปออสเตรเลีย 
แอฟริกา ลาตินอเมริกา และรัสเซียและกลุ่มประเทศ CIS  ที่ขยายตัวร้อยละ 16.9 
19.7 23.4และ 28.0 ตามล�ำดับ อย่างไรก็ตาม การส่งออกไปตะวันออกกลางหด
ตัวครั้งแรกในรอบ 8 เดือน ที่ร้อยละ 4.9

การส่งออกในปี 2561 คาดว่าจะขยายตัวได้อย่างต่อเนื่อง ตามการขยาย
ตัวของเศรษฐกิจโลกที่อยู่ในเกณฑ์ดี และมีการกระจายตัวมากขึ้น โดยเศรษฐกิจ
สหรัฐฯ มีพื้นฐานการขยายตัวแข็งแกร่งจากการจ้างงานที่อยู่ในระดับสูงและ
มาตรการกระตุ้นทางด้านภาษี กลุ่มประเทศยูโรโซน แนวโน้มขยายตัวได้ในเกณฑ์
ดี ตามการสนับสนุนจากนโยบายการเงินผ่อนคลายอย่างต่อเนื่อง ตลาดแรงงาน
ปรับตัวดีขึ้นอย่างช้าๆ และการส่งออกขยายตัวดี นอกจากนี้ เศรษฐกิจหลาย
ประเทศในเอเชีย ขยายตัวได้ดีเช่นเดียวกัน เศรษฐกิจจีนแนวโน้มยังไปได้ดี  

เดือนเมษายน 2561 มีมูลค่า 20,229 ล้านเหรียญสหรัฐฯ ขยายตัวร้อยละ 
20.4 เมื่อเทียบกับเดือนเดียวกันของปีที่ผ่านมา โดยเป็นการขยายตัวของน�้ำมันดิบ 
(+81.6%) เคร่ืองจักรกลและส่วนประกอบ (+12.4%) เครื่องจักรไฟฟ้าและส่วน
ประกอบ (+14.6%) เคมีภัณฑ์ (+21.0%) และเหล็ก เหล็กกล้า (+23.5%)แหล่งน�ำ
เข้าส�ำคัญของไทย 5 อันดับแรก  ได้แก่ จีน  (+21.3%) ญี่ปุ่น  (+13.9%) มาเลเซีย 
(+56.8%) สหรัฐอเมริกา (+14.8%) และสหรัฐอาหรับเอมิเรตส์ (+24.2%)

เดือนเมษายน 2561  ขาดดุลการค้ามูลค่า  1,283 ล้านเหรียญสหรัฐฯ  
ภาพรวมดุลการค้า 2561 (ม.ค.-เม.ย.) เกินดุลการค้ามูลค่า 673 ล้านเหรียญสหรัฐฯ

ดชันรีาคาสนิค้าส่งออกเดอืนเมษายน  2561 อยูท่ี ่101.0 (ปี2555=100) 
สูงขึ้นร้อยละ 4.7 เมื่อเทียบกับเดือนเดียวกันของปีก่อน จากการเพิ่มขึ้นของ
ดัชนีราคาส่งออกหมวดสินค้าเกษตรกรรม เพิ่มขึ้นร้อยละ 9.6  หมวดสินค้า
อุตสาหกรรมการเกษตร  ขยายตัวร้อยละ 2.0 หมวดสินค้าอุตสาหกรรม  เพิ่ม
ขึ้นร้อยละ  3.6 และหมวดสินค้าแร่และเชื้อเพลิง  เพิ่มขึ้นร้อยละ 22.7

ดัชนีราคาสินค้าน�ำเข้าเดือนเมษายน  2561 อยู่ที่ 93.1 (ปี 2555=100) ขยายตัวร้อยละ 6.8 เมื่อเทียบกับเดือนเดียวกันของปีก่อน จากการเพิ่มขึ้นของดัชนี
ราคาน�ำเข้าหมวดสินค้าเชื้อเพลิงเพิ่มขึ้นร้อยละ  +23.9 หมวดสินค้าทุนเพิ่มขึ้นร้อยละ +2.5 สินค้าสินค้าวัตถุดิบและกึ่งส�ำเร็จรูปเพิ่มขึ้นร้อยละ +5.0 หมวดสินค้า
อุปโภคบริโภค เพิ่มขึ้นร้อยละ +2.5 และหมวดยานพาหนะและอุปกรณ์การขนส่ง เพิ่มขึ้นร้อยละ +5.8

 เมษายน 2561 มกราคม - เมษายน 2561

  มูลค่าล้านเหรียญสหรัฐ (%YoY) มูลค่าล้านเหรียญสหรัฐ (%YoY)

ส่งออก 18,946 12.3 81,775 11.5

นำ�เข้า 20,229 20.4 81,102 17.2

ดุลการค้า 1,268 1,957

การค้าระหว่างประเทศของไทย : เมษายน 2561
การส่งออก

การน�ำเข้า

ดุลการค้า

ราคาสินค้าส่งออก - น�ำเข้า 

การค้าระหว่างประเทศของไทย

สินค้าและตลาดส่งออก 5 อันดับแรก เดือนพฤษภาคม 2561

สินค้าและแหล่งน�ำเข้า 5 อันดับแรก เดือนเมษายน 2561

ดัชนีราคาส่งออก - น�ำเข้า

สินค้า มูลค่า Δ สัดส่วน ประเทศ มูลค่า Δ สัดส่วน

  (ล้าน USD) (%YoY) (%)   (ล้าน USD) (%YoY) (%)

รถยนต์ อุปกรณ์และส่วนประกอบ 2,580 3.4 11.5 จีน 2,490 -8.7 11.1
เคร่ืองคอมพิวเตอร์อุปกรณ์
และส่วนประกอบ 1,850 18.2 8.3 สหรัฐอเมริกา 2,439 11.1 10.9

อัญมณีและเครื่องประดับ 1,054 -2.4 4.7 ญี่ปุ่น 2,075 5.7 9.3

ผลิตภัณฑ์ยาง 860 -8.9 3.9 เวียดนาม 1,063 12.4 4.8

เม็ดพลาสติก 848 15.8 3.8 มาเลเซีย 1,038 13.1 4.6

สินค้า มูลค่า Δ สัดส่วน ประเทศ มูลค่า Δ สัดส่วน

  (ล้าน USD) (%YoY) (%) (ล้าน USD) (%YoY) (%)

น�้ำมันดิบ 2,393 27.3 11.3 จีน 11,724 16.4 19.3

เครื่องจักรและส่วนประกอบ 1,887 74.3 8.9 ญี่ปุ่น 8,532 14.1 14.0

เครื่องจักรไฟฟ้าและส่วนประกอบ 1,595 -1.6 7.6 มาเลเซีย 3,867 -13.3 6.4

เคมีภัณฑ์ 1,445 4.6 6.9 สหรัฐอเมริกา 3,301 11.6 5.4

เหล็ก เหล็กกล้าและผลิตภัณฑ์ 1,419 -3.3 6.7
สหรัฐอาหรับ
เอมิเรตส์ 2,306 34.2 3.8

ดัชนีราคา การเปล่ียนแปลง (%MoM)  การเปล่ียนแปลง (%YoY)

  ก.พ. 61 มี.ค. 61 เม.ย. 61 เม.ย. 61 ม.ค. - เม.ย. 61

ส่งออก 0.2 0.3 0.4 4.7 4.7

นำ�เข้า 0.2 0.2 0.4 6.4 6.6

หมายเหตุ : มูลค่า - ล้านเหรียญสหรัฐ

หลังจากไตรมาสแรกของปีขยายตัวได้ดีกว่าคาดการณ์ โดยได้รับปัจจัยสนับสนุน
จากการลงทุนภาคเอกชนและการส่งออกขยายตัวสูง เศรษฐกิจญี่ปุ่นมีแนวโน้ม
ขยายตัวต�่ำกว่าคาดการณ์เดิม เนื่องจากอุปสงค์ภายในประเทศยังอ่อนแอ แต่
อย่างไรก็ตามการส่งออกยงัขยายตัวต่อเนือ่งโดยเฉพาะกลุ่มสินค้าเทคโนโลยอัีนจะ
ส่งผลดีต่อการส่งออกไทยที่อยู่ในห่วงโซ่การผลิต 

นอกจากนี ้ทศิทางราคาน�ำ้มนัทีม่แีนวโน้มอยูเ่หนอืระดบั 70 ดอลลาร์สหรฐั
ต่อบาร์เรล จากการขยายข้อตกลงการปรับลดก�ำลังการผลิตน�้ำมันของกลุ่มผู้ผลิต 
OPEC และ Non-OPEC รวมทั้งอุปทานน�้ำมันที่ลดลงจากปัญหาในประเทศผู้ส่ง
ออกน�้ำมันอย่างเวเนซุเอลา และความกังวลต่อการคว�่ำบาตรอิหร่านรอบใหม่จาก
สหรฐัฯ จะส่งผลให้ราคาสนิค้าเกษตรและสนิค้าทีเ่กีย่วเนือ่งกบัน�ำ้มนัปรบัตวัสงูขึน้ 
โดยราคาส่งออกสินค้าเกษตรส�ำคัญโดยเฉพาะ ข้าว มันส�ำปะหลัง เริ่มปรับตัวสูง
ขึ้น ในขณะที่ราคายางพารามีแนวโน้มดีขึ้นแม้ราคายังติดลบ นอกจากนี้ ค่าเงิน
บาทที่มีแนวโน้มอ่อนค่าจะช่วยสนับสนุนการส่งออกในช่วงที่เหลือของปี และส่ง
ผลดีต่อรายได้จากการส่งออกในรูปเงินบาทอีกทางหนึ่ง
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ราคาทองค า  

 
ราคาทองค า เดือนพฤษภาคม เฉล่ียอยูท่ี่ 19,587.5 บาทลดลลง ร้อยละ 0.6 เม่ือเทียบกบัเดือนก่อนหนา้ ซ่ึง
สอดคลอ้งกบั ราคาทองค าในตลาดโลก ท่ีปรับลงร้อยละ 2.2 เน่ืองจาก อุปสงคข์องทองค ายงัอยูใ่นระดบัต ่า  
รวมทั้ง นกัลงทุนมี แนวโนม้ ลงทุนในตลาดพนัธบตัรมากข้ึน หลงัจาก ผลตอบแทนพนัธบตัร  10 ปี ของ
สหรัฐฯ เพิ่มสูงข้ึนท่ีระดบัร้อยละ 3.0 นอกจากน้ีสถานการณ์ความตึงเครียดระหวา่งเกาหลีเหนือและสหรัฐฯ 
ผอ่นคลายลงชดัเจน ส่วนราคาทองค า ในปี 2561 ยงัมีแนวโนม้ปรับตวั เพิ่มข้ึนอยา่งชา้ ๆ และการลงทุนใน
ทองค าอาจจะไม่ร้อนแรงมากนกั เน่ืองจากสินทรัพยเ์ส่ียงอ่ืนๆ ใหผ้ลตอบแทนสูงกวา่ทองค า เช่น ตลาด
หลกัทรัพยข์องประเทศต่างๆ เป็นตน้ ท าใหน้กัลงทุนยงัสนใจลงทุนในสินทรัพยอ่ื์นๆ มากกวา่ทองค า 

ราคาน า้มัน 

 
ราคาน ้ามนัดิบเดือนพฤษภาคมปรับตวัเพิ่มข้ึนร้อยละ 5.3เม่ือเทียบกบัเดือนก่อนหนา้ โดยราคาน ้ามนัดิบWTI 
เฉล่ียอยูท่ี่ 69.8 ดอลลาร์ สรอ . ต่อ บาร์เรล เป็นระดบัสูงสุดในรอบ 42 เดือน เน่ืองเศรษฐกิจโลกมีแนวโนม้
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THB/Baht ราคาทองค าเฉลีย่รายเดอืน

London Gold PM TH-Gold Selling 

USD/Troy oz
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ราคาน ้ามนัเฉลีย่รายเดอืน

WTI TH- HS Diesel TH-Gasohol 95 E20

USD/BBL

สถานการณ์ราคาทองค�ำ ราคาน�้ำมัน อัตราแลกเปลี่ยน และราคาสินค้าเกษตร
พฤษภาคม 2561

ราคาทองค�ำ

อัตราแลกเปลี่ยน

ราคาน�้ำมัน

ข้าว

ยางพารา

เดือน
สินค้า

เม.ย. 61 พ.ค. 61
%∆

(MoM) 
เม.ย. 61 พ.ค. 61

%∆
(YoY) 

ข้าว : (Baht/100 Kg)            
ข้าวขาว 5% (ใหม่) 1,263.13 1,290.71 2.18 1,271.67 1,290.71 1.50

ข้าวหอมมะลิ 100% ชั้น 2 3,291.25 3,390.24 3.01 1,983.57 3,390.24 70.92

ยางพารา : (Baht/Kg)            
แผ่นรมควัน ชั้น 3 (f.o.b) 53.95 55.74 3.32 75.67 55.74 -26.33

ยางแท่ง STR 20 (f.o.b) 44.48 46.24 3.96 59.75 46.24 -22.62

ทองคำ�            
ลอนดอน PM (USD/Troy oz) 1271.2 1,243.80 -2.15 1,188.4 1,243.8 4.70

ไทย (THB/Baht) 19,709.50 19,587.50 -0.62 20,272.20 19,587.50 -3.40

น้ำ�มันดิบ : (USD/BBL)            
WTI 66.30 69.80 5.30 48.70 69.80 43.50

อัตราแลกเปลี่ยน            
THB/USD 31.3 32.00 2.09 34.50 32.00 -7.20

ราคาทองค�ำเดือนพฤษภาคมเฉลี่ยอยู่ที่ 19,587.5 บาทลดลลงร้อยละ 0.6 เมื่อเทียบ
กับเดือนก่อนหน้า ซึ่งสอดคล้องกับราคาทองค�ำในตลาดโลกที่ปรับลงร้อยละ 2.2 เนื่องจาก
อปุสงค์ของทองค�ำยงัอยูใ่นระดบัต�ำ่ รวมทัง้นกัลงทนุมแีนวโน้มลงทนุในตลาดพันธบตัรมากขึน้ 
หลังจากผลตอบแทนพันธบัตร 10 ปี ของสหรัฐฯ เพิ่มสูงขึ้นที่ระดับร้อยละ 3.0 นอกจากนี้
สถานการณ์ความตงึเครยีดระหว่างเกาหลเีหนอืและสหรฐัฯ ผ่อนคลายลงชดัเจนส่วนราคาทองค�ำ 
ในปี 2561 ยังมีแนวโน้มปรับตัวเพิ่มขึ้นอย่างช้า ๆ และการลงทุนในทองค�ำอาจจะไม่ร้อนแรง
มากนกั เนือ่งจากสนิทรพัย์เสีย่งอืน่ ๆ  ให้ผลตอบแทนสงูกว่าทองค�ำ เช่น ตลาดหลกัทรพัย์ของ
ประเทศต่างๆ เป็นต้น ท�ำให้นักลงทุนยังสนใจลงทุนในสินทรัพย์อื่นๆ มากกว่าทองค�ำ

ค่าเงินบาทเดือนพฤษภาคมเฉลี่ยอยู่ที่ 31.97 บาทต่อดอลลาร์ สหรัฐ อ่อนค่าร้อยละ 
2.1 เมือ่เทยีบกับเดือนก่อนหน้าซึง่เป็นการอ่อนค่ามากทีสุ่ดในรอบ 33 เดือนเนือ่งจากดอลลาร์ 
สหรัฐ แข็งค่าขึ้นตามการปรับเพิ่มขึ้นของผลตอบแทนพันธบัตร 10 ปี ของสหรัฐฯ หลังจาก 
มกีารคาดการณ์ว่าธนาคารกลางสหรฐัฯ จะปรบัขึน้อตัราดอกเบีย้นโยบายเรว็กว่าคาดการณ์เดมิ 
ทั้งนี้ คาดว่าในช่วงที่เหลือของปีค่าเงินจะมีแนวโน้มอ่อนค่าต่อเนื่อง แต่อาจจะมีความผันผวน
จากความไม่แน่นอนของนโยบายการค้าระหว่างประเทศของสหรัฐ ขณะที่ อัตราแลกเปลี่ยน 
ทัง้ ปี 2561คาดว่าจะเคลือ่นไหวอยูท่ี ่31.0–33.0 บาท ต่อ ดอลลาร์ สหรฐั โดยปัจจัยสนบัสนนุ
ให้ค่าเงินแข็งค่า ประกอบด้วย ปัญหาความกังวลต่อสถานการณ์ Trade War ระหว่างสหรัฐฯ 
กับจีน และแนวโน้มการด�ำเนินนโยบายกีดกันทางการค้าเพิ่มเติมของสหรัฐฯ ขณะที่ปัจจัย 
ทีท่�ำให้ค่าเงนิอ่อนค่า ประกอบด้วย (1) ธนาคารกลางสหรฐัฯ มแีนวโน้มปรบัเพิม่อตัราดอกเบีย้
นโยบายอกี 2-3 ครัง้ในปี 2561  และ (2) แนวโน้มการฟ้ืนตวัอย่างแขง็แกร่งของเศรษฐกจิสหรฐัฯ

ราคาน�ำ้มนัดบิเดอืนพฤษภาคมปรบัตวัเพิม่ขึน้ร้อยละ 5.3เมือ่เทยีบกบัเดอืนก่อนหน้า 
โดยราคาน�้ำมันดิบWTI เฉลี่ยอยู่ที่69.8 ดอลลาร์ สหรัฐ ต่อ บาร์เรล เป็นระดับสูงสุดในรอบ 
42 เดือน เนื่องเศรษฐกิจโลกมีแนวโน้มขยายตัวอย่างแข็งแกร่ง ประกอบกับความกังวลต่อ
อุปทานน�้ำมันในตลาดโลกจะลดลง หลังจากสหรัฐฯ ประกาศถอนตัวจากมาตรการคว�่ำบาตร
อหิร่าน ทัง้นีค้าดว่าราคาน�ำ้มนัดบิ (Dubai) ในช่วงทีเ่หลอืของปี 2561 จะอยูท่ีร่ะดบั 65.0-75.0  
ดอลลาร์ สหรัฐ ต่อ บาร์เรลโดยมีปัจจัยขับเคล่ือนหลักจากการฟื้นตัวอย่างแข็งแกร่งของ
เศรษฐกจิโลก และการรกัษาระดบัการผลติของกลุม่ประเทศ OPEC ท�ำให้อปุสงค์และอปุทาน
น�ำ้มนัปรบัเข้าสูส่มดลุ อย่างไรกต็ามยงัต้องตดิตามสถานการณ์การยกเลกิการคว�่ำบาตรอหิร่าน
ของสหรัฐฯ อย่างต่อเนื่อง ว่าจะน�ำมาสู่การถอนตัวของประเทศอื่นๆ ตามมาด้วยหรือไม่  
ซึง่อาจจะส่งผลกระทบต่ออปุทานน�ำ้มนัในตลาดโลกอย่างมนียัส�ำคัญ และส่งผลให้ราคาน�ำ้มนั
อาจจะเร่งขึ้นได้

ราคาขายส่งเฉลี่ยข้าวขาว 5% (ใหม่) และราคาขายส่งเฉลี่ยข้าวหอมมะลิ 100% ชั้น 
2 (ใหม่) เดือนพฤษภาคม 2561ยังคงปรับตัวเพิ่มข้ึนอย่างต่อเนื่อง โดยเฉพาะข้าวหอมมะลิ 
100% ชั้น 2 (ใหม่) ราคาปรับตัวสูงกว่าปีที่ผ่านมาถึงร้อยละ 70 เนื่องจากตลาดข้าวทั้งในและ
ต่างประเทศมีความต้องการข้าวหอมมะลิไทยเพิ่มสูงข้ึนอย่างมาก ซึ่งส่วนหนึ่งเป็นผลมาจาก
นโยบายและมาตรการของภาครัฐที่มีออกมาเป็นระยะๆ และการบริหารจัดการสินค้าเกษตร
ทัง้ระบบ ประกอบกบับางพืน้ทีป่ระสบปัญหาอทุกภยั ส่งผลให้ผลผลติข้าวหอมมะลิออกสู่ตลาด
ลดลงด้วย 

ราคายางแผ่นรมควนัชัน้ 3 และราคายางแท่ง STR 20 (ราคาเฉล่ีย ณ ท่าเรือกรุงเทพฯ 
และท่าเรอืสงขลา) เดือนพฤษภาคม 2561 เฉล่ียอยูท่ีกิ่โลกรมัละ 55.74 บาท และ 49.24 บาท 
ตามล�ำดบั โดยราคายางแผ่นรมควนัชัน้ 3 และราคายางแท่ง STR 20 เพิม่ขึน้จากเดอืนเมษายน 
2561 คิดเป็นร้อยละ 3.32 และ 3.96 ราคายางโดยภาพรวมปรับตัวสูงขึ้นตามทิศทางราคา
ยางในตลาดล่วงหน้าของต่างประเทศ และได้รับปัจจัยสนับสนุนจากผู้ประกอบการภายใน
ประเทศมีความต้องการยางในการส่งมอบ ค่าเงินบาทอ่อนค่าลงเมื่อเทียบกับดอลลาร์สหรัฐ 
และราคาน�้ำมันดิบปรับตัวสูงข้ึน เนื่องจากสถานการณ์ตึงเครียดในตะวันออกกลาง และ 
การคาดการณ์ว่าสหรัฐฯ จะประกาศถอนตัวจากข้อตกลงนิวเคลียร์อิหร่าน ประกอบกับของ
เศรษฐกิจจีน และสหรัฐฯ ปรับตัวดีขึ้น

ราคาสินค้ารายเดือน

ราคาทองค�ำเฉลี่ยรายเดือน

ขยายตวัอยา่งแขง็แกร่ง ประกอบกบัความกงัวลต่อ อุปทานน ้ามนัในตลาดโลกจะลดลง หลงัจาก สหรัฐฯ  
ประกาศถอนตวัจากมาตรการคว  ่าบาตร อิหร่าน ทั้งน้ีคาดวา่ ราคาน ้ามนัดิบ (Dubai) ในช่วงท่ีเหลือของ ปี 
256 1จะอยูท่ี่ระดบั 65.0-75.0 ดอลลาร์ สรอ . ต่อ บาร์เรล โดยมีปัจจยัขบัเคล่ือนหลั กจากการฟ้ืนตวัอยา่ง
แขง็แกร่งของเศรษฐกิจโลก และการรักษาระดบัการผลิตของกลุ่มประเทศ OPEC ท าใหอุ้ปสงคแ์ละอุปทาน
น ้ามนัปรับเขา้สู่สมดุล  อยา่งไรก็ตามยงัตอ้งติดตามสถานการณ์การยกเลิกการคว  ่าบาตรอิหร่านของสหรัฐฯ 
อยา่งต่อเน่ือง วา่จะน ามาสู่การถอนตวัของประเทศอ่ืนๆ ตามมาดว้ยหรือไม่ ซ่ึงอาจจะส่งผลกระทบต่อ
อุปทานน ้ามนัในตลาดโลกอยา่งมีนยัส าคญั และส่งผลใหร้าคาน ้ามนัอาจจะเร่งข้ึนได ้
 อตัราแลกเปลีย่น 

 
ค่าเงินบาทเดือนพฤษภาคมเฉล่ียอยูท่ี่ 31.97 บาทต่อดอลลาร์ สรอ. อ่อนค่าร้อยละ 2.1 เม่ือเทียบกบัเดือนก่อน
หนา้ซ่ึงเป็นการอ่อนค่ามากท่ีสุดในรอบ 33 เดือนเน่ืองจากดอลลาร์ สรอ. แขง็ค่าข้ึนตามการปรับเพิ่มข้ึนของ
ผลตอบแทนพนัธบตัร  10 ปี ของสหรัฐฯ หลงัจากมีการคาดการณ์วา่ธนาคารกลางสหรัฐฯ จะปรับข้ึนอตัรา
ดอกเบ้ียนโยบายเร็วกวา่คาดการณ์ เดิมทั้งน้ี คาดวา่ในช่วงท่ีเหลือของปีค่าเงินจะมีแนวโนม้อ่อนค่าต่อเน่ือง 
แต่อาจจะมีความผนัผวนจากความไม่แน่นอนของนโยบายการคา้ระหวา่งประเทศของสหรัฐ ขณะท่ี อตัรา
แลกเปล่ียน ทั้ง ปี 2561คาดวา่จะเคล่ือนไหวอยูท่ี่ 31.0–33.0 บาท ต่อ ดอลลาร์ สรอ. โดยปัจจยัสนบัสนุนให้
ค่าเงินแขง็ค่า ประกอบดว้ย ปัญหาความกงัวล ต่อสถานการณ์ Trade War ระหวา่งสหรัฐ ฯ กบัจีน และ
แนวโนม้การด าเนินนโยบายกีดกนัทางการคา้เพิ่มเติมของสหรัฐฯ ขณะท่ีปัจจยัท่ีท าใหค้่าเงินอ่อนค่า 
ประกอบดว้ย (1) ธนาคารกลางสหรัฐฯ มีแนวโนม้ปรับเพิ่มอตัราดอกเบ้ียนโยบายอีก 2-3 คร้ังในปี 2561  
และ (2) แนวโนม้การฟ้ืนตวัอยา่งแขง็แกร่งของเศรษฐกิจสหรัฐฯ  
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THB/USD
อตัราแลกเปลีย่นเฉลีย่รายเดอืน อัตราแลกเปล่ียนเฉล่ียรายเดือน

ราคาทองค า  

 
ราคาทองค า เดือนพฤษภาคม เฉล่ียอยูท่ี่ 19,587.5 บาทลดลลง ร้อยละ 0.6 เม่ือเทียบกบัเดือนก่อนหนา้ ซ่ึง
สอดคลอ้งกบั ราคาทองค าในตลาดโลก ท่ีปรับลงร้อยละ 2.2 เน่ืองจาก อุปสงคข์องทองค ายงัอยูใ่นระดบัต ่า  
รวมทั้ง นกัลงทุนมี แนวโนม้ ลงทุนในตลาดพนัธบตัรมากข้ึน หลงัจาก ผลตอบแทนพนัธบตัร  10 ปี ของ
สหรัฐฯ เพิ่มสูงข้ึนท่ีระดบัร้อยละ 3.0 นอกจากน้ีสถานการณ์ความตึงเครียดระหวา่งเกาหลีเหนือและสหรัฐฯ 
ผอ่นคลายลงชดัเจน ส่วนราคาทองค า ในปี 2561 ยงัมีแนวโนม้ปรับตวั เพิ่มข้ึนอยา่งชา้ ๆ และการลงทุนใน
ทองค าอาจจะไม่ร้อนแรงมากนกั เน่ืองจากสินทรัพยเ์ส่ียงอ่ืนๆ ใหผ้ลตอบแทนสูงกวา่ทองค า เช่น ตลาด
หลกัทรัพยข์องประเทศต่างๆ เป็นตน้ ท าใหน้กัลงทุนยงัสนใจลงทุนในสินทรัพยอ่ื์นๆ มากกวา่ทองค า 

ราคาน า้มัน 

 
ราคาน ้ามนัดิบเดือนพฤษภาคมปรับตวัเพิ่มข้ึนร้อยละ 5.3เม่ือเทียบกบัเดือนก่อนหนา้ โดยราคาน ้ามนัดิบWTI 
เฉล่ียอยูท่ี่ 69.8 ดอลลาร์ สรอ . ต่อ บาร์เรล เป็นระดบัสูงสุดในรอบ 42 เดือน เน่ืองเศรษฐกิจโลกมีแนวโนม้
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THB/Baht ราคาทองค าเฉลีย่รายเดอืน

London Gold PM TH-Gold Selling 

USD/Troy oz
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WTI TH- HS Diesel TH-Gasohol 95 E20

USD/BBLราคาน�้ำมันเฉลี่ยรายเดือน
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ปัจจุบันผลิตภัณฑ์เนื้อไก่แปรรูปของไทยสามารถขึ้นเป็น
ผูน้�ำในตลาดญีปุ่น่และแซงหน้าประเทศบราซลิซึง่เป็นผูส่้งออกราย
ใหญ่ได้ส�ำเร็จ นอกจากนี้ ประเทศไทยยังได้รับค�ำส่ังซื้อจากตลาด
สหภาพยโุรป (อยี)ู เพิม่ขึน้ เนือ่งจากไก่เนือ้ไทยได้รบัการยอมรบัใน
ด้านคุณภาพมาตรฐานสินค้าและรสชาติ รวมถึงตลาดรองอย่าง
เกาหลีใต้ และมาเลเซีย ได้ให้ความสนใจน�ำเข้าไก่แปรรูปของไทย
อย่างต่อเนื่องเช่นกัน ซึ่งจากผลดังกล่าว จึงเป็นโอกาสดีของผู้ส่ง
ออกไทยที่จะสามารถปรับราคาสูงขึ้นตามความต้องการที่เพิ่มขึ้น 
ขณะเดียวกันก็มีตลาดใหม่อื่นๆ ที่มีการเติบโตสูงที่ไม่ควรมองข้าม 
(Cr. ศิริวรรณ ทองสกุล TPSO)

ไก่ ไทยก้องโลก

ไทยมีศักยภาพสูงในการเป็นผู้ผลิต อาหารมีความพร้อมด้านทักษะฝีมือ
แรงงาน วิชาการ และเทคโนโลยีการผลิตและแปรรูป ที่ทันสมัยและครบวงจร  
ได้คุณภาพตาม มาตรฐานสากล อีกทั้ง ผู้ประกอบการมีศักยภาพในการพัฒนา 
ผลิตภัณฑ์ที่สอดคล้องกับความต้องการของ แต่ละตลาดได้อย่างมีประสิทธิภาพ 
โดยปัจจุบันอุตสาหกรรมไก่แช่แข็งและแปรรูปของไทยมีแนวโน้มเติบโตดีขึ้นตาม
ความต้องการบริโภคไก่ในตลาดโลกที่ขยายตัวต่อเนื่อง ซึ่งปัจจัยหลักเป็นผลจาก
การทีป่ระเทศคูค้่าทยอยยกเลกิมาตรการระงบัน�ำเข้าไก่สดแช่แขง็จากไทยนบัตัง้แต่
ปี 2556 เป็นต้นมา รวมถึงการขยายตลาดใหม่ๆ โดยมีการผลักดันสินค้าไก่แช่แข็ง
และแปรรูปของไทยให้เป็นที่ยอมรับในด้านคุณภาพและมาตรฐาน นอกจากนี้ 
ประเทศผูผ้ลติไก่รายใหญ่ของโลกอย่างบราซลิประสบปัญหาเรือ่งมาตรฐานสนิค้า 
ซึ่งจากปัจจัยดังกล่าวคาดว่าจะส่งผลดีต่อการส่งออกไก่ไทยท�ำให้มีความต้องการ
น�ำเข้าไก่แช่แข็งและแปรรูปเพิ่มขึ้น (พิจารณาได้จากภาพที่ 1 : แสดงแนวโน้มการ
ส่งออกไก่สดแช่เย็นแช่แข็งและแปรรูปของไทย ในปี 2555-2560 ที่ขยายตัวได้
อย่างต่อเนื่องตามความต้องการบริโภคที่เพิ่มขึ้น) 

ข้อวิเคราะห์

 
 

ส าหรับอุตสาหกรรมการส่งออกไก่แช่แขง็และแปรรูปของไทย แบ่งเป็น ไก่สดแช่เยน็แช่แขง็ และไก่
แปรรูป โดยมีสัดส่วนร้อยละ23.28  และ 76.72 ตามล าดบั ของมูลค่าการส่งออกไก่สดแช่เยน็แช่แขง็และแปรรูป
ทั้งหมดของไทย (ขอ้มูล ณ ม.ค.- เม.ย.61) ทั้งน้ี ปัจจุบนัไทยเป็นผูส่้งออกไก่แปรรูปอนัดบั 1 ของโลก โดยมี
ตลาดหลกัท่ีส าคญั ไดแ้ก่ ญ่ีปุ่น สหภาพยโุรป และเอเชีย เป็นตน้ 

นอกจากน้ี จากการท่ีไทยมีการปรับโครงสร้างการส่งออกจากเดิมท่ีเนน้การส่งออกไก่สดแช่เยน็แช่แขง็มา
เป็นไก่แปรรูปหรือไก่ปรุงสุกเพิ่มข้ึน พร้อมกบัมีการพฒันาฟาร์มเป็นระบบปิดท าใหส้ามารถควบคุมการระบาดของ
โรคไขห้วดันกไดดี้ จึงท าใหป้ระเทศคู่คา้มีความเช่ือมัน่ดา้นความปลอดภยั และส่งผลใหอุ้ตสาหกรรมไก่แช่แขง็
และแปรรูปของไทยขยายตวัตามความตอ้งการท่ีเพิ่มข้ึนดงัเช่นเม่ือปลายเดือนมีนาคม 2561 ท่ีผา่นมา ไทยสามารถ
ส่งออกเน้ือไก่และช้ินส่วนไปจีนไดเ้ป็นคร้ังแรก ซ่ึงจีนถือเป็นตลาดใหญ่ท่ีมีศกัยภาพรวมถึงล่าสุดญ่ีปุ่นมีการสั่งซ้ือ
ไก่ไทยเพิ่มข้ึนและสหภาพยโุรปเร่งน าเขา้เน้ือไก่ใหค้รบตามโควตา นอกจากน้ี ยงัมีตลาดอ่ืนๆ ของโลก เช่น 
เกาหลีใต ้(ขยายตวั 5,000% ในปี 2560)และมาเลเซีย(ขยายตวั 200%) ท่ีมีความตอ้งการสินคา้ไก่ไทยเพิ่มข้ึน
เช่นกนั ขณะท่ีตลาดอ่ืนๆ ท่ีมีการขยายตวัสูงในปี  2560 อาทิ แอฟริกาใต ้(+5,200%)และศรีลงักา(+500%)  จึง
นบัเป็นโอกาสดีของการส่งออกไก่ไทยท่ีจะผลกัดนัราคาสินคา้ใหสู้งข้ึน อยา่งไรก็ตาม ความเส่ียงอุตสาหกรรมไก่
แช่แขง็และแปรรูปของไทยยงัมีอยู ่ไดแ้ก่ ผลกระทบจากสภาพอากาศแปรปรวนท่ีอาจท าใหส้ัตวล์ม้ตาย ตน้ทุนจาก
วตัถุดิบอาหารสัตวท่ี์ปรับสูงข้ึน และการแข่งขนัทางการคา้จากประเทศคู่แข่ง เป็นตน้  

ขอเสนอแนะด้านยุทธศาสตร์ ไทยควรมุ่งเนน้ยทุธศาสตร์ดา้น1)ส่งเสริมการเช่ือมโยงเครือข่ายการน าเขา้และ
กระจายผลิตภณัฑอ์าหารไทยสู่ร้านอาหารไทยในต่างประเทศและตลาดเมืองรองในประเทศเป้าหมาย 2)ส่งเสริม
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ภาพที ่ 1 แนวโน้มการส่งออกไกส่ดแช่เย็นแช่แข็งและแปรรูป 

ปี 2555-2560

ปรมิาณการส่งออก

มูลคา่การส่งออก

ส�ำหรับอุตสาหกรรมการส่งออกไก่แช่แข็งและแปรรูปของไทย แบ่งเป็น 
ไก่สดแช่เย็นแช่แข็ง และไก่แปรรูป โดยมีสัดส่วนร้อยละ 23.28  และ 76.72  
ตามล�ำดับ ของมูลค่าการส่งออกไก่สดแช่เย็นแช่แข็งและแปรรูปทั้งหมดของไทย 
(ข้อมูล ณ ม.ค.- เม.ย.61) ทั้งนี้ ปัจจุบันไทยเป็นผู้ส่งออกไก่แปรรูปอันดับ 1  
ของโลก โดยมีตลาดหลักที่ส�ำคัญ ได้แก่ ญี่ปุ่น สหภาพยุโรป และเอเชีย เป็นต้น

นอกจากนี้ จากการที่ไทยมีการปรับโครงสร้างการส่งออกจากเดิมที่เน้น
การส่งออกไก่สดแช่เย็นแช่แข็งมาเป็นไก่แปรรูปหรือไก่ปรุงสุกเพิ่มขึ้น พร้อมกับมี
การพัฒนาฟาร์มเป็นระบบปิดท�ำให้สามารถควบคุมการระบาดของโรคไข้หวัดนก
ได้ดี จึงท�ำให้ประเทศคู ่ค้ามีความเชื่อมั่นด้านความปลอดภัย และส่งผลให้
อุตสาหกรรมไก่แช่แข็งและแปรรูปของไทยขยายตัวตามความต้องการที่เพ่ิมขึ้น  
ดังเช่นเมื่อปลายเดือนมีนาคม 2561 ที่ผ่านมา ไทยสามารถส่งออกเนื้อไก่และ 
ชิ้นส่วนไปจีนได้เป็นครั้งแรก ซึ่งจีนถือเป็นตลาดใหญ่ที่มีศักยภาพ รวมถึงล่าสุด
ญีปุ่น่มกีารสัง่ซือ้ไก่ไทยเพิม่ขึน้และสหภาพยโุรปเร่งน�ำเข้าเนือ้ไก่ให้ครบตามโควตา 
นอกจากนี้ ยังมีตลาดอื่นๆ ของโลก เช่น เกาหลีใต้ (ขยายตัว 5,200% ในปี 2560)
และมาเลเซีย(ขยายตัว 56%) ที่มีความต้องการสินค้าไก่ไทยเพ่ิมขึ้นเช่นกัน  
ขณะที่ตลาดอื่นๆ ที่มีการขยายตัวสูงในปี  2560 อาทิ แอฟริกาใต้ (+1,200%)  
ศรีลังกา(+564%)  เมียนมา (66%)และเวียดนาม( 30%)จึงนับเป็นโอกาสดีของ
การส่งออกไก่ไทยที่จะผลักดันราคาสินค้าให้สูงขึ้น อย่างไรก็ตาม ความเสี่ยง
อุตสาหกรรมไก่แช่แข็งและแปรรูปของไทยยังมีอยู่ ได้แก่ ผลกระทบจากสภาพ
อากาศแปรปรวนที่อาจท�ำให้สัตว์ล้มตาย ต้นทุนจากวัตถุดิบอาหารสัตว์ที่ปรับ 
สูงขึ้น และการแข่งขันทางการค้าจากประเทศคู่แข่ง เป็นต้น 

ขอเสนอแนะด้านยุทธศาสตร์ ไทยควรมุ่งเน้นยุทธศาสตร์ด้าน1) ส่งเสริม
การเชื่อมโยงเครือข่ายการน�ำเข้าและกระจายผลิตภัณฑ์อาหารไทยสู่ร้านอาหาร
ไทยในต่างประเทศและตลาดเมืองรองในประเทศเป้าหมาย 2) ส่งเสริมการสร้าง
มูลค่าเพิ่มพร้อมทั้ง สร้างความหลากหลายให้แก่สินค้า และ สร้างความแตกต่าง
จากสินค้าคู่แข่ง 3) เร่งเปิดตลาดใหม่ที่มีศักยภาพ เช่น แอฟริกาและศรีลังกา  
4) สร้างความเชื่อมั่นในความปลอดภัย ของสินค้าไก่ไทย (Food Safety) ในตลาด
ต่างประเทศหลังปลอดภาวะไข้หวัดนก (Cr. ทิฆัมพร ลิ้มจ�ำรูญ DITP)



TPSO Journal

	 จากจ�ำนวนคนยากจนในปี 2016 พบว่าคนไทยที่มีรายได้อยู่ใต้เส้นความยากจนมีจ�ำนวนประมาณ 5.8 ล้านคน คิดเป็น 8.9% ของประชากร เพิ่มขึ้นจากปี 
ก่อนหน้า 9.6 แสนคน หรือ 1.4%  ขณะที่คนเกือบจนมีประมาณ 5.8 ล้านคน (3,173 บาทต่อเดือน/38,070 ต่อปี) รวมคนจนและเกือบจนเท่ากับ 11.6 ล้านคน 

	 เครื่องมือก�ำหนดเกณฑ์ความต้องการพื้นฐานขั้นต�่ำของบุคคล คือ เส้นความยากจน ภาพรวมไทยมีคนจนลดลง แม้เส้นความยากจนเพิ่มสูงขึ้น แต่การ
พิจารณาสถานการณ์ความยากจนนั้น ไม่อาจสรุปได้จากจ�ำนวนและสัดส่วนของคนจนเท่านั้น แต่ควรพิจารณา “คนเกือบจน”ด้วย เนื่องจากคนเกือบจนเป็นกลุ่มที่มี
ความเส่ียงว่าจะกลับมายากจนได้ง่าย นอกจากนี้ปัญหาความเหลื่อมล�้ำ ซึ่งเป็นปัญหาเชิงโครงสร้างที่อยู่คู่กับสังคมไทยมานาน ไทยจึงควรเริ่มด�ำเนินนโยบายพัฒนา
เศรษฐกิจตามแนวคิด “การเติบโตอย่างทั่วถึง” อย่างจริงจัง

การน�ำบทเรียนการแก้ไขปัญหาความยากจนของจีนมาปรับใช้ในไทย
	 จากวธิกีารแก้ไขปัญหาความยากจนของจนีทีก่ล่าวมาข้างต้น ในบรบิทของไทย พบว่ามคีวามคล้ายคลึงกับจนีในด้านประชากร เกษตรกรรม และความเจรญิ

ของเมืองที่แตกต่างกัน ทั้งนี้จากการศึกษาในเบื้องต้น พบว่าภาครัฐและประชาชนต้องค�ำนึงในการน�ำแนวทางการแก้ไขปัญหาความยากจนของจีนไปปรับใช้ ดังนี้
	 ๑. การให้ความส�ำคัญอย่างจริงจังในการแก้ไขปัญหา โดยเจ้าหน้าที่รัฐจะต้องเป็นตัวผลักดันที่ส�ำคัญ โดยเริ่มจากล่างสู่บน กล่าวคือ เจ้าหน้าที่รัฐที่อยู่ใกล้ชิด

ชุมชนและชาวบ้านมากที่สุด จะต้องเป็นผู้ที่เข้าใจปัญหาความยากจนในท้องถิ่นนั้นๆ และสามารถน�ำมาก�ำหนดนโยบายแก้ไขปัญหารองรับในพื้นที่เป็นการเฉพาะ
	 ๒. การสร้างความร่วมมือภายในชุมชน เพื่อสร้างความเข้มแข็งด้านศักยภาพชุมชน และด้านการเงิน โดยผู้น�ำชุมชนสามารถให้ความรู้ความเข้าใจแก่สมาชิก

ในชุมชน ไม่ว่าจะในด้านการงานอาชีพ และการระดมทุนเพื่อให้สมาชิก สามารถมีแหล่งเงินมาลงทุนในการกู้ยืมมาลงทุนเพื่อใช้ในการกิจการ โดยไม่ต้องรอความช่วย
เหลือจากภาครัฐเพียงอย่างเดียว

	 ๓. การวางระบบฐานข้อมูลของผู้ที่มีรายได้น้อย เพื่อให้การแก้ไข้ปัญหาสามารถเข้าถึงและเชื่อมโยงข้อมูลระหว่างหน่วยงานได้ เนื่องจากการแก้ไขปัญหา
ความยากจนของแต่ละบคุคลมคีวามแตกต่างกนั ดงันัน้ การบูรณาการข้อมลูให้สามารถเข้าถงึได้ทกุหน่วยงาน จะท�ำให้เกดิการจดัสรรสวสัดกิารและให้ความช่วยเหลอื
ได้อย่างเหมาะสม ไม่เกิดความซ�้ำซ้อน ตรงกับสภาพปัญหาของบุคคล และลดภาระค่าใช้จ่ายด้านงบประมาณ

	 ๔. การสร้างระบบการตรวจสอบเจ้าหน้าที่รัฐ เพื่อให้การท�ำงานของภาครัฐเป็นไปอย่างมีประสิทธิภาพ การน�ำเอารูปแบบการตรวจสอบการแก้ไขปัญหา
ความยากจนของจีนมาใช้ จะช่วยให้การตรวจสอบมีความเข้มงวดเพิ่มมากขึ้น เนื่องจากเป็นการตรวจสอบเจ้าหน้าที่ระหว่างพื้นที่ อีกทั้งมีการน�ำเอาบุคคลที่สามเข้ามา
ช่วยยืนยันข้อมูล จะท�ำให้การปลอมแปลงข้อมูลคนยากจนท�ำได้ยากขึ้น ลดปัญหาการคอร์รัปชันงบประมาณช่วยเหลือคนจนของภาครัฐลง
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