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	 หลังจากสถานการณ์การระบาดของเช้ือไวรัสโควิด-19 ส่งผลกระทบต่อเศรษฐกิจ

ของประเทศอย่างมาก แม้หลายธุรกิจต้องชะลอการด�ำเนินการ กลับมีหลายธุรกิจมีโอกาส

ทางการค้าเพิ่มมากขึ้น แต่สิ่งที่ทุกภาคส่วนจะต้องเผชิญหน้าเหมือน ๆ  กันก็คือการปรับตัว

ให้สอดรับกับความเปลี่ยนแปลงของวิถีชีวิตยุคใหม่ให้เร็วที่สุด 

	 TPSO Journal ฉบบันีไ้ด้น�ำเสนอทศิทางในการปรบัตวัต่อภาคธรุกจิ ในคอลมัน์ Special Talk 
และ Special Report ขอน�ำเสนอเนื้อหาที่เกี่ยวกับเทรนด์ตลาดในอนาคต และข้อเสนอแนะ 
การปรับตัวของภาคธุรกิจ ซึ่งมีความส�ำคัญมาก เปรียบเหมือนทางลัดให้ธุรกิจประสบความส�ำเร็จ 
ในเศรษฐกิจยุคโควิดนี้

	 ก่อนจากกัน ... แม้ประเทศไทยยังต้องเผชิญกับความเปลี่ยนแปลงทางนโยบายและมาตรการ 
ต่าง ๆ  มากมาย ขอให้ทุกท่านรับมืออย่างมีสติ ป้องกันตัวเองจากการแพร่ระบาดของเชื้อไวรัสโควิด-19  
มากขึ้น และขอส่งก�ำลังใจไปยังเจ้าหน้าที่ผู้ปฏิบัติงานและทุก ๆ ท่านให้มีความเข้มแข็ง ยืนหยัด  
และปลอดภัย สามารถกลับมาด�ำเนินชีวิตตามปกติได้โดยเร็ว เราจะผ่านพ้นสถานการณ์ที่ยากล�ำบากนี้
ไปด้วยกันนะคะ

พาณิชย์ หนุน เกษตรกร
และผู้ประกอบการส่งออก
ตั้งการ์ดสู้โควิด-19

	 เมื่อช่วงวันที่ 9 - 11 กรกฎาคม 2564 ที่ผ่านมา นายภูสิต รัตนกุล เสรีเริงฤทธิ์ ผู้อ�ำนวยการส�ำนักงาน
นโยบายและยุทธศาสตร์การค้า ร่วมคณะผู้บริหารกระทรวงพาณิชย์ภายใต้การน�ำโดยนายจุรินทร์ ลักษณวิศิษฏ์  
รองนายกรัฐมนตรแีละรฐัมนตรว่ีาการกระทรวงพาณชิย์ ลงพืน้ทีภ่าคตะวันออกเฉียงเหนือ เพื่อติดตามสถานการณ ์
เศรษฐกิจการค้าส่วนภูมิภาค และแก้ไขปัญหาความเดือดร้อนของประชาชนที่ได้รับผลกระทบจากสถานการณ์ 
การแพร่ระบาดของเชื้อไวรัสโคโรน่า 2019 (โควิด-19) รวมทั้ง ติดตามโครงการประกันรายได้ที่จะช่วยยกระดับ 
รายได้แก่เกษตรกรไทย ตลอดจนติดตามความก้าวหน้าโครงการจับคู่กู้หมื่น เพื่อช่วยผู้ประกอบการ SMEs 
ที่ประกอบกิจการส่งออกให้มีเงินทุนหมุนเวียนต่อยอดทางธุรกิจไม่สะดุดภายใต้สถานการณ์ปัจจุบันนี้ 
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บรรณาธิการ 	: 	ผู้อ�ำนวยการส�ำนักงานนโยบายและยุทธศาสตร์การค้า

ผู้จัดท�ำ	 : 	ส�ำนักงานนโยบายและยุทธศาสตร์การค้า กระทรวงพาณิชย์

		  563 ถนนนนทบุรี ต�ำบลบางกระสอ อ�ำเภอเมืองนนทบุรี จังหวัดนนทบุรี 11000
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ลักษณะส�ำคัญของร้านค้าปลีกประเภท Discounter คืออะไร ?

ผู้ส่งออกไทยที่ต้องการเจาะตลาดค้าปลีก
สหภาพยุโรปควรปรับตัวอย่างไร ?

ปัจจัยที่สนับสนุนการก้าวข้ามผ่านจากร้านค้าปลีกทั่วไป ไปสู่การเป็น Discounter

การคัดเลือกผลิตภัณฑ�
ที่ขายใน Discounter

เข�มข�นมากกว�า
ร�านค�าปลีกทั่วไป

การพัฒนาผลิตภัณฑ�
ประเภทเฮ�าส�แบรนด� 
(House Brand)

ให�มีความหลากหลาย

การลดต�นทุนให�ตํา่ทีสุ่ด
ด�วยการลดบริการ

บางอย�างลง

การมีระบบ
บริหารจัดการ

ที่มีประสิทธิภาพ

การระบาดของไวรัสโควิด-19 ท�ำให้ก�ำลังซื้อของผู้บริโภคลดลง 
ร้าน Discounter จึงเติบโตขึ้นอย่างต่อเน่ือง สวนทางกับร้านค้า 
ในรูปแบบอืน่ เนือ่งจากมวีธิกีารบรหิารจดัการทีด่กีว่าและมกีารปรบัตวั  
อย่างรวดเร็ว ท�ำให้การบริหารงานมีความต่อเนื่อง 
การคาดการณ์แนวโน้มตลาด ประกอบด้วย 4 ประเดน็ส�ำคญั ได้แก่
1.ความคุ ้มค่ากับเงินท่ีจ่ายไป 2.ความสะดวก 3.คุณภาพและ 
ความสดใหม่ของสินค้า 4.การสนับสนุนผลิตภัณฑ์ของท้องถิ่น 
(ผลการส�ำรวจประชากรอติาลี อายมุากกว่า 16 ปี จ�ำนวน 1,851 คน)
โอกาสทางการค้าออนไลน์ เป็นอีกหนึ่งช่องทางที่ตอบสนองลูกค้า
ได้ดี โดยมีการน�ำเสนอขายสินค้าอย่างเป็นระบบ มีการสื่อสาร 
ที่เข้าถึงคนรุ่นใหม่

	 ภายใต้สถานการณ์การแพร่ระบาดของเชื้อโควิด-19 น้ี แม้ตัวเลขการส่งออกเดือนพฤษภาคมท่ีผ่านมามีมูลค่า 23,057.91 
ล้านเหรียญสหรัฐฯ ขยายตัว 41.59% ซึ่งถือเป็นการขยายตัวท่ีสูงที่สุดในรอบ 11 ปี แต่ส่ิงท่ีภาครัฐและเอกชนจะต้องร่วมมือกันต่อไป 
คือ จะต้องให้ความส�ำคัญกับนโยบายด้านต่าง ๆ ท่ีจะช่วยผลักดันการส่งออกอย่างเป็นรูปธรรม การเข้าใจแนวโน้มการเปล่ียนแปลงการค้า 
ท่ีเกิดข้ึน อย่างการเปล่ียนรูปแบบการค้าแบบโมเดิร์นเทรด (Modern Trade) มาเป็นร้านค้าปลีกแบบ “ดิสเคาน์เตอร์” (Discounter) 
ซึ่งมีแนวโน้มเพิ่มมากขึ้นในปัจจุบัน

ส่วนแบ่งการตลาดของร้านค้าปลีกประเภท
Discounter ตั้งแต่ปี 2005 - 2020

ที่มา: Mintel-Where next for European Discounters?

Europe: new food and drink products from discounters*, 2005-20
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บรรจุภัณฑ์สินค้าควรอยู่ในรูปแบบที่สามารถขนส่งได้ง่าย เน่ืองจาก 
การซื้อขายแบบออนไลน์ต้องอาศัยการขนส่งเป็นส�ำคัญ

การปรบัขนาดผลติภณัฑ์ให้เล็กลง เพือ่ให้สามารถขายได้ในตูข้ายอัตโนมัติ 
เป็นช่องทางใหม่ที่จะท�ำให้สินค้าขายออกได้ง่ายและเร็ว โดยเฉพาะ
สินค้าอาหารกึ่งส�ำเร็จรูป หรือสินค้าที่ใช้ในครัวเรือนทั่วไป

ผู ้ผลิตสินค้าควรปรับนโยบายการผลิตให้เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม 
ดูแลสวสัดภิาพของสตัว์ และมธีรรมาภบิาลในการด�ำเนินธุรกิจมากขึ้น 
เนื่องจากผู้บริโภคมีความอ่อนไหวต่อประเด็นดังกล่าวมากขึ้น และ 
ยังช่วยป้องกันการกีดกันทางการค้าที่อาจเกิดขึ้นในอนาคต

รูปแบบฉลากควรมีการระบุข้อมูลที่แสดงความน่าเช่ือถือของผลิตภัณฑ ์
สามารถเข้าถึงข้อมูลผลิตภัณฑ์ได้ง่าย สร้างความเชื่อมั่นให้ผู้บริโภค

เชื่อมโยงกับระบบการค้าออนไลน์ของห้างค้าปลีก และช่องทางที่หลากหลาย
มากข้ึน รวมถึงการประชาสัมพันธ์ผ่านสื่อดิจิทัลในรูปแบบต่าง ๆ เพื่อให ้
สินค้าไทยกระจายได้หลากหลายช่องทางมากยิ่งขึ้น

ที่มาข้อมูล : Mintel, กรุงเทพธุรกิจ
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โดย นายณัฐวัชร์ อัครณีวงศ์

กองวิจัยเศรษฐกิจการค้ามหภาค

การขับเคลื่อนเศรษฐกิจไทยยุคโควิด : ด้านการส่งออก

ภาคการส่งออกไทย
ความหวังใหม่ในยุคโควิด
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	 กระแสนยิม E-Commerce และอปุสงค์ทีเ่พิม่ขึน้ต่อสนิค้าอปุโภคบรโิภคและผลติภณัฑ์

เพื่อสุขภาพในยุคโควิด-19 ดันการค้าบรรจุภัณฑ์โลกในไตรมาสแรกของปี 2564 พุ่งร้อยละ 13 

เมื่อเทียบกับช่วงเดียวกันของปีก่อน จนมีมูลค่ารวม 110,985.7 ล้านเหรียญสหรัฐฯ ขณะเดียวกัน 

การรณรงค์ลดโลกร้อนและการป้องกันการติดเชื้อโควิด-19 ส่งเสริมการสร้างสรรค์บรรจุภัณฑ ์

เพื่อความยั่งยืนและสุขอนามัยท่ีดี ผู้ประกอบการจึงควรปรับตัวให้สอดคล้องกับพฤติกรรมผู้บริโภค 

ที่เปลี่ยนไป เพื่อเพิ่มศักยภาพในการแข่งขัน และก้าวทันการขยายตัวในตลาดโลก

	 มูลค่าน�ำเข้าบรรจุภัณฑ์ (พลาสติก กระดาษ แก้ว และโลหะ)1 ของโลกอยู่ที่ 53,172.2 ล้านเหรียญสหรัฐฯ เพิ่มขึ้นจากช่วงเดียวกัน

ของปีก่อนร้อยละ 12 โดยผู้น�ำเข้า 3 อันดับแรก ได้แก่ สหรัฐอเมริกา เยอรมนี และจีน มูลค่าส่งออกบรรจุภัณฑ์ของโลกอยู่ที่ 57,813.5 ล้าน 

เหรียญสหรัฐฯ เพิ่มขึ้นจากช่วงเดียวกันของปีก่อนร้อยละ 14 โดยผู้ส่งออก 3 อันดับแรกยังคงเป็นจีน เยอรมนี และสหรัฐฯ 	

	 ไทยเป็นผูส่้งออกบรรจภุณัฑ์รายใหญ่ทีส่ดุในอาเซยีน โดยมี

มูลค่าส่งออกในไตรมาสแรกของปี 2564 รวม 844.8 ล้านเหรียญ

สหรัฐฯ เพิ่มข้ึนร้อยละ 11.2 จากช่วงเดียวกันของปีก่อน รองลงมา 

ได้แก่ มาเลเซยี เวยีดนาม สิงคโปร์ และอนิโดนเีซยี ตามล�ำดบั การส่งออก 

ของไทยไปตลาดส่งออกหลักล้วนขยายตัวดี ได้แก่ สหรัฐฯ (123.6 

ล้านเหรียญสหรัฐฯ สัดส่วนร้อยละ 14.6 ขยายตัวร้อยละ 13.8) 

ญี่ปุ ่น (122.6 ล้านเหรียญสหรัฐฯ สัดส่วนร้อยละ 14.5 ขยายตัว 

ร้อยละ 6.6) เวียดนาม (78.7 ล้านเหรียญสหรัฐฯ สัดส่วนร้อยละ 9.3 

ขยายตัวร้อยละ 21.6) อินโดนีเซีย (72.7 ล้านเหรียญสหรัฐฯ สัดส่วน 

ร้อยละ 8.6 ขยายตัวร้อยละ 20.9) และจีน (51 ล้านเหรียญสหรัฐฯ

สัดส่วนร้อยละ 6 ขยายตัวร้อยละ 7.2) 

มูลค่า
(ล้าน USD)

สัดส่วน
(ร้อยละ)

การขยายตัว
(ร้อยละ)

123.6

122.6

78.7

72.7

51

14.6

14.5

9.3

8.6

6

13.8

6.6

21.6

20.9

7.2

สหรัฐฯ

ญี่ปุ่น

เวียดนาม

อินโดนีเซีย

จีน

1 วิเคราะห์จากข้อมูล Global Trade Atlas โดยพิกัดศุลกากรที่ใช้ ในการวิเคราะห์อยู่ที่ระดับ 4 หลัก ได้แก่ 3920 3921 3923 4811 4819 7010 7309 7310 และ 7612

	 บรรจุภัณฑ ์พลาสติกเป ็นบรรจุภัณฑ ์ที่ ไทยส ่งออกมากที่สุด  คิดเป ็นสัดส ่วน 

ร้อยละ 78.2 ของมูลค่าส่งออกบรรจุภัณฑ์ท้ังหมดของไทย และครองส่วนแบ่งร้อยละ 1.7 

ในตลาดโลก จุดแข็งของไทยคือ มีความได้เปรียบเชิงเทคโนโลยีและคุณภาพของบรรจุภัณฑ ์

เมื่อเทียบกับคู่แข่งหลักอย่างเวียดนาม มาเลเซีย และอินโดนีเซีย

ในไตรมาสแรกของปี 2564

ธุรกิจบรรจุภัณฑ์
ปรับตัวอย่างไรให้ชนะใจผู้บริโภค

ธุรกิจบรรจุภัณฑ์
ปรับตัวอย่างไรให้ชนะใจผู้บริโภค
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โดย นางดวงกมล คาร์พินสกี และนายสุขปิติ มณีขาว

กองวิจัยเศรษฐกิจการค้ามหภาค



	 ธุรกิจบรรจุภัณฑ์มีแนวโน้มเติบโตอย่างต่อเน่ือง โดย Businesswire (2001) 

คาดว่ามลูค่าตลาดบรรจภุณัฑ์โลกจะขยายตวัถงึร้อยละ 7.5 ต่อปี ระหว่างปี 2562-25702 

ผู้ประกอบการไทยจึงควรเตรียมความพร้อมในการเพิ่มขีดความสามารถทางการแข่งขัน 

เพือ่ช่วงชิงโอกาสทางการค้าและส่วนแบ่งตลาดทีก่�ำลังเติบโตนี ้โดยปัจจยัส�ำคัญท่ีควรค�ำนงึถงึ 

คือ การเปลี่ยนแปลงพฤติกรรมของผู้บริโภคจากการแพร่ระบาดของเชื้อไวรัสโควิด-19 

ซ่ึง McKinsey & Company (2020)3 ได้ส�ำรวจทัศนะของผู้บริโภคใน 10 ประเทศ 

ต่อคุณลักษณะของบรรจุภัณฑ์ พบข้อสรุปที่น่าสนใจ 3 ประเด็น ดังนี้

	 นอกจากนี้ McKinsey & Company (2021)4 ได้ศึกษาพฤติกรรมผู้บริโภคในเอเชียเพิ่มเติมพบว่า Generation X (ผู้ที่เกิดระหว่าง 

พ.ศ. 2510 - 2529) มีความกังวลเรื่องผลกระทบจากบรรจุภัณฑ์ต่อส่ิงแวดล้อมมากที่สุด ตามมาด้วย Generation Y หรือ Millennial 

(ผู้ที่เกิดระหว่าง พ.ศ. 2530 - 2546) และ Generation Z (ผู้ที่เกิดหลัง พ.ศ. 2546) ส่วน Baby Boomer (ผู้ที่เกิดระหว่าง พ.ศ. 2490 - 2509) 

มีความกังวลน้อยที่สุด โดยสินค้าท่ีผู้บริโภคจีนให้ความส�ำคัญเรื่องบรรจุภัณฑ์เพ่ือความยั่งยืน ได้แก่ ผลไม้และผักสด เนื้อสด และผลิตภัณฑ์นม 

ผู้บริโภคอินเดียให้ความส�ำคัญกับบรรจุภัณฑ์อาหารจานด่วน ผลิตภัณฑ์นม และอาหารสัตว์เล้ียง ส่วนผู้บริโภคอินโดนีเซียให้ความส�ำคัญ 

กับบรรจุภัณฑ์เครื่องดื่ม ผลิตภัณฑ์นม ผลไม้และผักสด

03

โควิด-19 ส่งผลให้ผู้บริโภคต้องการใช้บรรจุภัณฑ์
ที่มีความปลอดภัยด้านอาหารและสุขอนามัยเพ่ิมขึ้น
	 โดยเฉพาะในประเทศก�ำลังพัฒนา อาทิ อินเดีย อินโดนีเซีย 

และบราซิล

ผู้บริโภคยังคงให้ความส�ำคัญกับการใช้บรรจุภัณฑ์
เพ่ือความยั่งยืน

ผู้บริโภคในแต่ละประเทศเห็นต่างกันว่า
บรรจุภัณฑ์ชนิดใดเป็นมิตรกับส่ิงแวดล้อม

	 โดยผลกระทบต่อสิ่งแวดล้อมที่ผู ้บริโภคในยุโรปและญี่ปุ ่นกังวล 

มากท่ีสุดคือ การเป็นขยะทะเล ขณะที่ผู้บริโภคในเอเชียกังวลเรื่องมลพิษ 

ทางน�้ำและอากาศ นอกจากนี้ ผู้บริโภคกว่าร้อยละ 50 ในจีน อินโดนีเซีย  

สหรัฐฯ บราซิล เยอรมนี อิตาลี อินเดีย และสหราชอาณาจักร ยินดีที่จะจ่าย 

เพิ่มขึ้นส�ำหรับบรรจุภัณฑ์อาหารที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม

	 โดยผู้บริโภคสหรัฐฯ และยุโรปเห็นว่า กล่องกระดาษ ขวดแก้ว และ

เหยอืกแก้วเป็นบรรจภุณัฑ์รกัษ์โลก ขณะทีผู่บ้รโิภคจนี บราซลิ และอนิโดนเีซยี

ยกให้ ฟิล์มพลาสติกชนิดสลายตัว (Compostable Plastic) หรือรีไซเคิลได้ 

และบรรจภุณัฑ์กระดาษ เป็นบรรจภุณัฑ์รกัษ์โลก ส�ำหรบับรรจภัุณฑ์ทีเ่ป็นโทษ 

ต่อสิ่งแวดล้อมในมุมมองของผู้บริโภคทุกประเทศ คือ บรรจุภัณฑ์ที่มีส่วนผสม

ของพลาสตกิ กระดาษ และอะลมูเินยีมฟอยล์ หรอื Flexible Packaging อาทิ 

ถุงบรรจุขนมขบเคี้ยว ถุงอาหารแช่แข็ง และถุงบรรจุน�้ำยาท�ำความสะอาด 

เป็นต้น 

	 สุขอนามัยและความย่ังยืนของสิ่งแวดล้อม เป็นแนวโน้มท่ีโดดเด่นของบรรจุภัณฑ์ในยุคปัจจุบัน ผู้ประกอบการไทยควรก้าวให้ทัน 

การเปลีย่นแปลงพฤตกิรรมของผู้บริโภค เพือ่สร้างจดุแขง็ทางการตลาด และคว้าโอกาสการเติบโตของธุรกจิ รับจงัหวะการฟ้ืนตวัของเศรษฐกจิโลก

2  Businesswire, “Global Packaging Market Outlook to 2027 and the Impact of COVID-19,” 11 January 2021.
3   McKinsey & Company, “Sustainability in Packaging: Inside the Minds of Global Consumers,” December 2020.
4  McKinsey & Company, “Sustainability in Packaging: Consumer Views in Emerging Asia,” March 2021. 5TPSO Journal
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โดย กลุ่มพัฒนาแบบจำ�ลองและเครื่องชี้วัด

กองวิจัยเศรษฐกิจการค้ามหภาค

	 ส�ำนักงานนโยบายและยุทธศาสตร์การค้า ได้จัดท�ำดัชนีช้ีวัดศักยภาพ

การน�ำเข้า (Import Potential Index: IPI) ประจ�ำปี 2564 ขึ้นเพื่อเป็นเครื่องมือ

ประเมินความสามารถในการน�ำเข้าของประเทศคู่ค้าของไทย ครอบคลุมประเทศคู่ค้า 

10 ภูมิภาค รวมทั้งสิ้น 89 ประเทศ โดยพิจารณาปัจจัยทางเศรษฐกิจท่ีสะท้อน

ศักยภาพในการน�ำเข้า 6 มิติ 34 ตัวชี้วัด ประกอบด้วย

	 ประเทศที่มีคะแนนศักยภาพการน�ำเข้าสูงสุด 10 อันดับแรก ได้แก่ สหรัฐอเมริกา จีน สิงคโปร์ ฮ่องกง เนเธอร์แลนด์ เยอรมนี 
สวิตเซอร์แลนด์ ออสเตรเลีย ญี่ปุ่น และเกาหลีใต้ ตามล�ำดับ โดยภูมิภาคเอเชียตะวันออก (จีน ฮ่องกง ญี่ปุ่น และเกาหลีใต้) มีศักยภาพในการน�ำเข้า 
สูงสุดเมื่อเทียบกับภูมิภาคอื่น ๆ รองลงมา คือ ภูมิภาคอเมริกาเหนือ ยุโรป และโอเชียเนีย (ออสเตรเลียและนิวซีแลนด์) ซึ่งล้วนเป็นตลาดส่งออก
ส�ำคัญของไทยในปัจจุบัน นอกจากนี้ สิงคโปร์ มาเลเซีย และเวียดนาม ที่อยู่ในภูมิภาคเดียวกับไทย มีศักยภาพการน�ำเข้าที่สูงขึ้นอย่างน่าสนใจ

	 เมื่อน�ำผลคะแนนดัชนี IPI มาพิจารณาร่วมกับระดับมูลค่าส่งออกของไทยไปยังประเทศคู่ค้า (Export value) ความเข้มข้นของการส่งออก 
ของไทยไปยังประเทศคู่ค้า (Export intensity) และความสอดคล้องระหว่างประเภทสินค้าน�ำเข้าของประเทศคู่ค้ากับสินค้าส่งออกของไทย  
(Trade Complementarity) สามารถเลอืกกลุม่ประเทศคูค้่าทีม่ศีกัยภาพ และจดักลุม่ประเทศตามศกัยภาพการน�ำเข้า เพือ่วางแนวทางการส่งเสรมิ

การส่งออก แบ่งเป็น 5 กลุ่ม ดังนี้

รักษาฐานตลาด พัฒนาและรักษามาตรฐานสินค้าให้เป็นไปตามแนวโน้มความต้องการของตลาด และสร้างความจงรักภักดี
ต่อสินค้าไทยอย่างต่อเนื่อง

แนวทางส่งเสริมการส่งออก

รักษาฐานตลาด พัฒนาและรักษามาตรฐานสินค้า

ศักยภาพการน�ำเข้าของประเทศคู่ค้า  
•	 มีศักยภาพการน�ำเข้าสูง 
•	 ไทยส่งออกได้ในสัดส่วนสูงและส่งออกได้ตาม	
	 ศักยภาพการน�ำเข้าของประเทศคู่ค้าสหรัฐอเมริกา จีน สิงคโปร์ ฮ่องกง ออสเตรเลีย

ญี่ปุ่น นิวซีแลนด์ มาเลเซีย เวียดนาม อินโดนีเซีย อินเดีย

11 ประเทศ 

มิติเศรษฐกิจมหภาค
5 ตัวชี้วัด

มิติโครงสร้างพื้นฐาน
ทางการค้า

5 ตัวชี้วัด

มิติการค้ากับต่างประเทศ
4 ตัวชี้วัด

มิติเสถียรภาพ
ทางเศรษฐกิจ

5 ตัวชี้วัด

มิติต้นทุนทางการค้า
ระหว่างประเทศ 

7 ตัวชี้วัด

มิติแนวโน้มเศรษฐกิจ
ในอนาคต 
8 ตัวชี้วัด
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	 การจัดท�ำดัชนี IPI และแนวทางการส่งเสริมตลาดบนฐานศักยภาพ 
การน�ำเข้าของประเทศคู่ค้าข้างต้น จะเป็นประโยชน์ในการสร้างโอกาสและ 
ขยายความสัมพันธ์ทางการค้ากับต่างประเทศ อาทิ การเจรจาจัดท�ำความตกลง
การค้าเสรีกับประเทศคู่ค้าที่มีศักยภาพการส่งเสริมการส่งออกไปยังประเทศ 
ที่มีศักยภาพการน�ำเข้าสูง อีกทั้ง ยังช่วยขับเคลื่อนแผนงานกระทรวงพาณิชย ์
ปี 2564 ตามนโยบายตลาดน�ำการผลิต และเร่งรัดการน�ำรายได้เข้าประเทศ

สามารถดาวน์โหลดรายงานดัชนีชี้วัด
ศักยภาพการน�ำเข้าประจ�ำปี 2564

ฉบับเต็มได้ที่ >>

ศักยภาพการน�ำเข้าของประเทศคู่ค้า  
•	 มีศักยภาพการน�ำเข้าสูง 
•	 ไทยส่งออกได้ในสัดส่วนสูง แต่ไทยยังส่งออกไปได ้
	 น้อยกว่าศักยภาพในการน�ำเข้าของประเทศคู่ค้า

ขยายความร่วมมือและเปิดเสรีการค้าระหว่างกันมากขึ้น ตลอดจนปรับปรุงพัฒนาคุณภาพ และรักษามาตรฐานสินค้า 
ให้ตรงตามความต้องการของตลาด รวมทั้งหาช่องทางการค้าใหม่ๆ เพื่อให้ไทยสามารถส่งออกได้เพิ่มขึ้น

แนวทางส่งเสริมการส่งออก

ทวีปยุโรป 14 ประเทศ 

เยอรมนี เนเธอร์แลนด์ เดนมาร์ก 

สวิตเซอร์แลนด์ สหราชอาณาจักร ไอร์แลนด์ 

สวีเดน ฝรั่งเศส เบลเยียม สเปน เช็ก

โปแลนด์ ฮังการี อิตาลี

ทวีปยุโรป 10 ประเทศ 

นอร์เวย์ ฟินแลนด์ ออสเตรีย เอสโตเนีย ลิทัวเนีย 

โปรตุเกส ลัตเวีย สโลวัก โรมาเนีย โครเอเชีย

ทวีปเอเชีย 2 ประเทศ 

อาเซอร์ไบจาน คาซัคสถาน

ทวีปเอเชีย 5 ประเทศ 

เกาหลีใต้ สหรัฐอาหรับเอมิเรตส์
ซาอุดีอาระเบีย กาตาร์ อิสราเอล

ทวีปอเมริกา 3 ประเทศ 

แคนาดา เม็กซิโก ชิลี

ศักยภาพการน�ำเข้าของประเทศคู่ค้า  
•	 มีศักยภาพการน�ำเข้าสูง 
•	 ไทยส่งออกได้ในมูลค่าปานกลาง-น้อย 
•	 ความสอดคล้องระหว่างสนิค้าทีป่ระเทศคูค้่าต้องการ  
	 น�ำเข้าจากตลาดโลกกับสินค้าที่ไทยส่งออกไปยัง 
	 ตลาดโลกอยู่ในระดับสูง
	 (ความต้องการซื้อตรงกับความต้องการขาย)

ศักยภาพการน�ำเข้าของประเทศคู่ค้า  
•	 มีศักยภาพการน�ำเข้าสูง 
•	 ไทยส่งออกได้ในมูลค่าปานกลาง-น้อย 
•	 ความสอดคล้องระหว่างสนิค้าทีป่ระเทศคูค้่าต้องการ 
	 น�ำเข้า กับสินค้าที่ไทยส่งออกอยู่ในระดับปานกลาง

ศักยภาพการน�ำเข้าของประเทศคู่ค้า  
•	 มีศักยภาพการน�ำเข้าปานกลาง 
•	 ไทยส่งออกได้ในมูลค่าปานกลาง-น้อย 
•	 ความสอดคล้องระหว่างสนิค้าทีป่ระเทศคูค้่าต้องการ 
	 น�ำเข้ากับสินค้าที่ไทยส่งออกอยู่ในระดับสูง

ปานามา บัลแกเรีย

2 ประเทศ 

โมร็อกโก เซอร์เบีย โคลัมเบีย บาห์เรน ยูเครน

อุรุกวัย อาร์เมเนีย กานา โบลิเวีย

9 ประเทศ 

ขยายความร่วมมือและเปิดเสรีการค้าระหว่างกันมากขึ้น

ควรเริ่มศึกษาพฤติกรรมผู้บริโภค เริ่มเจาะตลาด เพื่อให้ไทยสามารถส่งออกไปยังตลาดกลุ่มนี้ให้ได้มากขึ้นในอนาคต

แนวทางส่งเสริมการส่งออก

เจาะตลาด เพิ่มโอกาสการส่งออก

พิจารณาส่งเสริมการตลาดรายสินค้า ค้นหาสินค้าที่ตลาดต้องการ ส่งเสริมการตลาดรายสินค้า และผลักดันให้สินค้าไทย
เป็นที่รู้จักมากขึ้น

แนวทางส่งเสริมการส่งออก

ส่งเสริมการตลาดรายสินค้า และผลักดันสินค้าไทย

แนวทางส่งเสริมการส่งออก

เร่งศึกษาตลาด เพื่อเพิ่มส่วนแบ่งตลาด และหาโอกาสช่องทางการค้าใหม่ ๆ

เพิ่มส่วนแบ่งตลาด และหาโอกาสช่องทางการค้าใหม่ ๆ



 

เดือนมิถุนายน 2564

ดัชนีราคาผู้บริโภค เดือนมิถุนายน 2564 สูงขึ้นร้อยละ 1.25 (YoY)

	 สถานการณ์เศรษฐกิจของประเทศมีสัญญาณปรับตัวดีขึ้น สะท้อนได้จากเครื่องชี้วัด

เศรษฐกจิส�ำคญั อาทิ มลูค่าการส่งออก อตัราการใช้ก�ำลังการผลติ ดชันผีลผลติอตุสาหกรรม 

ยอดการจัดเก็บภาษีมูลค่าเพิ่มจากการน�ำเข้า ยอดจ�ำหน่ายรถยนต์เชิงพาณิชย์และ 

รถจักรยานยนต์ท่ีปรบัตวัดข้ึีน รวมถงึรายได้เกษตรกรท่ียงัคงขยายตวัได้ดตีามราคาสนิค้าเกษตร

ส�ำคัญหลายชนิด นอกจากนี้ ยังมีสัญญาณที่ชี้ว่าความต้องการสินค้าหลายชนิดเร่ิมฟื้นตัว 

โดยเฉพาะสินค้า ทีเ่กีย่วเนือ่งกบัการส่งออกและน�ำเข้า อาทิ ผลิตภัณฑ์อาหาร เครือ่งใช้ไฟฟ้า 

คอมพิวเตอร์และอิเล็กทรอนิกส์ จากสถานการณ์เศรษฐกิจดังกล่าว ส่งผลให้เงินเฟ้อในเดือน

มิถุนายน 2564 ขยายตัวสูงขึ้นร้อยละ 1.25 (YoY) ชะลอตัวลงจากเดือนก่อนหน้าเล็กน้อย 

โดยมีปัจจัยส�ำคัญจากมาตรการลดค่าครองชีพของรัฐบาล โดยเฉพาะการลดค่าไฟฟ้าและ 

น�ำ้ประปา รวมถงึอาหารสดบางประเภทมรีาคาลดลง ขณะท่ีราคาสนิค้ากลุ่มพลงังานยงัคงขยาย

ตวัอย่างต่อเน่ือง แต่ในอตัราท่ีชะลอลง 

	 ดัชนีราคาผู้บริโภค (เงินเฟ้อทั่วไป) เดือนมิถุนายน 2564 เม่ือเทียบกับเดือนเดียวกัน 
ปีก่อน สูงขึ้นร้อยละ 1.25 (YoY) ชะลอตัวลงจากร้อยละ 2.44 ในเดือนก่อนหน้า เป็นผลจาก 
การสูงขึ้นของสินค้าในกลุ่มพลังงานที่ขยายตัวร้อยละ 8.95 และการสูงขึ้นของอาหารสด 
บางประเภท โดยเฉพาะ เนื้อสุกร ไข่ไก่ ผลไม้สด และน�้ำมันพืช ขณะที่มาตรการลดค่าครองชีพ 
ของภาครัฐ โดยเฉพาะการลดค่าไฟฟ้าและน�้ำประปา และการลดลงของอาหารสดบางประเภท 
โดยเฉพาะข้าวสารเจ้า ข้าวสารเหนียว และผักสด เป็นปัจจัยทอนที่ส่งผลให้เงินเฟ้อในเดือนนี ้
ชะลอตัว ส�ำหรับสินค้าในหมวดอื่น ๆ  ยังเคลื่อนไหวในทิศทางปกต ิสอดคล้องกับปริมาณผลผลิต
และความต้องการในช่วงสถานการณ์ที่ยังมีการระบาดของเชื้อไวรัสโควิด-19 ดัชนีราคาผู้บริโภค 
เม่ือเทียบกับเดือนพฤษภาคม 2564 สูงขึ้นร้อยละ 0.38 (MoM) ไตรมาสที่ 2 ปี 2564 
เทียบกับไตรมาสเดียวกันของปีก่อน สูงขึ้นร้อยละ 2.36 (YoY) เมื่อเทียบกับไตรมาสก่อนหน้า 
สงูขึน้ร้อยละ 0.74 (QoQ) และเฉลีย่ 6 เดอืน (ม.ค.-ม.ิย.) ปี 2564 เทยีบกบัช่วงเดยีวกนัของปีก่อน 
สูงขึ้นร้อยละ 0.89 (AoA)

ภาพรวม 

เครื่องชี้วัดเศรษฐกิจที่สำ�คัญ เดือน มิถุนายน 2564
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แนวโน้มเงินเฟ้อ ในช่วงครึ่งหลังของปี 2564 
	 เงินเฟ้อในช่วงท่ีเหลือของปี ยังคงได้รับอิทธิพลจากราคาพลังงานที่ยังอยู่ในระดับสูง ประกอบกับสถานการณ์เศรษฐกิจโลกมีสัญญาณฟื้นตัว 
ในหลายประเทศ ส่งผลดต่ีอการส่งออกและภาคการผลติทีต่่อเนือ่งกบัการส่งออก ซึง่เป็นปัจจัยทีท่�ำให้เงนิเฟ้อในช่วงทีเ่หลอืของปียงัคงขยายตวัอย่างต่อเนือ่ง อย่างไรก็ตาม 
สถานการณ์โควดิ-19 ในประเทศยงัเป็นข้อจ�ำกัดทีช่ะลอการฟ้ืนตวัของเศรษฐกจิ ซึง่ส่งผลต่อรายได้และการบรโิภคโดยรวม ประกอบกบัโอกาสทีภ่าครัฐจะมกีารใช้หรอืขยายมาตรการ
ลดค่าครองชีพของรัฐอีกครั้ง โดยเฉพาะการลดค่าไฟฟ้าและค่าน�้ำประปาท�ำให้อัตราการเพ่ิมขึ้นของเงินเฟ้อดังกล่าว จะเคลื่อนไหวในกรอบที่จ�ำกัดและไม่เกินกรอบเป้าหมาย
เงินเฟ้อของธนาคารแห่งประเทศไทยที่ร้อยละ 1.0 - 3.0 ทั้งนี้ กระทรวงพาณิชย์ได้ปรับสมมติฐานการประมาณการเงินเฟ้อเพื่อให้สอดคล้องกับสถานการณ์ โดยราคาน�้ำมันดิบ
ดูไบจะเคลือ่นไหวในช่วง 60 - 70 เหรยีญสหรฐัฯ ต่อบาร์เรล อตัราแลกเปลีย่นจะเคลือ่นไหวในช่วง 30 - 32 บาทต่อเหรยีญสหรฐัฯ และอตัราการขยายตวัของเศรษฐกจิไทย (GDP) 
จะอยู่ที่ร้อยละ 1.5 - 2.5 คาดว่าเงินเฟ้อทั้งปี 2564 จะอยู่ในกรอบร้อยละ 0.7-1.7 (ค่ากลางอยู่ท่ี +1.2) ซึ่งเป็นอัตราที่น่าจะช่วยสนับสนุนให้เศรษฐกิจไทยขยายตัว 
ได้อย่างเหมาะสมและต่อเนื่อง และหากสถานการณ์เปลี่ยนแปลงอย่างมีนัยส�ำคัญ จะมีการทบทวนอีกครั้ง
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ดัชนีราคาผู้ผลิต เดือนมิถุนายน 2564  สูงขึ้นร้อยละ 5.5 (YoY)

ดัชนีราคาวัสดุก่อสร้าง 

ดัชนีความเชื่อมั่นผู้บริโภคโดยรวม 

เดือนมิถุนายน 2564 สูงขึ้นร้อยละ 10.1 (YoY)

	 ดัชนีราคาวัสดุก่อสร้าง เดือนมิถุนายน 2564 เมื่อเทียบกับเดือนเดียวกัน 
ปีก่อน สูงขึ้นร้อยละ 10.1 (YoY) จากร้อยละ 10.7 ในเดือนก่อนหน้าเป็นปรับตัวสูงขึ้น 
เกอืบทกุหมวดสนิค้า (ยกเว้นหมวดซเีมนต์ และวัสดุฉาบผวิปรบัลดลง) ตามความต้องการ
ของตลาดโลกทีเ่ศรษฐกจิเริม่ฟ้ืนตวั ประกอบกบัต้นทนุปรบัสงูขึน้โดยเฉพาะสนิค้าทีม่เีหลก็
เป็นส่วนประกอบ สอดคล้องกับการบริโภคผลิตภัณฑ์เหล็กส�ำเร็จรูปของไทย และ 
ยอดการจัดเกบ็ภาษธีรุกรรมอสงัหารมิทรพัย์ทีป่รบัตวัสงูขึน้ หมวดเหลก็และผลติภัณฑ์เหลก็ 
ยังคงปรับตัวสูงขึ้นอย่างต่อเนื่อง ที่ร้อยละ 43.7 เป็นการปรับตัวสูงขึ้นเกือบทุกรายการ
สินค้า เนื่องจากราคาเหล็กในตลาดโลกยังคงสูงขึ้น จากปริมาณการผลิตที่ไม่เพียงพอ 
กับความต้องการบริโภคเหล็กในตลาดโลก แม้ว่าการผลิตเหล็กจะมีการขยายตัวก็ตาม 
หมวดอุปกรณ์ไฟฟ้าและประปา สูงขึ้นร้อยละ 4.5 เนื่องจากราคาต้นทุนวัตถุดิบสูงขึ้น 
โดยเฉพาะสินค้าที่มีเหล็กและทองแดงเป็นส่วนประกอบ หมวดผลิตภัณฑ์คอนกรีต 
สูงขึ้นร้อยละ 2.7 เนื่องจากราคาต้นทุนสูงขึ้นจากวัตถุดิบ คือ เหล็ก ประกอบกับฐานต�่ำ
ในปีที่ผ่านมา หมวดไม้และผลิตภัณฑ์ไม้ สูงขึ้นร้อยละ 2.0 เนื่องจากต้นทุนสูงขึ้น 
และความต้องการใช้ไม้แปรรูปสูงขึ้น หมวดวัสดุก่อสร้างอ่ืน ๆ สูงขึ้นร้อยละ 1.8 
จากการสูงขึน้ของราคายางมะตอย เนือ่งจากความต้องการในตลาดสงูขึน้จากการด�ำเนนิงาน 
โครงการก่อสร้างภาครัฐ หมวดกระเบื้อง สูงขึ้นร้อยละ 0.3 ตามต้นทุนที่สูงข้ึน ขณะที ่
หมวดซีเมนต์ ลดลงร้อยละ 1.1 เนื่องจากโครงการก่อสร้างภาครัฐมีการแข่งขันสูง 
ขณะทีก่ารก่อสร้างภาคเอกชนยังคงซบเซาต่อเนือ่ง ซึง่เป็นผลกระทบจากการแพร่ระบาด
ของโควิด-19 และหมวดวัสดุฉาบผิว ลดลงร้อยละ 0.1 

	 ดัชนีความเชื่อมั่นผู้บริโภค เดือนมิถุนายน 2564 เท่ากับ 42.7 ดัชนีความเชื่อมั่นผู้บริโภค 
โดยรวม เดอืนมถินุายน 2564 ปรบัตวัเพิม่ขึน้มาอยูท่ีร่ะดบั 42.7 เทยีบกบัระดบั 41.6 ในเดอืนก่อนหน้า  
เป็นการปรบัตวัเพิม่ขึน้ทัง้ดชันคีวามเชือ่มัน่ผูบ้ริโภคในปัจจุบันและในอนาคต โดยดชันคีวามเชือ่มัน่ผูบ้รโิภค 
ในปัจจุบัน ปรับตัวเพิ่มขึ้นจากระดับ 34.3 มาอยู่ที่ระดับ 34.4 และดัชนีความเชื่อมั่นผู้บริโภคในอนาคต  
พบว่า ปรับเพิ่มขึ้นจากระดับ 46.5 มาอยู่ที่ระดับ 48.1 ทั้งนี้เป็นผลจากการที่ภาครัฐได้เร่งฉีดวัคซีนป้องกัน
ไวรัสโควิด-19 ได้เพิ่มมากขึ้นในเดือนมิถุนายน 64 สถานการณ์เศรษฐกิจเร่ิมฟื้นตัว การส่งออกของไทย
ขยายตัวสูงข้ึน รวมท้ังมาตรการกระตุ ้นเศรษฐกิจของภาครัฐ เช่น โครงการช่วยลดค่าครองชีพ 
“ลดราคาช่วยประชาชน” และจับคู ่กู ้ เงินเพื่อเพิ่มสภาพคล่องในช่วงวิกฤติโควิด-19 รวมท้ัง 
โครงการคนละคร่ึง โครงการยิง่ใช้ยิง่ได้ ทีเ่ปิดให้ประชาชนลงทะเบียน และจะเร่ิมใช้ได้ในเดอืนกรกฎาคมนี้ 
อย่างไรก็ตาม จากสถานการณ์การแพร่ระบาดของไวรัสโควิด-19 ที่ยังมีความรุนแรง ประกอบกับธุรกิจ 
หลายประเภทที่ไม่สามารถด�ำเนินการได้ ยังคงเป็นปัจจัยที่ส่งผลให้ผู้บริโภคมีความไม่เชื่อมั่นต่อภาวะ
เศรษฐกิจ (อยู่ในช่วงไม่เชื่อมั่น)

เดือนมิถุนายน 2564 เท่ากับ 42.7 (YoY)

อัตราการเปลี่ยนแปลง
จำ�แนกรายหมวด

อัตราการเปลี่ยนแปลง
จำ�แนกรายอาชีพ

	 ดัชนีราคาวัสดุก่อสร้าง เมื่อเทียบกับเดือนพฤษภาคม 2564 ดัชนีโดยเฉลี่ยไม่เปลี่ยนแปลง (MoM) ไตรมาสที่ 2 
ปี 2564 เทยีบกบัไตรมาสเดยีวกนัของปีก่อน สงูขึน้ร้อยละ 9.7 (YoY) เมือ่เทยีบกบัไตรมาสก่อนหน้า สงูขึน้ร้อยละ 3.7 (QoQ) 
และเฉลี่ย 6 เดือน (ม.ค.- มิ.ย.) ปี 2564 สูงขึ้นร้อยละ 7.1 (AoA)

	 ดัชนีราคาผู ้ผลิต เดือนมิถุนายน 2564 เมื่อเทียบกับเดือนเดียวกันปีก ่อน สูงขึ้น 
ร้อยละ 5.5 (YoY) ยงัคงขยายตวัได้ด ีโดยขยายตวัต่อเนือ่งเป็นเดอืนที ่5 เป็นการขยายตวัในทกุหมวดสนิค้า 
ตามความต้องการของตลาด ราคาวตัถดุบิและราคาในตลาดโลกทีป่รบัสงูขึน้ รวมทัง้ สอดคล้องกับอตัรา
การใช้ก�ำลังการผลิต ดัชนีผลผลิตอุตสาหกรรม และดัชนีราคาสินค้าเกษตรกรรมที่ขยายตัวสูงขึ้น 
หมวดผลิตภัณฑ์เกษตรกรรมและการประมง สูงขึ้นร้อยละ 2.7 จากความต้องการของตลาดทั้งใน 
และต่างประเทศ ประกอบกบัมาตรการของภาครฐัในการกระตุน้การใช้จ่าย สนิค้าทีร่าคาสงูขึน้ประกอบ
ด้วย ผลิตภัณฑ์ทางการเกษตร ได้แก่ กลุ่มพืชล้มลุก (หัวมันส�ำปะหลังสด) กลุ่มไม้ผล (องุ่น ทุเรียน ล�ำไย)  
กลุ่มไม้ยืนต้น (ผลปาล์มสด ยางพารา) กลุ่มสัตว์ (สุกรมีชีวิต ไข่ไก่ ไข่เป็ด) และผลิตภัณฑ์จากการประมง  
(ปลาทสูด ปลาลัง ปลากะพง กุ้งแวนนาไม) ส�ำหรบัสนิค้าทีร่าคาลดลง ได้แก่ ข้าวเปลอืก สับปะรดโรงงาน  
และพืชผักบางชนิด (ผักกาดหอม ผักชี ต้นหอม) หมวดผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม สูงข้ึนร้อยละ 5.7 
โดยมปัีจจัยหลกัจากราคาวตัถดุบิและราคาตลาดโลกทีป่รบัสงูขึน้ขณะทีค่วามต้องการยงัมอีย่างต่อเนือ่ง  
สนิค้าส�ำคญัทีร่าคาสงูข้ึน ได้แก่ กลุม่ผลติภัณฑ์ทีไ่ด้จากการกลัน่ปิโตรเลยีม (น�ำ้มนัดเีซล น�ำ้มนัแก๊สโซฮอล์  
น�้ำมันเตา) กลุ่มเคมีภัณฑ์และผลิตภัณฑ์เคมี (เม็ดพลาสติก ปุ๋ยเคมี) กลุ่มผลิตภัณฑ์อาหาร (น�้ำมันปาล์ม  
น�้ำตาลทราย เนื้อสุกร) กลุ่มผลิตภัณฑ์ยางและพลาสติก (ยางแผ่นรมควัน ยางแท่ง ถุงพลาสติก) 
กลุ่มโลหะข้ันมูลฐาน (เหล็กแผ่น เหล็กเส้น เหล็กฉาก) กลุ่มผลิตภัณฑ์โลหะประดิษฐ์ (ประตูเหล็ก 
ตะปู/สกรู/น็อต) กลุ่มผลิตภัณฑ์ที่ท�ำจากแร่อโลหะ (ท่อคอนกรีต คอนกรีตผสมเสร็จ) กลุ่มสิ่งทอ 
(เส้นใยสังเคราะห์ ด้ายใยสังเคราะห์ผสมฝ้าย) กลุ่มกระดาษและผลิตภัณฑ์กระดาษ (เยื่อกระดาษ 
กระดาษพิมพ์เขียน กล่องกระดาษ) กลุ่มยานยนต์ ชิ้นส่วนและอุปกรณ์ (รถยนต์นั่ง รถบรรทุกขนาดเล็ก 
ตัวถังรถยนต์) กลุ่มผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรมอื่น ๆ (ทองค�ำ) กลุ่มเคร่ืองดื่ม (สุรากลั่น น�้ำดื่ม) กลุ่มไม ้
และผลติภณัฑ์จากไม้ (ไม้ยางพารา) หมวดผลติภณัฑ์จากเหมอืง สงูขึน้ร้อยละ 9.1 จากสนิค้าส�ำคญั ได้แก่  
น�้ำมันปิโตรเลียมดิบ ก๊าซธรรมชาติเหลว และกลุ่มแร่ (สังกะสี ดีบุก แร่เหล็ก) ตามภาวะตลาดโลก

	 ดัชนีราคาผู้ผลิต เมื่อเทียบกับเดือนพฤษภาคม 2564 สูงขึ้นร้อยละ 0.5 (MoM) 
ไตรมาสท่ี 2 ปี 2564 เทียบกับไตรมาสเดียวกันของปีก่อน สูงขึ้นร้อยละ 5.4 (YoY) 
เมื่อเทียบกับไตรมาสก่อนหน้า สูงขึ้นร้อยละ 2.1 (QoQ) และเฉลี่ย 6 เดือน (ม.ค.- มิ.ย.) 
ปี 2564 สูงขึ้นร้อยละ 3.1 (AoA)
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สถานการณ�เศรษฐกิจปรับตัวดีขึ้น
ในหลายสาขา และ Covid-19

มีทิศทางที่ดีขึ้น

มาตรการกระตุ�น
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การค้าระหว่างประเทศของไทย
พฤษภาคม 2564

การส่งออก	

	 สถานการณ์การส่งออกของไทยเดือนพฤษภาคม 2564 ขยายตัว
สูงถึงร้อยละ 41.59 นับเป็นอัตราการขยายตัวที่สูงสุดในรอบเกือบ 11 ป ี
โดยมมีลูค่า 23,057.91 ล้านเหรียญสหรฐัฯ หากหกัสนิค้าเกีย่วเนือ่งกบัน�ำ้มนั 
ทองค�ำ และยุทธปัจจัย การส่งออกไทยขยายตัวสูงถึงร้อยละ 45.87 ซึ่งเป็น
ผลจากการด�ำเนนิการตามแผนการส่งเสรมิการส่งออกของกระทรวงพาณชิย์ 
ทีเ่ป็นไปอย่างต่อเน่ือง ผนวกกบัการฟ้ืนตวัของเศรษฐกจิโลก โดยธนาคารโลก
มองว่าเศรษฐกิจประเทศคู่ค้าส�ำคัญอย่างสหรัฐอเมริกา จีน สหภาพยุโรป  
และญ่ีปุน่ มแีนวโน้มฟ้ืนตวัเรว็กว่าทีค่าดการณ์ จากการด�ำเนนิมาตรการกระตุน้ 
เศรษฐกจิขนาดใหญ่ และความคบืหน้าในการฉดีวคัซีน นอกจากนี ้ดชันผีูจ้ดัการ
ฝ่ายจัดซือ้ภาคการผลติโลก (Global Manufacturing PMI) อยูเ่หนอืระดบั 50 
ต่อเนื่องเป็นเดือนที่ 11 สะท้อนการขยายตัวในเกณฑ์ดีของภาคการผลิตโลก 
ทั้งนี้ การส่งออก 5 เดือนแรกของปี 2564 ขยายตัวที่ร้อยละ 10.78 
เมื่อหักสินค้าเกี่ยวเนื่องกับน�้ำมัน ทองค�ำ และยุทธปัจจัย ขยายตัวที่ร้อยละ 
17.13 สะท้อนภาคเศรษฐกิจจริง (Real Sector) ที่เติบโตอย่างชัดเจน

	 สินค้าที่ขยายตัวด ี ได้แก ่1) สินค้าเกษตรและอาหาร โดยเฉพาะ
ผลิตภัณฑ์มันส�ำปะหลัง ยางพารา ผักและผลไม้ ไก่สดแช่เย็นแช่แข็ง 
น�้ำมันปาล์ม เครื่องดื่ม อาหารสัตว์เลี้ยง และสิ่งปรุงรสอาหาร 2) สินค้า 
ที่เกี่ยวข้องกับการท�ำงานที่บ้าน (Work from Home) และเครื่องใช้ไฟฟ้า 
ภายในบ้าน ขยายตวัเกอืบทกุหมวดสนิค้า เช่น เครือ่งคอมพวิเตอร์ เฟอร์นเิจอร์
และชิน้ส่วน เครือ่งปรบัอากาศ เตาอบไมโครเวฟ ตูเ้ยน็และตู้แช่แขง็ เครือ่งซกัผ้า 
และส่วนประกอบ เครือ่งรบัวทิย ุ โทรทศัน์และส่วนประกอบ 3) สนิค้าเกีย่วกบั 
การป้องกันการติดเชื้อและลดการแพร่ระบาด เช่น เครื่องมือแพทย์และ 
อุปกรณ์ และถุงมือยาง กลายเป็นสินค้าที่มีความส�ำคัญในช่วงที่มีการระบาด  
4) สินค้าที่เกี่ยวข้องกับการฟื ้นตัวของภาคการผลิต เช่น เหล็กกล้า 
และผลิตภัณฑ์ เคมีภัณฑ์ เม็ดพลาสติก ผลิตภัณฑ์ยาง แผงวงจรไฟฟ้า และ 
เครื่องจักรกลและส่วนประกอบ และ 5) สินค้าคงทนหรือสินค้าฟุ่มเฟือย 
ที่ มีราคาสูง เช ่น รถยนต์ อุปกรณ์และส่วนประกอบ รวมถึงอัญมณ ี
และเครื่องประดับ (ไม่รวมทองค�ำ) มีการขยายตัวในระดับสูง สะท้อนถึง 
การฟื้นตัวของก�ำลังซื้อในประเทศคู่ค้าได้เป็นอย่างดี

	 ด้านตลาดส่งออก 20 อันดับแรก ซึ่งครองสัดส่วนถึงร้อยละ 85 
ของการส่งออกรวม ขยายตัวทุกตลาด ตลาดส�ำคัญ อาทิ จีน สหรัฐฯ ญี่ปุ่น 
เกาหลีใต้ และไต้หวัน ขยายตัวอย่างต่อเนื่อง เช่นเดียวกับตลาดเอเชียใต้ 
โดยเฉพาะอินเดีย ที่ยังคงน�ำเข้าสินค้าไทยในระดับสูง ด้านตลาดอาเซียน (5)  
พลิกกลับมาขยายตัวในทุกตลาด ขณะที่ตลาดอื่นๆ เช่น CLMV ออสเตรเลีย 
ตะวันออกกลาง ลาตินอเมริกา และรัสเซียและ CIS ต่างมีอัตราการขยายตัว

ในระดับสูงแทบทั้งสิ้น

	 ภาพรวมการส่งออกไปยังกลุ่มตลาดต่าง ๆ ดังนี้ 

	 1)	ตลาดหลัก ขยายตวัร้อยละ 39.9 โดยการส่งออกไปสหรฐัฯ จนี 
และญ่ีปุ่น ขยายตัวดีต่อเนื่อง ร้อยละ 44.9 ร้อยละ 25.5 ร้อยละ 27.4 
ตามล�ำดับ ตลาดสหภาพยุโรป (27) และ CLMV ขยายตัวเร่งขึ้นร้อยละ 54.9  
และร้อยละ 46.8 ตามล�ำดับ ส่วนตลาดอาเซียน (5) กลับมาขยายตัว 
ร้อยละ 51.0

	 2)	ตลาดรอง ขยายตัวร้อยละ 65.4 ขยายตัวทุกกลุ่มตลาด 
ประกอบด้วย เอเชียใต้ ร้อยละ 184.1 ทวีปออสเตรเลีย ร้อยละ 35.1  
ตะวันออกกลาง ร้อยละ 39.9 ทวีปแอฟริกา ร้อยละ 60.2 ลาตินอเมริกา 
ร้อยละ 129.9 รัสเซียและกลุ่มประเทศ CIS และร้อยละ 58.2

	 3)	ตลาดอื่นๆ หดตัวร้อยละ 62.0

การน�ำเข้า 

	 เดอืนพฤษภาคม 2564 มมีลูค่า 22,261.96 ล้านเหรยีญสหรฐัฯ ขยายตวั
ร้อยละ 63.54 สนิค้าน�ำเข้า 10 อนัดับแรก ขยายตวัทกุรายการ ได้แก่ น�ำ้มนัดบิ 
เครือ่งจกัรกลและส่วนประกอบ เคมภัีณฑ์ เครือ่งจกัรไฟฟ้า เหลก็กล้าและผลติภณัฑ์ 
แผงวงจรไฟฟฟ้า สินแร่โลหะฯ ผลิตภัณฑ์จากพืช ส ่วนประกอบรถยนต  ์
และเครื่องคอมพิวเตอร์ เป็นต้น แหล่งน�ำเข้าที่ยังขยายตัว ได้แก่ จีน ญี่ปุ่น 
มาเลเซยี และไต้หวนั แหล่งน�ำเข้าทีห่ดตวั ได้แก่ สหรฐัฯ 

ดุลการค้า
	 เดือนพฤษภาคม 2563 การค้าเกินดุล 795.95 ล้านเหรียญสหรัฐฯ 

ดัชนีราคาสินค้าส่งออก – น�ำเข้า
	 ดชันรีาคาส่งออก เดอืนพฤษภาคม 2564 เทยีบกบัเดอืนเดยีวกนัปีก่อน 
ขยายตวัร้อยละ 4.3 (YoY) โดยขยายตวัต่อเนือ่งตดิต่อกนัเป็นเดอืนท่ี 7 และสงูสดุ 
ในรอบ 35 เดือน และปรับตัวสูงขึ้นทุกหมวดสินค้า โดยเฉพาะหมวดสินค้าแร ่
และเช้ือเพลิง หมวดสินค้าเกษตรกรรม หมวดสินค้าอุตสาหกรรมการเกษตร 
และหมวดสนิค้าอตุสาหกรรม

	 ดชันรีาคาน�ำเข้า เดอืนพฤษภาคม 2564 เทยีบกบัเดอืนเดยีวกันปีก่อน 
สงูขึน้ร้อยละ 12.3 (YoY) โดยปรบัตวัสงูขึน้ทกุหมวดสนิค้า โดยเฉพาะหมวดสินค้า 
เชือ้เพลงิ หมวดสนิค้าทนุ หมวดสนิค้าวตัถดุบิและกึง่ส�ำเรจ็รปู หมวดสนิค้าอปุโภค 
บรโิภค หมวดยานพาหนะและอปุกรณ์การขนส่ง และหมวดสนิค้าทนุ 

การค�าระหว�างประเทศของไทย

สินค�าและแหล�งนำเข�า 5 อันดับแรก เดือน มี.ค. 64

ดัชนีราคาส�งออก-นำเข�า

การค�าระหว�างประเทศของไทย

สินค�าและตลาดส�งออก 5 อันดับแรก เดือน พ.ค. 64

สินค�าและแหล�งนำเข�า 5 อันดับแรก เดือน พ.ค. 64

ดัชนีราคาส�งออก-นำเข�า

หน�วย (Unit) :
ล�านเหรียญสหรัฐฯ (Million USD)

สินค�า
มูลค�า มูลค�าสัดส�วน สัดส�วนประเทศ

(ล�าน USD) (%YoY) (%) (ล�าน USD) (%YoY) (%)

พ.ค. 2564
May 2021

ม.ค. – พ.ค. 2564
Jan-May 2021

มูลคาการสงออก
(Export Value)

23,057.91
+41.59 %
22,261.96
+63.54 %

+795.95 +1,494.10

107,141.12
+21.52 %

108,635.22
+10.78 %

มูลคาการนำเขา
(Import Value)
ดุลการคา
(Trade Balance)

2,412.9

1,861.6

170.3

44.5

10.5

8.1

3,651.6

3,151.6

25.5

44.9

15.8

13.7

จีน

สหรัฐฯ

1,149.7
1,091.4

54.7
-23.8

5.0
4.7

2,044.5
1,220.1

27.4
52.5

8.9
5.3

ญี่ปุน
เวียดนาม

1,070.6 38.0 4.6 1,142.9 48.4 5.0ฮองกง

จีน

ญี่ปุน

สหรัฐฯ
มาเลเซีย

ไตหวัน

5,747.1

2,639.7
1,223.5
951.4

860.8

10.3

7.9
7.6
6.9

6.3

524.0

57.1
51.5
24.6

97.5

44.7

48.9
12.6
39.2

44.6

25.8

11.9
5.5
4.3

3.9

2,282.3

1,763.3
1,681.0
1,529.0

1,403.6

0.5
1.2

-0.2
-0.4

0.4
1.3

4.3
12.3

103.2
99.6

รถยนต อุปกรณ
และสวนประกอบ
เครื่องคอมพิวเตอร 
อุปกรณ และสวนประกอบ

ผลิตภัณฑยาง

ผลไมสด แชเย็น
แชแข็ง และแหง

อัญมณีและเครื่องประดับ

สินค�า
มูลค�า มูลค�าสัดส�วน สัดส�วนประเทศ

(ล�าน USD) (%YoY) (%) (ล�าน USD) (%YoY) (%)

น้ำมันดิบ

เหล็ก เหล็กกลา
และผลิตภัณฑ

เครื่องจักรกล
และสวนประกอบ

เครื่องจักรไฟฟา
และสวนประกอบ

เคมีภัณฑ

ดัชนีราคา
การเปลี่ยนแปลง (%MoM)

มี.ค. 64 เม.ย. 64 พ.ค. 64 พ.ค. 64 ดัชนี พ.ค. 64

การเปลี่ยนแปลง (%YoY)

สงออก
นำเขา

WEBSITE
 http://www.tpso.moc.go.th/

international_trade
ท่านสามารถดูข้อมูลเพิ่มเติม

ภาวะการค้าระหว่างประเทศของไทย
ประจ�ำเดือนพฤษภาคม 2564

ผ่าน QR  Code นี้
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	 ราคาทองค�ำ

	 ในเดอืนมถุินายน 2564 ราคาทองค�ำในประเทศเฉลีย่อยูท่ี ่ 27,231.82 บาท  
หดตัวร้อยละ 0.03 เมื่อเทียบกับเดือนก่อนหน้า เช่นเดียวกับราคาทองค�ำในตลาดโลก  
เฉลี่ยอยู่ที่ 1,834.57 เหรียญสหรัฐฯ ต่อทรอยออนซ์ หดตัวร้อยละ 1.01 เมื่อเทียบกับ 
เดือนก่อนหน้า จากการฟื้นตัวทางเศรษฐกิจของประเทศส�ำคัญของโลก ผลของ 
การออกมาตรการกระตุ้นเศรษฐกิจอย่างต่อเนื่อง การคงนโยบายการเงินแบบผ่อนคลาย 
และการกระจายวคัซนี ฟ้ืนความมัน่ใจทางเศรษฐกจิ กดดันราคาทองค�ำ  คาดการณ์ว่า 
ราคาทองค�ำในตลาดโลกของไตรมาสสามปี 2564 จะอยูท่ี ่1,760 - 1,870 เหรยีญสหรฐัฯ  
ต่อทรอยออนซ์  

	 ราคาน�้ำมัน

	 ราคาน�ำ้มนัดบิ (WTI) เดอืนมถุินายน 2564 เฉลีย่อยูท่ี ่ 71.38 เหรยีญสหรฐัฯ  
ต่อบาร์เรล เมื่อเทียบกับเดือนเดียวกันของปีก่อน (YoY) เพิ่มขึ้นร้อยละ 86.37 เนือ่งจาก
ฐานในปีทีผ่่านมาต�ำ่  เมือ่เทยีบกบัเดอืนก่อนหน้า (MoM) เพิม่ขึน้ร้อยละ 9.51 โดยราคา 
น�้ำมันดิบเฉลี่ยรายเดือนกลับมาสูงกว่าระดับ 70 เหรียญสหรัฐฯ ต่อบาร์เรล อีกครั้ง 
ในรอบ 32 เดือน เป็นผลจากความต้องการใช้น�้ำมันเพ่ิมข้ึน การผ่อนคลายมาตรการ 
ล็อกดาวน์และความคืบหน้าในการฉีดวัคซีนโควิด-19 ส่งผลให้กิจกรรมทางเศรษฐกิจ 
ฟื้นตัว โดยโอเปกคาดการณ์ว่าผลกระทบจากการแพร่ระบาดของไวรัสโควิด-19 
จะเบาบางลงในช่วงคร่ึงปีหลัง ประกอบกับด้านอุปทานมีการคาดการณ์การผลิต 
น�้ำมันดิบในสหรัฐฯ ที่เพิ่มขึ้นอย่างจ�ำกัดส่งผลให้ราคาน�้ำมันมีแนวโน้มปรับตัวสูงขึ้น 
ในช่วงครึ่งปีหลัง ส�ำหรับราคาน�้ำมันแก๊สโซฮอล์ 95 เดือนนี้อยู่ที่ 25.28 บาท/ลิตร 
ลดลงร้อยละ 2.28 จากเดือนก่อนหน้า ราคาน�้ำมันดีเซล อยู ่ที่ 26.63 บาท/ลิตร 
ลดลงร้อยละ 3.30 จากเดือนก่อนหน้า

	 อัตราแลกเปลี่ยน

	 ค่าเงินบาทเดือนมิถุนายน 2564 เฉลี่ยอยู่ที่ 31.44 บาทต่อเหรียญสหรัฐฯ 
เมื่อเทียบกับเดือนเดียวกันของปีก่อน (YoY) อ่อนค่าลงร้อยละ 0.91 และเมื่อเทียบกับ
เดือนก่อนหน้า (MoM) อ่อนค่าร้อยละ 0.44 ซึ่งการอ่อนค่าของเงินบาท สอดคล้องกับ 
เศรษฐกิจไทยที่ชะลอตัวจากผลกระทบของโควิด-19 รวมทั้งธนาคารแห่งประเทศไทย 
ด�ำเนินนโยบายการเงินแบบผ่อนคลายและด�ำเนินมาตรการปรับปรุงระบบนิเวศ 
อัตราแลกเปลี่ยน (FX Ecosystem) ซึ่งช่วยให้เงินทุนสามารถเคลื่อนย้ายได้อย่างเสรี 
มากข้ึน ประกอบกับเศรษฐกิจโลกโดยเฉพาะเศรษฐกิจสหรัฐฯ มีแนวโน้มฟื้นตัวด ี
ต่อเนื่องและดีกว่าคาดการณ์เดิม ส่งผลโดยตรงให้เงินดอลลาร์สหรัฐฯ แข็งค่า คาดว่า 
ในช่วงครึ่งปีหลังเงินบาทจะอ่อนค่าแตะระดับ 32 บาทต่อเหรียญสหรัฐฯ นอกจากนี้ 
การแพร่ระบาดของเชือ้ไวรสัโควดิ-19 สายพันธุ์ใหม่ทั่วโลก จะเป็นปัจจัยหลักที่ท�ำให ้
ค่าเงินของประเทศต่าง ๆ มีความผันผวนในช่วงที่เหลือของปี

	 ข้าว

	 ราคาขายส่งเฉลี่ยข้าวขาว 5% (ใหม่) 1,299.29 บาท/100 กิโลกรัม ลดลง
จากเดือนพฤษภาคม ร้อยละ 5.89 เช่นเดียวกับราคาขายส่งเฉลี่ยข้าวหอมมะลิ 100%  
ชั้น 2 (ใหม่) 2,149.76 บาท/100 กิโลกรัม ลดลงร้อยละ 3.16 ราคาข้าวยังคงปรับตัว 
ลดลงต่อเนื่อง โดยได ้รับปัจจัยกดดันจากราคาส่งออกข้าวไทยสูงกว ่าคู ่แข ่ง 
ประกอบกับอินเดียซึ่งเป็นผู ้ส่งออกข้าวรายใหญ่ของโลกมีผลผลิตข้าวและมีข้าว 
ในสต็อกปริมาณมากท�ำให้มีปริมาณข้าวส่วนเกินระบายออกสู่ตลาดโลกจ�ำนวนมาก

	 ยางพารา

	 ราคายางแผ่นรมควนัชัน้ 3 เฉลีย่อยูท่ีก่โิลกรัมละ 67.19 บาท และราคายางแท่ง  
STR 20 เฉลี่ยอยู่ที่กิโลกรัมละ 51.50 บาท ลดลงจากเดือนก่อนร้อยละ 8.25 และ 3.94 
ตามล�ำดับ ราคายางโดยรวมเดือนนี้ปรับตัวลดลง จากผลกระทบของการแพร่ระบาด 
ของไวรัสโควิด-19 ในกลุ ่มคลัสเตอร์โรงงาน ท�ำให้ความต้องการยางลดลง และ 
มีการเลื่อนการส่งมอบยางที่มีการซื้อขายล่วงหน้าไว้แล้วออกไป
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ราคาทองค�ำเฉลี่ยรายเดือน

ราคาน�้ำมันเฉลี่ยรายเดือน

อัตราแลกเปลี่ยนเฉลี่ยรายเดือน

ÊÔ¹¤ŒÒ
¢ŒÒÇ : (Baht/100Kg)

ÂÒ§¾ÒÃÒ : (Baht/Kg)
á¼‹¹ÃÁ¤ÇÑ¹ ªÑ้¹ 3 (f.o.b)
ÂÒ§á·‹§ STR20 (f.o.b)

·Í§¤Ó
ÅÍ¹´Í¹ PM (USD/Troy oz.)
ä·Â (THB/Baht)

¹้ÓÁÑ¹´Ôº : (USD/BBL)

WTI 

ÍÑµÃÒáÅ¡à»ÅÕ่Â¹
THB/USD

¢ŒÒÇ¢ÒÇ 5% (ãËÁ‹)
¢ŒÒÇËÍÁÁÐÅÔ 100% ªÑ้¹ 2

1,380.56
2,220.00

1,299.29
2,149.76

-5.89
-3.16

-12.84
-32.98

   1,490.71 
3,207.86 

1,299.29
2,149.76

73.23
53.61

67.19
51.50

-8.25
-3.94

43.02
31.55

        46.98 
        39.15 

67.19
51.50

1,853.22
27,240.48

1,834.57
27,231.82

-1.01
-0.03

5.91
6.74

1,732.22
25,511.36

1,834.57
27,231.82

65.18 71.38 9.51 86.3738.30 71.38

31.30 31.44 0.44 0.91        31.16 31.44

เดือน May-64 Jun-64 Jun-63 Jun-64%∆(MOM) %∆(YOY) 

ราคาสินค้ารายเดือน

สถานการณ์ราคาทองค�ำ ราคาน�้ำมันอัตราแลกเปลี่ยน และราคาสินค้าเกษตร
มิถุนายน 2564
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เจาะตลาดอินเดีย

สร้างตลาด
“การแต่งงานแบบมหาราชา” ที่ชาวอินเดีย 
ทุ่มไม่อ้ัน มีคู ่บ่าวสาวจ�ำนวนมากยินดีบินลัดฟ้า
พร ้อมครอบครัว  เพื่ อมาจัดงานสุดอลังการ 
ที่ประเทศไทย

12 TPSO Journal

Facebook LINE WEBSITE

	 โดยทัว่ไปแล้วกลยทุธ์การท�ำตลาดในต่างประเทศ ไม่แตกต่างจากการท�ำตลาดในประเทศ น้ันคอื “รูเ้ขา รูเ้รา รูคู้แ่ข่ง รูล้กูค้า”

ส�ำหรับอินเดียที่เป็นตลาดใหญ่และส�ำคัญแห่งหนึ่งของโลกก็เช่นเดียวกันก่อนจะเจาะตลาดมาท�ำความรู้จักอินเดีย ดังนี้

วิเคราะห์ฤดูการขาย 
“เทศกาลดิวาลี” เป็นเทศกาลที่ยิ่งใหญ่อันหนึ่ง 
ของชาวอินเดียมีการจับจ่ายใช้สอยจ�ำนวนมาก 
การโปรโมทสินค้าในช่วงนี้จะสร้างยอดขายได้มาก

วิเคราะห์คู่แข่งขัน
การสร้างบ้านเดี่ยวในอินเดียใช้ระยะเวลานานถึง 
2 ปี ในขณะท่ีวงการสร้างบ้านเดี่ยวไทยสามารถ 
ส่งมอบได้ภายใน 4 เดือน

พัฒนาผลิตภัณฑ์ตอบโจทย์
ผู้บริโภค
ชาวอินเดียนิยมภาชนะที่สวย ทนทาน ราคาไม่แพง 
ปัจจุบัน ชามเมลามีนของไทยจึงตีตลาดอินเดีย 
แตกกระจยุ

สร้างแบรนด์ที่ชัดเจน
ส่ือให้ชัดเจนถึงเอกลักษณ์เฉพาะ และจุดท่ีคู่แข่ง 
ลอกเลียนแบบได้ยาก จะสร้างความแตกต่างและ 
ดึงดูดลูกค้าได้ง่ายมากขึ้น

ตั้งราคา
เฟอร ์นิเจอร ์ส�ำนักงานก�ำลังเป ็นท่ีต ้องการสูง 
จึงเป็นโอกาสของผู้ส่งออกไทย โดยควรตั้งราคาสูง
กว่าแบรนด์ท้องถิ่น แต่ให้ต�่ำกว่า brand ระดับโลก
เล็กน้อย

ส่งเสริมการตลาด
ไม ่ เพียงแต ่ในอินเดีย แต ่ผู ้บริ โภคทั่วโลกได ้
เปล่ียนแปลงพฤติกรรมการบริโภค ดังนั้นจึงควร 
ส ่งเสริมการตลาดทั้ งออฟไลน ์และออนไลน ์ 
ควบคู่กันไป

news
โดย ดร.ไพศาล มะระพฤกษ์วรรณ

กองดัชนีเศรษฐกิจการค้า


