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การท่ีรัฐบาลไทยได้จุดพลุนโยบาย Digital Economy หรือ เศรษฐกิจดิจิตอล ขึ้นมา 
และเร่งผลักดันอย่างจริงจังภายใต้กรอบระยะเวลา 1 ปี โดยให้ความส�ำคัญกับการขับเคลื่อน
เศรษฐกิจด้วยเทคโนโลยสีารสนเทศและการสือ่สาร นับเป็นยทุธศาสตร์ทีดี่ทีจ่ะช่วยเพิม่ศักยภาพ
เศรษฐกิจของไทยให้ขยายตัวเติบโตอย่างมั่นคงและยั่งยืน สอดรับกับแนวโน้มของเศรษฐกิจ 
โลกที่จะพัฒนาไปในทิศทางนี้มากขึ้น

หนึ่งในธุรกิจที่ถือเป็นฟันเฟืองในการขับเคลื่อนเศรษฐกิจดิจิตอล คือ BPO (Business 
Process Outsourcing) หรือ ธุรกิจรับจา้งบริหารระบบข้อมูลธุรกิจผ่านระบบอินเตอร์เน็ต  
เมือ่บริษทัชัน้น�ำของโลกนยิม Outsource งานลกัษณะนีม้ายงัเอเชยี โดยเฉพาะภมิูภาคอาเซยีน 
จึงเป็นโอกาสของไทยท่ีจะสร้างความเข้มแขง็ให้กบัเศรษฐกจิดจิติอล ด้วยการส่งเสรมิการลงทนุ
ในธุรกิจ BPO ธุรกิจนี้มีลักษณะเด่นเช่นไร อ่านเพิ่มเติมได้ในคอลัมน์ Special Talk

ส�ำหรับผู้ที่ก�ำลังมองหาโอกาสจากภายนอกประเทศ มัลดีฟส์นอกจากจะเป็นสวรรค์
ส�ำหรับนักท่องเที่ยวทั่วโลก ยังเป็นสวรรค์ส�ำหรับนักลงทุนไทยที่จะส่งสินค้าเข้าไปท�ำตลาด 
ในเกาะเลก็ๆ ท่ีเตม็ไปด้วยศักยภาพ คอลมัน์ Special Report 1 ฉบับนีจ้ะแนะน�ำผู้อ่านให้รูจ้กั 
มัลดีฟส์ในทุกซอกทุกมุมที่ควรทราบ เพื่อใช้เป็นสปริงบอร์ดต่อยอดธุรกิจต่อไป 

ส่วน Special Report 2 พบกับดัชนีราคาผู้บริโภคปี 2557 ท่ีจะเป็นประโยชน์ 
ต่อการวิเคราะห์โอกาสและความเสี่ยงในโลกแห่งการค้าการลงทุนในปีต่อๆ ไป เพราะคนเรา 
จะประสบความส�ำเร็จได้ ต้องเรียนรู้จากประสบการณ์ในอดีตเป็นส�ำคัญ

 กองบรรณาธิการวารสาร สนย.
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Getting Around With TPSO ฉบับนี้ มีข ่าวดีมาแจ้งให้ท่านผู ้อ ่านได้
ทราบ และร่วมยินดีกับพวกเราชาว สนย. ในการที่พระบาทสมเด็จพระเจ้าอยู่หัวฯ  
ทรงลงพระปรมาภิไธย พ.ร.บ. ปรับปรุงกระทรวง ทบวง กรม (ฉบับที่ 13) พ.ศ. 2558  
(แบ่งส่วนราชการในกระทรวงพาณิชย์) จัดต้ัง สนย. ให้เป็นส่วนราชการระดับกรม  
สังกัดกระทรวงพาณิชย ์ตามกฎหมาย โดยได ้ประกาศในราชกิจจานุ เบกษา  
เมื่อวันที่ 22 มกราคม พ.ศ. 2558 และมีผลบังคับใช้ตั้งแต่วันที่ 23 มกราคม  
พ.ศ. 2558 เพื่อเป็นหน่วยงานหลักในการท�ำหน้าที่ก�ำหนดนโยบายทิศทางการค้า 
ของประเทศ ตลอดจนเสนอแนะและจัดท�ำนโยบายและยุทธศาสตร์การค้าแห่งชาติ 
เพื่อพัฒนาเศรษฐกิจการค้าของประเทศให้เจริญเติบโตอย่างมั่นคงและยั่งยืน พวกเรา 
ชาว สนย. ทุกคนมีความมุ่งมั่นที่จะท�ำหน้าที่ให้ส�ำเร็จบรรลุเป้าหมาย เพ่ือให้เศรษฐกิจ 
การค้าของประเทศก้าวหน้าอย่างมั่นคง มั่งคั่ง และยั่งยืนต่อไป  

Getting Around with TPSO
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โดย ดร.ไพศาล มะระพฤกษ์วรรณ  กองวิจัยสินค้าอุตสาหกรรมและธุรกิจบริการ

อาเซยีนก�ำลงัก้าวสูก่ารเป็น Hub ด้านบรกิาร BPO ชัน้น�ำของโลก ปัจจบุนัมะนลิาก้าวสูห่มายเลข 2 ของโลกรองจากบงักะลอร์ไปแล้ว  
แต่ประเทศไทยกลับยงัไม่ได้ใช้ศักยภาพด้าน BPO ของไทยทีม่อียูอ่ย่างจรงิจงั จงึเป็นโอกาสและความท้าทายส�ำหรบัประเทศไทยในการใช้ BPO 
เป็นเครือ่งมอืส่วนหนึง่ในการพฒันาธรุกจิบรกิารและก้าวสูก่ารเป็นชาติการค้าต่อไป 

Special Talk

BPO (Business Process Outsourcing)
หรอืธรุกจิรบัจ้างบรหิารระบบข้อมลูธรุกจิผ่านระบบ
อินเตอร์เน็ต ซึ่งปัจจุบันมีแนวโน้มเคลื่อนตัวสู่เอเชีย
โดยเฉพาะอาเซียนมากขึ้น จะส่งผลดีต่อการเติบโต
ของตลาดอเิลก็ทรอนกิส์ ตวัอย่าง BPO ทีส่�ำคญั เช่น   
Call Center, การรบัจ้างบรหิารข้อมลูบตัรเครดิต การ 
บริหารข้อมูลโรงพยาบาล การ Tracking ด้านโลจสิตกิส์  
การพัฒนา Software, Digital Content และ  
Animation เป็นต้น ปัจจบุนับรษิทัต่างๆ ในสหรฐัฯ ยโุรป 
และเกาหลีใต้นิยมหันมา Outsource งานดังกล่าว 
มายงัเอเชยีซึง่มแีรงงานราคาถกูกว่า โดยส่วนใหญ่เป็น
ประเทศที่มีทักษะด้านภาษาอังกฤษเป็นอย่างดี เช่น 
อินเดยี และฟิลปิปินส์ ซึง่ทัง้สองประเทศเป็นผูน้�ำใน
ธรุกจิ BPO อนัดบั 1 และ 2 ของโลกตามล�ำดบั โดย
อินเดียมมีลูค่าธุรกจิ 15,000 ล้านเหรียญสหรฐั ขณะท่ี 
ฟิลิปปินส์มีมูลค่าธุรกิจ  9,000 ล้านเหรียญสหรัฐ  
BPO ในอินเดียกระจายตัวอยู่ใน 21 หัวเมืองใหญ่ 
เช่น บงักะลอร์ มมุไบ และเจนไน ส่วนฟิลปิปินส์ BPO 
กระจายตวัอยูใ่นเมอืงหลกั 10 เมอืง โดยเฉพาะมะนลิา
และซบี ูทัง้ 2 ประเทศม ีBPO เป็นกลไกส�ำคัญในการ 
ขบัเคลือ่นเศรษฐกจิ ช่วยให้คนในประเทศมกี�ำลงัซือ้สงูขึน้ 
เศรษฐกิจขยายตัวอย่างรวดเร็ว เกิดการหมุนเวียน 
ทางเศรษฐกิจมากขึน้ และส่งผลดีต่อสาขาธรุกิจอืน่ๆ 
มากมายสอดคล้องกบัก�ำลงัซือ้ทีส่งูขึน้ เช่น การท่องเทีย่ว 
การค้าปลกี ค้าส่ง ห้างสรรพสนิค้า โรงแรม ท่ีพกัอาศัย 
อุตสาหกรรมตู้เย็น เครื่องปรับอากาศ อุตสาหกรรม
อเิลก็ทรอนกิส์ อตุสาหกรรมยานยนต์ สิง่ทอ/เสือ้ผ้า 
และอาหาร เป็นต้น นอกจากนัน้ ยงัมีการ Outsource 
ไปยงัจนี:- (เซีย่งไฮ้ อนัดบั 11) ปักก่ิง (#12) ต้าเหลียน
(#14) เสนิเจิน้ (#15) เวยีดนาม:- ฮานอย (#17) โฮจมินิห์
(#22) และมาเลเซยี:- กวัลาลมัเปอร์ (#12)  ต่างกเ็ริม่
เป็นแหล่ง BPO ทีส่�ำคัญของโลก ส�ำหรับประเทศไทย 
โดยกรงุเทพตดิอนัดบั 85 ของ BPO โลก ซึง่ได้รับการ
ส่งเสริมจาก Software Park ของไทย แต่ส่วนใหญ่ 
ยังจ�ำกดัอยู่ในด้านการพฒันา Software และ Digital 
Content ขอบข่ายธรุกิจของการรับจ้างบรหิารระบบ
ธรุกจิ หรือ BPO แยกเป็น 4 กลุม่ คือ 1) การบรหิาร 
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จดัการห่วงโซ่อปุทาน (Supply Chain Management) เช่น 
Fedex 2) การปฏบิตักิาร (Operations) 3) การบรหิารงาน
สนบัสนนุภายในองค์กร (Business Administration) 
เช่น การพัฒนา Software การบรหิารข้อมลูในธรุกจิ 
Medical Care และ Wellness และ 4) การบริการลกูค้า  
(Sales, Marketing and Customer Care) เช่น  
การบรหิารข้อมลูบตัรเครดติ และ Clearing House  

ส�ำหรบั Smart Phone และ Tablet ซึง่ตลาด
อาเซียนได้กลายเป็นตลาดอนัดบัต้นๆ ของโลกไปแล้ว 
แต่ทัง้ Smart Phone และ Tablet กม็ข้ีอจ�ำกดัด้าน
พื้นที่จัดเก็บข้อมูลภายในตัวเครื่อง จึงต้องหันไปใช้
บรกิารจากผูใ้ห้บรกิารระบบ Cloud Storage แทน ซ่ึง
ระบบน้ีจัดเป็น BPO ประเภทหนึง่ ระบบ Cloud Storage  
คือ ที่เก็บข้อมูลไว้บนอินเตอร์เน็ตสามารถฝากไฟล์ 
และดึงไฟล์ออกได้อย่างสะดวกโดยต้องใช้อนิเตอร์เนต็
เป็นสือ่กลาง ท�ำให้บรกิารของ Cloud Storage ได้รบั
ความนยิมเป็นอย่างมาก อกีท้ังยงัมปัีจจยัท่ีสนับสนุน
อย่างการเติบโตของอปุกรณ์โมบายต่างๆ ท้ัง Smart 
Phone และ Tablet ให้สามารถเข้าถงึได้อย่างง่ายๆ 
ท�ำให้สามารถรบัส่งข้อมลูได้สะดวกสบายมากขึน้ในทกุที ่
ทุกเวลา

การส่งเสริมให้เกิดการลงทุนในธุรกิจ BPO  
ในไทยให้เตบิโตมากยิง่ขึน้เป็นสิง่จ�ำเป็นด้วยการสร้าง
ความหลากหลายของการให้บริการมากขึน้ เช่น การรบั  
Outsource บรหิารจดัการห่วงโซ่อปุทาน การปฏบิตักิาร 
การบริหารข้อมูลในธุรกิจด้าน Medical care และ 
Wellness, Sales, Marketing, Customer Care, Clearing  
House และการบรหิารข้อมลูบตัรเครดติ ซ่ึงนอกจาก 
จะเป็นการสร้างงานและสร้างโอกาสทางการค้าแล้ว  
ยงัเป็นการสร้างเครือข่ายทางธรุกจิให้ไทยในหลายๆ ด้าน 
และช่วยต่อยอดให้ธุรกจิไทยให้เข้มแขง็ขึน้ในตลาดโลก  
เช่น Medical Hub, Wellness, การท่องเที่ยว  
การแปรรปูอาหารและโลจสิตกิส์ นอกจากนัน้ ยงัส่งผลดี 
ต่ออุตสาหกรรมอิเล็กทรอนิกส์ไทยที่มีตลาดรองรับ 
เชงิสถาบนัทีม่ขีนาดใหญ่ในอาเซยีน อนัได้แก่ ผู้ให้บรกิาร  
BPO และ Cloud Computing เป็นต้น อย่างไรกต็าม
อตุสาหกรรมอเิล็กทรอนกิส์ของไทยก็ต้องปรบัตวัสู่ความ
ต้องการใหม่ๆ เช่น ระบบความจ�ำแบบ SSD ส�ำหรบั PC  
ที่ก�ำลังเข้ามาแทนที่เทคโนโลยีฮาร์ดไดรฟ์ (HDD)  
ทีล้่าสมยัอย่างแน่นอน

โอกาส BPO มาอยูใ่นมอืของอาเซยีนแล้ว ขึน้อยู่
กบัว่าประเทศไทยจะจบัฉวยโอกาสนัน้ได้ดเีพยีงใด  
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มัลดีฟส์นอกจากเป็นสวรรค์ด้านการท่องเที่ยวแล้ว ยังเป็นสวรรค์ด้านการค้าและการลงทุนอีกด้วย จึงเป็นโอกาสที่นักธุรกิจไทย
ไม่ควรมองข้าม

โดย ดร.ไพศาล มะระพฤกษ์วรรณ  กองวิจัยสินค้าอุตสาหกรรมและธุรกิจบริการSpecial Report

มลัดฟีส์สวรรค์การค้า

หากจะเปรียบมัลดีฟส์กับประเทศไทย มัลดีฟส์ 
จะคล้ายกับเกาะพีพี แต่มัลดีฟส์มีเกาะถึง 1,192 
เกาะ เป็นประเทศที่มีประชากรเพียง 3 แสนคน แต่ม ี
นกัท่องเทีย่วไปเยอืนถงึ 1 ล้านคนต่อปี การท่องเทีย่วจึงมี 
บทบาทส�ำคัญต่อเศรษฐกิจของมัลดีฟส์เป็นอย่างยิ่ง 
โดยมรีายได้มากกว่าร้อยละ 70 ของรายได้หลกัของประเทศ  
ขณะทีม่ลัดฟีส์มรีายได้สูงจากการท่องเทีย่ว แต่กลับไม่ม ี
การผลิตสินค้าเอง ทุกอย่างต้องน�ำเข้าเกือบทั้งหมด 
จงึเป็นโอกาสส�ำหรับนักธรุกิจไทยเข้าไปท�ำธรุกจิเกีย่วเนือ่ง 
กับการท่องเที่ยวและสินค้าอุปโภคบริโภคทุกชนิด

ก่อนอื่นเรามาท�ำความรู้จักกับมัลดีฟส์ในเรื่อง
ทั่วๆ ไปกันก่อน

1. ข้อมูลพื้นฐาน
ทีต่ัง้ เป็นเกาะในมหาสมทุรอนิเดยี ทางตะวนัตก

เฉียงใต้ของอินเดียและทางตะวันตกของศรีลังกา
พืน้ที ่ความยาวจากเหนอืจรดใต้ 820 กโิลเมตร 

จากตะวันออกจรดตะวันตก 120 กิโลเมตร แต่เป็น 
พืน้ทีด่นิรวมเพียง 300 ตารางกโิลเมตร ประกอบด้วยหมูเ่กาะ 
ปะการงั 26 กลุม่ (Atoll) รวม 1,192 เกาะ มปีระชากร 
อาศัยอยู่เพยีงประมาณ 200 เกาะ และได้รบัการพฒันา
เป็นโรงแรมส�ำหรบันกัท่องเทีย่ว 80 เกาะ ทกุเกาะสวย
ทั้งหมด จึงยังมีพื้นที่รอการพัฒนาอีกมาก

เมืองหลวง กรุงมาเล (Male) 
ภูมิอากาศ คล้ายภาคใต้ของไทย
อัตราการรู้หนังสือ 96% 
เชื้อชาติ ส่วนใหญ่สิงหล และดราวิเดียน
ผลิตภัณฑ์มวลรวมภายในประเทศ 2,248  

ล้านเหรียญสหรัฐ (ปี 2556) 
รายได้เฉลี่ยต่อหัว 6,686 เหรียญสหรัฐ  

(ปี 2556) 
การขยายตัวทางเศรษฐกิจ 4% (ปี 2556) 
ระบอบการปกครอง มลัดฟีส์ปกครองในระบอบ

ประชาธิปไตยแบบสาธารณรัฐใช้กฎหมายอิสลามเป็น
พื้นฐานผสมกับระบบ Common Law ของอังกฤษ

2. เศรษฐกิจ
โครงสร้างทางเศรษฐกิจของมลัดฟีส์มีการท่องเทีย่ว 

เป็นอุตสาหกรรมหลัก โดยมีสัดส่วน 28% ของ  
GDP และเมือ่รวมธรุกจิบรกิารอ่ืนๆ ท่ีเกีย่วข้องโดยตรง
และโดยอ้อมด้วยแล้ว ภาคบรกิารมีสดัส่วนถึง 77% ของ 
GDP ปัจจุบันกว่า 60% ของรายได้ประเทศมาจาก 
การท่องเทีย่ว มลัดฟีส์มรีสีอร์ตมากกว่า 87 แห่ง และมี 
นกัท่องเทีย่วราว 1 ล้านคนไปเยอืนมลัดฟีส์ในปี 2556 ทัง้นี้ 
เกอืบทกุเดอืนจะมีรีสอร์ตแห่งใหม่เกดิขึน้เสมอ มลัดีฟส์ 
จงึได้ระดมทนุจากนานาประเทศเพือ่พฒันาการท่องเทีย่ว 
และจัดกิจกรรมเพ่ือดึงดูดนักท่องเที่ยวสู ่มัลดีฟส ์

ส�ำหรับธุรกิจประมงและการเกษตร ซึ่งมีสัดส่วน 16% 
ของ GDP เริม่มคีวามส�ำคญัน้อยลง เนือ่งมาจากข้อจ�ำกดั 
ด้านพ้ืนท่ีทางการเกษตรและแรงงานมน้ีอย (แต่เป็นแรงงาน 
ที่มีคุณภาพและการศึกษาสูง จึงนิยมท�ำงานภาคการ
ท่องเที่ยวมากกว่า) ธุรกิจประมงจึงหันไปจับตลาด 
ท่องเที่ยวเพื่อการตกปลาแทน อย่างไรก็ตาม มัลดีฟส ์
ยังคงเป็นประเทศผูส่้งออกทูน่าทีส่�ำคญัแห่งหนึง่ของโลก   
ส่วนในด้านสินค้าอาหารส่วนใหญ่ต้องน�ำเข้าจาก 
ต่างประเทศ ภาคอุตสาหกรรมมีสัดส่วนเพียง 7%  
โดยส่วนใหญ่เป็นอุตสาหกรรมผลิตเสื้อผ้า การต่อเรือ 
ขนาดเล็กและสินค้าหัตถกรรม   

ในปี 2543 รัฐบาลมัลดีฟส์ได้เริ่มมีการฟื้นฟู
เศรษฐกจิด้วยการยกเลกิโควตาการน�ำเข้า และเปิดเสรี
การส่งออกให้เอกชนสามารถด�ำเนนิการได้ในบางสาขา  
และในเวลาต่อมาก็ได้มีการลดข้อจ�ำกัดด้านการค้า 
การลงทนุลงไปมาก ส่งผลให้มกีารไหลเข้าของการลงทนุ 
จากต่างประเทศมากยิง่ขึน้ ผลติภณัฑ์มวลรวมในประเทศ 
ของมลัดฟีส์ในปี 2555 มมีลูค่า 2,209 ล้านเหรยีญสหรฐั 
ขยายตัวเฉลี่ย 5.24% ต่อปี รายได้ต่อหัวของมัลดีฟส์ 
สูงที่สุดในกลุ่มประเทศเอเชียใต้ โดยมีรายได้ประมาณ  
6,675 เหรียญสหรัฐ/คน/ปี

จุดแข็งของการท่องเที่ยวของมัลดีฟส ์คือ
ธรรมชาติที่ยังบริสุทธิ์อยู่มาก มีชายหาดขาวสะอาด 
น�้ำทะเลสีฟ้าครามใสที่พบเห็นทั่วไปทุกเกาะ และยังมี 
แนวปะการงัทีย่าวและสวยงามติดอนัดบัโลกเป็นทีส่นใจ 
แก่ผูร้กัการว่ายน�ำ้ สายลม แสงแดด กฬีาตกปลา การด�ำน�ำ้ 
การพักผ่อนท้ังครอบครวั โดยเฉพาะอย่างยิง่การฮันนมูีน

นักท่องเที่ยวของมัลดีฟส์เป็นนักท่องเที่ยวระดับบน
เป็นส่วนมาก โดยส่วนใหญ่มาจากยุโรปและเอเชีย 
สัญชาตินักท่องเที่ยวจากยุโรปที่ส�ำคัญคือ อิตาลี 
ฝรั่งเศส เยอรมนี สวิตเซอร์แลนด์ และอังกฤษ ขณะที่
นักท่องเที่ยวจากเอเชีย ส่วนใหญ่จะเป็น ญี่ปุ่น ฮ่องกง 
และจีน ปัจจุบันมัลดีฟส์เป็นแหล่งท่องเที่ยวชั้นน�ำ 
ของโลก มโีรงแรมดงั  ๆจากท่ัวโลกมาเปิดให้บรกิาร ไม่ว่าจะเป็น  
Hilton, Four Seasons, Club Med และ One &  
Only  ส่วนของไทยเป็น เครือเซ็นทารา เครือดุสิตธานี  
และเครืออนันตรา อีกทั้งสถาบันการเงินชั้นน�ำของโลก 
ก็ได ้ไปเปิดให้บริการแล้วเช่นกัน เช่น ธนาคาร  
Hong-Kong  and Shanghai เป็นต้น

3. การค้าระหว่างประเทศ
มูลค่าส่งออกปี 2556 : 283 ล้านเหรียญสหรัฐ
สินค้าส่งออกส�ำคัญ มีชนิดเดียวคือ ปลา   

โดยเฉพาะปลาทูน่า
ตลาดส่งออกส�ำคญั (ปี 2556) ได้แก่ ประเทศไทย 

37%, ฝรั่งเศส 13.5%, อิหร่าน 6.5%, 
มลูค่าการน�ำเข้าปี 2556 : 1.406 พนัล้านเหรยีญ

สหรัฐ
สินค้าน�ำเข้าส�ำคัญ ได้แก่ ผลิตภัณฑ์ปิโตรเลียม 

เสือ้ผ้า สนิค้ากึง่ส�ำเร็จรูปและสนิค้าทนุ ผลติภณัฑ์อาหาร 
เรอื speedboat สนิค้าอปุโภคบริโภค สะท้อนให้เห็นว่า
มลัดฟีส์ไม่มกีารผลติในประเทศ ต้องน�ำเข้าเกือบ 100%

แหล่งน�ำเข้าส�ำคญั (ปี 2556) ได้แก่ UAE 28%, 
สิงคโปร์ 16%, อินเดีย 9%
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4. การค้ากับประเทศไทย
การส่งออกของไทยไปมัลดีฟส์ปี 2557 มูลค่า 

85 ล้านเหรียญสหรัฐ ขยายตัว 25% จากปีก่อนหน้า 
โดยสินค้าส�ำคัญได้แก่ สินค้าอุปโภคบริโภค เช่น  
ผลิตภัณฑ์พลาสติก เสื้อผ้าส�ำเร็จรูป เฟอร์นิเจอร์  
รถจกัรยานยนต์ ตูเ้ยน็ อาหารทะเลกระป๋องและแปรรปู 
สนิค้า เครือ่งก่อสร้าง เช่น ปนูซเีมนต์ เหลก็และเหลก็กล้า 
และผลิตภัณฑ์ เป็นต้น

การน�ำเข้าของไทยจากมัลดีฟส์ ปี 2557 
มูลค่า 60 ล้านเหรียญสหรัฐโดยมีสินค้าในกลุ่มประมง  
(โดยเฉพาะปลาทูน่า) เพยีงชนดิเดยีวทีม่กีารน�ำเข้าจาก 
มลัดฟีส์ เนือ่งจากเป็นแหล่งประมงทีอ่ดุมสมบรูณ์มากๆ 

5. ความสัมพันธ์ไทย-มัลดีฟส์ด้านอื่นๆ
การท่องเท่ียว นักท่องเทีย่วไทยเดินทางไปมลัดีฟส์ 

ในแต่ละปีมีไม่มากประมาณ 5 พันคน นักท่องเท่ียว
มลัดฟีส์เดนิทางมาไทยประมาณปีละ 8 พนัคน ปัจจบุนั 
สายการบนิบางกอกแอร์เวย์ได้เปิดเท่ียวบนิตรงระหว่าง
กรุงเทพฯ และกรุงมาเล

การประมง : ประเทศมลัดีฟส์เป็นแหล่งปลาทนู่า 
ทีส่�ำคญัในมหาสมทุรอนิเดยี ประเทศไทยยงัไม่มกีารตดิต่อ 
เพือ่ท�ำประมงร่วมกบัมลัดฟีส์ท้ังระหว่างภาครฐับาลและ 
เอกชน ฝ่ายไทยเคยส่งเรือวิจัยประมงของกรมประมง 
เดนิทางไปท�ำการศกึษาและวิจัยด้านปลาทนู่าในมลัดฟีส์ 
ในบางโอกาส นอกจากนีร้ฐับาลมัลดสีฟ์ได้ก�ำหนดเงือ่นไข 
ที่จะเข้าไปจับปลาในเขตเศรษฐกิจจ�ำเพาะของมัลดีฟส์  
เช่น ต้องเสียค่าใบอนญุาต (License Fee) ต้องจบัปลา 
ห่างฝั ่งอย่างน้อย 78 ไมล์ และให้ผู ้ได้รับอนุญาต 
จบัปลาได้ไม่เกนิปีละ 1.5 หมืน่ตนั รวมทัง้ทางการมลัดฟีส์ 
ยังก�ำหนดให้ใช้วิธีการจับปลาแบบดั้งเดิมอีกด้วยคือ 
การใช้เบ็ดเท่านั้น จึงไม่เหมาะนักในการด�ำเนินธุรกิจ 
เชิงอุตสาหกรรม

6. โครงการเมกะโปรเจกต์ของมัลดีฟส์
ปัจจบุนัรฐับาลมลัดฟีส์มโีครงการเมกะโปรเจกต์ 

หลายโครงการทีต้่อนรับการลงทนุจากต่างประเทศ เช่น
1) มัลดีฟส์ชักชวนไทยเข้าไปลงทุนในสาขาการ 

พฒันารสีอร์ต การพัฒนาโครงสร้างพืน้ฐาน เช่น พฒันา 
ท่าเรือ สนามบนิ การก�ำจดัขยะ การบ�ำบดัน�ำ้เสยี ธุรกจิ 
IT การดูแลสุขภาพและการส่งต่อผู้ป่วย โรงพยาบาล 
การท่องเที่ยวเชิงสุขภาพ การประมง และการแปรรูป
อาหาร รวมถึงมัลดีฟส์เองก็ต้องการเรียนรู้จากไทย 
ในเรื่องการส่งเสริมการลงทุนของ BOI ด้วย

2) Hulhumale Projects เป็นโครงการถมพืน้ที ่
บึงมหึมาขนาด 188 เฮกตาร์ ห่างจากเมืองหลวงเพียง  
3 กิโลเมตร เพื่อพัฒนาเป็นเขตเมืองใหม่ท่ีหรูหราและ 
ทันสมัยและช่วยลดปัญหาความแออัดของเมืองหลวง
ซึ่งแออัดไปด้วยตึกสูง โดยสามารถรองรับประชากร  
53,000 คนและคาดว่าจะแล้วเสร็จในปี 2020  
โดยจะแบ่งเป็นย่านที่พักอาศัย ย่านการค้าและ 
ย่านอุตสาหกรรมเบา

3) อูจ่อดเรอืยอร์ช Marina ตัง้อยู่ในเขต Hulhumale 
สามารถจอดเรือได้ 76 ล�ำ ในเขตมารนีาจะมร้ีานอาหาร
ร้านกาแฟ สถานบนัเทงิ สปา และการบริการอืน่ๆ ได้แก่ 
สถานีเติมน�้ำมันและน�้ำ เป็นต้น

4) โรงพยาบาลและโรงเรียนแพทย์ ตั้งอยู่ใน
เขต Hulhumale เช่นกัน โดยมีแผนที่จะพัฒนาเป็น  
Medical Tourism Hub ต่อไปในอนาคต

5) ศูนย์ศิลปะและวัฒนธรรม (Arts and Cultural Center) มีวัตถุประสงค์เพ่ือเป็นแหล่งท่องเที่ยวทาง
วัฒนธรรมแห่งใหม่ที่ครบวงจรส�ำหรับนักท่องเที่ยว เนื่องจากตั้งอยู่ใกล้กับสนามบินและรีสอร์ตจ�ำนวนมาก

6) ย่านอาคารส�ำนักงานขนาดใหญ่ (Office Tower) เพือ่เป็นย่านธุรกิจท่ีทันสมยั รองรบัการเป็นศนูย์กลาง
ธุรกิจในอนาคตเช่นเดียวกับดูไบ

7) ย่านที่พักอาศัยกึ่งย่านธุรกิจ (Mix-Residential) โดยชั้นล่างๆ ของอาคารจะเป็นห้างสรรพสินค้า  
แต่ชั้นบนๆ จะเป็นส่วนที่พักอาศัยตั้งอยู่ในเขต Hulhumale เช่นกัน

8) โรงเรียนนานาชาติ เพื่อรองรับบุตรหลานของบุคลากรจากต่างประเทศ ที่จะเข้าไปท�ำงานในโครงการ 
Megaproject ต่างๆ

7.ข้อคิดเห็น
ย่างก้าวของรัฐบาลมัลดีฟส์ปัจจุบัน คือ การเป็นแหล่งท่องเที่ยวแบบครบวงจรและนักท่องเที่ยวสามารถ 

ใช้เวลาพักผ่อนได้ยาวนานข้ึนเช่นเดียวกับดูไบ ดังจะเห็นได้จากโครงการ Megaproject ต่างๆ ที่รัฐบาลก�ำลังเร่ง 
ผลักดันอยู่ ซึ่งนักธุรกิจไทยที่มีประสบการณ์และความช�ำนาญในธุรกิจท่องเที่ยวอยู่แล้วสามารถเข้าไปมีส่วนร่วม 
ในการพัฒนาได้ในหลายสาขา ไม่ว่าจะเป็นด้านการก่อสร้างแหล่งท่องเท่ียวต่างๆ สาธารณูปโภค ร้านอาหารไทย 
การรักษาพยาบาล Healthcare และสปา เป็นต้น

ส�ำหรับศูนย์ศิลปะและวัฒนธรรมของมัลดีฟส์น่าจะมีแนวทางคล้ายๆ Sentoza ของสิงคโปร์ ผู้บริหารงาน 
การแสดงมืออาชีพอย่างสยามนิรมิต หรือกันตนาคงไม่พลาดโอกาสเสนอตัวเข้าไปบริหารงานในศูนย์ดังกล่าว  
เพราะจดุนีจ้ะเป็นจดุ Highlight ของการพฒันาการท่องเทีย่วมลัดีฟส์เลยทเีดยีวกว่็าได้ ซึง่มลัดฟีส์ต้องการมอือาชพีเท่านัน้ 
ที่เข้าไปบริหาร อีกทั้งมัลดีฟส์เองก็อยากให้ OTOP 5 ดาวของไทยเข้าไปช่วยพัฒนาศูนย์ศิลปาชีพของเขาเช่นกัน

ผู้บริหารโรงพยาบาลไทยควรชักชวนให้ชาวมัลดีฟส์เดินทางมารักษาพยาบาลในไทย  โดยให้เป็นส่วนหนึ่ง
ของระบบประกันสุขภาพของมัลดีฟส์เอง

นอกจากนั้น ในภาพรวมยังมีโอกาสความเป็นไปได้ในธุรกิจสาขาต่างๆ ส�ำหรับนักธุรกิจไทย เช่น
• การผลติสนิค้าต่างๆ ในมลัดฟีส์มน้ีอยมาก จงึต้องน�ำเข้าสนิค้าเกือบทกุชนดิ ดงันัน้ จึงเป็นโอกาสให้กับสนิค้า 

ไทยในตลาดนี้เพื่อตอบสนองความต้องการของคนท้องถิ่นและนักท่องเที่ยว อาทิ เช่น ข้าว อาหารแปรรูป  
เครือ่งนุง่ห่ม สิง่ทอ เครือ่งอปุโภคบรโิภค สนิค้าอเิลก็ทรอนกิส์และเครือ่งใช้ไฟฟ้า ของตกแต่งบ้าน อปุกรณ์กีฬาทางน�ำ้ 
Speed Boat, เรือหางยาว, เรือภัตตาคาร รวมทั้ง สินค้าวัสดุก่อสร้าง และปูนซีเมนต์ เป็นต้น

• การลงทุนในสาขาการท่องเที่ยว เช่น รีสอร์ต ร้านอาหาร สปา ธุรกิจท่องเที่ยวทางทะเล และการด�ำน�้ำ 
ชมปะการังและสัตว์น�้ำ ซึ่งมีอยู่หลากหลายสายพันธุ์และชุกชุมมากในเขตแนวปะการัง ทั้งนี้รีสอร์ตแต่ละแห่ง 
จะมีแนวปะการังเป็นของตนเอง

• ดังที่กล่าวไว้ข้างต้น มัลดีฟส์มีโรงแรมและรีสอร์ตถึง 87 แห่ง และทุกแห่งต้องการยกระดับตัวเอง 
ด้วยการมีสปาไว้บริการลูกค้า ซึ่งสปาไทยก็เป็นที่ต้องการอย่างมากในมัลดีฟส์

• การพัฒนาอสังหาริมทรัพย์ในเขตเมืองหลวง และเกาะใกล้เคียงที่รัฐบาลให้ความส�ำคัญเป็นพิเศษ
• การขนส่งทางเครื่องบิน และทางทะเล
• การพักผ่อนท่องเที่ยวแบบครอบครัว
• แพ็คเกจรับจัดงานแต่งงานและฮันนีมูน
• โรงเรียนนานาชาติ
• การแปรรูปสินค้าอาหารทะเล ปลากระป๋อง การจับปลาทูน่า ธุรกิจห้องเย็น การเพาะเลี้ยงสัตว์น�้ำทะเล

เพื่อป้อนให้กับโรงแรมและรีสอร์ตต่างๆ
• การก่อสร้างโครงสร้างพื้นฐาน โรงแรม และรีสอร์ต ยังมีเกาะสวยๆ รอคนไทยเข้าไปพัฒนาอีกมากมาย
• มัลดีฟส์ยังเป็นโอกาสด้านแรงงานให้กับคนไทยในสาขา สปา พ่อครัว และช่างซ่อมบ�ำรุงอีกด้วย
• ส�ำหรับผู้สนใจไปส�ำรวจตลาด ลองหาโอกาสไปร่วมงานแสดงสินค้าในมัลดีฟส์ ช่ืองาน Shopping 

Festival ชื่อผู้จัดงานคือ Mr. Renit Daniel, Director - International Business, Hand Phone: + 91  
98400 93858 หรือทาง Email: renit@infairs.in 
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ดัชนีราคาผู้บริโภค (Consumer Price Index) หรือเงินเฟ้อ (Inflation) เกิดจากการส�ำรวจจัดเก็บข้อมูล
ราคาขายปลีกสินค้าและบริการจ�ำนวน 450 รายการ จากจังหวัดตัวแทน 43 จังหวัดที่กระจายอยู่ทุกภูมิภาคของ
ประเทศ ครอบคลมุหมวดอาหารและเครือ่งดืม่ไม่มีแอลกอฮอล์ เครือ่งนุ่งห่มและรองเท้าเคหสถาน การตรวจรกัษา
และบริการส่วนบุคคล พาหนะ การขนส่งและการสื่อสาร การบันเทิง การอ่าน การศึกษาและการศาสนา ยาสูบ
และเครื่องดื่มมีแอลกอฮอล์ เพื่อมาค�ำนวณดัชนีราคาผู้บริโภคชุดทั่วไปของประเทศ โดยวัดการเปลี่ยนแปลงราคา 
ขายปลกีของสนิค้าและบริการโดยเฉลีย่ทีผู่บ้รโิภคจ่ายไปในการบรโิภคกลุม่สนิค้าและบรกิาร เพือ่สะท้อนค่าครองชพี 
ของประชาชน และวัดเงินเฟ้อของประเทศไทย ซึ่งเป็นตัวชี้เสถียรภาพของระบบเศรษฐกิจ ใช้เป็นแนวทาง 
ในการพิจารณานโยบาย วางแผน และประเมินผลทางเศรษฐกิจ

ดัชนีราคาผู้บริโภคทั่วไป (CPI) หรือเงินเฟ้อทั่วไป (Headline Inflation)  ปี 2557

เงินเฟ้อ ( Inflation )  หมายถึง  การที่ระดับสินค้าและบริการโดยเฉลี่ยในช่วงระยะเวลาหนึ่งสูงขึ้นอย่างต่อเนื่องเป็นผลจาก 
ความต้องสินค้าและบริการการที่สูงขึ้นหรือจากต้นทุนในการผลิตสินค้าและบริการที่สูงขึ้น

Special Report

ดชันรีาคาผูบ้รโิภคปี 2557

เงนิเฟ้อทัว่ไป (Headline Inflation) ปี 2557 
อยู่ในระดับท่ีไม่สูงมากนัก เมื่อเทียบกับปีที่ผ่านมา 
โดยอัตราเงนิเฟ้อทัว่ไปขยายตวัร้อยละ 1.89 ชะลอตวัลง 
จากปี 2556 ที่อยู่ที่ร้อยละ 2.18 เป็นการชะลอตัวลง
ตามราคาน�ำ้มนัเชือ้เพลงิขายปลีกโดยเฉลีย่ทีล่ดลงตาม
ราคาน�้ำมันดิบในตลาดโลกท่ีชะลอตัวลงอย่างต่อเนื่อง 
และการด�ำเนนินโยบายเกีย่วกบัการปรบัโครงสร้างราคา
พลงังานในประเทศของรฐับาล ประกอบกับสนิค้าเกษตร
ประเภทผักสดและแปรรูป ท่ีส�ำคัญมีราคาลดลง ได้แก่ 
กะหล�่ำปลี แตงกวา ผักกาดขาว มะเขือเจ้าพระยา  
พรกิสด ต้นหอม ผกักาดหอม หวัหอมแดง รวมทัง้สินค้า
ประเภทผลไม้ ได้แก่ มะละกอสุก เงาะ มะม่วง มังคุด 
ลองกอง และล้ินจี่ มีราคาลดลง จากสภาพอากาศที่ 
เอือ้อ�ำนวย ส่งผลให้อปุทานของสนิค้าดงักล่าวมมีากขึน้  
ถงึแม้ว่าจะมกีารปรบัขึน้ค่าไฟฟ้าอตัโนมตั ิ(Ft) ก๊าซหงุต้ม 
และราคาน�ำ้มนัเชือ้เพลงิขายปลกีทีส่งูขึน้ช่วงต้นไตรมาส  
แต่เงินเฟ้อเฉลี่ยท้ังปี 2557 เทียบกับปี 2556 มีอัตรา
ขยายตัวชะลอลงที่ร้อยละ 1.89

เมื่อพิจารณาเงินเฟ้อครึ่งแรกของปี 2557  
ภาวะเงินเฟ้อขยายตัวสูงขึ้นต่อเนื่องเป็นผลจาก

• หมวดอาหารและเคร่ืองดื่มไม่มีแอลกอฮอล์ 
สูงขึ้นตามการสูงขึ้นของราคาสินค้าอาหารสด เช่น 
เนื้อสุกร ไก่สด ไข่ไก่ ปลาและสัตว์น�้ำ ผักสดและผลไม้ 
และอาหารส�ำเร็จรปู เนือ่งจากเป็นช่วงเทศกาลตรษุจีน  

ส�ำนักดัชนีเศรษฐกิจการค้า

อัตราเงินเฟ้อเฉลี่ย ปี 2557
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หมวดอื่นๆ ไม่ใช่อาหาร และเครื่องดื่มหมวดอาหารและเครื่องดื่มไม่มีแอลกอฮอล์รวมทุกอย่าง
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ความต้องการบริโภคเพ่ิมสูงขึ้น และสภาพอากาศที่ร้อนและแห้งแล้ง ท�ำให้พื้นที่เพาะปลูกได้รับความเสียหาย 
ปริมาณผลผลิตสินค้าเกษตรออกสู่ตลาดลดลง

• หมวดอืน่ๆ ไม่ใช่อาหารและเครือ่งดืม่ไม่มแีอลกอฮอล์ สงูขึน้จากราคาสนิค้าและบรกิาร เช่น น�ำ้มนัเชือ้เพลิง
ขายปลีกภายในประเทศ ค่ากระแสไฟฟ้าที่สูงข้ึนตามการปรับข้ึนของค่าไฟฟ้าอัตโนมัติ (Ft)  และก๊าซหุงต้ม  
รวมทั้งการสูงขึ้นของค่าของใช้ส่วนบุคคล และผลิตภัณฑ์ที่เกี่ยวกับท�ำความสะอาด

ส�ำหรับเงินเฟ้อครึ่งหลัง ปี 2557  ภาวะเงินเฟ้อชะลอตัวลดลงอย่างต่อเนื่องจาก
• หมวดอาหารและเครือ่งด่ืมไม่มแีอลกอฮอล์ ลดลงเนือ่งจากสภาพอากาศทีเ่อ้ืออ�ำนวย ท�ำให้ผลผลติสนิค้า

เกษตรประเภทผักสดและผลไม้ อาหารสดอื่นๆ เช่น เนื้อสุกร ไข่ไก่ ออกสู่ตลาดมากขึ้น
• หมวดอืน่ๆ ไม่ใช่อาหารและเครือ่งดืม่ไม่มแีอลกอฮอล์ ลดลงเนือ่งจากราคาน�ำ้มนัเชือ้เพลงิขายปลกีภายใน

ประเทศลดลงอย่างต่อเนื่อง รวมทั้งการลดลงของค่ากระแสไฟฟ้า และมาตรการดูแลค่าครองชีพอย่างใกล้ชิด  
นโยบายปรบัโครงสร้างราคาพลงังานของคณะรกัษาความสงบแห่งชาต ิ(คสช.)  โดยการตรงึราคาก๊าซหงุต้ม (LPG) 
ภาคครัวเรือน และน�้ำมันดีเซล พร้อมทั้งขอความร่วมมือผู้ประกอบการตรึงราคาสินค้าอุปโภคบริโภค

เมื่อพิจารณาเปรียบเทียบเป็นรายหมวดสินค้าของดัชนีราคาผู้บริโภคปี 2557 เทียบกับปี 2556 สูงขึ้น 
ร้อยละ 1.89 พบว่าดชันรีาคาหมวดอาหารและเครือ่งดืม่ไม่มแีอลกอฮอล์ ร้อยละ 3.94 ตามการสงูขึน้ของดชันี
ราคาหมวดข้าว แป้ง และผลิตภัณฑ์จากแป้ง ร้อยละ 1.37 หมวดเนื้อสัตว์ เป็ดไก่และสัตว์น�้ำ สูงขึ้นร้อยละ 6.85  
หมวดไข่และผลติภณัฑ์นม สงูขึน้ร้อยละ 1.82  หมวดผกัและผลไม้ สงูขึน้ร้อยละ 0.65   หมวดเครือ่งประกอบอาหาร  
สูงขึ้นร้อยละ 4.38 หมวดเครื่องดื่มไม่มีแอลกอฮอล์ สูงขึ้นร้อยละ 1.00  และหมวดอาหารส�ำเร็จรูป สูงขึ้น 

ร้อยละ 4.74 (อาหารบริโภค-ในบ้าน สูงขึน้ร้อยละ 4.58  
อาหารบริโภค-นอกบ้าน สูงขึ้นร้อยละ 4.99) ส�ำหรับ
ดัชนีราคาหมวดอื่นๆ ไม่ใช่อาหารและเครื่องด่ืม สูงข้ึน 
ร้อยละ 0.83 จากการสูงขึ้นของดัชนีราคาหมวด 
เครือ่งนุง่ห่มและรองเท้า ร้อยละ 0.81 หมวดเคหสถาน  
สูงขึ้นร้อยละ 1.40 หมวดการตรวจรักษาและบริการ
ส่วนบคุคล สงูขึน้ร้อยละ 0.97 หมวดพาหนะ การขนส่ง 
และการส่ือสาร สูงข้ึนร้อยละ 0.10 หมวดการบันเทิง 
การอ่าน การศกึษา และการศาสนา สงูข้ึนร้อยละ 0.65  
และหมวดยาสูบและเคร่ืองดื่มมีแอลกอฮอล์ สูงขึ้น 
ร้อยละ 4.77

 
ดัชนีราคาผู้บริโภคพื้นฐาน (Core CPI) 

หรือเงินเฟ้อพื้นฐาน (Core Inflation) ปี 2557
ดชันรีาคาผูบ้รโิภคพืน้ฐาน (Core CPI) ค�ำนวณ

จากรายการสินค้าและบริการ 312 รายการ คือ ดัชนี
ราคาผู้บริโภคทั่วไปของประเทศที่หักรายการสินค้า
กลุ่มอาหารสด และกลุ่มพลังงานจ�ำนวน 138 รายการ  
คิดเป็นประมาณร้อยละ 28 ของสัดส่วนค่าใช้จ่าย
ท้ังหมด ดชันรีาคาผูบ้รโิภคพืน้ฐานของประเทศ ปี 2557 
เปรียบเทียบกับปี 2556 สูงขึ้นร้อยละ 1.59  และเมื่อ
เทยีบกบัเป้าหมายเงนิเฟ้อของธนาคารแห่งประเทศไทย  
ที่อยู่ระหว่างร้อยละ 0.5–3.0 ทั้งน้ี ดัชนีราคาผู้บริโภค
พื้นฐานปี 2557 ยังอยู่ในกรอบเป้าหมายของธนาคาร
แห่งประเทศไทย  

ประโยชน์ของข้อมูลเงินเฟ้อ คือ

1)	 ใช้วัดเงินเฟ้อของประเทศและค่าครองชีพ 
ของประชาชน ซึ่งเป็นตัวชี้เสถียรภาพของระบบ
เศรษฐกิจ

2)	 ใช้เป็นแนวทางในการพจิารณานโยบายแผน  
และประเมินผลกระทบของนโยบายและแผนต่างๆ  
ทางเศรษฐกิจ

3)	 ใช้เป็นแนวทางในการพจิารณาประกอบการ
ปรับค่าจ้าง เงินเดือน ของราชการและเอกชน

4)	 ใช้เป็นแนวทางในการพิจารณาในการ
ก�ำหนดเงินบ�ำนาญ และเงินช่วยเหลือสวัสดิการ 
ในรูปต่างๆ

5)	 ใช้ในการประเมินรายรบัท่ีควรจะเป็นในการ
ท�ำสัญญาระยะยาว เช่น สัญญาซื้อขายในระยะยาว

6)	 ใช้เป็นแนวการวิจัย พยากรณ์ การตลาด 
และราคาสินค้าต่างๆ

7)	 ใช้ในการหาค่าเงินหรือมูลค่าที่แท้จริง 

ดัชนีราคาผู้บริโภคพื้นฐานเฉลี่ย ปี 2557
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เศรษฐกิจของไทย เดอืนธนัวาคม และไตรมาสที ่4 ปี 2557 ในภาพรวม 
มีสัญญาณดีขึ้นเมื่อเทียบกับช่วงที่ผ่านมา โดยมีปัจจัยสนับสนุนจากการใช้จ่าย 
ของภาครัฐและเอกชน การท่องเที่ยวต่างประเทศ ภาคอุตสาหกรรม รวมถึง 
การส่งออกสินค้าที่ปรับตัวดีขึ้น  ทั้งนี้เป็นผลจากรัฐบาลมีมาตรการกระตุ้น
เศรษฐกจิอย่างต่อเนือ่ง โดยเฉพาะเมด็เงนิทีส่นบัสนนุเกษตรกร และการเร่งรดั
โครงการก่อสร้างลงทุนต่างๆ  ขณะที่ภาคเกษตรกรรมยังคงชะลอตัว 

เสถยีรภาพเศรษฐกิจในประเทศ เดอืนธันวาคม 2557 อยูใ่นเกณฑ์ด ี
และมีเสถียรภาพ โดยอัตราเงินเฟ้อทั่วไปขยายตัวร้อยละ 0.6 ชะลอตัวลง 
เมือ่เทยีบกบัเดอืนก่อนหน้า จากการลดลงของราคาน�ำ้มนัดบิในตลาดโลกท่ีลดลง 
อย่างต่อเนื่อง อัตราการว่างงานอยู่ระดับต�่ำที่ร้อยละ 0.6 ของก�ำลังแรงงาน
รวม สัดส่วนหนี้สาธารณะต่อ GDP ข้อมูลล่าสุด ณ เดือนพฤศจิกายน 2557 
อยูท่ี่ร้อยละ 46.1 ซึง่ถอืว่าสถานะหน้ีของไทยยังมีความม่ันคง และต�ำ่กว่ากรอบ
ความมัน่คงทางการคลงัทีต่ัง้ไว้ คอืไม่เกินร้อยละ 60.0 เสถยีรภาพเศรษฐกจิ

นอกประเทศ อยูใ่นระดบัมัน่คง สะท้อนได้จากทนุส�ำรองระหว่างประเทศเดอืน
ธันวาคม 2557 ยังอยู่ในระดับสูงท่ี 157.1 พันลา้นดอลลาร์สหรัฐ ซึ่งสามารถ
รองรับความเสี่ยงจากความผันผวนของเศรษฐกิจโลกได้

ภาคอปุทาน เดอืนธนัวาคม 2557 ภาคอตุสาหกรรมและภาคการท่องเทีย่ว 
ปรับตัวดีขึ้น สะท้อนได้จากดัชนีผลผลิตสินค้าอุตสาหกรรมที่หดตัวน้อยลง 
เมื่อเทียบกับเดือนก่อนหน้า โดยหดตัวร้อยละ 0.4 และจ�ำนวนนักท่องเท่ียว 
ต่างประเทศขยายตัวต่อเนือ่งเป็นเดอืนที ่3 นบัจากเดอืนตลุาคม 2557 โดยขยายตัว 
ร้อยละ 11.8 ขณะที่ภาคเกษตรกรรม สะท้อนได้จากดัชนีผลผลิตสินค้าเกษตร  
หดตัวที่ร้อยละ 4.8 เนื่องจากผลผลิตส่วนหนึ่งได้รับผลกระทบจากปัญหา 
ภยัแล้งในช่วงต้นปี  และดชันรีาคาสินค้าเกษตร  หดตวัทีร้่อยละ 12.5 ตามการ 
ลดลงของราคาสินค้าเกษตรในตลาดโลก  

การบรโิภคภาคเอกชน เดอืนธนัวาคม 2557 ในภาพรวมมสีญัญาณดขีึน้ 
เมื่อเทียบกับเดือนที่ผ่านมา โดยเฉพาะการบริโภคภาคเอกชนในหมวดสินค้า 
คงทน สะท้อนได้จากปริมาณน�ำเข้าสินค้าอุปโภคที่ขยายตัวร้อยละ 18.3  
ยอดจ�ำหน่ายรถจักรยานยนต์ที่หดตัวน้อยลง โดยหดตัวร้อยละ 3.3 ส่วนยอด 
การจัดเก็บภาษีมูลค่าเพิ่ม ณ ราคาคงที่ และยอดจ�ำหน่ายรถยนต์นั่ง หดตัวท่ี
ร้อยละ 1.9 และ 28.0 ตามล�ำดับ 

การลงทุนภาคเอกชน เดือนธันวาคม 2557 ในภาพรวมปรับตัวดีข้ึน
เมื่อเทียบกับเดือนที่ผ่านมา โดยเฉพาะการลงทุนในหมวดก่อสร้าง สะท้อน
ได้จากภาษีธุรกรรมอสังหาริมทรัพย์ ปริมาณน�ำเข้าสินค้าทุน และยอดขาย
ปูนซีเมนต์ที่กลับมาขยายตัวอีกคร้ัง โดยขยายตัวร้อยละ 12.0, 2.9 และ 0.2    
ตามล�ำดับ เนื่องจากมาตรการกระตุ้นเศรษฐกิจของรัฐบาล ประกอบกับ 
ผู้ประกอบการเปิดขายโครงการท่ีอยู่อาศัยใหม่เพ่ิมขึ้น ขณะท่ียอดจ�ำหน่าย
รถยนต์เชิงพาณิชย์  หดตัวร้อยละ 16.1 

ที่มา : ธนาคารแห่งประเทศไทย, ส�ำนักงานเศรษฐกิจการคลัง, 
ส�ำนักงานเศรษฐกิจการเกษตร, เว็บไซต์ส�ำนักงานสถิติของประเทศต่างๆ, 
IMF (*คาดการณ์เดือน ต.ค. 57) 

ภาพรวม
เศรษฐกิจไทย

ประเทศ

อัตราเงินเฟ้อ Real GDP   Real GDP ปี 57

เฉลี่ยปี 2557  
(ม.ค. - ธ.ค. 57 )

ปี 56 (%y-o-y) คาดการณ์โดย IMF*

ไทย 1.89 2.9 1.0

มาเลเซีย 3.2 4.7 5.9

ฟิลิปปินส์ 4.2 7.2 6.2

สิงคโปร์ 1.0 4.1 3.0

จีน 2.0 7.7 7.4

อินโดนีเซีย 6.4 5.8 5.2

อินเดีย 7.2 4.4 5.6

เวียดนาม 4.10 5.4 5.5

ข้อมูลเศรษฐกิจไทย 
ปี 56 ปี 57

ทั้งปี Q3 Q4 พ.ย. ธ.ค.

Real GDP  (%y-o-y)

อัตราการขยายตัวของเศรษฐกิจ 2.9 0.6 0.6 - -

เสถียรภาพเศรษฐกิจ

ดุลบัญชีเดินสะพัด (พันล้าน USD) -2.45 -0.5 4.3 1.7 -

ทุนส�ำรองระหว่างประเทศ (พันล้าน USD) 167.2 161.6 157.1 158.5 157.1

อัตราเงินเฟ้อทั่วไป (%y-o-y) 2.18 2.0 1.4 1.3 0.6

อัตราเงินเฟ้อพื้นฐาน (%y-o-y) 1.00 1.8 1.6 1.6 1.7

หนี้สาธารณะต่อ GDP (%) 45.7 47.2 46.1 46.1 -

อัตราการว่างงาน (%) 0.7 0.8 0.6 0.5 0.6

การส่งออก - น�ำเข้า (%y-o-y)

มูลค่าการส่งออกในรูป USD -0.32 -1.8 1.6 -1.0 1.9

มูลค่าการน�ำเข้าในรูป USD 0.17 -1.3 -5.6 -3.5 -8.7

อุปทาน (%y-o-y)

ดัชนีผลผลิตสินค้าเกษตร -2.3 1.8 -3.5 -2.9 -4.8

ดัชนีราคาสินค้าเกษตร -0.8 -7.2 -9.8 -8.3 -12.5

ดัชนีผลผลิตสินค้าอุตสาหกรรม -3.3 -3.9 -2.4  -3.7  -0.4

จ�ำนวนนักท่องเที่ยวต่างประเทศ 18.8 -10.1 7.0  2.5  11.8

การบริโภคเอกชน (%y-o-y)

ภาษีมูลค่าเพิ่ม ณ ราคาคงที่ -0.7 2.3 -0.9 0.6 -1.9

ยอดจ�ำหน่ายรถยนต์นั่ง -6.1 -38.3 -27.9 -27.7 -28.0

ยอดจ�ำหน่ายรถจักรยานยนต์ -6.0 -8.1 -7.8 -12.0 -3.3

ปริมาณน�ำเข้าสินค้าอุปโภคในรูป USD 4.4 0.4 8.7 1.7 18.3

การลงทุนเอกชน (%y-o-y)

ปริมาณน�ำเข้าสินค้าทุนในรูป USD -5.9 0.0 -3.1 -8.5 2.9

ยอดจ�ำหน่ายรถยนต์เชิงพาณิชย์ -8.4 -20.4 -15.8 -17.4 -16.1

ภาษีธุรกรรมอสังหาริมทรัพย์ 18.1 -2.1 1.6 -7.9 12.0

ยอดขายปูนซีเมนต์ 8.3 -2.9 -4.8 -8.8 0.2

Economic Highlight
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ตัวชี้วัด
เศรษฐกิจการค้า

 
ดชันีราคาผูบ้รโิภคทัว่ไปของประเทศ เดอืนมกราคม 2558 มค่ีาเท่ากบั 106.02 

เม่ือเทียบกับเดือนธันวาคม 2557 ดัชนีลดลงร้อยละ 0.59 เมื่อเทียบกับเดือนเดียวกัน 
ของปีก่อน ลดลงร้อยละ 0.41 เป็นเงินเฟ้อที่ปรับตัวลดลงจากเดือนก่อนหน้าที่สูงขึ้น 
ร้อยละ 0.60 เนือ่งจากราคาน�ำ้มนัเชือ้เพลิงขายปลีกภายในประเทศโดยเฉล่ียปรบัตวัลดลง  
และการลดลงของค่ากระแสไฟฟ้า จากการปรับลดลงของอัตราค่าไฟฟ้าอัตโนมัติ (Ft)  
รวมทั้งราคาอาหารสดที่ส�ำคัญประเภท ไข่ไก่ เนื้อสุกร ไก่สด ผลไม้ และผักสดบางชนิด
ราคายงัคงปรบัลดลง ตามนโยบายและมาตรการดูแลค่าครองชพีและราคาสนิค้าของรฐับาล 

ส�ำหรับคาดการณ์เงนิเฟ้อปี 2558 กระทรวงพาณชิย์คาดการณ์ว่าจะขยายตวั 
ร้อยละ 1.8-2.5 

ดัชนีราคาผู้ผลิต เดือนมกราคม 2558 มีค่าเท่ากับ 102.3 เมื่อเทียบกับเดือน
เดียวกันของปีก่อน ลดลงร้อยละ 5.4 จากการลดลงของหมวดผลผลิตเกษตรกรรม  
ดัชนีราคาลดลงร้อยละ 1.7 ตามการลดลงของผลผลิตการเกษตร ร้อยละ 1.2  
ปลาและสัตว์น�้ำ ร้อยละ 7.0 หมวดผลิตภัณฑ์จากเหมือง ดัชนีราคาลดลงร้อยละ 17.3 
ตามการลดลงของราคาลิกไนต์ น�้ำมันปิโตรเลียม และก๊าซธรรมชาติ ร้อยละ 21.4  
หมวดผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม ดัชนีราคาลดลงร้อยละ 5.5 ตามการลดลงของราคา
ผลติภัณฑ์อาหาร เครือ่งด่ืมและยาสบู ร้อยละ 0.4 สิง่ทอและผลติภัณฑ์สิง่ทอ ร้อยละ 0.9  
หนังฟอก ผลิตภัณฑ์หนังและรองเท้า ร้อยละ 0.7 ผลิตภัณฑ์ปิโตรเลียม ร้อยละ 35.0 
เคมีภัณฑ์และผลิตภัณฑ์เคมี ร้อยละ 3.2 ผลิตภัณฑ์ยางและพลาสติก ร้อยละ 9.8  
โลหะขั้นมูลฐานและผลิตภัณฑ์โลหะ ร้อยละ 1.7 เครื่องใช้ไฟฟ้า อุปกรณ์และเครื่อง
อเิลก็ทรอนกิส์ ร้อยละ 0.9 ส่วนหมวดผลิตภณัฑ์อุตสาหกรรมทีดั่ชนีราคาสูงขึน้ ได้แก่ ไม้
และผลติภณัฑ์จากไม้ ร้อยละ 0.1 ผลติภณัฑ์อโลหะ ร้อยละ 0.1 เครือ่งจกัร ส่วนประกอบ
และอุปกรณ์ ร้อยละ 2.0 ยานพาหนะและอุปกรณ์ ร้อยละ 0.1 สินค้าอุตสาหกรรมอื่นๆ 
ร้อยละ 0.2 เมื่อเทียบกับเดือนก่อนหน้า ดัชนีราคาลดลงร้อยละ 1.4 

ดัชนีราคาวัสดุก่อสร้าง เดือนมกราคม 2558 มีค่าเท่ากับ 123.2 เมื่อเทียบกับ 
เดือนเดียวกันของปีก่อน ลดลงร้อยละ 2.8 ซึ่งดัชนีราคาที่ปรับตัวลดลง ได้แก่ หมวด
เหล็กและผลิตภัณฑ์เหล็ก ลดลงร้อยละ 8.0 หมวดอุปกรณ์ไฟฟ้าและประปา ลดลง 
ร้อยละ 5.2 หมวดซีเมนต์ ลดลงร้อยละ 3.7 หมวดผลิตภัณฑ์คอนกรีต ลดลงร้อยละ 0.4 
หมวดสุขภัณฑ์ ลดลงร้อยละ 0.3 และหมวดดัชนีราคาที่สูงขึ้น ส่วนหนึ่งเป็นผลมาจาก 
ต้นทุนการผลิตปรับตัวสูงขึ้น โดยดัชนีหมวดไม้และผลิตภัณฑ์ไม้ สูงขึ้นร้อยละ 0.9  
หมวดกระเบื้อง สูงขึ้นร้อยละ 0.2 และหมวดวัสดุก่อสร้างอื่นๆ สูงขึ้นร้อยละ 0.7 ขณะที ่
หมวดวสัดฉุาบผวิไม่เปลีย่นแปลง เนือ่งจากภาวะการก่อสร้างโดยรวมชะลอตวั เมือ่เทยีบกบั 
เดือนก่อนหน้าดัชนีราคาวัสดุก่อสร้างลดลงร้อยละ 1.2 

ท่ีมา : ส�ำนักดัชนีเศรษฐกิจการค้า ส�ำนักงานนโยบายและยุทธศาสตร์การค้า 
กระทรวงพาณิชย์

Price Indices

ดัชนีราคาผู้บริโภคทั่วไป ( ปี 2554 = 100)

ดัชนีราคาผู้ผลิต (ปี 2553 = 100)

ดัชนีราคาวัสดุก่อสร้าง (ปี 2548 = 100)

%YoYindex index

index

index %YoYindex

index %YoY
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การส่งออก

เดือนธันวาคม 2557 มีมูลค่า 18,790 ล้านเหรียญสหรัฐ ขยายตัวร้อยละ 
1.90 เมื่อเทียบกับเดือนเดียวกันของปีก่อน โดยสินค้าเกษตร/อุตสาหกรรมเกษตร 
ภาพรวมเพิ่มขึ้นร้อยละ 0.8 โดย ข้าว (+67.0%) ไก่สดแช่แข็งและแปรรูป (+6.9%) 
อาหารทะเลแช่แข็งและแปรรูป (+1.4%) และน�้ำตาล (+96.1%) ในขณะที่ยางพารา 
(–43.0%) ผลิตภัณฑ์มันส�ำปะหลัง (-4.3%) ผักผลไม้สดแช่แข็งและแปรรูป (-1.8%) 
สนิค้าอุตสาหกรรมส�ำคัญภาพรวมเพิม่ข้ึนร้อยละ 4.5 โดยรถยนต์และอุปกรณ์ (+0.1%) 
คอมพิวเตอร์และอุปกรณ์ (+11.7%) น�้ำมันส�ำเร็จรูป (-20.4%) เม็ดพลาสติก (-2.5%) 
อญัมณแีละเครือ่งประดบั (+21.3%) ตลาดส่งออกส�ำคัญของไทย 5 ล�ำดบัแรกได้แก่ จนี 
(-18.8%) สหรฐัอเมรกิา (+13.2%) ญีปุ่น่ (+5.9%) มาเลเซยี (-7.8%) ฮ่องกง (-9.5%) 

ระยะ 12 เดือนของปี 57 (ม.ค.-ธ.ค.) มีมูลคา่ 227,574 ล้านเหรียญสหรัฐ 
ลดลงร้อยละ 0.41 เมือ่เทยีบกบัช่วงเดียวกนัของปีก่อน โดย สนิค้าเกษตร/อตุสาหกรรม
เกษตร ภาพรวมลดลงร้อยละ 2.5 โดย ยางพารา (-26.9%) อาหารทะเลแช่แข็งและ
แปรรูป (-7.3%) น�้ำตาล (-4.3%) ในขณะท่ี ข้าว (+23.0%) ผลิตภัณฑ์มันส�ำปะหลัง 
(+9.9%) ผัก ผลไม้สดแช่แข็งและแปรรูป (+10.6%) ส่วนสินค้าอุตสาหกรรมส�ำคัญ 
ภาพรวมเพิม่ขึน้ร้อยละ 1.1 โดยคอมพวิเตอร์และอปุกรณ์ (+3.2%) รถยนต์และอุปกรณ์ฯ 
(+0.6%) เม็ดพลาสติก (+8.2%) ในขณะท่ี อัญมณีและเครื่องประดับ (-0.1%) น�้ำมัน
ส�ำเร็จรูป (-11.2%) ตลาดส่งออกส�ำคัญของไทย 5 อันดับแรก ได้แก่ จีน (-7.9%) 
สหรัฐอเมริกา (+4.1%) ญี่ปุ่น (-1.9%) มาเลเซีย (-1.9%) และฮ่องกง (-4.4%)

การน�ำเข้า

เดือนธันวาคม 2557 มีมูลค่า 17,201 ล้านเหรียญสหรัฐ ลดลงร้อยละ 8.74 
เมื่อเทียบกับเดือนเดียวกันของปีก่อน โดยเป็นการลดลงของน�้ำมันดิบ (-42.6%)  
เครื่องจักรกลฯ (-0.8%) ขณะที่ เครื่องจักรไฟฟ้าฯ (+7.7%) เคมีภัณฑ์ (+8.9%) และ
เหล็ก (+2.8%) แหล่งน�ำเข้าส�ำคัญของไทย 5 อันดับแรก ได้แก่ จีน (+21.7%) ญี่ปุ่น 
(-3.9%) สหรัฐอเมริกา (+29.9%) มาเลเซีย (+1.8%) สหรัฐอาหรับฯ (-48.9%)

ระยะ 12 เดือนของปี 57 (ม.ค.-ธ.ค.) มีมูลคา่ 227,952 ล้านเหรียญสหรัฐ 
ลดลงร้อยละ 8.97 เมื่อเทียบกับช่วงเดียวกันของปีก่อน โดยเป็นการลดลงของ 
น�้ำมันดิบ (-15.6%) เครื่องจักรกลฯ (-7.8%) เหล็ก เหล็กกล้าและผลิตภัณฑ์ (-8.1%) 
ขณะที่เคมีภัณฑ์ (+1.1%) เครื่องจักรไฟฟ้าฯ (+0.8%) แหล่งน�ำเข้าส�ำคัญของไทย  
5 อันดับแรก ได้แก่ จีน (+2.4%) ญี่ปุ่น (+13.1%)  สหรัฐอเมริกา (-0.3%) มาเลเซีย 
(-4.0%) และสหรัฐอาหรับเอมิเรตส์ (-27.0%)

ดุลการค้า

เดือนธันวาคม 2557 เกินดุลการค้ามูลค่า 1588.7 ล้านเหรียญสหรัฐ 
ระยะ 12 เดือนของปี 57 (ม.ค.-ธ.ค.) ขาดดุลการค้ามูลค่า 378.7  

ล้านเหรียญสหรัฐ

ราคาสินค้าส่งออก

ดัชนีราคาสินค้าส่งออกเดือนธันวาคม 2557 อยู่ท่ี 97.3 (ปี 2555=100)  
ลดลงร้อยละ 1.5 เมื่อเทียบกับเดือนเดียวกันของปีก่อน จากการลดลงของดัชน ี
ราคาส่งออกในทกุหมวดสนิค้า หมวดสนิค้าเกษตรกรรม ลดลงร้อยละ 7.6 หมวดสนิค้า
อตุสาหกรรมการเกษตร ลดลงร้อยละ 0.7 หมวดสนิค้าอตุสาหกรรม ลดลงร้อยละ 0.1 
และหมวดสินค้าแร่และเชื้อเพลิง ลดลงร้อยละ 8.8 

ราคาสินค้าน�ำเข้า 
ดัชนีราคาสินค้าน�ำเข้าเดือนธันวาคม 2557 อยู่ท่ี 90.4 (ปี 2555=100)  

ลดลงร้อยละ 7.4 จากการลดลงของดัชนีราคาน�ำเข้าหมวดสินค้าเชื้อเพลิง 
ลดลงร้อยละ 29.8 หมวดสินค้าทุนลดลงร้อยละ 1.8 หมวดสินค้าวัตถุดิบและ 
กึ่งส�ำเร็จรูปลดลงร้อยละ 1.7 หมวดสินค้าอุปโภคบริโภค ลดลงร้อยละ 0.6 และหมวด
ยานพาหนะและอุปกรณ์การขนส่งลดลงร้อยละ 5.1 

 

การค้าระหว่าง
ประเทศของไทย : 

ธนัวาคม 2557

มูลค่า การเปลี่ยนแปลง (%YoY)

ธันวาคม  57 ม.ค.-ธ.ค. 2557 ธันวาคม 57 ม.ค.-ธ.ค 2557

ส่งออก 18,790 227,574 1.90 -0.41

น�ำเข้า 17,201 227,952 -8.74 -8.97

ดุลการค้า 1,588.7 -378.7   

สินค้า มูลค่า
Δ

(%YoY)
สดัส่วน
(%)

ประเทศ มูลค่า
Δ

(%YoY)
สัดส่วน
(%)

รถยนต์และ
ส่วนประกอบ

1,973 0.1 10.5 จีน 2,119 -18.8 11.3

1,635 11.7 8.7 สหรัฐ 
อเมริกา

2,077 13.2 11.0

น�้ำมันส�ำเร็จรูป 928 -20.4 4.9 ญี่ปุ่น 1,799 5.9 9.6

เม็ดพลาสติก 729 -2.5 3.9 มาเลเซยี 1,024 -7.8 5.5

อัญมณีและ
เครื่องประดับ

720 21.3 3.8 ฮ่องกง 966 -9.5 5.1

ดัชนีราคา
การเปลี่ยนแปลง (%MoM)  การเปลี่ยนแปลง (%YoY)

ต.ค. 57 พ.ย. 57 ธ.ค. 57 ธ.ค. 57 ม.ค. -ธ.ค. 57

ส่งออก -0.3 -0.5 -0.5 -1.5 -1.0

น�ำเข้า -1.4 -2.1 -2.6 -7.4 -1.8

สินค้า มูลค่า
Δ

(%YoY)
สัดส่วน
(%)

ประเทศ มูลค่า
Δ

(%YoY)
สัดส่วน
(%)

น�้ำมันดิบ 2,028 -42.6 11.8 จีน 3,461 21.7 20.1

เครื่องจักรกล
และส่วนประกอบ

1,649 -0.8 9.6 ญ่ีปุ่น 2,764 -3.9 16.0

เครื่องจักรไฟฟ้า
และส่วนประกอบ

1,239 7.7 7.7 สหรัฐ 
อเมรกิา

1,271 29.9 7.4

เคมีภัณฑ์ 1,118 8.9 8.9 มาเลเซยี 1,092 1.8 6.4

เหล็ก เหลก็กล้า
และผลติภัณฑ์

1,055 2.8 2.8 สหรัฐ
อาหรบัฯ

674 -48.9 3.9

การค้าระหว่างประเทศของไทย

สินค้าและตลาดส่งออก 5 อันดับแรก เดือน พ.ย. 57

สินค้าและแหล่งน�ำเข้า 5 อันดับแรก เดือน ธ.ค. 57

ดัชนีราคาส่งออก - น�ำเข้า

International Trade Focus

เครือ่งคอมพวิเตอร์
และส่วนประกอบ

หมายเหตุ มูลค่า : ล้านเหรียญสหรัฐ
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ราคาทองค�ำ

ราคาทองค�ำเดือนมกราคม โดยเฉลี่ยอยู่ที่ 19,392 บาท ปรับตัวเพิ่มขึ้นร้อยละ 3.65 
เมื่อเทียบกับเดือนก่อนหน้า เนื่องจากได้รับปัจจัยบวกจากเงินดอลลาร์สหรัฐท่ีอ่อนค่าลง  
และรายงานเศรษฐกจิสหรฐัฯ ทีอ่อกมาค่อนข้างน่าผดิหวงั ประกอบกบัตลาดทนุทัว่โลกเริม่ชะลอตัว 
จากสญัญาณเศรษฐกิจทีส่ะท้อนความอ่อนแอของหลายภมูภิาค หลงักองทนุการเงนิระหว่างประเทศ  
หรอื IMF ได้ปรบัลดตวัเลขคาดการณ์การขยายตวัของเศรษฐกิจโลกในปีนี ้นอกจากนี ้ความวิตกกังวล
เกี่ยวกับสถานการณ์ทางการเมืองในกรีซ ซึ่งอาจท�ำให้ประเทศต้องถอนตัวออกจากกลุ่มยูโรโซน 
ยังเป็นอีกปัจจัยที่หนุนให้นักลงทุนกลับมาซื้อทองค�ำในฐานะสินทรัพย์ปลอดภัย

ราคาน�้ำมัน

ราคาน�้ำมันดิบเดือนมกราคมปรับตัวลดลงอย่างต่อเนื่อง โดยราคาน�้ำมันดิบ WTI  
เฉลี่ยอยู่ที่ 46.67 เหรียญสหรัฐต่อบาร์เรล ลดลงจากเดือนก่อนหน้าซึ่งอยู่ที่ 59.34 เหรียญสหรัฐ 
ต่อบาร์เรล นบัเป็นการปรบัตวัลดลงอยูใ่นระดบัต�ำ่สดุในรอบหลายปีทีผ่่านมา หลงัได้รบัแรงกดดนั 
จากความกงัวลเกีย่วกบัอปุทานล้นตลาด เนือ่งจากตดัสินใจคงอตัราก�ำลงัการผลติที ่30 ล้านบาร์เรล 
ต่อวันของกลุ่มโอเปก และการเพิ่มขึ้นของปริมาณการผลิตน�้ำมันดิบของรัสเซีย นอกจากนี้  
ยังมีปัจจัยอื่นๆ ที่กดดันให้ราคาน�้ำมันดิบปรับตัวลง เช่น การลดการคาดการณ์การขยายตัว 
ของเศรษฐกจิโลกในปี 2558 ของกองทุนการเงนิระหว่างประเทศ (IMF) และ การรายงานปรมิาณ
น�ำ้มนัดบิคงคลงัอยู่ในระดบัสงูของส�ำนกังานข้อมลูสารสนเทศด้านพลงังานของสหรฐัฯ (EIA) เป็นต้น 

อัตราแลกเปลี่ยน

ค่าเงินบาทเดือนมกราคมแข็งค่าขึ้นโดยเฉลี่ยอยู่ที่ 32.73 บาทต่อเหรียญสหรัฐ แข็งค่า 
จาก 32.90 บาทต่อเหรียญสหรัฐ เมื่อเทียบกับเดือนก่อนหน้า เงินดอลลาร์สหรัฐที่อ่อนค่าลง  
เนื่องจากรายงานเศรษฐกิจสหรัฐฯ ที่ออกมาค่อนข้างน่าผิดหวัง นอกจากนี้ ส่วนหนึ่งได้รับ 
แรงสนับสนุนจากกระแสเงินทุนจากต่างประเทศไหลเข้ามาในตลาดพันธบัตรไทยด้วย ส่งผลให้มี 
แรงซื้อเงินบาทเพิ่มมากขึ้นและเป็นแรงดันให้ค่าเงินบาทปรับตัวแข็งค่า 

สินค้าเกษตร 

ข้าว ราคาขายส่งเฉล่ียข้าวขาว 5% (ใหม่) ปรบัตัวเพ่ิมขึน้จาก 1,237.50 บาท/100 กโิลกรมั  
เป็น 1,239.00 บาท/100 กโิลกรัม เช่นเดยีวกับราคาขายส่งเฉลีย่ข้าวหอมมะล ิ100% ช้ัน 2 (ใหม่) 
ปรับตัวเพิ่มขึ้นจาก 2,796.25 บาท/100 กิโลกรัม เป็น 2,898.50 บาท/100 กิโลกรัม เนื่องจาก 
ผูส่้งออก เร่งซือ้ข้าว เพ่ือส่งมอบตามค�ำสัง่ซือ้ของเกาหลใีต้ (สัง่ซือ้ข้าวหอมมะลไิทย 90 ตัน) และ
ญีปุ่น่ (สัง่ซ้ือข้าวเมลด็ยาว/ข้าวเหนยีว 36,200 ตนั) ทีม่กี�ำหนดส่งมอบในเดอืนน้ี ส�ำหรับแนวโน้ม 
เดือนกุมภาพันธ์ คาดว่าราคาจะปรับลดลง เน่ืองจากผู้ซ้ืออาจจะหันไปซื้อข้าวขาว/ข้าวนึ่ง  
จากประเทศคู่แข่งที่เสนอราคาต�่ำกว่า เพราะขณะนี้ราคาส่งออกข้าวไทยสูงสุดในภูมิภาคเอเชีย

ยางพารา ราคายางแผ่นรมควันชั้น 3 และราคายางแท่ง STR 20 (ราคาเฉลี่ย ณ ท่าเรือ
กรงุเทพฯ และท่าเรอืสงขลา) เดือนมกราคม 2558 เฉล่ียอยูท่ีก่โิลกรมัละ 55.63 บาท และ 49.03 บาท  
ตามล�ำดับ ในขณะที่ราคายางแผ่นรมควันชั้น 3 ปรับตัวสูงขึ้น (+4.04) จากเดือนธันวาคม 2557 
แต่ราคายางแท่ง STR 20 ได้ปรับตัวลดลง (-0.30) จากเดือนธันวาคม 2557 อย่างไรก็ตาม  
การทีร่ฐับาลใช้นโยบายโครงการมูลภัณฑ์กนัชน (Buffer fund) อย่างต่อเน่ืองเพือ่รบัซ้ือยางพารา 
ในตลาดให้ราคาสงู ยงัคงมผีลกับราคาของยางพารา แต่การทีร่าคายางพาราไม่ได้ปรบัตวัสูงข้ึนไป 
กว่านีน้ั้น น่าจะได้รบัอทิธพิลจากสถานการณ์โลก คอื ราคาน�ำ้มนัดบิในตลาดโลกทีล่ดลงอย่างต่อเนือ่ง  
อุปสงค์ยางพาราในตลาดโลกที่ยังทรงตัว และสต๊อกยางพาราในประเทศผู้ซื้อรายใหญ่ ในเดือน
กุมภาพันธ์ 2558 นั้น ราคายางพารามีแนวโน้มที่จะปรับตัวสูงขึ้นแต่ไม่มากนัก อันเนื่องมาจาก 
นโยบายของรัฐบาลที่ช่วยเหลือเกษตรกรชาวสวนยาง   

ราคาสินค้ารายเดือน

ธ.ค.-57 ม.ค.-58
%∆

(MOM) 
ม.ค.-57 ม.ค.-58

%∆
(YOY) 

ข้าว : (Baht/100Kg)

ข้าวขาว 5% (ใหม่) 1,237.50 1,239.00 0.12 1,295.00 1,239.00 -4.32

ข้าวหอมมะลิ 100% ชั้น 2 2,796.25 2,898.50 3.66 3,192.50 2,898.50 -9.21

ยางพารา : (Baht/Kg)

แผ่นรมควัน ชั้น3 (f.o.b) 53.47 55.63 4.04 77.24 55.63 -27.97

ยางแท่ง STR20 (f.o.b) 49.18 49.03 -0.30 71.22 49.03 -31.15

ทองค�ำ

ลอนดอน PM 
(USD/Troy oz.)

1,202.29 1,251.85 4.12 1,244.80 1,251.85 0.57

ไทย (THB/Baht) 18,710.00 19,392.00 3.65 19,425.00 19,392.00 -0.17

น�้ำมันดิบ : (USD/BBL)

WTI 59.34 46.67 -21.35 94.55 46.67 -50.64

อัตราแลกเปลี่ยน

THB/USD 32.9 32.73 -0.51 32.94 32.73 -0.63

สินค้า

เดือน

สถานการณ์ราคาทองค�ำ 
ราคาน�้ำมัน อัตราแลกเปลี่ยน 

และราคาสินค้าเกษตร : 
มกราคม 2558
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ราคาทองค�ำเฉลี่ยรายเดือน

ราคาน�้ำมันเฉลี่ยรายเดือน

อัตราแลกเปลี่ยนเฉลี่ยรายเดือน

เดือน

สินค้า
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โดย ขุนพาณิชย์บางกระสอ

ส�ำนักงานนโยบายและยุทธศาสตร์การค้า กระทรวงพาณิชย์
563 ถนนนนทบุรี 1 ต�ำบลบางกระสอ อ�ำเภอเมือง จังหวัดนนทบุรี 11000

Global News

บริษัทจีนเปิดตัวโครงการก่อสร้างศูนย์การค้าหรูสกายซิตี้ (Sky City 
Complex) ริมฝั่งโขงกลางกรุงเวียงจันทน์เมื่อปลายปี 2557 โดยมีพื้นที่รวมทั้งสิ้น 
250,000 ตารางเมตร คาดว่าจะแล้วเสร็จภายใน 2-3 ปี ปัจจุบันลาวมีการลงทุน 
จากจีนสงูเป็นอนัอบั 1 ทัง้นี ้เป้าหมายของศนูย์การค้าดงักล่าวกเ็พือ่รองรบันกัท่องเทีย่ว 
จากทั้งไทย ลาว เวียดนาม และจีน ซ่ึงนักท่องเที่ยวจากจีนที่มีศักยภาพมีมาก 
หลายสบิล้านคน โดยลาวได้ตัง้เป้าให้ลาวเป็นศนูย์กลางการท่องเทีย่วทีส่�ำคญัอกีแห่งหนึง่ 
ของอาเซียน เนื่องจากมีพรมแดนติดกับประเทศใหญ่ๆ หลายประเทศ 

เกาหลีใต้มีแนวโน้มเข้ามามีบทบาทในอาเซียนมากขึ้น เนื่องจากเล็งเห็นว่า
อาเซียนเป็นตลาดที่มีศักยภาพ มีประชากรสูงถึง 600 ล้านคน มีการเติบโตทาง
เศรษฐกจิสงูโดยเฉพาะใน CLMV อกีท้ังในอนาคตเศรษฐกจิอาเซยีนมโีอกาสเตบิโต
ทะล ุ3 ล้านล้านเหรยีญสหรัฐในไม่ช้า ปัจจบุนัการค้าอาเซยีน-เกาหลใีต้มมีลูค่าปีละ 
135,000 ล้านเหรยีญสหรฐั ทัง้นีเ้กาหลใีต้พุง่เป้าไปทีก่ารพฒันาโครงสร้างพืน้ฐาน 
ในมาเลเซีย เวียดนาม และอินโดนีเซียเป็นพิเศษ ส�ำหรับอาเซียนแล้วเกาหลีใต้ 
มกีารลงทนุในเวยีดนามมากทีสุ่ด ทัง้นี ้หลงัจากทีส่องฝ่ายได้บรรลุความตกลง FTA 
กนัไปเมือ่เรว็ๆ นี ้กจ็ะยิง่ท�ำให้มกีารลงทนุของเกาหลใีต้ไหลบ่าเข้าสูเ่วยีดนามมากยิ่งขึ้น  
อาทิเช่น ซัมซุงได้ลงทุนสร้างอู่ต่อเรือขนาดยักษ์ในเวียดนามซ่ึงจะเป็นอู่ต่อเรือ 
ทีใ่หญ่เป็นอนัดบั 2 ในอาเซยีนรองจากสงิคโปร์ เพ่ือผลติเรอืบรรทกุสนิค้าขนาดใหญ่
เป็นหลกั ซึง่แน่นอนว่าอตุสาหกรรมเหลก็และยานยนต์เกาหลใีต้จะต้องตามมาด้วย

อาหารไทยเป็นอาหารที่ชาวอินเดียนิยมบริโภคเป็นอันดับต้นๆ อันเป็นผลมาจาก
การท่ีอาหารไทยเป็นที่นิยมและมีชื่อเสียงระดับโลก คนชั้นกลางอินเดียมีขนาดใหญ่ (200 
ล้านคน) และก�ำลังซื้อสูงข้ึน ประกอบกับคนอินเดียนิยมเดินทางมาท่องเท่ียวประเทศไทย 
เป็นอันดับ 1 จึงท�ำให้เกิดค่านิยมว่าอาหารไทยเป็นอาหารส�ำหรับผู ้มีรสนิยมสูง  
แต่ส่วนใหญ่จะเปิดด�ำเนินการอยู่ในเมืองใหญ่ เช่น มุมไบ บังกะลอร์ และเจนไน อาหาร 
ยอดนยิมจะเป็นแกงเขยีวหวาน แกงเผด็ ก๋วยเตีย๋วผดัไทย และต้มย�ำกุง้ ส่วนอาหารเรยีกน�้ำย่อย  
(Appetizer) ท่ีเป็นท่ีนิยมคือ สลดัต่างๆ เช่น ย�ำ ส้มต�ำ และลาบ ขนุพาณชิย์ฯ ขอแนะเคลด็ลบั 
ว่าส�ำหรับอาหารประเภทแกงควรเป็นแบบข้นๆ ขลุกขลิกๆ สักนิด เพราะแขกเขาชอบ 
รับประทานกับโรตี รับรองว่าอร่อยเหาะนะบาบู ส่วนอาหารก่ึงส�ำเร็จรูปพร้อมปรุง  
เช่น แกงไก่ซอง  ผดัไทยซอง วุน้กะทซิอง และ สังขยาซองกเ็ป็นทีน่ยิมมากเช่นกนั แขกนัน้
ชอบของหวานมากประเภทเบาหวานเรียกพี่ นะ นะ

เมื่อเร็วๆ นี้กระทรวงพาณิชย์ได้น�ำคณะนักธุรกิจไปเยือนเมียนมาร์เพื่อแลกเปลี่ยน 
ข้อมลูลูท่างการค้าการลงทุน ณ ด่านสงิขร-มดู่อง ใกล้จงัหวดัประจวบครีขีนัธ์ ซึง่ได้เยีย่มชม 
เขตนิคมอุตสาหกรรมชายแดน ศึกษาความเป็นไปได้ในการจัดต้ังโรงงานผลิตไฟฟ้าและ 
พลงังานทดแทน เยีย่มชมฟาร์มเพาะเลีย้งล็อบสเตอร์และปนูิม่ รวมถึงอูต่่อเรอื และเยีย่มชม 
ธุรกิจในเมืองมะริด เป็นต้น

ส�ำหรับการลงทุนของบริษัทไทยในเมียนมาร์ ปี 2557 ไทยลงทุนในเมียนมาร์มูลค่า 
3,102 ล้านเหรียญสหรัฐ คิดเป็น 7.1% ของยอดการลงทุนจากต่างประเทศ (FDI) ทั้งหมด 
ในเมยีนมาร์ (43,682 ล้านเหรยีญสหรฐั) โดยกลุม่ธรุกจิทีไ่ทยเข้าไปลงทนุมากทีส่ดุ 3 ล�ำดบัแรก  
ได้แก่ อุตสาหกรรมน�้ำมันและก๊าซ 70% อุตสาหกรรมการผลิตต่างๆ 18% โรงแรมและ
ท่องเที่ยว 8% เป็นที่สังเกตว่าคนรุ่นใหม่นิยมนุ่งยีนส์กันมากขึ้น โสร่งคงจะใกล้สูญพันธ์ซะ
แล้ว  555


