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	 เมษายน.. . เดือนแห่งความชุ่มฉ�่ำแห่งสายน�้ำและเทศกาลสงกรานต์ของไทย  
ทว่าความร้อนแรงของอุณหภูมิโลกในปีนี้ อาจจะบั่นทอนความรื่นเริงใจของหลายท่านให้รู้สึก 
จอยน้อยลงไป 

	 แอดมินเชื่อว่าทุกคนคงจะคุ้นเคยกับค�ำว่า ภาวะโลกร้อน กันมาแล้ว แต่ทุกวันนี้หากเปลี่ยน
จากค�ำว่า โลกร้อน เป็น โลกเดือด น่าจะสามารถสะท้อนทั้งสถานการณ์และความรู้สึกของคนได ้
ชดัเจนมากกว่า วารสารฉบบันีจึ้งน�ำเสนอบทความท่ีเป็นการมองด้านดขีองความร้อนมาใช้ประโยชน์ 
ใน “โลกร้อน แดดแรงพาตลาดพลังงานแสงอาทติย์เตบิโต” รวมถงึการพฒันาศกัยภาพภาคปศสุตัว์ไทย 
“เร่งยกระดับ โคเนื้อไทย คุณภาพ มาตรฐาน ไม่แพ้ชาติใดในโลก”  และการจัดท�ำรายงานการศึกษา 
“ยกระดับเศรษฐกิจฐานรากด้วยวิสาหกิจชุมชน” และตามด้วยคอลัมน์ประจ�ำท่ีสรุปสถานการณ์
เศรษฐกิจการค้าทั้งในและต่างประเทศ

	 ก่อนจากกันฉบับนี้ ขออวยพรเน่ืองในเทศกาลสงกรานต์ท่ีผ่านมา ให้ผู้อ่านทุกท่านและ
ครอบครัวเต็มไปด้วยความสุขและความสดใส มีสุขภาพกายและใจที่แข็งแรง สมปรารถนา 
ในสิ่งที่มุ ่งหวังทุกประการ แล้วพบกันใหม่ค่ะ 

กองบรรณาธิการวารสาร สนค.

	 เมื่อวันพฤหัสบดีที่ 11 เมษายน 2567 นายพูนพงษ์ นัยนาภากรณ์ ผู้อ�ำนวยการส�ำนักงานนโยบายและยุทธศาสตร์การค้า (สนค.) พร้อมด้วย 
คณะผู้บริหารและเจ้าหน้าที่ในสังกัดเข้าร่วมกิจกรรม “สืบสานสงกรานต์วิถีไทย ร่วมสานใจชาวพาณิชย์” โดยมี นายภูมิธรรม เวชยชัย รองนายกรัฐมนตรีและ
รัฐมนตรีว่าการกระทรวงพาณิชย์ เป็นประธานในพิธี พร้อมด้วยนายนภินทร ศรีสรรพางค์ รัฐมนตรีช่วยว่าการกระทรวงพาณิชย์ น�ำคณะผู้บริหารและข้าราชการ
กระทรวงพาณิชย์ บูชาพระรัตนตรัย พร้อมท้ังสักการะพระบรมสารีริกธาตุ สรงน�้ำพระพุทธรูปศักดิ์สิทธิ์ 9 องค์ และกล่าวอวยพร เน่ืองในวันสงกรานต ์ 
ประจ�ำปี พ.ศ. 2567 ณ ห้องบุรฉัตรไชยากร ชั้น 4 ส�ำนักงานปลัดกระทรวงพาณิชย์ 
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บรรณาธิการ 	: 	ผู้อ�ำนวยการส�ำนักงานนโยบายและยุทธศาสตร์การค้า

ผู้จัดท�ำ	 : 	ส�ำนักงานนโยบายและยุทธศาสตร์การค้า กระทรวงพาณิชย์

		  563 ถนนนนทบุรี ต�ำบลบางกระสอ อ�ำเภอเมืองนนทบุรี จังหวัดนนทบุรี 11000

โทรศัพท์	 :	 0 2507 7895	 โทรสาร	 :  0 2547 5687
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รายงานการศึกษา
การพัฒนาศักยภาพ
วิสาหกิจชุมชน

ภาคเหนือ

ภาคกลางและ 
ภาคตะวันออก

ภาคใต้

กรุงเทพฯ 
และปริมณฑล 

18,681 ราย

10,254 ราย 

9,289 ราย

1,520 ราย

22.85%

12.54%

11.37%

1.86%

ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ
42,004 ราย 
51.38%

	 ส�ำนักงานนโยบายและยุทธศาสตร์การค้า  (สนค.) จึงได้จัดท�ำรายงานการศึกษา  การพัฒนาศักยภาพวิสาหกิจชุมชน เพื่อยกระดับเศรษฐกิจฐานราก โดยศึกษา
วิเคราะห์ความส�ำคัญ สถานการณ์ ปัญหาและอุปสรรค นโยบายที่เกี่ยวข้องพร้อมข้อเสนอแนะในการพัฒนาศักยภาพของวิสาหกิจชุมชน เพื่อให้วิสาหกิจชุมชน หน่วยงาน
ภาครัฐและภาคเอกชนที่เกี่ยวข้อง น�ำไปใช้ต่อยอดการด�ำเนินการและพัฒนาศักยภาพด้านต่าง ๆ เพื่อยกระดับวิสาหกิจชุมชนของไทย ซึ่งสามารถเป็นเครื่องมือและเป็น
ก�ำลังส�ำคัญในการขับเคลื่อนการพัฒนาเศรษฐกิจฐานรากและพัฒนาเศรษฐกิจการค้าของประเทศ ให้มีความเข้มแข็งและยั่งยืนอย่างทั่วถึงต่อไป

วิสาหกิจรายย่อย

วิสาหกิจรายย่อยของไทย (Micro Enterprises) ปี 2565

มูลค่า GDP การจ้างงาน 

ของจ�ำนวนวิสาหกิจทั้งหมดของประเทศ

2,727,186 ราย 449,046 5,446,192ล้านบาท ล้านคน 

ยกระดับ

ด้วยวิสาหกิจชุมชน
เศรษฐกิจฐานราก
	 วิสาหกิจชุมชนเป็นกิจการของชุมชนเกี่ยวกับการผลิตสินค้า การให้บริการหรือการอื่น ๆ ที่ด�ำเนินการโดยคณะบุคคลที่ม ี
ความผกูพัน มวีถีิชวีติรว่มกัน และรวมตัวกันประกอบกิจการดงักลา่ว เพ่ือสรา้งรายได ้และเพ่ือการพ่ึงพาตนเองของครอบครัว ชุมชน 
และระหวา่งชมุชน กระจายตัวอยูท่ั่วทกุภมิูภาคท่ัวประเทศ จงึถอืไดว่้ามบีทบาทส�ำคญัในการขบัเคลือ่นเศรษฐกจิฐานราก ซึง่ส่งผลโดยตรง
ต่อระบบเศรษฐกิจและพัฒนาเศรษฐกิจการค้าของประเทศ

สแกน QR Code เพ่ืออ่านรายงานการศึกษาฉบับเต็ม 
(https://tpso.go.th/document/2404-0000000003)

	 จากรายงานการศึกษาการพัฒนาศักยภาพวิสาหกิจชุมชน พบว่าการพัฒนาศักยภาพวิสาหกิจชุมชน 
มีปัญหาและอุปสรรคท่ีส�ำคัญ อาทิ ด้านการบริหารจัดการ ขาดการจัดท�ำแผนบริหารองค์กร ด้านการผลิต 
เนือ่งจากขอ้จ�ำกดัในการเขา้ถงึทรัพยากร ท�ำใหต้น้ทนุสูง ดา้นการเงนิและการลงทนุ ด้านการตลาด ทีม่ช่ีองทาง
จ�ำหน่ายหลักน้อย ทั้งน้ี สนค. ได้วิเคราะห์โอกาสและแนวทางการด�ำเนินการเพ่ือเพ่ิมรายได้ให้กับวิสาหกิจชุมชน 
โดยมีข้อเสนอแนะ อาทิ การวางแผนการผลิต การวางแผนการเงินและท�ำบัญชีอย่างเป็นระบบการเพ่ิม 
ช่องทางการค้าออนไลน์หรือแพลตฟอร์มจ�ำหน่ายสินค้า การวางแผนกลยุทธ์การจัดการทรัพยากรมนุษย์  
และบริหารความเส่ียง

สัดส่วน

ภาคธุรกิจเกษตรมากที่สุด
ภาคการผลิต

ภาคการค้าภาคบริการ

44,921 ราย 
32,481 ราย

1,894 ราย 2,452 ราย

สัดส่วน สัดส่วน
85.17%

54.95% 39.73%

2.32%3.00%

2.6% 30.25%
ของ GDP รวมทั้งประเทศ ของการจ้างงานรวมทั้งประเทศ

จ�ำนวนวิสาหกิจชุมชนของไทย ปี 2565
วิสาหกิจชุมชน 81,748 ราย เป็นวิสาหกิจรายย่อยทั้งหมด 
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คุณภาพ มาตรฐาน ไม่แพ้ชาติใดในโลก
ความนยิมในการบริโภคสินค้าเนือ้โคของโลกมแีนวโนม้เพ่ิมมากข้ึนอยา่งต่อเนือ่ง สอดคลอ้งกับสถติิ ป ี2562 – 2566 
ที่พบว่าปริมาณการน�ำเข้าเนื้อโคของโลก เพ่ิมขึ้นเฉลี่ยกว่า 3.24% ต่อปี โดยไทยถือเป็นอีกหนึ่งประเทศที่มีการ 
ส่งเสริมการผลิตโคเนื้อส�ำหรับการค้าและการบริโภคในประเทศ ในขณะเดียวกันไทยก็ยังมีความต้องการน�ำเข้า 
โคเนื้อและผลิตภัณฑ์จากต่างประเทศเป็นจ�ำนวนมาก

ประเทศที่มีการน�ำเข้าโคเนื้อสูงสุด ได้แก่

มูลค่าการน�ำเข้าเนื้อของไทย

ซึ่งผู้บริโภคไทยนิยมเนื้อโคเกรดพรีเมียม ชิ้นเนื้อใหญ่ เนื้อนุ่ม เนื้อสันมีไขมันแทรก (Marbling) ส่วนเนื้อโคสายพันธุ์ที่นิยมบริโภค  
เช่น เนื้อวากิวญี่ปุ่น เนื้อแองกัสออสเตรเลียและนิวซีแลนด์ เป็นต้น เนื่องจากมีความเชื่อมั่นในคุณภาพและมาตรฐานการผลิต

สัดส่วนมูลค่าการน�ำเข้าเนื้อโคของไทย
ปี 2562-2566 จากประเทศต่าง ๆ ปี 2566

จีน สหรัฐอเมริกา ญี่ปุ่น

สถิติปี 2566 พบว่าโลกมีการน�ำเข้าเนื้อโค

สถิิติิการนำำ�เข้้าปี ี2566

(เมื่อเทียบกับปีก่อนหน้า)

49,253 ตัน 
คิดเป็นมูลค่า

ปริมาณและมูลค่าการน�ำเนื้อโคและผลิตภัณฑ์รวมกว่า

7,754.94 ล้านบาท

3.60 ล้านตัน 
(+2.80%)

(เมื่อเทียบกับปีก่อนหน้า)

10,000.00

8,000.00

6,000.00

4,000.00

2,000.00

0.00

หน่วย: ล้านบาท

3,236.42
4,036.41

5,627.01

8,910.92

7,754.94

2562
ที่มา: Global Trade Atlas (GTA), มีนาคม 2567

25642563 2565 2566

ปริมาณและมูลค่า -11.68% และ -12.97% ตามล�ำดับ 

(ปี 2565 มีการน�ำเข้า 55,770 ตัน เป็นมูลค่า 8,910.92 ล้านบาท) 

เร่งยกระดับ โคเนื้อไทย

ออสเตรเลีย

ญี่ปุ่น

นิวซีแลนด์

อาร์เจนตินา

สหรัฐ
บราซิล

ประเทศอื่น ๆ

69.67% (5,402.75 ลบ.)

(782.77 ลบ.)
10.09%

9.55%
(740.26 ลบ.)

(439.80 ลบ.)
5.67%

(202.33 ลบ.)
2.61%

1.05% (81.55 ลบ.)
1.05%

(105.47 ลบ.)
1.36%

1.64 ล้านตัน 
(+6.70%)

0.75 ล้านตัน 
 (-3.47%)

782.77
ล้านบาท

(21,450 ตัน)

740.26
ล้านบาท 
(4,719 ตัน)

ออสเตรเลีย ญี่ปุ่น นิวซีแลนด์

ไทยน�ำเข้าเนื้อโคและมีมูลค่าสูงสุด ได้แก่ ประเทศ

5,402.75
ล้านบาท 
(21,449 ตัน)

10.35 ล้านตัน 

เพ่ิมขึ้น
0.85%

4 TPSO Journal

โดยโดย กองนโยบายและยุทธศาสตร์การค้าสินค้าเกษตร  กองนโยบายและยุทธศาสตร์การค้าสินค้าเกษตร 
สำ�นักงานนโยบายและยุทธศาสตร์การค้า กระทรวงพาณิชย์สำ�นักงานนโยบายและยุทธศาสตร์การค้า กระทรวงพาณิชย์



แหล่งที่มาข้อมูล: ส�ำนักงานเศรษฐกิจการเกษตร/ กรมปศุสัตว์/ Global Trade Atlas (GTA)1/ USDA2/กรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ/ 
ส�ำนักงานมาตรฐานสินค้าเกษตรและอาหารแห่งชาติ/ ส�ำนักงานสภาพัฒนาการเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ 

การวจัิยทางการตลาด เป็นเคร่ืองมอืหนึง่ทีช่่วยการวางแผนกลยทุธ์และการพฒันาการผลติ
และการตลาด ตลอดจนความต้องการและรสนิยมของผู้บริโภคในแต่ละภูมิภาคทั่วโลกได้อย่าง
มปีระสทิธิภาพ เช่นเดยีวกบัการส่งเสรมิการออกกฎระเบยีบในการติดตามตรวจสอบโคเนือ้ และ
การลงทุนเพื่อพัฒนาระบบหรือนวตักรรมส�ำหรบัตรวจสอบย้อนกลบั (Traceability) เพือ่สร้าง
ความเชือ่มัน่ให้แก่ผูบ้รโิภค ซึง่ระบบดงักล่าวอาจเป็นอกีเครือ่งมือทีช่่วยป้องกนัการลักลอบการน�ำเข้า
โคเนือ้ผดิกฎหมาย ทีส่่งผลกระทบต่อราคาในประเทศ อกีทัง้ป้องกนัการใช้สารเร่งเนือ้แดงทีเ่ป็น
อันตรายต่อผู้บริโภคด้วย นอกจากนี้ หากเชื่อมโยงสินค้าโคเนื้อไทยกับอุตสาหกรรมอื่น ๆ ให้
มากขึ้น เช่น ส่งเสริมโคเนื้อไทยให้เป็นอีกหนึ่งซอฟต์พาวเวอร์ด้านอาหาร ควบคู่กับวัฒนธรรม
การบริโภคแบบไทยและอุตสาหกรรมการท่องเที่ยว รวมทั้งเร่งโปรโมทคุณภาพโคเน้ือไทย 
ให้เป็นที่รู้จักในระดับนานาชาติ และก�ำหนดนโยบายการส่งเสริมและพัฒนาการเลี้ยงให้ได้
มาตรฐานสากล โดยเฉพาะในจังหวัดที่มีเกษตรกรผู้เล้ียงโคเนื้อเป็นจ�ำนวนมาก ก็จะช่วยให้
เศรษฐกิจขยายตัว เกษตรกรมีคุณภาพชีวิตท่ีดี และยกระดับรายได้ประชาชนได้อย่าง 
มีประสิทธิภาพและยั่งยืนมากขึ้น

ในช่วงทีผ่า่นมา หน่วยงานทีเ่กีย่วข้องของไทยมคีวามพยายามในการด�ำเนนิโครงการเพือ่ส่งเสรมิและยกระดบัคณุภาพมาตรฐานด้านการผลติ ล่าสดุในเดอืน
ธันวาคม 2566 กระทรวงเกษตรและสหกรณ์ เปิดเผยข้อมูลว่าประเทศไทยมีเกษตรกรผู้เลี้ยงโคเนื้อ 1.4 ล้านราย ส่วนใหญ่อยู่ภาคอีสาน

จ�ำนวนเกษตรกร ผู้เลี้ยงโคเนื้อในไทย 1.4 ล้านราย

อุบลราชธานี
สุรินทร์
ศรีสะเกษ
บุรีรัมย์
ร้อยเอ็ด
นครราชสีมา
มหาสารคาม
สกลนคร

1
2
3
4
5
6
7
8

จังหวัดในภาคอีสาน ได้แก่

8.54%
7.65%
7.46%
6.22%
6.10%
4.91%
4.31%
4.08%

การผลิตโคเนื้อ สามารถผลิตได้มากกว่า  9.57 ล้านตัว และมีความพยายาม
ปรับปรุงพนัธุโ์คเนือ้ทีเ่ลีย้งในไทยให้สามารถผลติเนือ้ทีม่คีณุภาพเทียบเคยีงกบั
เนือ้น�ำเข้าจากต่างประเทศหลากหลายสายพันธุม์ากขึน้ อาท ิเน้ือโคขนุโพนยางค�ำ
จากจังหวัดสกลนคร เนื้อโคราชวากิว นอกจากน้ี เน้ือโคคุณภาพดีของไทย 
ยังได้รับคัดเลือกให้เป็นเมนูอาหารขึ้นโต๊ะต้อนรับผู้น�ำระดับโลกในการประชุม 
“APEC 2022” ขณะเดียวกันมีการปรับปรุงพันธุ์โคเน้ือ “โคด�ำล�ำตะคอง”  
จากนวัตกรรมการผสม 3 สายพันธุ์ ได้แก่ โคพ้ืนเมือง วากิว และแองกัส  
ถอืเป็นตวัอย่างการพฒันาการเล้ียงโคเน้ือคณุภาพสูง รองรับความต้องการบรโิภค
ในประเทศทีเ่ปลีย่นไปในทศิทางพรเีมยีมมากขึน้ ซึง่อาจช่วยทดแทนการน�ำเข้า
จากต่างประเทศได้มากขึ้นในอนาคต

นอกจากการยกระดบัคณุภาพมาตรฐานเพือ่ทดแทนการน�ำเข้าแล้ว สิง่ทีน่่าสนใจ
ส�ำหรับผู้ประกอบการและเกษตรกรไทย คือ การเตรียมความพร้อมในการ 
ยกระดบัเพือ่ส่งเสรมิการส่งออกสนิค้าโคเนือ้ให้มากขึน้ในอนาคต โดยตลาด 
ที่น่าสนใจส�ำหรับไทยคือตลาดในภูมิภาคเอเชีย อาทิ จีน

จีนมีความต้องการมากขึันทุกปี
จีนมีการบริโภคมากที่สุดอันดับที่ 2 ของโลก (รองจากสหรัฐฯ) 

สัดส่วนเกษตรกรผู้เลี้ยงโคเนื้อและผลผลิตของไทย ปี 2566

อีสาน

กลาง

ใต้ เหนือ

(5.37 ล้านตัว)
971,930 ราย

(1.62 ล้านตัว)

(1.11 ล้านตัว) (1.47 ล้านตัว)

100,538 ราย

210,636 ราย 126,142 ราย

ปี 2566 จีนมีความต้องการบริโภคเนื้อโคมากถึง 11.06 ล้านตัน2

การผลิตโคเนื้อของจีนยังไม่เพียงพอต่อความต้องการของผู้บริโภค

มีปริมาณการผลิตเนื้อโค 7.50 ล้านตัน2

ราคาน�ำเข้าต�่ำกว่าราคาการผลิตภายในประเทศ

จีนจ�ำกัดการน�ำเข้าสายพันธุ์ อาทิ เป็นสายพันธุ์ลูกผสมพ้ืนเมือง แองกัส  
ชารโ์รเลส์่ บราหม์นั ซมิเมนทอล แบรงกสั หรอืพันธุพ้ื์นเมอืงของไทย ลาว อนิเดยี

ลักษณะโคต้องแข็งแรงกล้ามเนื้อแน่น แผ่นหลังมีเนื้อเต็ม ผิวลื่นสวย และ 
ต้องปลอดโรคปากและเท้าเปื่ อย (FDM) และโรคติดต่ออื่น ๆ

ดังนั้น ไทยจึงต้องเร่งเตรียมความพร้อมเพื่อคว้าโอกาสในการส่งออก  
โดยเฉพาะในห่วงโซ่อุปทานที่เกี่ยวข้อง เช่น โรงเชือดเพื่อส่งออก วัคซีน และ
การตรวจสอบย้อนกลบัทีม่าของโคเนือ้ เพ่ือรองรบัการผลติจ�ำนวนมาก การดแูล
และรักษาผลิตภัณฑ์ให้ได้มาตรฐาน และปลอดภัยตามข้อก�ำหนดของจีน 

การน�ำเข้าเนื้อโคในจีนต้องมีมาตรฐานและรับประกันคุณภาพ

โคต้องมีน�้ำหนักไม่ต�่ำกว่า 350 – 400 กิโลกรัม
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การผลิตพลังงานหมุนเวียนของโลก

ปี 2023

ปี 2025

507
โดยเป็นสัดส่วนจากพลังงานแสงอาทิตย์ถึง 3 ใน 4 ของการผลิตพลังงานหมุนเวียนทั้งหมด

ขณะที่ส่วนแบ่งการผลิตไฟฟา้จากพลังงานฟอสซิลจะค่อย ๆ ลดลง 

จะคิดเป็น 35% 

กิกะวัตต์

ปัจจบุนัสถานการณก์ารเปลีย่นแปลงสภาพภมูอิากาศ ความขดัแยง้ทาง
ภูมิรัฐศาสตร์ และการเติบโตอย่างก้าวกระโดดของเทคโนโลยีปัญญา
ประดิษฐ์ เป็นประเด็นส�ำคัญที่ส่งผลกระทบต่อความมั่นคงทางพลังงาน 
เรง่ใหป้ระเทศต่าง ๆ  ทัว่โลกตืน่ตัวและเกดิการเปลีย่นผา่นดา้นพลงังานโลก 
(Energy Transition)1 ไปสูก่ารใชพ้ลงังานสะอาด หรือ พลงังาหมนุเวยีน 
(Renewable Energy) มากขึน้ เนือ่งจากเป็นพลงังานจากแหลง่ทีใ่ชแ้ลว้
ไม่หมดไป และสามารถน�ำกลับมาใช้ใหม่ได้ ส่วนใหญ่มีแหล่งก�ำเนดิจาก
ธรรมชาติ เช่น แสงอาทิตย์ ลม น�้ำ  และชีวมวล เป็นต้น โดยเฉพาะ 
การผลิตไฟฟา้จากพลังงานแสงอาทิตย์ที่แพร่หลายมากขึ้น ข้อมูลจาก
สถาบันวิจัยพลังงาน จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย รายงานว่า การติดตั้ง
โซลาร์เซลล์ 10 แผง (1 กิโลวัตต์) เทียบเท่ากับ การปลูกต้นไม้ประมาณ 
101 ต้น ซ่ึงช่วยลดการปล่อยก๊าซเรือนกระจกได้ 901.3 กิโลกรัม
คาร์บอนไดออกไซด์ 

จีนมีแผนที่จะขยายการลงทุน
โรงงานโซลาร์เซลล์ ไปยัง

เวียดนาม

มูลค่า 400 
ล้านดอลลาร์สหรัฐ

เพ่ือขยายการผลิตให้มากขึ้น 
โดยคาดว่าจะเริ่มผลิตได้

ปี 2025

สถานการณ์มูลค่าตลาดโซลาร์เซลล์ของโลกจากบริษัทวิจัยการตลาด
Zion Market Research เปิดเผยว่า

ส�ำหรับดา้นการน�ำเขา้แผงโซลารเ์ซลล ์รายงาน S&P Global Market Intelligence

โดยส่วนใหญ่น�ำเข้าจากจีน และประเทศในภูมิภาคเอเชียตะวันออกเฉียงใต้รวมทั้งไทย

ในปี 2022 ตลาดโซลาร์เซลล์ทั่วโลกมีมูลค่า 90,400 ล้านดอลลาร์สหรัฐ

ในปี 2023 สหรัฐอเมริกา เป็นประเทศที่น�ำเข้าแผงโซลาร์เซลล์สูงสุดของโลก
โดยน�ำเข้าแผงโซลาร์เซลล์มากถึง 54 กิกะวัตต ์
เพ่ิมขึ้นกว่า 82% จากปี 2022 

คาดว่าจะเติบโต เป็น 215,900 ล้านดอลลาร์สหรัฐ ภายในปี 2030
อัตราเติบโตเฉลี่ย 11.5%

10 แผง 
(1 กิโลวัตต์) = =101 ตัน 901.3 

กิโลกรัม
คารบ์อนไดออกไซด ์

การเติบโตของพลังงานหมุนเวียนเห็น 
ไดจ้ากก�ำลงัการผลติของโลกทีก่�ำลงัเพ่ิมขึน้ 

ข้อมูลจากส�ำนักงานพลังงานสากล 
(International Energy Agency : IEA) พบว่า

จีนเป็นผู้น�ำด้านก�ำลังการผลิตโซลาร์เซลล์

ปี 2023 
ก�ำลังการผลิต
ประมาณ

450 กิกะวัตต ์

เพ่ิมขึ้นจาก
ปี 2022
116%

เวียดนามจีน

พาตลาดพลังงาน
แสงอาทิตย์เติบโต

โลกร้อน แดดแรง
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โดย นางศุจิรัตน์ สิทธิโรจน์ นักวิชาการพาณิชย์ชำ�นาญการ
กองนโยบายและยุทธศาสตร์การค้าสินค้าอุตสาหกรรมและธุรกิจบริการ 
สำ�นักงานนโยบายและยุทธศาสตร์การค้า กระทรวงพาณิชย์



5,319.73
ล้านดอลลาร์สหรัฐ

1การเปลี่ยนผ่านด้านพลังงานโลก (Energy Transition) คือ การเปลี่ยนผ่านการใช้พลังงานแบบดั้งเดิมอย่างเชื้อเพลิงฟอสซิล ไปสู่การใช้พลังงานรูปแบบใหม่อย่างพลังงานหมุนเวียน 
2ข้อมูลผลิตภัณฑ์โซลาร์เซลล์ จากศูนย์ข้อมูลเชิงลึกอุตสาหกรรมไฟฟ้าและอิเล็กทรอนิกส์ สถาบันไฟฟ้าและอิเล็กทรอนิกส์ อ้างอิงข้อมูลจาก
กรมศุลกากร โดยใช้ HS Code ดังนี้ 854140 85414029 85414090 85414200 85414300 และ 85414900

แหล่งที่มาข้อมูล :	GTA / EIU / IEA / กองทุนพัฒนาไฟฟ้า / ธนาคารทหารไทยธนชาต / Zion Market Research

มูลค่าการส่งออกของไทย ปี 2023

ส่วนแบ่งการตลาดระดับโลก ตลาดส่งออกส�ำคัญของไทย

คิดเป็นสัดส่วน 5%

จีน 

ไทย

สหรัฐอเมริกา

มาเลเซีย อินเดีย

เนเธอร์แลนด์ เวียดนาม

63%

5%

เติบโต 144.35%

6%

11%

จีนของการส่งออก 
โซลาร์เซลล์ในตลาดโลก

55,857.19

4,433.11

9,752.84
ล้านดอลลาร์สหรัฐ

ล้านดอลลาร์สหรัฐ
เติบโต 80.87%

ล้านดอลลาร์สหรัฐ

3,2230
ล้านดอลลาร์สหรัฐ

232
ล้านดอลลาร์สหรัฐ

175
ล้านดอลลาร์สหรัฐ

495
ล้านดอลลาร์สหรัฐ

นอกจากนี้ ประเทศต่าง ๆ ทั่วโลกยังมีนโยบายสนับสนุนและปัจจัยด้าน 
ความก้าวหน้าทางเทคโนโลยี ที่ส่งเสริมให้ธุรกิจสีเขียวและการใช้พลังงาน
หมุนเวียนเติบโตขึ้น อาทิ

เทคโนโลยีที่ก้าวหน้าท�ำให้ต้นทุนการผลิตไฟฟา้จากพลังงาน 
แสงอาทิตย์ในภาพรวมของโลกถูกลง

ดอลลาร์สหรัฐ/ 
เมกะวัตต์-ชั่วโมง

ในขณะเดียวกัน ก็มีประเด็นที่ต้องติดตาม เช่น การแข่งขันทางการค้า 
และเทคโนโลยีระหว่างมหาอ�ำนาจอย่างสหรัฐอเมริกาและจีน และการใช้
มาตรการทางการค้า เช่น มาตรการตอบโต้การทุ่มตลาดและการอุดหนุน  
(Anti-dumping Measure / Countervailing Duty : AD/CVD) ตลอดจน
การตอบโต้การหลบเลี่ยงมาตรการตอบโต้การทุ ่มตลาดและการอุดหนุน  
(Anti-circumvention : AC) ทีอ่าจกระทบต่อการผลติและการค้าสนิค้ากลุม่นีไ้ด้

การก�ำหนดเป้าหมายการปล่อยก๊าซเรอืนกระจกสทุธเิป็นศนูย์ (Net Zero)  
ของหลายประเทศ 

พระราชบัญญัติลดอัตราเงินเฟ้อ (Inflation Reduction Act : IRA)  
ของสหรัฐอเมริกา ที่ให้สิทธิประโยชน์ส�ำหรับครัวเรือนที่มีการติดตั้ง 
แผงโซลาร์เซลล์ โดยจะได้รบัเงินอดุหนนุ 30% ของราคาแผงโซลาร์เซลล์ 

การผลักดันการผลิตพลังงานหมุนเวียนของจีน เพื่อใช้ภายในประเทศ 
ในระยะยาว ภายใต้แผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติฉบับที่ 14 
(China’s 14th Five-year Plan)

จากบริบทการเติบโตของภาคพลังงานหมุนเวียน โดยเฉพาะพลังงาน 
แสงอาทิตย์ จึงเป็นโอกาสที่ผู้ประกอบการไทยจะสามารถขยายส่วนแบ่ง 
ในตลาดโลก และก้าวขึ้นไปเป็น 1 ใน 3 ของประเทศที่มีมูลค่าการส่งออก
โซลาร์เซลล์สูงสุดของโลก โดยในการขยายโอกาสดังกล่าว ผู้ประกอบการ
ควรให้ความส�ำคัญต่อการศึกษาข้อก�ำหนดหรือมาตรการของประเทศคู่ค้า 
ยกระดบัคณุภาพสนิค้าให้สอดคล้องกบัมาตรฐานผลิตภณัฑ์ระดบัสากล และ
ขยายก�ำลังการผลิตรองรับความต้องการที่มีแนวโน้มเพิ่มขึ้นอย่างต่อเนื่อง 
ทัง้น้ี หน่วยงานทัง้ภาครัฐและภาคเอกชนสามารถบรูณาการความร่วมมือกนั 
ทัง้ด้านการสนบัสนนุข้อมลูการค้าและแนวโน้มเศรษฐกจิทีอ่าจส่งผลกระทบ
ต่อตลาดพลังงานแสงอาทิตย์ การรักษาตลาดเดิมและเพิ่มตลาดใหม่  
การหาแหล่งเงินทุน และการจัดหาเทคโนโลยีใหม่ท่ีช่วยในการผลิต  
เพือ่ส่งเสรมิการสร้างขดีความสามารถในการแข่งขนัให้กบัผูป้ระกอบการไทย 
ท่ามกลางบริบทโลกที่เปลี่ยนแปลงไป

ประเทศไทย

ศูนย์วิเคราะห์เศรษฐกิจ ทีทีบี คาดการณ์ว่าอัตราค่าไฟฟา้ที่เพ่ิมสูงขึ้นและรูปแบบ 
การท�ำงานที่บ้าน (Work From Home) จะส่งผลให้มูลค่าตลาดโซลาร์เซลล์ในไทย 
เติบโตขึ้นอย่างต่อเนื่อง

มูลค่าการผลิต

มูลค่าการผลิต2

มูลค่าการส่งออก

มูลค่าการส่งออก

2,161.95
ล้านดอลลาร์สหรัฐ

6,147.53 ล้านดอลลาร์สหรัฐ

2,451.01
ล้านดอลลาร์สหรัฐ

4,433.11 ล้านดอลลาร์สหรัฐ

2022 2023 2024 2025

เติบโต 80.87%เติบโต184.35%

มูลค่าการตลาด
67,268 ล้านบาท

฿
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ปี 2023

เตบิโตเฉลี่ย 22% ต่อปี
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-0.47

0.37

2.1

-1.2

เดือนมีนาคม 2567

ในภาพรวมดัชนีเศรษฐกิจการค้าเดือนมีนาคม 2567 เคลื่อนไหวสอดคล้องกับสถานการณ์เศรษฐกิจโดยอัตราเงินเฟ้อทั่วไปเดือนมีนาคม 2567  
ลดลงร้อยละ 0.47 (YoY) ปรับลดลงตามราคาอาหารสด ทั้งเนื้อสุกร และผักสด เนื่องจากปริมาณผลผลิตในตลาดมีจ�ำนวนมาก รวมทั้งน�้ำมันดีเซลและ 
ค่ากระแสไฟฟ้า ราคายังต�ำ่กว่าเดือนเดยีวกนัของปี 2566 จากมาตรการช่วยเหลอืของภาครฐั นอกจากนี ้ดชันรีาคาวสัดกุ่อสร้างปรบัตัวลดลงตามการลดลงของ
ราคาสนิค้าหมวดเหลก็และผลติภณัฑ์เหลก็เป็นส�ำคัญ ขณะทีดั่ชนรีาคาผูผ้ลติสงูขึน้ตามราคาสนิค้าหมวดผลติภณัฑ์อตุสาหกรรม และหมวดผลติภัณฑ์เกษตรกรรม
และการประมง ส่วนดัชนีความเชื่อมั่นผู้บริโภคโดยรวมปรับตัวลดลงเล็กน้อย แต่ยังคงอยู่ในช่วงเชื่อมั่นติดต่อกันเป็นเดือนที่ 16 โดยมีรายละเอียด ดังนี้

ภาพรวม 
เคร่ืองช้ีวัดเศรษฐกิจท่ีสำ�คัญ เดือนมีนาคม 2567

อัตราเงินเฟ้อทั่วไป 

ดัชนีราคาผู้บริโภคทั่วไป 

Headline Inflation

CPI

เงินเฟ้อพื้นฐาน

ดัชนีราคาผู้บริโภคพื้นฐาน

Core Inflation

Core CPI

ดัชนีราคาวัสดุก่อสร้าง 

ดัชนีราคาผู้ผลิต

ดัชนีความเชื่อมั่นผู้บริโภคโดยรวม

CMI

PPI

CCI

ภาพรวมดัชนีเศรษฐกิจการค้า

เดือนมีนาคม 2567 ลดลงร้อยละ 0.47 (YoY)

	 ดัชนีราคาผู้บริโภค (เงินเฟ้อทั่วไป) เดือนมีนาคม 2567 ลดลง 
ร้อยละ 0.47 (YoY) จากการลดลงของหมวดอื่น ๆ ที่ไม่ใช่อาหารและ 
เครื่องดื่ม ร้อยละ 0.40 (YoY) ตามการลดลงของราคาน�้ำมันดีเซลและ 
ค่ากระแสไฟฟ้า จากมาตรการช่วยเหลือของภาครัฐ รวมทั้งเสื้อผ้าบุรุษและสตรี 
สิง่ทีเ่กีย่วกบัท�ำความสะอาด (ผงซักฟอก น�ำ้ยาล้างห้องน�ำ้ น�ำ้ยาปรบัผ้านุม่) และ
เครื่องใช้ไฟฟ้า (เครื่องรับโทรทัศน์ เครื่องซักผ้า ตู้เย็น) ราคาปรับลดลง ขณะที่
หมวดอาหารและเครื่องดื่มไม่มีแอลกอฮอล์ ลดลงร้อยละ 0.57 (YoY) ตามการ
ลดลงของราคาเน้ือสุกร ปลาทู และผักสด เนื่องจากปริมาณผลผลิตในตลาด 
มจี�ำนวนมาก ส�ำหรบัสนิค้าท่ีราคาสงูข้ึน อาทิ ค่าแต่งผมบรุุษและสตรี ยาแก้ปวด
ลดไข้ยาลดกรดในกระเพาะ ค่าตรวจรักษาคลินิกเอกชน ค่าทัศนาจรในประเทศ
และต่างประเทศ บุหรี่ สุรา และไวน์

	 ดัชนีราคาผู้บริโภคทั่วไป (หักอาหารสดและพลังงานออก) สูงขึ้น 
ร้อยละ 0.37 (YoY) ส่วนดชันรีาคาผู้บรโิภคทัว่ไป เมือ่เทยีบกบัเดอืนกมุภาพนัธ์ 
2567 สูงขึ้นร้อยละ 0.03 (MoM) และเฉล่ียไตรมาสแรกของปี 2567  
เม่ือเทียบกับไตรมาสเดียวกันของปี 2566 ลดลงร้อยละ 0.79 (AoA)

แนวโน้มอัตราเงินเฟ้อทั่วไปไตรมาสที่ 2 ของปี 2567 
	 แนวโน้มอัตราเงินเฟ้อทั่วไปไตรมาสที่ 2 ของปี 2567 มีแนวโน้มสูงขึ้นจากไตรมาสที่ 1 ของปี 2567 โดยมีปัจจัยสนับสนุน ได้แก่  

(1) ราคาน�้ำมันในตลาดโลกมีแนวโน้มปรับตัวสูงขึ้น (2) อัตราแลกเปลี่ยนมีแนวโน้มอ่อนค่ากว่าไตรมาสที่ 1 ของปี 2567 และช่วงเดียวกันของปีก่อน  

(3) ฐานค่ากระแสไฟฟ้าทีต่�ำ่ในปีก่อนหน้า (4) การปรบัตัวดขีึน้อย่างต่อเนือ่งของภาคการท่องเทีย่ว ส่วนปัจจยัท่ีอาจจะท�ำให้อตัราเงนิเฟ้อคงอยู่ในระดับต�ำ่ 

อาทิ ฐานราคาเนื้อสุกรและผักที่อยู่ระดับสูง และเศรษฐกิจยังขยายตัวในระดับต�่ำต่อเนื่อง ทั้งนี้ กระทรวงพาณิชย์ได้ปรับคาดการณ์อัตราเงินเฟ้อทั่วไป

ปี 2567 จากเดิมระหว่างร้อยละ (-0.3) – 1.7 (ค่ากลางร้อยละ 0.7) เป็นระหว่างร้อยละ 0.0 – 1.0 (ค่ากลาง 0.5) เพื่อให้สอดคล้องกับสถานการณ์

เศรษฐกิจในปัจจุบัน

สัดสวนน้ำหนัก

YoY
MoM

-0.
-0.

57
13

อาหาร
เคร�่องดื่ม

บุหร�่
สุรา

ที่อยูอาศัย ยา ของใช
สวนบุคคล

เคร�่องนุงหม
รองเทา

การศึกษา
บันเทิง

พาหนะ
เช�้อเพลิง

YoY
MoM

YoY
MoM

-0.
0.
87
05

YoY
MoM

YoY
MoM
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MoM

YoY
MoM

45
29

-0.
0.
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0.
-0.

1.
0.

48
01

0.
0.

31
56

จำแนกรายหมวด
ยาสูบและเครื่องดื่ม

มีแอลกอฮอล
1.36%

อาหารและ
เครื่องดื่ม

ไมมีแอลกฮอล

41.35%

การบันเทิง การอาน
การศึกษาฯ

4.24%

พาหนะ การขนสง
และการสื่อสาร
23.32%

การตรวจรักษา
และบริการสวนบุคคล

5.46%
เคหสถาน

22.20%

เครื่องนุงหมและรองเทา

2.08%

-1.
0.

41
43

ดัชนีราคาผู้บริโภค อัตราการเปลี่ยนแปลง
จำ�แนกรายหมวด

%MoM %YoY %AoA

0.03

-0.01
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-0.79

0.44
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มี.ค. 67

มี.ค. 67
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ดัชนี
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112.4

112.2

54.1
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111.6

112.0

54.2

0.22

0.02

1.2

0.0

-0.77

0.43

1.2

-1.1

-0.94

0.47

0.7

-1.1

ก.พ. 67

ก.พ. 67

ก.พ. 67

ก.พ. 67

ก.พ. 67
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การแพร�ระบาดของ
ไวรัส Covid-19 รุุนแรงขึ้น

การแพร�ระบาดของ
ไวรัส Covid19 ระลอก 3

เศรษฐกิจไทยยังเสี่ยง น้ำมันเชื้อเพลิง 
และราคาสินค�าปรับตัวสูงขึ้น

สถานการณ�
รัสเซีย-ยูเครน

ช�วงหาเสียงเลือกตั้ง

รอการจัดตั้งรัฐบาล
เศรษฐกิจฟื้นตัว

ช�ากว�าที่คาด

มาตรการกระตุ�นเศรษฐกิจ และ
วัคซีน Covid-19

เศรษฐกิจปรับตัวดีขึ้นและการท�องเที่ยวขยายตัว

มาตรการกระตุ�นเศรษฐกิจ
และวัคซีน Covid-19

ภาคเหนือ

ภาคตะวันออก
เฉียงเหนือ

ภาคใต

ภาคกลาง

กรุงเทพฯ
และปริมณฑล

51.9

55.4
54.1

58.9

50.4

อุปกรณไฟฟา
และประปา

วัสดุกอสราง
อื่น ๆวัสดุฉาบผิว สุขภัณฑกระเบื้อง

YoY
MoM
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MoM

1.5
0.1
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MoM

-2.8
0.4
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MoM

0.6
0.0

YoY
MoM

-3.5
1.3

ไมและ
ผลิตภัณฑไม

ผลิตภัณฑ
คอนกร�ต

เหล็กและ
ผลิตภัณฑเหล็กซ�เมนต

YoY
MoM

YoY
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0.2
0.1

YoY
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1.0
0.0

YoY
MoM

-4.1
0.1

5.0
0.0

สัดสวนน้ำหนัก
จำแนกรายหมวด

กระเบื้อง
7.41%

ไมและผลิตภัณฑไม
5.26%

วัสดุฉาบผิว
3.24%

สุขภัณฑ
2.08%

ผลิตภัณฑ
คอนกรีต

16.69%

วัสดุกอสราง
อื่น ๆ

12.15%

ซีเมนต
11.52%

อุปกรณไฟฟา
และประปา

12.49%

เหล็กและ
ผลิตภัณฑเหล็ก

29.15%
	 ดัชนีราคาวัสดุก่อสร้าง เดือนมีนาคม 2567 ลดลงร้อยละ 1.2 (YoY) 
สาเหตุหลกัยงัคงเป็นหมวดเหลก็และผลติภัณฑ์เหลก็ ลดลงร้อยละ 4.1 จากวกิฤต
อสังหาริมทรัพย์ของจีนที่ยังไม่ฟื้นตัวท�ำให้มีอุปทานเหล็กส่วนเกินสูง นอกจากนี้ 
หมวดสขุภณัฑ์ ลดลงร้อยละ 2.8 (โถส้วมชกัโครก ฝักบัวอาบน�ำ้ ราวจับสแตนเลส) 
จากวกิฤตอสงัหารมิทรัพย์ทีช่ะลอตวัจากอตัราดอกเบ้ียท่ีสูงและความเข้มงวดในการ
อนุมัติสินเชื่อของสถาบันการเงิน และหมวดวัสดุก่อสร้างอื่น ๆ ลดลงร้อยละ 3.5 
จากการลดลงของยางมะตอยตามการลดลงของราคาถ่านหิน ขณะที่หมวดไม้และ
ผลิตภัณฑ์ไม้ สูงขึ้นร้อยละ 5.0 (ไม้พื้น ไม้ฝา  ไม้คาน ไม้โครงคร่าว เสาเข็มไม้) 
หมวดวัสดุฉาบผิว สูงขึ้นร้อยละ 1.5 (สีน�้ำอะครีลิคทาภายในและภายนอก  
สีเคลือบน�้ำมัน น�้ำยากันซึม) หมวดผลิตภัณฑ์คอนกรีต สูงขึ้นร้อยละ 1.0  
(เสาเขม็คอนกรตีอดัแรง ท่อระบายน�ำ้คอนกรตี รางน�ำ้คอนกรตี คอนกรตีผสมเสร็จ 
คอนกรีตหยาบ) หมวดอุปกรณ์ไฟฟ้าและประปา สูงขึ้นร้อยละ 0.6 (สายไฟฟ้า 
VCT สายส่งก�ำลงัไฟฟ้า NYY ท่อ PVC และท่อ PE) หมวดซีเมนต์ สงูข้ึนร้อยละ 0.2 
(ปูนซีเมนต์ปอร์ตแลนด์ ปูนกาวซีเมนต์) และหมวดกระเบื้อง สูงขึ้นร้อยละ 0.2 
(กระเบื้องเคลือบปูพื้น กระเบื้องคอนกรีตมุงหลังคา ครอบสันโค้ง)

	 ดชันคีวามเช่ือมัน่ผู้บรโิภคโดยรวม เดอืนมนีาคม 2567 ปรบัลดลงเลก็น้อย
มาอยู่ที่ระดับ 54.1 จาก 54.2 ในเดือนก่อนหน้า  โดยดัชนีความเชื่อมั่นผู้บริโภค 
ในปัจจุบันปรับลดลงเล็กน้อย ขณะที่ ดัชนีความเชื่อมั่นผู ้บริโภคในอนาคต  
(3 เดือนข้างหน้า) อยู่ในระดับคงที่ ปัจจัยบวกที่ส่งผลให้ดัชนีฯ ยังอยู่ในช่วง 
ความเช่ือมั่น (ดัชนีฯ มีค่าตั้งแต่ระดับ 50 ขึ้นไป) คาดว่ามาจากการฟื้นตัวของ
เศรษฐกิจไทย โดยเฉพาะภาคการท่องเที่ยวและธุรกิจท่ีเกี่ยวข้อง การขยายตัว 
อย่างต่อเน่ืองของภาคการส่งออก รวมทั้งราคาสินค้าเกษตรส�ำคัญหลายรายการ 
ปรับตัวดีขึ้น อาทิ ข้าว และยางพารา ขณะที่ยังมีปัจจัยภายนอกประเทศที่อาจจะ
ส่งผลกระทบต่อเศรษฐกิจไทย รวมทั้งความกังวลของประชาชนที่มีต่อภาระหนี้สิน
และก�ำลังซื้อที่ลดลง ส่งผลให้ดัชนีความเชื่อมั่นปรับตัวอย่างค่อยเป็นค่อยไป

ดัชนีราคาผู้ผลิต

ดัชนีราคาวัสดุก่อสร้าง 

ดัชนีความเชื่อมั่นผู้บริโภคโดยรวม 

เดือนมีนาคม 2567 สูงขึ้นร้อยละ 2.1 (YoY)

เดือนมีนาคม 2567 เท่ากับ 112.2

เดือนมีนาคม 2567 เท่ากับ 54.1

ผลิตภัณฑเกษตรกรรม
และการประมง
YoY
MoM

5.9
1.2

ผลิตภัณฑ
จากเหมือง

MoM
YoY -13.7

5.4

ผลิตภัณฑ
อุตสาหกรรม
YoY
MoM

2.4
0.5

สินคา
สำเร็จรูป

YoY
MoM

2.0
0.6

สินคากึ่ง
สำเร็จรูป

YoY
MoM

2.8
0.6

สินคา
วัตถุดิบ

MoM
YoY 0.4

2.4

ผลิตภัณฑจากเหมือง

3.62%

สัดสวนน้ำหนัก

ผลิตภัณฑเกษตรกรรม
และการประมง

11.43%

ผลิตภัณฑ
อุตสาหกรรม

84.95%

จำแนกรายหมวด
แบงตามกิจกรรมการผลิต 

(CPA : Classification of Products by Activity)

แบงตามขั้นตอนการผลิต
(SOP : Stage of Processing)

	 ดัชนีราคาผู้ผลิต เดือนมีนาคม 2567 สูงขึ้นร้อยละ 2.1 (YoY) จากการ
สูงขึ้นของราคาสินค้าหมวดผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม ร้อยละ 2.4 อาทิ ผลิตภัณฑ์ 
ที่ได้จากการกลั่นปิโตรเลียม ผลิตภัณฑ์อาหาร ผลิตภัณฑ์ยางและพลาสติก 
เคร่ืองจักรและเครื่องมือ ยานยนต์ ชิ้นส่วนและอุปกรณ์ และหมวดผลิตภัณฑ์
เกษตรกรรมและการประมง สูงขึ้นร้อยละ 5.9 จากการเพิ่มขึ้นของราคาสินค้า
เกษตรส�ำคัญ อาทิ ข้าวเปลือกเจ้า  ข้าวเปลือกเหนียว และอ้อย เนื่องจาก 
ความต้องการเพิม่ข้ึนจากท้ังในประเทศและต่างประเทศ ส�ำหรบัสนิค้าทีร่าคาปรบัลดลง 
ได้แก่ ข้าวโพดเลี้ยงสัตว์ และกลุ่มสัตว์มีชีวิต (สุกร โค ไก่) เนื่องจากปริมาณผลผลิต
ในประเทศเพิ่มขึ้น

 	 ดัชนีราคาผู้ผลิตในเดือนนี้ เมื่อเทียบกับเดือนกุมภาพันธ์ 2567 สูงขึ้น 
ร้อยละ 0.7 (MoM) และเฉล่ียไตรมาสแรกของปี 2567 เมื่อเทียบกับไตรมาส
เดียวกันของปี 2566 สูงขึ้นร้อยละ 1.2 (YoY)

อัตราการเปลี่ยนแปลง
จำ�แนกรายหมวด

อัตราการเปลี่ยนแปลง
จำ�แนกรายหมวด

จำ�แนกรายหมวด
อัตราการเปลี่ยนแปลง

	 ดัชนีราคาวัสดุก่อสร้าง เมื่อเทียบกับเดือนกุมภาพันธ์ 2567 สูงขึ้นร้อยละ 0.2 (MOM) 
และเฉลีย่ไตรมาสแรกของปี 2567 เมือ่เทียบกบัไตรมาสเดยีวกนัของปี 2566 ลดลงร้อยละ 1.1 (YoY)
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ort

Import

การค้าระหว่างประเทศไทย

มีมูลค่า 

การส่งออกของไทยในเดือนกุมภาพันธ์ 2567 

23,384.9 (827,139 ล้านบาท) 
ล้านเหรียญสหรัฐ

ขยายตัวต่อเนื่องเป็นเดือนที่ 7 3.6%

การส่งออกของไทยยังคงเติบโตต่อเนื่องตอบรับการทยอยฟื้นตัวของเศรษฐกิจโลกและความเชื่อม่ันด้านการบริโภคที่กลับมา  สะท้อนจากดัชนีผู้จัดการ 

ฝ่ายจัดซือ้โลกทีอ่ยูใ่นระดบัขยายตวัต่อเนือ่ง การส่งออกภาคอตุสาหกรรมของไทยยงัขยายตวัต่อเนือ่งและเป็นแรงขับเคลือ่นส�ำคญั โดยเฉพาะสนิค้าอญัมณแีละ

เคร่ืองประดบั สนิค้าอิเลก็ทรอนกิส์ หม้อแปลงไฟฟ้า โทรศพัท์ และอปุกรณ์กึง่ตวัน�ำ ในขณะทีส่นิค้าเกษตรขยายตัวได้ดจีากข้าวและยางพารา ส�ำหรบัวกิฤตการณ์

ในทะเลแดงส่งผลกระทบเล็กน้อย โดยการส่งออกไปตลาดยุโรปและซาอุดีอาระเบียยังคงขยายตัว ทั้งนี้ การส่งออกไทย 2 เดือนแรก ขยายตัวที่ร้อยละ 
6.7 และเมื่อหักสินค้าเกี่ยวเนื่องกับน�้ำมัน ทองค�ำ และยุทธปัจจัย ขยายตัวร้อยละ 5.6

ภาพรวมการส่งออกไปยังกลุ่มตลาดต่าง ๆ ดังนี้

แต่หดตัวในตลาด

แต่หดตัวในตลาด

และยุทธปัจจัย ขยายตัว 2.3%
หากหักสินค้าเกี่ยวเนื่องกับน�้ำมัน ทองค�ำ

ตลาดหลัก

ตลาดอื่น ๆ

ตลาดรอง

การน�ำเข้า เดือนกุมภาพันธ์ 2567 การน�ำเข้า มีมูลค่า  23,938.9  
ล้านเหรยีญสหรฐั ขยายตวัร้อยละ 3.2 สินคา้น�ำเขา้ทีย่งัขยายตัว ได้แก่ 
เครื่องจักรกลและส่วนประกอบ แผงวงจรไฟฟ้า  เครื่องจักรไฟฟ้าและ 

ส่วนประกอบ และเครื่องคอมพิวเตอร์และส่วนประกอบ เป็นต้น  

สินค้าน�ำเข้าที่หดตัว ได้แก่ น�้ำมันดิบ เป็นต้น แหล่งน�ำเข้าที่ยังขยายตัว 

ได้แก่ จีน และไต้หวัน เป็นต้น แหล่งน�ำเข้าที่หดตัว ได้แก่ ญี่ปุ่น สหรัฐฯ 

และสหรัฐอาหรับเอมิเรตส์ เป็นต้น

ดุลการค้า	 เดือนกุมภาพันธ ์  2567 การค ้ าขาดดุล 554.0  

	 	 ล้านเหรียญสหรัฐ

ดัชนีราคาสินค้าส่งออก – น�ำเข้า

	 ดัชนีราคาส่งออก เดือนกุมภาพันธ์ 2567 เท่ากับ 110.0 สูงขึ้น

ร้อยละ 1.3 (YoY) หมวดสินค้าที่ดัชนีปรับตัวสูงขึ้น ประกอบด้วย  

หมวดสินค้าเกษตรกรรม หมวดสินค้าอุตสาหกรรมการเกษตร และ 

หมวดสนิค้าอตุสาหกรรม ขณะทีห่มวดสนิค้าแร่และเชือ้เพลงิปรบัตัวลดลง

	 ดัชนีราคาน�ำเข้า เดือนกุมภาพันธ์ 2567 เท่ากับ 110.3 ลดลง

ร้อยละ 1.6 (YoY) ประกอบด้วย หมวดสินค้าเชื้อเพลิง หมวดยานพาหนะ

และอุปกรณ์การขนส่ง และหมวดสินค้าทุน ขณะที่หมวดสินค้าที่ส่งผลให้

ดัชนีราคาน�ำเข้าปรับตัวสูงขึ้น ได้แก่ หมวดสินค้าวัตถุดิบและกึ่งส�ำเร็จรูป 

และหมวดสินค้าอุปโภคบริโภค

เดือนกุมภาพันธ์ 2567 

ขยายตัว

ขยายตัว

2.7%

94.2%

ขยายตัว 3.8%

สหรัฐฯ 
+15.5%

CLMV
+4.5%

ญี่ปุ่น
+5.8%

ทวีปออสเตรเลีย 
+26.4%

สวิตเซอร์แลนด ์
198.2%

เอเชียใต้ 
-2.6%

ตะวันออกกลาง    
-9.9%

แอฟริกา    
-18.2%

สหราชอาณาจักร    
-7.3%

จีน  
5.7%

อาเซียน (5)  
+1.2%

สหภาพยุโรป (27) 
+3.3%

ลาตินอเมริกา   
+7.9%

รัสเซียและกลุ่ม CIS   
+46.4%
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โดย กองยุทธศาสตร์การพัฒนาความสามารถทางการแข่งขัน 
สำ�นักงานนโยบายและยุทธศาสตร์การค้า กระทรวงพาณิชย์



ท่านสามารถดูข้อมูลเพิ่มเติม
การค้าระหว่างประเทศของไทย
ประจ�ำเดือนกุมภาพันธ์ 2567 

ผ่าน QR  Code นี้

ดัชนีราคาส�งออก – นำเข�า เดือน ก.พ. 67ดัชนีราคาส�งออก – นำเข�า เดือน ก.พ. 67

0.1
-0.6

0.3
0.2

0.2
-0.1

1.3
-1.6

110.0
110.3

ดัชนีราคา การเปลี่ยนแปลง (%MoM)
ธ.ค. 66 ม.ค. 67 ก.พ. 67 ก.พ. 67 ก.พ. 67

การเปลี่ยนแปลง (%YoY)
ดัชนี

สงออก
นำเขา

สินค�าและตลาดส�งออก 5 อันดับแรก เดือน ก.พ. 67สินค�าและตลาดส�งออก 5 อันดับแรก เดือน ก.พ. 67สินค�าและตลาดส�งออก 5 อันดับแรก เดือน ก.พ. 67

สินค�าและแหล�งนำเข�า 5 อันดับแรก เดือน ก.พ. 67สินค�าและแหล�งนำเข�า 5 อันดับแรก เดือน ก.พ. 67สินค�าและแหล�งนำเข�า 5 อันดับแรก เดือน ก.พ. 67

การค�าระหว�างประเทศของไทยการค�าระหว�างประเทศของไทยการค�าระหว�างประเทศของไทย

ดัชนีราคาส�งออก – นำเข�า เดือน ก.พ. 67

หน�วย (Unit) :
ล�านเหรียญสหรัฐฯ (Million USD)

สินค�า
มูลค�า สัดส�วน

(ล�าน USD) (%YoY) (%) ประเทศ
มูลค�า สัดส�วน

(ล�าน USD) (%YoY) (%)

มูลคาการสงออก
(Export Value)

ม.ค. - ก.พ. 2567
Jan - Feb 2024

46,034.7
+6.7%

49,346.6
+2.9%

-3,311.9

ก.พ. 2567
Feb 2024
23,384.9
+3.6%

23,938.9
+3.2%
-554.0

มูลคาการนำเขา
(Import Value)
ดุลการคา
(Trade Balance)

2,412.0
1,865.8

รถยนต อุปกรณ 
และสวนประกอบ

เครื่องคอมพิวเตอร อุปกรณ
และสวนประกอบ

เครื่องจักรกล และสวนประกอบ
ของเครื่องจักรกล

ผลิตภัณฑยาง

อัญมณีและเครื่องประดับ

-5.6
+50.8

10.3
8.0

4,072.1
2,320.3

สหรัฐอเมริกา
จีน

+15.5
-5.7

17.4
9.9

1,549.9
1,088.1
710.5

+24.9
-4.1
-2.5

6.6
4.7
3.0

1,926.2
1,338.6
1,094.2

ญี่ปุน
ฮองกง
ออสเตรเลีย

-5.8
+15.5
+27.8

8.2
5.7
4.7

สินค�า
มูลค�า สัดส�วน

(ล�าน USD) (%YoY) (%) ประเทศ
มูลค�า สัดส�วน

(ล�าน USD) (%YoY) (%)

2,315.5
1,791.2
1,729.1

1,540.0

1,515.2

+32.8

+3.5

+84.7

7.2

6.4

6.3

2,008.9

1,587.4

1,111.5

+114.3

-10.4

-18.3

8.4

6.6

4.6

9.7
7.5

จีน

ญี่ปุน

ไตหวัน

สหรัฐอาหรับ
เอมิเรตส

สหรัฐอเมริกา

-21.9
+19.3

5,631.7
2,517.3

23.5
10.5

+14.0
-11.6

น้ำมันดิบ

เครื่องจักรไฟฟา
และสวนประกอบ
เครื่องคอมพิวเตอร อุปกรณ
และสวนประกอบ

เครื่องจักรกล และสวนประกอบ
ของเครื่องจักรกล

แผงวงจรไฟฟา

WEBSITE
https://tpso.go.th/
international-trade

การส่งเสริมการส่งออกของกระทรวงพาณิชย์ และแนวโน้มการส่งออก
ในระยะถัดไป

	 การส่งเสริมการส่งออก กระทรวงพาณิชย์ด�ำเนินงานท่ีส�ำคัญในเดือน
กุมภาพันธ์ อาทิ (1) การลงนามความตกลงการค้าเสรี (FTA) ไทย-ศรีลังกา  
นับเป็น FTA ฉบับที่ 15 ของไทย ท�ำให้ไทยมีคู่ค้า  FTA เพิ่มเป็น 19 ประเทศ  
โดยในภาคการค้าจะลดภาษีระหว่างกันกว่าร้อยละ 85 ของจ�ำนวนรายการ 
สินค้าทั้งหมด ภาคบริการจะเปิดให้ไทยถือหุ้นสาขาบริการและการลงทุนได้ 100% 
ในสาขาทีต่กลงร่วมกนั คาดว่าจะช่วยให้เศรษฐกจิไทยขยายตวัเพิม่ขึน้ 0.02% มลูค่า 
80 ล้านเหรียญสหรัฐ โดยจะมีผลใช้บังคับภายในปี 2567 นี้ (2) การส่งเสริม 
เขตปลอดอากรกิจการพาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์ นายนภินทร ศรีสรรพางค์  
รฐัมนตรช่ีวยว่าการกระทรวงพาณชิย์ ลงพืน้ทีร่่วมกบัผูแ้ทนของสถานเอกอคัรราชทตู
สาธารณรัฐประชาชนจีน เยี่ยมชมเขตปลอดอากรกิจการพาณิชย์อิเล็กทรอนิกส ์
(eWTP Thailand Duty Free Zone) ที่ อ.บางปะกง จ.ฉะเชิงเทรา ซึ่งเป็นเขต
ปลอดอากรกิจการพาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์แห่งแรกในประเทศไทย โดยกระทรวง
พาณิชย์มีนโยบายให้ไทยใช้ประโยชน์จาก eWTP ของจีน เพื่อให้สินค้าท่ีขาย 
ผ่านชอ่งทางอีคอมเมร์ิซของไทยได้รับสทิธิประโยชน์ทางภาษดีงักล่าว (3) กิจกรรม
จับคู่ธุรกิจสินค้าผลไม้สด แปรรูป และผลิตภัณฑ์เกษตรอื่น ๆ เพ่ือรองรับ
มาตรการกีดกันทางการค้า โดยกรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ เชิญผู้น�ำเข้า
ที่มีศักยภาพจากภูมิภาคต่าง ๆ ทั่วโลก เช่น จีน สหภาพยุโรป อเมริกา  ญี่ปุ่น 
ออสเตรเลยี ตะวนัออกกลาง เอเชยีใต้ และกลุม่ประเทศ CLMV เป็นต้น เข้าร่วมงาน 
โดยมีผู้ส่งออกไทยเข้าร่วมโครงการกว่า  100 บริษัท มีสินค้าเป้าหมายหลัก อาทิ 
ทเุรยีน ล�ำไย มงัคดุ มะพร้าว และผลติภณัฑ์ผลไม้แปรรปูต่าง ๆ  มกีจิกรรมจบัคู่ธรุกจิ
ทั้งรูปแบบ Onsite และ Online เพื่อสนับสนุนและเพิ่มโอกาสทางการค้าให้กับ
เกษตรกรไทย และผูป้ระกอบการไทย รวมทัง้ประชาสมัพนัธ์ภาพลกัษณ์ให้กบัสนิค้า
ผักและผลไม้ไทยด้วย

แนวโน้มการส่งออกในปี 2567  

	 กระทรวงพาณิชย์คาดว่า  มูลค่าการส่งออกของไทยภาพรวมของปีน้ีจะ 
ขยายตัวได้จากอุปสงค์ภาคการผลิตที่กลับมาสู่ระดับปกติท�ำให้ปริมาณการค้าโลก
กลบัมาขยายตวั และกระแสความม่ันคงทางอาหารทีย่งัช่วยให้สนิค้าเกษตรของไทย
ยงัคงเตบิโตได้ด ีแต่ยงัมคีวามไม่แน่นอนจากเศรษฐกจิของคู่ค้าในตลาดหลกัอย่างจนี 
สหภาพยุโรป และญ่ีปุ่นที่ฟื้นตัวล่าช้า  ภัยแล้งที่กระทบต่ออุปทานสินค้าเกษตร  
ความเสี่ยงทางภูมิรัฐศาสตร์ และความผันผวนของอัตราแลกเปลี่ยน ซึ่งกระทรวง
พาณิชย์ต้องติดตามสถานการณ์อย่างต่อเนื่องและหามาตรการรองรับต่อไป
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เนือ้ววั เนือ้แกะ เนย ชสี และกวีี

รฐัมนตรช่ีวยว่าการกระทรวงพาณชิย์จนี ให้ค�ำมัน่ว่าจะปฏบิตัต่ิอบรษิทัต่างชาตใินลกัษณะเดยีวกนักบับรษิทัในประเทศ
ในที่ประชุมการพัฒนาแห่งประเทศจีน ณ กรุงปักกิ่ง เพื่อดึงดูดการลงทุนและผู้เชี่ยวชาญจากต่างประเทศให้มากขึ้น 
โดยทีผ่่านมา บรษิทัต่างชาตไิด้ร้องเรยีนกรณกีารเข้าถงึทีไ่ม่เท่าเทยีมในจีน อย่างไรกด็ ีจนีได้เพิม่ความพยายามในการ
จัดการกับข้อกังวลของนักลงทุนต่างชาติโดยให้ค�ำมั่นว่าจะปกป้องสิทธิของบริษัทต่างชาติ นอกจากนี้ จีนจะยกเลิก 
ข้อจ�ำกัดในการเข้าถึงการลงทุนจากต่างประเทศในภาคการผลิตอย่างเต็มที่ พร้อมทั้งกระชับความร่วมมือเชิงลึกกับ 
บรษิทัต่าง ๆ  จากทกุประเทศ เพือ่ฟ้ืนฟคูวามเชือ่มัน่ของเศรษฐกจิจนี เนือ่งจากการลงทนุในประเทศชะลอตวัท่ามกลาง
ความตึงเครียดทางภูมิรัฐศาสตร์

นิวซีแลนด์ระบุว่าความตกลงการค้าเสรี (FTA) กับสหภาพยุโรป (EU) จะมีผลบังคับใช้ในวันที่ 1 พ.ค. 67 หลังจากที่
รัฐสภานิวซีแลนด์ได้ให้สัตยาบันในความตกลงดังกล่าวแล้ว โดยความตกลงดังกล่าวจะเป็นประโยชน์ต่อนิวซีแลนด ์
ในอุตสาหกรรมเน้ือวัว เน้ือแกะ เนย ชีส และกีวี ขณะที่อียูจะยกเลิกการเก็บภาษีสินค้าส่งออก ซึ่งรวมถึงเสื้อผ้า 
เคมภัีณฑ์ รถยนต์ ไวน์ และขนมหวาน ทัง้น้ี นวิซแีลนด์และ EU ได้ลงนามความตกลงระหว่างกนัในเดอืน ก.ค. 66 ต่อมา
รฐัสภายโุรปได้ให้สตัยาบนัเมือ่เดอืน พ.ย. 66 โดยอยีเูป็นคูค้่ารายใหญ่อนัดบัสีข่องนวิซแีลนด์ มมีลูค่าการค้าสนิค้าและ
บริการรวมกว่า 12.1 พันล้านดอลลาร์สหรัฐ ในปี 65

เริม่ใช ้FTA 

ส�ำนักงานสถิติแห่งชาติเยอรมนี (Destatis) ระบุว่า เศรษฐกิจเข้าสู่ภาวะเศรษฐกิจหดตัว หลังจากการประกาศตัวเลข 
GDP ครั้งล่าสุด โดย GDP ไตรมาส 4/66 หดตัว 0.3% (QoQ) และ GDP ทั้งปี 66 หดตัว 0.3% (YoY) ด้านดัชนี 
ความเชื่อมั่นทางธุรกิจในภาคการก่อสร้างที่อยู่อาศัยเดือน ม.ค. 67 ลดลงสู่ระดับ -59 จุด ซึ่งต�่ำที่สุดเป็นประวัติการณ์ 
และบ่งชี้ว่าอุตสาหกรรมดังกล่าวก�ำลังอยู่ในภาวะวิกฤต ทั้งนี้ เยอรมนีซึ่งถือเป็นเสาหลักเศรษฐกิจของสหภาพยุโรป
ด้วยขนาดเศรษฐกิจที่ใหญ่เป็นอันดับ 3 ของโลก ก�ำลังเผชิญสภาวะเศรษฐกิจหดตัวจากอุปสงค์ภายนอกประเทศ 
ที่อ่อนแอ ผู้บริโภคระมัดระวังการใช้จ่าย และอัตราดอกเบี้ยนโยบายที่อยู่ในระดับสูง

ใหส้ญัญาปกป้องสทิธิของบริษัทต่างชาติ 
หวังฟื้ นฟูความเชื่อมั่นในการลงทุนจนี

นิวซีแลนด์ - สหภาพยุโรป 

เยอรมนี เขา้สูภ่าวะเศรษฐกจิหดตวั หลงั GDP หดตวั
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