


	 เมื่อวันจันทร์ที่ 22 มกราคม 2567 เวลา 08.00 น. นายพูนพงษ์  นัยนาภากรณ์  
ผู้อ�ำนวยการส�ำนักงานนโยบายและยุทธศาสตร์การค้า (สนค.) พร้อมด้วยคณะผู้บริหารและ 
เจา้หนา้ที ่สนค. เขา้รว่มงานวันคลา้ยวนัสถาปนา สนค. ซึง่ภายในงานมพิีธสัีกการะส่ิงศักดิสิ์ทธ์ิ
ประจ�ำกระทรวงพาณิชย์ พิธีทางศาสนา โดยนิมนต์พระสงฆ์มาให้ศีลเจริญพระพุทธมนต์ 
และถวายสังฆทานพระสงฆ์ เพ่ือความเป็นสิริมงคล พร้อมทั้งรับประทานอาหารร่วมกัน   

	 กว่า 1 ทศวรรษที่ผ่านมา สนค. ยังคงมุ่งมั่นในการท�ำงานส�ำคัญหลายด้าน ได้แก่  
การจัดท�ำและเผยแพร่ดชันีเศรษฐกิจการค้า การจัดท�ำรายงานการเผยแพร่สถานการณก์ารคา้
ระหว่างประเทศ และระบบข้อมูลเชิงลึกด้านเศรษฐกิจ (Policy Dashboard) ด้วยการพัฒนา
เว็บไซต์ คิดค้า.com และพัฒนาระบบ Dashboard 4 ระบบ 

 	 ทั้งนี้ ในปีงบประมาณ 2567 ผอ.สนค. ได้มอบนโยบายให้ 
สนค. มุง่เนน้การจดัท�ำข้อเสนอเชิงนโยบายในประเดน็ท่ีมีความน่าสนใจ 
เพ่ือขยายโอกาสทางการค้าและเพ่ิมรายได้ให้กับภาคธุรกิจไทย  
อันจะเป็นการท�ำงานที่สอดรับตามนโยบายของรัฐบาล พร้อมทั้ง  
เนน้ย�ำ้ความส�ำคญัในดา้นการพัฒนาและดแูลบคุลากรภายใตห้ลักการ 
“งานส�ำเรจ็คนพัฒนา มคีวามสขุกบัการท�ำงาน” ตลอดจน ท�ำให้ สนค. 
เป็นองค์กรชั้นน�ำด้านการจัดท�ำข้อมูลเศรษฐกิจการค้าให้ตอบโจทย์  
ก้าวทันโลกยุคดิจิทัล เพ่ือเสริมสร้างความเข้มแข็งและขับเคลื่อน
เศรษฐกิจการค้าของประเทศไทยให้เติบโตอย่างมั่นคงต่อไป

	 รูปแบบการค้าของโลกในปัจจุบันเปลี่ยนแปลงไปด้วยตัวเร่งปฏิกิริยาที่ส�ำคัญ ได้แก่ 
เทคโนโลยี ปัญหาภูมิรัฐศาสตร์ สภาวะส่ิงแวดล้อม รวมไปถึงการแพร่ระบาดของเชื้อไวรัส 
โควิด-19 ที่เปล่ียนโลกไปอย่างสิ้นเชิง เกิดพฤติกรรมผู้บริโภคและโครงสร้างการค้าแบบใหม่  
จึงจ�ำเป็นอย่างยิ่งที่จะต้องเกาะติดข้อมูลเศรษฐกิจการค้าอย่างใกล้ชิด

	 ในวารสารฉบับน้ีได้หยิบยกเทรนด์การค้าโลกมาฝากทุกท่านไม่ว่าจะเป็น “ตลาดสัตว์เลี้ยง
แสนรัก” ที่จะเจาะลึกกับแนวโน้มอาหารสัตว์เลี้ยงในยุคใหม่ และกระแสการกระตุ้นเศรษฐกิจ 
ในประเด็น “ร้านอาหารไทยในต่างแดน - โอกาสเผยแพร่ Soft Power และอุตสาหกรรมเกี่ยวเนื่อง
ของไทย” รวมถึงโอกาสทางการค้าใหม่ “สนค. แนะคว้าโอกาสตลาดส่งออกใหม่สู่กลุ่มประเทศ 
ความร่วมมืออ่าวอาหรบับน คดิค้า.com” และขาดไม่ได้กบัสรปุเศรษฐกจิการค้าท้ังในและต่างประเทศ
ที่น�ำมาให้ทุกท่านติดตามกันอีกเช่นเคยค่ะ

	 ตดิตามเศรษฐกิจการค้ากนัแล้ว อย่าลมืรกัษาสขุภาพกนัด้วยนะคะ ในช่วงระยะนีห้ลายพืน้ที่
เผชญิภาวะฝุน่ PM 2.5 เกนิค่ามาตรฐานอย่างต่อเน่ือง ซึง่อาจส่งผลกระทบต่อสขุภาพ ขอให้ทกุท่าน
หลกีเลีย่งการออกก�ำลงักายหรอืกิจกรรมต่าง ๆ  ในท่ีกลางแจ้งกนัด้วยนะคะ แล้วพบกันใหม่ฉบบัหน้าค่ะ

ครบรอบวันเกิด สนค. 
ก้าวสู่     ทศวรรษอย่างมั่นคง
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ภาพรวมตลาดกลุ่มประเทศความร่วมมืออ่าวอาหรับ 
ทั้งหมดเป็นประเทศที่มีรายได้สูงโดย การตาร์ เป็นประเทศที่มีรายได้ต่อหัวสูงที่สุดในกลุ่ม อยู่ที่ 88,046 ดอลลาร์สหรัฐ สูงกว่าไทยถึง 12.7 เท่า 
และมจี�ำนวนประชากรรวม 58.9 ล้านคน ใกล้เคยีงจ�ำนวนประชากรของไทย โดยซาอดีุอาระเบยีเป็นประเทศทีม่ปีระชากร มากทีส่ดุในกลุม่ประเทศ 
GCC คิดเป็นร้อยละ 61 ของประชากรทั้งหมดในกลุ่มประเทศ GCC

ซาอุดีอาระเบีย
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กาตาร์
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สินค้าดาวเด่น สินค้าศักยภาพ สินค้าแนะส่งเสริม
สินค้าส่งออกหลักของไทย
ทีม่ีแนวโน้มเติบโต

สินค้าทีส่่วนแบ่งไทยในภูมิภาค
ต�ำ่กว่าส่วนแบ่งไทยในโลก

สินค้าทีม่ีความต้องการสูง
แต่น�ำเข้าจากไทยยังไม่ต่อเนื่อง
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คอมพิวเตอร ์
อุปกรณ์และส่วนประกอบ

ไก่

เครื่องประดับแท้ ข้าว

แม้ว่าปัจจุบันไทยส่งออกไปยังตลาดกลุ่มประเทศความร่วมมืออ่าวอาหรับได้ไม่มาก แต่สินค้าไทยยังมีโอกาสเข้าถึงตลาด
กลุ่มประเทศความร่วมมืออ่าวอาหรับได้อีก โดย สนค. มองว่าไทยมีสินค้าศักยภาพหลายรายการที่มีโอกาสเจาะตลาด 
กลุม่ประเทศความรว่มมอือา่วอาหรบัไดเ้พ่ิมเตมิ โดยวิเคราะห์สินคา้ทีม่ศัีกยภาพในการส่งออกเพ่ิมเตมิแบง่เป็น 3 กลุม่ ไดแ้ก ่
สินค้าดาวเด่น สินค้าศักยภาพ และสินค้าแนะส่งเสริม โดยมีรายละเอียด ดังนี้
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บราซิล (67%)

คู่แข่งส�ำคัญ (ส่วนแบ่งการตลาด)

อินเดีย (71%)

ส�ำนกังานนโยบายและยทุธศาสตรก์ารคา้ (สนค.) วิเคราะห์สินคา้ไทยทีม่โีอกาสในการเจาะตลาดกลุ่มประเทศความรว่มมอื
อา่วอาหรบัดว้ย Data Analytics Dashboard บนเวบ็ไซต ์คดิค้า.com ประกอบดว้ย 6 ประเทศ ไดแ้ก่ ซาอุดอีาระเบีย คเูวต โอมาน 
สหรัฐอาหรับเอมิเรตส์ กาตาร์ และบาห์เรน เพ่ือหาโอกาสส�ำหรับการเปิดตลาดใหม่เพ่ิมเติมตามนโยบายของกระทรวงพาณิชย์  
โดยเน้นตลาดใหม่มีก�ำลังซือ้สูง แตยั่งมมีลูคา่การคา้กับไทยไมม่ากนกั จงึเปน็โอกาสส�ำหรบัผูส่้งออกไทยทีจ่ะหาโอกาสขยายการค้า
ในตลาดใหม่

แหล่งที่มา: World Bank และ Global Trade Atlas ประมวลผลโดย สนค.

สนค. 
สู่ กลุ่มประเทศความร่วมมืออ่าวอาหรับ บน
แนะคว้าโอกาสตลาดส่งออกใหม่

เปรียบเทียบกับไทย

ผูบ้รโิภคมกี�ำลังซือ้สูง
ซึ่งทั้งหมดเป็นประเทศที่มีรายได้สูงทั้งส้ิน

(หน่วย: ดอลลาร์สหรัฐ, 2565)

รายได้ประชากรต่อหัว
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โดย ศูนย์ข้อมูลเศรษฐกิจการค้า
สำ�นักงานนโยบายและยุทธศาสตร์การค้า กระทรวงพาณิชย์



43%41%

	 Euromonitor International Voice of the Consumer รายงานผลส�ำรวจพฤติกรรมผู้บริโภค 
ทั่วโลกปี 2566 พบว่าแนวโน้มส�ำคัญที่ส่งผลต่อพฤติกรรมและความต้องการในการเลือกซื้ออาหาร และผลิตภัณฑ์
ดูแลสัตว์เลี้ยงของผู้บริโภคในยุคนี้ คือ

1
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4
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สัตว์เลี้ยงตัวโปรดคือหนึ่งในสมาชิกของครอบครัว

ให้ความส�ำคัญกับสัตว์เลี้ยง 
เสมือนเป็นหนึ่งในสมาชิกครอบครัว 
(Pet Humanization) 

เลือกซื้ออาหารและผลิตภัณฑ์ดูแล 
สัตว์เลี้ยงผ่านช่องทางออนไลน์และ 
ออฟไลน์ควบคู่กัน (Omni Channel) 

ให้ความส�ำคัญกับสุขภาพของสัตว์เลี้ยง 
เช่นเดียวกับสุขภาพของผู้เลี้ยง 

ให้ความส�ำคัญในเรื่องสิ่งแวดล้อม  
และความยั่งยืน ลดการใช้พลาสติก

	 ตลาดการดูแลสัตว์เลี้ยงทั่วโลก (อาหารสัตว์เลี้ยง ผลิตภัณฑ์ดูแลสัตว์เลี้ยง และบริการ) 
ในปี 2565 มีมูลค่ากว่า 280,000 ล้านเหรียญสหรัฐ และคาดว่าระหว่างปี 2566 – 2575 จะมอีตัรา
การเติบโตเฉลีย่ตอ่ป ี(Compound Annual Growth Rate: CAGR) อยู่ที่ร้อยละ 7 หรือคาดว่าจะมี
มูลค่าตลาดอยู่ที่ 550,000 ล้านเหรียญสหรัฐในปี 2575

แสนรัก

ในช่วงที่มีการแพร่ระบาดของโควิด-19 ผู้คนหันมามองหาเพื่อนตัวโปรด และใส่ใจเรื่องสุขภาพสัตว์เลี้ยงมากขึ้น 

โดยพบว่าเจ้าของสุนัขร้อยละ 43 และเจ้าของแมวร้อยละ 41 หันมาเลือกซื้ออาหารเกรดพรีเมียมมากขึ้น สอดคล้องกับผลการส�ำรวจ
ผลิตภัณฑ์สัตว์เลี้ยงในท้องตลาดที่พบว่าคุณสมบัติ 10 อันดับแรกที่ผู้จ�ำหน่ายเน้นย�้ำในผลิตภัณฑ์มากขึ้น คือ

มีโปรตีนสูง

มีส่วนผสมจาก
ธรรมชาติ 

อุดมไปด้วย
วิตามิน

ปราศจากสารที่อาจ
ก่อให้เกิดอาการแพ้

ไม่ใช้วัตถุกันเสีย 

ตลาดสัตว์เล
ี้ยง

6 7 8
9 10

มีสารต้าน
อนุมูลอิสระ ช่วยเสริม

ภูมิคุ้มกัน ไม่ใช้สี
สังเคราะห์

ไม่ใช้วัตถุแต่งกลิ่น
สังเคราะห์ 

ปราศจากกลูเตน 

	 นอกจากนี ้รปูแบบของอาหารสตัว์เลีย้งก็มกีารเปลีย่นแปลงไป โดยอาหารเปียก สด 
หรือแช่แข็ง รวมท้ังอาหารที่ช่วยสร้างประสบการณ์และความผูกพันระหว่างสัตว์เลี้ยง 
และเจ้าของ ก็ได้รับความสนใจมากขึ้น อาทิ ขนมแมวเลีย ที่ออกแบบมาเพ่ือให้เจ้าของ 
เป็นผู้ป้อนอาหารให้สัตว์เลี้ยงด้วยมือ ซึ่งก่อให้เกิดความใกล้ชิดกันมากขึ้น
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โดย ดร.ธีระเวทย์ ด่านแก้ว นักวิชาการพาณิชย์ชำ�นาญการ
กองนโยบายและยุทธศาสตร์การค้าสินค้าเกษตร 
สำ�นักงานนโยบายและยุทธศาสตร์การค้า กระทรวงพาณิชย์



ยุโรปตะวันตกเอเชียแปซิฟกิอเมริกาเหนือ

แหล่งที่มาข้อมูล: คิดค้า.com / กรมการค้าต่างประเทศ / Global Trade Atlas / Euromonitor International / 
Global Market Insights / World Animal Foundation

2,100 ล้านเหรียญสหรัฐ 7%

4,777 
ล้านเหรียญสหรัฐ

อันดับ 1 อันดับ 2 อันดับ 3 อันดับ 4 อันดับ 5

4,615 
ล้านเหรียญสหรัฐ

4,397
ล้านเหรียญสหรัฐ

3,380
ล้านเหรียญสหรัฐ

2,988
ล้านเหรียญสหรัฐ

มีอัตราการเติบโตเร็วที่สุด
ประเทศจีนอันดับหนึ่งของภูมิภาคเอเชียแปซิฟกิ

ความต้องการผลิตภัณฑ์อาหารเสริมส�ำหรับสัตว์เลี้ยงมีแนวโน้มเติบโตต่อเนื่อง

เทรนด์ผู้บริโภคสายกรีน และผลิตภัณฑ์ออร์แกนิกโอกาสใหม่ในยุคใส่ใจธรรมชาติ

ตลาดสัตว์เลี้ยงในสหภาพยุโรป (EU)

การส่งออกอาหารสัตว์เลี้ยงของไทย

	 เป็นตลาดทีม่มีลูค่าการค้าสงูแต่การขยายตวัเริม่คงที ่เจ้าของสตัว์เลีย้งเริม่มองหาคณุประโยชน์ด้านอืน่ ๆ  ของผลติภณัฑ์
มากขึ้น เช่น อาหารสัตว์เลี้ยงออร์แกนิก อาหารสัตว์เลี้ยงที่ท�ำจากพืชและแมลง หรือบรรจุภัณฑ์ที่น�ำกลับมาใช้ใหม่ได้ ท�ำให้ผู้ผลิต
และจ�ำหน่ายต้องหนัมาให้ความส�ำคญักบัเรือ่งมาตรฐานมากขึน้ตามไปด้วย ล่าสดุ เมือ่วนัที ่8 ตลุาคม 2566 คณะมนตรแีห่งสหภาพ
ยุโรป ได้เห็นชอบร่างระเบียบว่าด้วยฉลากออร์แกนิกส�ำหรับสัตว์เลี้ยง ฉบับปรับปรุง ที่ท�ำให้อาหารออร์แกนิกส�ำหรับสัตว์เลี้ยง 
เป็นไปในทิศทางเดียวกับอาหารออร์แกนิกส�ำหรับมนุษย์ โดยมีการก�ำหนดให้อาหารสัตว์เลี้ยงที่ติดฉลากออร์แกนิก ต้องมีส่วนผสม
ทางการเกษตรที่เป็นออร์แกนิกอย่างน้อยร้อยละ 95 ของน�้ำหนักผลิตภัณฑ์ และจะก�ำหนดให้ใช้โลโก้ออแกนิกส�ำหรับ 
ฉลากอาหารสัตว์เล้ียง ตั้งแต่วันที่ 1 พฤษภาคม 2567 

 	 พบว่าขยายตัวต่อเนื่อง โดยมีตลาดส่งออกส�ำคัญ ได้แก่ สหรัฐอเมริกา ญี่ปุ่น มาเลเซีย ออสเตรเลีย และอิตาลี ตามล�ำดับ

มูลค่าการค้าของผลิตภัณฑ์อาหารเสริม
ส�ำหรับสัตว์เลี้ยงทั่วโลกในปี 2566 คาดว่าจะอยู่ที่

โดยระหว่างปี 2561 – 2566 
มีอัตราการเติบโตเฉลี่ยต่อปี (CAGR)

ส�ำหรับตลาด EU ไทยมีมูลค่าการส่งออกทั้งสิน 387.14 
ล้านเหรียญสหรัฐ คิดเป็นสัดส่วน 13.6% ของมูลค่าส่งออก

อาหารสัตว์เลี้ยงทั้งหมดของไทย

สัดส่วน มูลค่าการส่งออก

3.36% 2,803
ล้านเหรียญสหรัฐ

การเติบโต

+16.46%
เทียบกับปี 2564

(คิดเป็น 5.73%) (คิดเป็น 5.54%) (คิดเป็น 5.27%) (คิดเป็น 4.05%) (คิดเป็น 3.58%)

เนเธอร์แลนด์

637 ล้านเหรียญสหรัฐ

เยอรมนี สหรัฐอเมริกา ฝรั่งเศส จีน

834 ล้านเหรียญสหรัฐ 510 ล้านเหรียญสหรัฐ

ปี 2566 ภูมิภาคที่มีมูลค่าการค้าปลีกผลิตภัณฑ์อาหารเสริมส�ำหรับสัตว์เลี้ยง สูงที่สุด 3 อันดับแรก ได้แก่

สัดส่วน มูลค่าการส่งออก การเติบโต

5.51% 2,434 +19.33%
ล้านเหรียญสหรัฐ

ไทยส่งออกอาหารสุนัขและแมว
อันดับ 3 ของโลก

1 2

2,833.19 
ล้านเหรียญสหรัฐ

2,506.47
ล้านเหรียญสหรัฐ

เยอรมนี สหรัฐอเมริกา

	 ปัจจุบันสินค้าออร์แกนิกของไทยเป็นที่ยอมรับเรื่องคุณภาพมาตรฐาน สามารถวางจ�ำหน่ายในตลาด EU ได้ ซึ่งผู้น�ำเข้าจะต้องได้รับการ
รับรองผลิตภัณฑ์ตามข้อก�ำหนดด้านมาตรฐานของ EU และต้องขออนุญาตน�ำเข้าเป็นรายกรณีก่อนการน�ำเข้าทุกครั้ง แสดงให้เห็นว่า แม้ผลิตภัณฑ์
อาหารสัตว์เลี้ยงจะมีศักยภาพในการเติบโตและยังคงเป็นที่ต้องการจากผู้บริโภคทั่วโลก แต่ผู้ส่งออกผลิตภัณฑ์อาหารสัตว์เลี้ยงของไทยก็ยังต้อง 
ให้ความส�ำคัญต่อข้อก�ำหนดการน�ำเข้า มาตรฐานของประเทศปลายทาง และแนวโน้มความต้องการ รวมทั้งพฤติกรรมของผู้บริโภครายใหม่ ๆ  
อยู่เสมอ ทัง้นี ้เพ่ือใหส้ามารถพัฒนาผลติภณัฑ์และช่องทางการตลาดใหต้รงตามความตอ้งการของผูบ้รโิภคซึง่จะสามารถชว่ยรกัษาส่วนแบง่ตลาดเดมิ 
และมีโอกาสในการแย่งชิงส่วนแบ่งตลาดใหม่ ๆ จากคู่แข่งท่ามกลางความผันผวนของเศรษฐกิจโลกได้อย่างมีประสิทธิภาพมากยิ่งขึ้น

ผู้ส่งออกอาหารสัตว์เลี้ยง 6 อันดับแรกของโลก ปี 2565

ปี 2565 ไทยส่งออกอาหารสัตว์เลี้ยง
อันดับ 6 ของโลก
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สัดส่วนร้านอาหารไทยในสหรัฐฯ  
ได้รับความนิยมเป็นอันดับที่ 3  

จากจ�ำนวนร้านอาหารเอเชียทั้งหมด

ร้านอาหารไทยในต่างแดน - โอกาสเผยแพร่ 

และอุตสาหกรรมเกี่ยวเนื่องของไทย
Soft Power 

ประเทศไทย

สหรัฐอเมริกา

มีความอุดมสมบูรณ์ในหลายด้าน โดยเฉพาะอาหารที่ถือเป็นหนึ่งในจุดแข็ง
ส�ำคัญของไทย “อาหารไทย” เป็นที่รู้จักและมักเป็นส่ิงที่ชาวต่างชาตินึกถึง
เปน็ล�ำดบัตน้ ๆ  เมือ่กล่าวถึงประเทศไทย โดยไดรั้บความนิยมอยา่งแพร่หลาย
ไปท่ัวโลก ซึ่งเห็นได้ชัดจากการจัดอันดับของเว็บไซต์ที่มีชื่อเสียงเกี่ยวกับ
อาหารต่าง ๆ อาทิ CNN Travel ที่ได้จัดอาหารไทยเป็นอาหารที่ดีที่สุด  
อนัดบัที ่8 ของโลก และ Taste Atlas Awards 2023/2024 ทีไ่ดย้กยอ่งให้ 
5 เมนูอาหารไทย (ผัดกะเพรา ข้าวซอย แกงพะแนง ต้มข่าไก่ และ 
แกงมสัมัน่)  เปน็เมนทูีด่ทีีสุ่ดของโลกทีต่ดิอนัดบั 100 เมนแูรก จากรายการ
อาหารทั้งหมด 10,927 เมนู 

ปัจจยัส�ำคญัทีช่่วยส่งเสรมิให้อาหารไทยเติบโตอย่างก้าวกระโดดในต่างแดนมาจากการสนบัสนนุของ
ภาครฐัทีไ่ด้เลง็เหน็ศกัยภาพของอตุสาหกรรมอาหารไทย จงึได้มุง่ผลกัดนัเสน่ห์ปลายจวกัให้เป็นอาวธุ
ส�ำคัญในการเผยแพร่ความนิยมไทย ซึ่งตั้งแต่ปี 2002 รัฐบาลได้ยกระดับ “การทูตผ่านอาหาร” หรือ 
“Gastrodiplomacy” ด้วยการเปิดตัวโครงการ Global Thai Restaurant Company ซึง่โครงการน้ี
ส่งผลให้จ�ำนวนร้านอาหารไทยในต่างประเทศเพ่ิมขึ้นประมาณ 3 เท่า จาก 5,500 ร้าน  
เป็น 15,000 ร้าน รวมทั้ง กระทรวงพาณิชย์ ยังมีส่วนช่วยสนับสนุนความน่าเชื่อถือด้วยการมอบ 
ตราสัญลักษณ์ Thai SELECT เพื่อรับรองมาตรฐานร้านอาหารไทยทั้งในและต่างประเทศอีกด้วย  
จากข้อมูลของกรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ พบว่า ปัจจุบันร้านอาหารไทยในต่างประเทศ 
มีจ�ำนวนรวมทั้งสิ้น 17,478 ร้าน ทั่วโลก

มีจ�ำนวนร้านอาหารไทยมากที่สุดในโลก รวมทั้งสิ้นราว 6,850 ร้าน (ข้อมูลจากกรมส่งเสริมการค้า
ระหว่างประเทศ ณ เดือนตุลาคม 2023) กระจายตัวอยู่ทั่วสหรัฐฯ คิดเป็นร้อยละ 39 ของจ�ำนวน
ร้านอาหารไทยในต่างแดนทั้งหมด ทั้งนี้ จากข้อมูลของศูนย์วิจัย Pew Research Center  
ในสหรัฐอเมริกาซึ่งได้ส�ำรวจวิเคราะห์ข้อมูลตลาดอุตสาหกรรมร้านอาหารในสหรัฐฯ พบว่า

Gastrodiplomacy
THAILAND'S

การทูตผ่านอาหาร

6,850ร้าน

ร้านอาหารไทยใน 
สหรัฐอเมริกา

สัดส่วนร้านอาหารเอเชียในสหรัฐฯ  
จากจ�ำนวนร้านอาหารทั้งหมด 

11% 

ไทย

28% 

ญี่ปุ่น

39% 

จีน

สัดส่วนประชากรชาวอเมริกัน
เชื้อสายเอเชียที่อาศัยอยู่ในสหรัฐฯ 

จากจ�ำนวนประชากรทั้งหมด ดังนั้น จากสัดส่วนร้านอาหารเอเชียที่มีสูงกว่าสัดส่วน 
ชาวอเมริ กันเชื้ อสายเอเชีย จึงอาจอนุมานได้ว่ า 
ร้านอาหารเอเชียมีโอกาสเติบโตสูงและมีแนวโน้มได้รับ
ความนิยมมากข้ึนในกลุ่มผู้บริโภคชาวอเมริกันด้วย

12% 7% 
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โดย นางสาวเต็มศิริ กฤษณะวณิช นักวิชาการพาณิชย์ชำ�นาญการ
กองนโยบายและยุทธศาสตร์การค้าสินค้าอุตสาหกรรมและธุรกิจบริการ 
สำ�นักงานนโยบายและยุทธศาสตร์การค้า



39%

จีน ญี่ปุ่น ไทย อินเดีย เวียดนาม เกาหลี ฟิลิปปินส์ ปากีสถาน มองโกเลีย เมียนมา ร้านอาหารเอเชีย
สัญชาติอื่น ๆ

สัดส่วนร้านอาหารสัญชาติต่าง ๆร้านอาหารเอเชีย

28%

11%

19%

7% 7% 6%
1%1% <1% <1%

12%

88%
ร้านอาหาร

อื่น ๆ

ข้อมูลสัดส่วนร้านอาหารเอเชียในสหรัฐอเมริกา 

โดยศูนย์วิจัย Pew Research Center (เผยแพร่เมื่อ 23 พฤษภาคม 2023)

ทั้งนี้ หน่วยงานทั้งภาครัฐและเอกชน สามารถร่วมมือกันขับเคลื่อนนโยบายดังกล่าวผ่านการด�ำเนินการ ดังนี้

ประสานความร่วมมือผู้ผลิต 
และผู้ส่งออกสินค้าไทย

สนับสนุนการจับคู่ธุรกิจ ยกระดับมาตรฐานอาหารไทย

ผู้ประกอบการร้านอาหารไทยในต่างประเทศควรสร้าง
และประสานความร่วมมือกับผู้ผลิตและผู้ ส่งออก 
สินค้าไทยต่าง ๆ เพ่ือจัดแสดงผลิตภัณฑ์ของไทย 
ในร้าน โดยอาจแบ่งการจัดแสดงเป็น 2 ประเภท คือ

1.

2.

สินค้าที่วางจ�ำหน่ายได้ตลอดป ี เช่น เครื่องแกง
ส�ำเร็จรูป ผ้าไหมไทย กระเป๋าสาน และผ้าบาติก 

สินค้าท่ีผลดัเปลีย่นไปตามเทศกาลในประเทศไทย 
เช่น น�้ำอบไทยช่วงเทศกาลสงกรานต์ โคมยี่เป็ง
ช่วงเทศกาลลอยกระทง เป็นต้น 

เพ่ือให้การออกแบบและตกแต่งร้านอาหารไทยใน 
ต่างประเทศมีเอกลักษณ์และกล่ินอายความเป็นไทย  
ซึ่งนอกจากจะเป็นการสร้างสีสันให้ร้านอาหารแล้ว  
ยังเป็นการเผยแพร่วัฒนธรรมไทย และยังช่วยส่งเสริม 
การส่งออกผลิตภัณฑ์ท่ีเก่ียวข้อง อาทิ อุตสาหกรรม 
สิ่งทอผ้าไทย อุตสาหกรรมเครื่องไม้ อีกด้วย

กระทรวงพาณิชย์และหน่วยงานที่เกี่ยวข้องควรมุ่ง
สนับสนุนการจับคู่ธุรกิจ (Business Matching) 
ระหว่างผู้ประกอบการร้านอาหารไทยกับผู้ผลิต 
ในอุตสาหกรรมตกแต่ง

แหล่งที่มาข้อมูล:	กรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ / PEW Research Center / โพสต์ทูเดย์ / ThaiPBS / Food & Wine / CNN Travel 

นอกจากนี้ ร้านอาหารไทยในต่างประเทศ ยังถือได้ว่าเป็นจุดยุทธศาสตร์ส�ำคัญ
ที่จะช่วยเผยแพร่และขับเคลื่อน Soft Power ไทยสู่สากล เช่น ดนตรีเพลงป๊อป
สไตลไ์ทย (T-POP) ซรีส์ีหรือภาพยนตร์ไทย ศิลปะวฒันธรรมไทย ซึง่การเตบิโต
ของร้านอาหารไทยในต่างประเทศจะส่งผลให้อุตสาหกรรมอื่น ๆ ได้รับอานิสงส์
ทั้งทางตรงและทางอ้อมตามไปด้วย 

	 ความนิยมอาหารไทยที่มีแนวโน้มเพิ่มขึ้น เป็นปัจจัยหนึ่งที่จะช่วยขยายการเติบโตของ
ร้านอาหารไทยในต่างประเทศ ซึง่จะส่งผลกระทบเชงิบวกต่อการส่งออกสนิค้าและอตุสาหกรรม 
ที่เกี่ยวข้องด้วยเช่นกัน อาทิ เฟอร์นิเจอร์ อุปกรณ์เครื่องครัว ภาชนะใส่อาหาร และของตกแต่ง 
ร้านต่าง ๆ ที่สามารถแสดงถึงเอกลักษณ์ความเป็นไทย

เพื่อยกระดับมาตรฐานอาหารไทยในต่างประเทศ 
ด้วยการสร้างการรับรู้ตราสัญลักษณ์ Thai SELECT 
(Brand Awareness) ให้เป็นทีรู้่จกัมากขึน้ โดยกระทรวง
พาณชิย์ อาจร่วมมอืกบักระทรวงการท่องเทีย่วและกฬีา 
และบริษัทผลิตรายการโทรทัศน์ เพื่อท�ำโฆษณาแฝง 
(Tie-in) ตราสัญลักษณ์ Thai SELECT ผ่านสื่อซีรีส ์
หรือภาพยนตร์ไทยท่ีมีความเกี่ยวข้องกับอาหารไทย 

หนว่ยงานภาครฐัและภาคเอกชน ควรบรูณาการความ
ร่วมมืออย่างเข้มแข็งและเข้มข้นมากขึ้น

ทัง้นี ้เพ่ือสร้างความแปลกใหม่ให้แก่ชาวต่างชาตทีิเ่ข้ามา
เป็นลูกค้า และเพื่อให้สามารถเชื่อมโยงประสบการณ์ 
ทางด้านอาหารกับอุตสาหกรรมการท่องเที่ยวได้อีกด้วย

	 เพือ่สนบัสนนุการขยายตวัของความนยิมอาหารไทยและส่งเสรมิการเตบิโต
ของอุตสาหกรรมเกี่ยวเนื่องของไทยให้เกิดผลสัมฤทธิ์เป็นรูปธรรม กระทรวงพาณิชย์ 
มนีโยบายและแผนงานในการผลกัดนัให้ร้านอาหารไทยในต่างประเทศเป็นเหมอืนศนูย์
จัดแสดงสินค้า (Showroom) และถ่ายทอดผลงานสะท้อนภูมิปัญญาของไทย  
อีกทั้งสนับสนุนการตกแต่งร้านอาหารที่แสดงถึงเอกลักษณ์ความเป็นไทยเพื่อส่งเสริม  
Soft Power ในทุกมิติ 
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เดือนธันวาคม 2566 และเฉลี่ยปี 2566

ในภาพรวมดัชนีเศรษฐกิจการค้าเดือนธันวาคม 2566 มีแนวโน้มลดลง และเฉลี่ยทั้งปี 2566 อยู่ในระดับที่ไม่สูงมากนัก โดยอัตราเงินเฟ้อทั่วไปของไทยลดลง
ติดต่อกันเป็นเดือนที่ 3 สาเหตุส�ำคัญยังคงเป็นมาตรการภาครัฐด้านพลังงานที่ท�ำให้สินค้าในกลุ่มพลังงานปรับลดลง โดยเฉพาะราคาน�้ำมันเชื้อเพลิงและ 
ค่ากระแสไฟฟ้า นอกจากนี้ เนื้อสัตว์และเครื่องประกอบอาหารราคาลดลงต่อเนื่อง รวมถึงผักสดราคาลดลงค่อนข้างมาก สอดคล้องกับดัชนีราคาผู้ผลิต 
ทีป่รบัลดลงตามราคาสนิค้าหมวดผลติภัณฑ์จากเหมอืง และดชันรีาคาวสัดุก่อสร้างทีล่ดลงตามราคาสนิค้าหมวดเหลก็และผลติภณัฑ์เหลก็ หมวดสขุภณัฑ์ และ
หมวดวัสดุก่อสร้างอื่น ๆ ส่วนดัชนีความเชื่อมั่นผู้บริโภคโดยรวมยังคงอยู่ในช่วงเชื่อมั่นติดต่อกันเป็นเดือนที่ 13 โดยมีรายละเอียด ดังนี้

ภาพรวม 
เคร่ืองช้ีวัดเศรษฐกิจท่ีสำ�คัญ เดือนธันวาคม 2566 และเฉล่ียปี 2566

2564 2565 2566

0.71%

0.52%

48.4

-0.85%

0.29%

42.1

1.23%

0.23%

43.0

6.08%

2.51%

46.2

1.23%

1.27%

54.2

อัตราเงินเฟ้อทั่วไป 

ดัชนีราคาผู้บริโภคทั่วไป 

Headline Inflation

CPI

เงินเฟ้อพื้นฐาน

ดัชนีราคาผู้บริโภคพื้นฐาน

Core Inflation

Core CPI

ดัชนีความเชื่อมั่นผู้บริโภคโดยรวม CCI

ภาพรวมดัชนีเศรษฐกิจการค้า

25632562

เดือนธันวาคม 2566 ลดลงร้อยละ 0.83 (YoY)

	 ดัชนีราคาผู้บริโภค เดือนธันวาคม 2566 ลดลงร้อยละ 0.83 (YoY) 
ชะลอตัวตามราคาสินค้าในกลุ่มพลังงาน โดยหมวดอื่น ๆ ที่ไม่ใช่อาหารและ
เครื่องดื่ม ลดลงร้อยละ 1.00 (YoY) ตามการลดลงของราคาสินค้าในหมวด
เคหสถาน ได้แก่ ค่ากระแสไฟฟ้า และสิ่งที่เกี่ยวกับท�ำความสะอาด (ผงซักฟอก 
น�้ำยาล้างจาน น�้ำยาปรับผ้านุ่ม) หมวดพาหนะ การขนส่ง และการส่ือสาร  
จากการลดลงของราคาน�้ำมันดีเซล แก๊สโซฮอล์ 91 และค่าโดยสารรถไฟฟ้า 
นอกจากนี้ เครื่องใช้ไฟฟ้า (เครื่องรับโทรทัศน์ เครื่องซักผ้า ตู้เย็น) และค่าใช้จ่าย
ส่วนบุคคลบางรายการราคาปรับลดลง (ผ้าอนามัย สบู่ถูตัว ผลิตภัณฑ์ป้องกัน
และบ�ำรุงผิว) ขณะที่หมวดอาหารและเครื่องดื่มไม่มีแอลกอฮอล์ ลดลง 
ร้อยละ 0.63 (YoY) ตามการลดลงของราคาสินค้าในกลุ่มเนื้อสัตว์ เป็ด ไก่และ
สัตว์น�้ำ (เน้ือสุกร ไก่สด เนื้อโค ปลาทู กุ้งขาว ปลากะพง) ผักสด (ต้นหอม  
มะเขือ ผักบุ ้ง) และเครื่องประกอบอาหาร (น�้ำมันพืช เครื่องปรุงรส  
ซอสหอยนางรม) ดัชนีราคาผู้บริโภคพื้นฐาน (หักอาหารสดและพลังงานออก) 
สูงขึ้นร้อยละ 0.58 (YoY) 

แนวโน้มเงินเฟ้อทั่วไปปี 2567

	 แนวโน้มเงินเฟ้อทัว่ไปปี 2567 มแีนวโน้มอยู่ในระดบัต�ำ่ และมีโอกาสตดิลบต่อเน่ืองเป็นเดอืนที ่4 ในเดอืนมกราคม โดยมีปัจจยัสนบัสนนุทีส่�ำคญั 

ได้แก่ 1) มาตรการตรึงราคาน�้ำมันดีเซล และตรึงค่ากระแสไฟฟ้าส�ำหรับครัวเรือนที่ใช้ไฟฟ้าต�่ำกว่า 300 หน่วย 2) ราคาน�้ำมันในตลาดโลกมีแนวโน้ม 

ลดลง ซึ่งจะเป็นปัจจัยสนับสนุนให้ราคาขายปลีกน�้ำมันเบนซินในประเทศปรับลดลงตาม 3) ผลกระทบจากปรากฎการณ์เอลนีโญ มีแนวโน้มลดลง และ  

4) มาตรการส่งเสริมการขายของผู้ประกอบการ เพื่อรองรับการใช้จ่ายของประชาชนที่คาดว่าจะเพิ่มขึ้นตามมาตรการ Easy E-Receipt ด้วยเหตุนี้ 

กระทรวงพาณชิย์คาดการณ์อตัราเงนิเฟ้อทัว่ไปปี 2567 อยูร่ะหว่างร้อยละ (-0.3) – 1.7 (ค่ากลางร้อยละ 0.7) ซึง่เป็นอตัราทีส่อดคล้องกับสถานการณ์

เศรษฐกิจในปัจจุบัน

สัดสวนน้ำหนัก

YoY
MoM

-0.
-0.

63
51

อาหาร
เคร�่องดื่ม

บุหร�่
สุรา

ที่อยูอาศัย ยา ของใช
สวนบุคคล

เคร�่องนุงหม
รองเทา

การศึกษา
บันเทิง

พาหนะ
เช�้อเพลิง

YoY
MoM

YoY
MoM

-0.
0.
73
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YoY
MoM

YoY
MoM

YoY
MoM

YoY
MoM

00
01

0.
-0.

00
09

0.
0.

1.
0.

66
10

0.
0.

88
03

จำแนกรายหมวด ยาสูบและเครื่องดื่ม
มีแอลกอฮอล
1.35%

อาหารและ
เครื่องดื่ม

ไมมีแอลกฮอล

41.79%

การบันเทิง การอาน
การศึกษาฯ

4.26%

พาหนะ การขนสง
และการสื่อสาร
22.85%

การตรวจรักษา
และบริการสวนบุคคล

5.49%
เคหสถาน

22.18%

เครื่องนุงหมและรองเทา

2.09%

-2.
-1.

20
13

ดัชนีราคาผู้บริโภค อัตราการเปลี่ยนแปลง
จำ�แนกรายหมวด

	 ดชันรีาคาผูบ้รโิภคทัว่ไป เมือ่เทยีบกบัเดอืนพฤศจกิายน 2566 ลดลงร้อยละ 0.46 (MoM) 
และดัชนีราคาผู้บริโภคไตรมาสท่ี 4 ปี 2566 เทียบกับไตรมาสเดียวกันของปีก่อน ลดลงร้อยละ 
0.53 (YoY) และเทียบกับไตรมาสก่อนหน้า ลดลงร้อยละ 0.65 (QoQ) ส�ำหรับเฉลี่ยทั้งปี 2566  
สูงขึ้นร้อยละ 1.23 (AoA) 
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economic
indicators
โดย 	กองดัชนีเศรษฐกิจการค้า
สำ�นักงานนโยบายและยุทธศาสตร์การค้า กระทรวงพาณิชย์
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การแพร�ระบาดของไวรัส Covid-19 ระลอก 2

การแพร�ระบาด
ของไวรัส Covid-19 

ระลอก 1

การแพร�ระบาดของไวรัส Covid-19 รุนแรงขึ้น
สถานการณ�การแพร�ระบาด

ของไวรัส Covid-19 ดีขึ้นตามลำดับ

การแพร�ระบาดของไวรัส
Covid-19 ระลอก 3

เศรษฐกิจไทยยังเสี่ยง น้ำมันเชื้อเพลิง 
และราคาสินค�าปรับตัวสูงขึ้น

สถานการณ�
รัสเซีย-ยูเครน

ช�วงหาเสียงเลือกตั้ง

รอการจัดตั้งรัฐบาล

มาตรการกระตุ�นเศรษฐกิจ และ
วัคซีน Covid-19

เศรษฐกิจปรับตัวดีขึ้นและ
การท�องเที่ยวขยายตัว

มาตรการกระตุ�นเศรษฐกิจ
และวัคซีน Covid-19

ภาคเหนือ

ภาคตะวันออก
เฉียงเหนือ

ภาคใต

ภาคกลาง

กรุงเทพฯ
และปริมณฑล

52.6

56.6
55.2

59.1

50.5

อุปกรณไฟฟา
และประปา

วัสดุกอสราง
อื่น ๆวัสดุฉาบผิว สุขภัณฑกระเบื้อง

YoY
MoM
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-0.2
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ไมและ
ผลิตภัณฑไม

ผลิตภัณฑ
คอนกร�ต

เหล็กและ
ผลิตภัณฑเหล็กซ�เมนต

YoY
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YoY
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0.0
0.6

YoY
MoM

0.0
1.2

YoY
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-0.6
-2.8

0.1
8.0

สัดสวนน้ำหนัก
จำแนกรายหมวด

กระเบื้อง
7.42%

ไมและผลิตภัณฑไม
5.27%

วัสดุฉาบผิว
3.24%

สุขภัณฑ
2.06%

ผลิตภัณฑ
คอนกรีต

16.71%

วัสดุกอสราง
อื่น ๆ

12.02%

ซีเมนต
11.52%

อุปกรณไฟฟา
และประปา

12.47%

เหล็กและ
ผลิตภัณฑเหล็ก

29.29%
	 ดัชนีราคาวัสดุก่อสร้าง สาเหตุหลักยังคงมาจากหมวดเหล็กและ
ผลติภณัฑ์เหลก็ ลดลงร้อยละ 2.8 (เหล็กฉากเหล็กตัวซี เหล็กเส้นกลมผิวเรยีบ - ผิว
ข้ออ้อย ลวดผูกเหล็ก) โดยลดลงต่อเน่ืองเป็นเดือนที่ 9 เนื่องจากปัญหาวิกฤต
อสังหาริมทรัพย์ของจีนท�ำให้มีอุปทานเหล็กส่วนเกินสูง และความต้องการใช้เหล็ก
ของภาคการก่อสร้างในประเทศชะลอตัวจากอัตราดอกเบี้ยท่ีสูงขึ้นจากปีก่อนหน้า 
การก่อสร้างโครงการของภาครฐัทีล่่าช้าในช่วงรองบประมาณรายจ่ายประจ�ำปี 2567 
นอกจากนี ้หมวดสุขภณัฑ์ ลดลงร้อยละ 3.2 (อ่างล้างหน้าเซรามกิ โถส้วมชกัโครก) 
และหมวดวัสดุก่อสร้างอื่น ๆ ลดลงร้อยละ 4.0 (ยางมะตอย) ขณะที่หมวดอื่น ๆ 
ดัชนีราคาสูงขึ้นจากความต้องการใช้ในการปรับปรุงซ่อมแซมอาคารและระบบ
สาธารณูปโภค อาทิ หมวดไม้และผลิตภัณฑ์ไม ้สูงขึ้นร้อยละ 8.0 (ไม้พื้น ไม้ฝา  
ไม้คาน) หมวดวัสดุฉาบผิว สูงข้ึนร้อยละ 3.0 (สีเคลือบน�้ำมัน สีรองพื้นโลหะ  
สีรองพื้นปูน) หมวดผลิตภัณฑ์คอนกรีต สูงขึ้นร้อยละ 1.2 (คอนกรีตผสมเสร็จ 
คอนกรีตหยาบ เสาเข็มคอนกรีตอัดแรง) หมวดอุปกรณ์ไฟฟ้าและประปา  
สูงขึ้นร้อยละ 1.1 (สายเคเบิล THW สายส่งก�ำลังไฟฟ้า NYY สายไฟฟ้า VCT)  
หมวดซีเมนต์ สูงขึ้นร้อยละ 0.6 (ปูนซีเมนต์ปอร์ตแลนด์ ปูนซีเมนต์ผสม  
ปูนกาวซีเมนต์) และหมวดกระเบื้อง สูงขึ้นร้อยละ 0.3 (กระเบื้องเคลือบปูพ้ืน 
กระเบื้องคอนกรีตมุงหลังคา ครอบสันโค้ง)

	 ดัชนคีวามเชือ่มัน่ผูบ้รโิภคโดยรวม เดอืนธนัวาคม 2566 ปรบัลดลงเล็ก
น้อยมาอยูท่ีร่ะดับ 54.8 จาก 55.0 ในเดือนก่อนหน้า ยงัคงอยูใ่นช่วงเชือ่มัน่ติดต่อกนั
เป็นเดือนที่ 13 (นับตั้งแต่เดือนธันวาคม 2565) ส�ำหรับดัชนีความเชื่อมั่นผู้บริโภค
ในปัจจบุนัมค่ีาเท่ากบัเดอืนก่อน ขณะทีด่ชันคีวามเชือ่มัน่ผูบ้ริโภคในอนาคต (3 เดอืน
ข้างหน้า) ปรับลดลง สาเหตุท่ีดัชนีความเชื่อมั่นผู้บริโภคโดยรวมปรับลดลงคาดว่า
มาจาก 1) การฟื้นตัวของเศรษฐกิจไม่เป็นไปตามคาด 2) ความกังวลต่อปัญหา 
รายได้ที่อาจจะยังไม่เพียงพอกับค่าครองชีพและภาระหนี้สิน และ 3) ราคาสินค้า
เกษตรส�ำคัญบางรายการปรับลดลง อย่างไรก็ตาม ช่วงเทศกาลปีใหม่จะส่งผล 
ให้ธุรกิจที่เกี่ยวข้องปรับตัวดีข้ึน ประกอบกับมาตรการของภาครัฐด้านการลด 
ค่าครองชพี การเร่งแก้ไขปัญหาหนีส้นิ รวมถงึการปรบัเพิม่ค่าแรงขัน้ต�ำ่ท่ัวประเทศ
เป็นปัจจัยสนับสนุนส่งผลให้ดัชนีความเชื่อมั่นผู้บริโภคยังคงอยู่ในช่วงเชื่อมั่น

ดัชนีราคาผู้ผลิต

ดัชนีราคาวัสดุก่อสร้าง 

ดัชนีความเชื่อมั่นผู้บริโภคโดยรวม 

เดือนธันวาคม 2566 ลดลงร้อยละ 2.1 (YoY)

เดือนธันวาคม 2566 ลดลงร้อยละ 0.4 (YoY)

เดือนธันวาคม 2566 เท่ากับ 54.8 (YoY)

ผลิตภัณฑเกษตรกรรม
และการประมง
YoY
MoM

3.1
1.1

ผลิตภัณฑ
จากเหมือง

MoM
YoY -26.9

-10.6

ผลิตภัณฑ
อุตสาหกรรม
YoY
MoM

0.3
-1.0

สินคา
สำเร็จรูป

YoY
MoM

1.3
-0.2

สินคากึ่ง
สำเร็จรูป

YoY
MoM

-1.7
-2.3

สินคา
วัตถุดิบ

MoM
YoY -9.2

-3.1

ผลิตภัณฑจากเหมือง

3.60%

สัดสวนน้ำหนัก

ผลิตภัณฑเกษตรกรรม
และการประมง

11.00%

ผลิตภัณฑ
อุตสาหกรรม

85.40%

จำแนกรายหมวด
แบงตามกิจกรรมการผลิต 

(CPA : Classification of Products by Activity)

แบงตามขั้นตอนการผลิต
(SOP : Stage of Processing)

	 ดัชนีราคาผู้ผลิต เดือนธันวาคม 2566 ลดลงร้อยละ 2.1 (YoY)  
จากการลดลงของราคาสนิค้าหมวดผลติภณัฑ์จากเหมอืงทีล่ดลงร้อยละ 26.9 อาทิ 
ก๊าซธรรมชาต ิน�ำ้มนัปิโตรเลียมดบิ ก๊าซธรรมชาตเิหลว (คอนเดนเสท) และสนิแร่โลหะ 
(สังกะสี เหล็ก) เนื่องจากราคาเคลื่อนไหวตามทิศทางราคาตลาดโลกที่ลดลง  
ประกอบกบัฐานราคาอยูร่ะดบัสงูมากในปีก่อน ขณะทีห่มวดผลติภณัฑ์อตุสาหกรรม 
สูงข้ึนร้อยละ 0.3 จากกลุ่มผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรมอื่น ๆ (ทองค�ำ) เคร่ืองดื่ม 
ผลิตภัณฑ์อาหาร ผลิตภัณฑ์ยางและพลาสติก และผลิตภัณฑ์ที่ท�ำจากแร่อโลหะ 
และหมวดผลิตภัณฑ์เกษตรกรรมและการประมง สูงขึ้นร้อยละ 3.1 เป็นผลจาก
การสงูขึน้ของราคาสนิค้าส�ำคญั อาทิ ข้าวเปลือก อ้อย หัวมันส�ำปะหลังสด ยางพารา 
สับปะรดโรงงาน และไข่ไก่ ส่วนราคาสินค้าที่ปรับลดลง ได้แก่ ข้าวโพดเลี้ยงสัตว์  
ผลปาล์มสด กลุ่มสัตว์มีชีวิต (สุกร โค ไก่) และกุ้งแวนนาไม  

 	 ดัชนีราคาผู้ผลิต เมื่อเทียบกับเดือนพฤศจิกายน 2566 ลดลงร้อยละ 1.2 
(MoM) และดัชนีราคาผู้ผลิตไตรมาสที่ 4 ปี 2566 เทียบกับไตรมาสเดียวกันของ
ปีก่อน ลดลงร้อยละ 1.8 (YoY) และเทียบกับไตรมาสก่อนหน้า สูงขึ้นร้อยละ 0.9 
(QoQ) ส�ำหรับเฉลี่ยทั้งปี 2566 ลดลงร้อยละ 2.4 (AoA)

อัตราการเปลี่ยนแปลง
จำ�แนกรายหมวด

อัตราการเปลี่ยนแปลง
จำ�แนกรายหมวด

จำ�แนกรายหมวด
อัตราการเปลี่ยนแปลง

	 ดัชนีราคาวัสดุก่อสร้าง เมื่อเทียบกับเดือนพฤศจิกายน 2566 ลดลงร้อยละ 0.4 (MOM) 
และดัชนีราคาวัสดุก่อสร้างไตรมาสท่ี 4 ปี 2566 เทียบกับไตรมาสเดียวกันของปีก่อน ลดลง 
ร้อยละ 0.6 (YoY) และเทียบกบัไตรมาสก่อนหน้า ลดลงร้อยละ 0.1 (QoQ) ส�ำหรบัเฉลีย่ทัง้ปี 2566 
สูงขึ้นร้อยละ 0.1 (AoA)
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การค้าระหว่างประเทศไทย

มีมูลค่า 

การส่งออกของไทยในเดือนพฤศจิกายน 2566

23,479.7 (847,486 ล้านบาท) 
ล้านเหรียญสหรัฐ

ขยายตัว 4.9%

ตลาดส่งออกส�ำคัญของไทยฟื้นตัวอย่างต่อเน่ืองหลังจากภาวะเงินเฟ้อสูงเริ่มชะลอลงและมีแนวโน้มกลับสู่ระดับเป้าหมายในปีหน้า โดยหลายประเทศเริ่ม 

ส่งสญัญาณการจบวงรอบการขึน้อตัราดอกเบีย้แล้ว ส่งผลให้ความเช่ือมัน่ในการบรโิภคปรบัตวัสงูข้ึน การส่งออกรายสนิค้าในภาพรวมขยายตวัทกุหมวด โดยเฉพาะ

หมวดสนิค้าเกษตรทีข่ยายตวัมากกว่าหมวดอืน่ ๆ  ขณะทีส่นิค้าอตุสาหกรรมเตบิโตอย่างต่อเนือ่งตามวฏัจกัรการฟ้ืนตวัของสนิค้าอิเลก็ทรอนกิส์ และมปัีจจยับวก

จากการจับจ่ายใช้สอยก่อนเข้าสู่เทศกาลส�ำคัญในช่วงท้ายปี ส่งผลให้ผู้ประกอบการในหลายประเทศเร่งน�ำเข้าสินค้าให้เพียงพอกับความต้องการ ท้ังนี้  

การส่งออกไทย 11 เดือนแรกของปี 2566 หดตัวรอ้ยละ 1.5 และเมือ่หกัสินคา้เกีย่วเนือ่งกบัน�ำ้มนั ทองค�ำ และยทุธปจัจยั ขยายตวัรอ้ยละ 0.5

ภาพรวมการส่งออกไปยังกลุ่มตลาดต่าง ๆ ดังนี้

แต่หดตัวในตลาด

แต่หดตัวในตลาด

และยุทธปัจจัย ขยายตัว 4.0%
หากหักสินค้าเกี่ยวเนื่องกับน�้ำมัน ทองค�ำ

ตลาดหลัก

ตลาดอื่น ๆ

ตลาดรอง

การน�ำเข้า เดือนพฤศจิกายน 2566 มีมูลค่า 25,879.1 ล้านเหรียญสหรัฐ 

ขยายตัวร้อยละ 10.1 สินค้าน�ำเข้าที่ยังขยายตัว ได้แก่ น�้ำมันดิบ 

เครื่องจักรไฟฟ้าและส่วนประกอบ เครื่องจักรกลและส่วนประกอบ และ 

แผงวงจรไฟฟ้า เป็นต้น สินค้าน�ำเข้าที่หดตัว ได้แก่ เคมีภัณฑ์ เป็นต้น 

แหล่งน�ำเขา้ทีย่งัขยายตวั ได้แก่ จนี ไต้หวนั สหรฐัอาหรบัเอมเิรตส์ และ

สหรัฐฯ เป็นต้น แหล่งน�ำเข้าที่หดตัว ได้แก่ ญี่ปุ่น เป็นต้น

ดุลการค้า	 เดือนพฤศจิกายน 2566 การค้าขาดดุล 2,399.40  

		  ล้านเหรียญสหรัฐ ขณะที่ดุลการค้า 11 เดือนแรก 

		  ของปี 2566 ขาดดุล 6,165.3 ล้านเหรียญสหรัฐ

ดัชนีราคาสินค้าส่งออก – น�ำเข้า

	 ดัชนีราคาส่งออก เดือนพฤศจิกายน 2566 เท่ากับ 109.4  

สูงขึ้นร้อยละ 1.3 (YoY) หมวดสินค้าที่ดัชนีปรับตัวสูงขึ้น ประกอบด้วย 

หมวดสินค้าเกษตรกรรม หมวดสินค้าอุตสาหกรรมการเกษตร และ 

หมวดสินค้าอุตสาหกรรม ขณะที่หมวดสินค้าแร่และเช้ือเพลิงกลับมา 

ปรับตัวลดลง

	 ดัชนีราคาน�ำเข้า เดือนพฤศจิกายน 2566 เท่ากับ 110.9 ลดลง

ร้อยละ 0.6 (YoY) ประกอบด้วยหมวดสินค้าเชื้อเพลิง และหมวดสินค้าทุน 

ขณะทีห่มวดสนิค้าทีส่่งผลให้ดชันรีาคาน�ำเข้าปรบัตวัสงูขึน้ได้แก่หมวดสนิค้า

วัตถุดิบและกึ่งส�ำเร็จรูป หมวดยานพาหนะและอุปกรณ์การขนส่ง และ 

หมวดสินค้าอุปโภคบริโภค

เดือนพฤศจิกายน 2566

ขยายตัว

ขยายตัว

4.7%

63.1%

ขยายตัว 4.1%

สหรัฐฯ 
+17.5%

ญี่ปุ่น
+4.3%

เอเชียใต ้
+5.0%

สวิตเซอร์แลนด ์
77.9%

ตะวันออกกลาง  
-4.5%

แอฟริกา  
-1.4%

ลาตินอเมริกา   
-4.2%

สหราชอาณาจักร    
-15.0%

สหภาพยุโรป (27) 
-5.0%

อาเซียน (5)  
+12.9%

จีน 
-3.9%

รัสเซียและกลุ่ม CIS 
+88.4%

ทวีปออสเตรเลีย  
+10.9%

CLMV 
-7.6%
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ท่านสามารถดูข้อมูลเพิ่มเติม
การค้าระหว่างประเทศของไทย
ประจ�ำเดือนพฤศจิกายน 2566  

ผ่าน QR  Code นี้

ดัชนีราคาส�งออก – นำเข�า เดือน พ.ย. 66

0.3
1.3

-0.1
-0.2

-0.2
-0.1

1.3
-0.6

109.4
110.9

ดัชนีราคา การเปลี่ยนแปลง (%MoM)
ก.ย. 66 ต.ค. 66 พ.ย. 66 พ.ย. 66 พ.ย. 66

การเปลี่ยนแปลง (%YoY)
ดัชนี

สงออก
นำเขา

สินค�าและตลาดส�งออก 5 อันดับแรก เดือน พ.ย. 66สินค�าและตลาดส�งออก 5 อันดับแรก เดือน พ.ย. 66

สินค�าและแหล�งนำเข�า 5 อันดับแรก เดือน พ.ย. 66สินค�าและแหล�งนำเข�า 5 อันดับแรก เดือน พ.ย. 66

การค�าระหว�างประเทศของไทยการค�าระหว�างประเทศของไทย

ดัชนีราคาส�งออก – นำเข�า เดือน พ.ย. 66

หน�วย (Unit) :
ล�านเหรียญสหรัฐฯ (Million USD)

สินค�า
มูลค�า สัดส�วน

(ล�าน USD) (%YoY) (%) ประเทศ
มูลค�า สัดส�วน

(ล�าน USD) (%YoY) (%)

มูลคาการสงออก
(Export Value)

พ.ย. 2566
Nov 2023
23,479.7
+4.9%

25,879.1
+10.1%
-2,399.4

ม.ค. – พ.ย. 2566
Jan-Nov 2023

261,770.3
-1.5%

267,935.5
-3.8%

-6,165.3

มูลคาการนำเขา
(Import Value)
ดุลการคา
(Trade Balance)

2,473.4
1,587.1

รถยนต อุปกรณ 
และสวนประกอบ

อัญมณีและเครื่องประดับ

เครื่องคอมพิวเตอร อุปกรณ
และสวนประกอบ
ผลิตภัณฑยาง

น้ำมันสำเร็จรูป

-9.7
+10.3

10.5
6.7

4,271.1
2,582.6

สหรัฐอเมริกา
จีน

+17.5
-3.9

18.2
11.0

1,122.5
958.3
951.5

+0.7
+10.2
+55.4

4.8
4.1
4.1

2,109.8
1,097.1
1,033.8

ญี่ปุน
ออสเตรเลีย
มาเลเซีย

+4.3
+18.3
+10.4

9.0
4.7
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การส่งเสริมการส่งออกของกระทรวงพาณิชย์ และแนวโน้มการส่งออก
ระยะถัดไป

	 การส่งเสริมการส่งออก กระทรวงพาณิชย์ด�ำเนินงานท่ีส�ำคัญในเดือน
พฤศจิกายน อาทิ (1) In-coming Trade Mission จากบังกลาเทศ เดินทาง 
เยือนไทย โดย สคต. ณ กรุงธากา ร่วมกับ สถานเอกอัครราชทูต ณ กรุงธากา และ
สภาธุรกิจและอุตสาหกรรมบังกลาเทศ-ไทย (BTCCI) น�ำคณะนักธุรกิจบังกลาเทศ 
จ�ำนวน 34 ราย มาเจรจาธุรกิจ โดยมีผู้ส่งออกไทยเข้าร่วมเจรจา จ�ำนวน 63 ราย  
มีจ�ำนวนคู่เจรจาทั้งสิ้น 128 คู่ รวมมูลค่า 209.73 ล้านบาท (2) สคต. โตเกียว  
น�ำคณะผู้ซื้อชาวญี่ปุ่น เดินทางเยือนไทย มาจัดท�ำ MOU ส่ังซื้อกล้วยหอมไทย 
จากอ�ำเภอเสิงสาง จังหวัดนครราชสีมา จ�ำนวน 5,000 ตัน มูลค่ากว่า 100 ล้านบาท  
และน�ำคณะพบผู้ผลิตกล้วยหอมในจังหวัดเชียงใหม่และพัทลุง เพื่อหาแหล่งส่งออก
กล้วยเพิ่มเติม (3) ส่งเสริมการขยายตลาดแฟรนไชส์ร้านกาแฟไทยในญี่ปุ่น โดย
การจัด OBM ให้บริษัท ปตท. น�้ำมันและการค้าปลีก จ�ำกัด ได้เจรจาธุรกิจกับ 
ผูซ้ือ้แฟรนไชส์ในญีปุ่น่ เกดิผลส�ำเรจ็เปิดร้านคาเฟ่อเมซอนสาขาใหม่ ในจงัหวดัชบิะ 
โดยเป็นสาขาแรกในญีปุ่น่ทีจ่�ำหน่ายอาหารไทย และจะมกีารขยายสาขาใหม่ ๆ เพิม่เตมิ 
ซึง่จะเป็นช่องทางในการส่งเสรมิสนิค้าไทยจากชมุชน และสนิค้าจากโครงการ Local 
BCG Plus ของกระทรวงพาณิชย์ ผ่านร้าน Café Amazon ทุกสาขาในตลาดญี่ปุ่น 
(4) น�ำผู้ประกอบการไทยเข้าร่วมงานแสดงสินค้าในต่างประเทศ ได้แก่ APPEX 
(ยานยนต์และชิน้ส่วน) ในสหรฐัฯ ผูป้ระกอบการเข้าร่วม 15 ราย รวมมลูค่า 921.67 
ล้านบาท MEDICA (สินค้าและบริการทางการแพทย์และสุขภาพ) ในเยอรมนี  
ผู้ประกอบการเข้าร่วม 10 ราย รวมมูลค่า 204.99 ล้านบาท China International 
Import Expo (CIIE) ครัง้ที ่6 ณ นครเซี่ยงไฮ้ ประเทศจนี และ งาน American Film 
Market ณ รฐัแคลฟิอร์เนยี สหรฐัฯ เพือ่ส่งเสรมิอตุสาหกรรมภาพยนตร์ไทย เป็นต้น

	 แผนส่งเสรมิการส่งออกในปี 2567 กระทรวงพาณชิย์ร่วมกบัภาคเอกชนจดัท�ำ
แผนเร่งรดัการส่งออกระยะ 1 ปี ประกอบด้วยกจิกรรมทัง้หมด 417 กจิกรรม คาดการณ์
มูลค่าส่งออก 65,700 ล้านบาท ภายใต้ 5 กลยุทธ์ส�ำคัญ ดังนี้ 1) เปิดประตูโอกาส
ทางการค้า เชงิรกุ สูต่ลาดใหม่ทีม่ศีกัยภาพ ควบคูไ่ปกบัการรกัษาตลาดเดมิ โดยเดนิสาย
สร้างสัมพันธ์ทั่วโลก เร่งผลักดันการเจรจา FTA เจาะตลาดเมืองรองศักยภาพ  
บรูณาการการท�ำงานระหว่างทตูพาณชิย์กบัพาณชิย์จงัหวดัให้เข้มข้นข้ึน เพือ่เชือ่มโยง
สินค้าจากท้องถิ่นสู่ตลาดโลก เร่งสร้างรายได้ภาคการเกษตร 2) สร้างมูลค่าเพิ่ม 
ให้กับสนิค้าและบริการส่งออก ด้วยแบรนด์ นวตักรรม การออกแบบ และการสอดแทรก
คุณค่าอัตลักษณ์ความเป็นไทย โดยมุ่งผลักดัน 11 สาขา soft power เป้าหมาย  
รกุสู่เวทโีลก 3) ผลกัดันภาคธรุกิจไทยปรบัตวัเข้าสู่การค้าโลกในยคุดจิิทลั และส่งเสรมิ 
Cross-border E-Commerce 4) สานต่อนโยบาย Carbon Neutrality ผลักดัน
เศรษฐกิจหมุนเวียน เพื่อสร้างโอกาสทางการค้า ภายใต้มาตรการกีดกันทางการค้า
ที่เชื่อมโยงกับสิ่งแวดล้อม โดยเดินหน้าบ่มเพาะผู ้ประกอบการด�ำเนินธุรกิจ 

ตามแนวคิด BCG และส่งเสริมออกสู่ตลาดโลก 5) ยกระดับผู้ให้บริการโลจิสติกส์ไทย (Logistics Service Providers) และส่งเสริมการสร้างเครือข่ายเชื่อมโยงกับผู้ให้บริการ
โลจิสติกส์ในภูมิภาค เพื่อยกระดับประเทศไทยเป็น Logistics Hub ของภูมิภาค นอกจากนี้ ยังได้มอบหมายทูตพาณิชย์ใน 10 ประเทศเป้าหมาย ภายใต้นโยบายการทูต
เศรษฐกิจเชิงรุก คือ สหรัฐฯ จีน ญี่ปุ่น เยอรมนี และฝรั่งเศส อินเดีย สหรัฐอาหรับเอมิเรตส์ เกาหลีใต้ ซาอุดิอาระเบีย และแอฟริกาใต้ จัดท�ำแผนขับเคลื่อนการส่งออก 
ไปยังตลาดเป้าหมายดังกล่าวเพิ่มเติมด้วย 

การส่งออกปี 2566 และแนวโน้มในปี 2567  

	 กระทรวงพาณิชย์ ประเมินว่า มูลค่าการส่งออกทั้งปี 2566 จะกลับมาอยู่ในระดับที่ดีกว่าช่วงภาวะปกติก่อนเกิดโควิด-19 ท่ามกลางเศรษฐกิจโลกที่ชะลอตัวในปีนี้ 
ส�ำหรับการส่งออกปี 2567 คาดว่า จะปรับตัวดีขึ้น ตามการฟื้นตัวของเศรษฐกิจโลก หลังจากที่เงินเฟ้อชะลอลงกลับสู่เป้าหมาย วัฏจักรการปรับขึ้นอัตราดอกเบี้ยมีแนวโน้ม
จะยุติลง กิจกรรมทางเศรษฐกิจทยอยฟื้นตัว พร้อมกับความเชื่อม่ันในการบริโภคและการลงทุนที่กลับมา ทั้งนี้ กระทรวงพาณิชย์ต้ังเป้าหมายการท�ำงานเพื่อผลักดัน 
การเติบโตของมูลค่าการส่งออกในปี 2567 ไว้ที่ร้อยละ 1.99 หรือคิดเป็นมูลค่าประมาณ 10 ล้านล้านบาท 
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5 ประเทศเข้าร่วมเป็นสมาชิกใหม่ของกลุ ่ม BRICS โดยซาอุดีอาระเบีย อียิปต์  
สหรัฐอาหรับเอมิเรตส์ อิหร่าน และเอธิโอเปีย เข้าร่วมเป็นสมาชิกใหม่กลุ่ม BRICS  
เมื่อวันที่ 1 ม.ค. 67 ที่ผ่านมา ในปัจจุบันกลุ่ม BRICS มีจ�ำนวนประชากรรวมกันกว่า 
3.5 พันล้านคน และมีขนาดเศรษฐกิจ 28.5 ล้านล้านดอลลาร์สหรัฐ หรือคิดเป็น 28% 
ของเศรษฐกิจโลก อย่างไรก็ตาม ผู้เชี่ยวชาญระบุว่า ความแตกต่างระหว่างชาติสมาชิก
จะส่งผลต่อการตัดสินใจโดยรวม และกลุ่มมีความตั้งใจที่จะลดทอนการพึ่งพาเงิน
ดอลลาร์สหรัฐ ซึ่งในเดือน ส.ค. ที่ผ่านมา บราซิลเรียกร้องให้ประเทศสมาชิกร่วมกัน
พัฒนาการใช้เงินสกุลท้องถิ่นในการค้าและการลงทุนระหว่างกัน

การโจมตีเรือบรรทุกสินค้าในทะเลแดง ท�ำให้อัตราค่าขนส่งสินค้าทางทะเลพุ่งสูงขึ้น 
สร้างความกงัวลถงึการหยดุชะงกัของการค้าโลกผ่านเส้นทางขนส่งสายส�ำคญั โดยอตัรา
ค่าขนส่งตูค้อนเทนเนอร์ขนาด 40 ฟตุจากเอเชยีไปยโุรปเหนอืเพิม่ขึน้กว่า 2 เท่าทีร่าคากว่า 
4,000 ดอลลาร์สหรัฐ ขณะที่อัตราค่าขนส่งจากเอเชียไปเมดิเตอร์เรเนียนเพิ่มขึ้นกว่า 
5,000 ดอลลาร์สหรัฐ อีกทั้งเรือบรรทุกตู้คอนเทนเนอร์จะยังคงหลีกเลี่ยงในเส้นทาง
ทะเลแดงที่เดินเรือผ่านคลองสุเอซหลังจากเรือขนส่งสินค้าของ Maersk ถูกโจมต ี 
ท�ำให้เรอืขนส่งสินค้าบางล�ำเปลีย่นไปใช้เส้นทางผ่านแหลมกูด๊โฮปของแอฟรกิาใต้แทน 
ส่งผลให้ต้นทุนการขนส่งสินค้าสูงขึ้น ซึ่งอาจจะกระตุ้นให้เกิดเงินเฟ้อของโลกรอบใหม ่
ทัง้นี ้ทะเลแดงเป็นเส้นทางการขนส่งทางทะเลท่ีมสีดัส่วนการค้าราว 12% ของโลกและ
มีปริมาณการขนส่งน�้ำมันดิบราว 3 ล้านบาร์เรลต่อวัน

BRICS ผนึกก�ำลังเพ่ิมสมาชิก 5 ประเทศ  
ลดการพ่ึงพาเงินสหรัฐฯ

ความไม่สงบในทะเลแดง 
ดันค่าขนส่งสินค้าทางทะเลพุ่ง

สหรัฐฯ พลิกเป็นผู้ส่งออก LNG 
รายใหญ่ที่สุด และสูงสุดเป็นประวัติการณ์ 
ข้อมลูการติดตามเรอืบรรทกุน�ำ้มนัของสหรฐัฯ แสดงให้เหน็ว่า สหรัฐฯ เป็นผู้ส่งออก
ก๊าซธรรมชาติเหลว (LNG) รายใหญ่ที่สุดในปี 66 และมีการส่งออกสูงสุด 
เป็นประวัติการณ์ โดยก�ำลังการผลิตและการส่งออก LNG ของสหรัฐฯ ที่เพิ่มขึ้น
ส่วนใหญ่ได้รบัแรงหนนุจากการทีโ่รงงาน Freeport LNG ผูผ้ลติและส่งออก LNG 
กลับมาให้บริการเต็มรูปแบบหลังจากการประสบเหตุเพลิงไหม้ในปี 65 รวมถึง 
การเพิ่มประสิทธิภาพการผลิตของโรงงานอื่น ๆ อย่างไรก็ดี การส่งออกในปี 66 
เพิ่มขึ้น 14.7% อยู่ที่ 88.9 ล้านเมตริกตัน โดยในเดือน ธ.ค. 66 ยุโรปเป็นจุดหมาย
หลักในการส่งออก LNG ของสหรัฐฯ ทั้งนี้ ข้อมูลจากรัฐบาลสหรัฐฯ เปิดเผยว่า  
ในปี 65 กาตาร์เป็นผูส่้งออก LNG รายใหญ่ทีส่ดุ ขณะทีอ่อสเตรเลียอยูใ่นอนัดบัท่ีสอง 
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