


กองบรรณาธิการวารสาร สนค.

	 การสง่ออกถอืเป็นสว่นส�ำคญัมากส�ำหรบัการสรา้งความเตบิโตทางเศรษฐกจิของไทย
ส�ำนักงานนโยบายและยุทธศาสตร์การค้า (สนค.) จึงได้วิเคราะห์ข้อมูลจาก Data Analytics 
Dashboard บนเว็บไซต์ คิดค้า.com เพ่ือมองหาโอกาสในการส่งออกใหม่ ๆ ที่น�ำมาให้ทุกท่าน
ติดตาม “สนค. แนะคว้าโอกาสตลาดส่งออกใหม่ สู่กลุ่มประเทศนอร์ดิก บนคิดค้า.com”  
ในคอลัมน์ I GOT IT 

	 และพลาดไม่ได้ส�ำหรับข้อมลูเศรษฐกจิการค้าไม่ว่าจะเป็น “ดชันเีศรษฐกจิการค้า”“ภาวะการ
ค้าระหว่างประเทศ” “Trade Alert” และบทความที่น่าสนใจอย่าง “ห่วงโซ่อุปทานโลจิสติกส ์
เพื่อยกระดับมูลค่าสินค้าเกษตรไทย” และ “MSME การรับมือกับความท้าทายใหม่ที่ต้องปรับตัว” 

	 	 ด้วยสถานการณ์ความไม่สงบระหว่างอิสราเอลและปาเลสไตน์อาจลุกลามบานปลายและ 
สร้างผลกระทบต่อความมั่นคงและเศรษฐกิจท่ัวโลก ขอให้ทุกท่านติดตามข่าวสารเพื่อเตรียมรับมือ 
อย่างใกล้ชิด ผ่านช่องทาง Facebook ส�ำนักงานนโยบายและยุทธศาสตร์การค้า

	 เมื่อวันจันทร์ที่ 2 ตุลาคม 2566  นายนภินทร ศรีสรรพางค์ รัฐมนตรี
ชว่ยว่าการกระทรวงพาณชิยพ์รอ้มดว้ยคณะทีป่รกึษาและผูช้ว่ยเลขานกุารรฐัมนตรี
ชว่ยวา่การกระทรวงพาณิชย ์เขา้ตรวจเยีย่มส�ำนกังานนโยบายและยทุธศาสตรก์ารค้า 
(สนค.) โดยมีคณะผู้บริหารของ สนค. ให้การต้อนรับ ณ ห้องประชุมตรีรัตนพร

	 โดยมีวัตถุประสงค์ เพื่อรับฟังข้อมูลภารกิจงานส�ำคัญ รวมถึงปัญหาและอุปสรรค
ของหน่วยงานตลอดจน รมช. กล่าวให้ก�ำลงัใจและชืน่ชมการด�ำเนนิงานของ สนค. ท่ีผ่านมาว่า 
น�ำเสนอประเดน็ด้านเศรษฐกจิการค้าทีน่่าสนใจและมคีวามทนัสมยัเกิดประโยชน์ต่อหน่วยงาน
ทั้งภายในกระทรวงพาณิชย์และหน่วยงานด้านเศรษฐกิจการค้าอื่น ๆ นอกจากนี้ยังมอบหมาย
ให้ศึกษา วิเคราะห์ ประเด็นการค้าใหม่ ๆ  ที่คาดว่าจะส่งผลกระทบต่อรปูแบบการค้ายคุใหม่และ
อนาคต เพือ่ใช้เป็นแนวทางการท�ำงานให้แก่หน่วยงานทีเ่กีย่วข้องต่อไป

รมช. กระทรวงพาณิชย์ 
มอบนโยบายในการปฏิบัติงานแก่ สนค.
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ภาพรวมตลาดนอร์ดิก ผู้บริโภคมีก�ำลังซื้อสูงติดอันดับโลก 
โดย นอร์เวย ์ เป็นประเทศที่มีรายได้ต่อหัวสูงที่สุดในกลุ่ม อยู่ที่ 106,149 ดอลลาร์สหรัฐ สูงเป็นอันดับ 3 ของโลก และสูงกว่าไทย 15.4 เท่า 
สวีเดน เป็นประเทศขนาดเศรษฐกิจใหญ่ที่สุดและมีประชากรมากที่สุดในกลุ่มประเทศนอร์ดิก ซึ่งประชากรคิดเป็นร้อยละ 37.7 ของประชากร
ทั้งหมดในกลุ่มประเทศ (นอร์ดิกมีประชากรรวม 27.8 ล้านคน น้อยกว่าไทย 2.6 เท่า)
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สินค้าดาวเด่น สินค้าศักยภาพ สินค้าแนะส่งเสริม
สินค้าส่งออกหลักของไทย
ทีม่ีแนวโน้มเติบโต

สินค้าทีส่่วนแบ่งไทยในภูมิภาค
ต�ำ่กว่าส่วนแบ่งไทยในโลก

สินค้าทีม่ีความต้องการสูง
แต่น�ำเข้าจากไทยยังไม่ต่อเนื่อง

ผลิตภัณฑ์เหล็ก 
และเหล็กกล้า

เครื่องปรับอากาศ
และส่วนประกอบ
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ยางยานพาหนะ ไก่

อาหารสุนัขและแมว อาหารทะเลกระป๋อง

แม้ว่าปัจจุบันไทยส่งออกไปยังตลาดนอร์ดิกได้ไม่มาก แต่สินค้าไทยยังมีโอกาสเข้าถึงตลาดนอร์ดิกได้อีก โดย สนค. 
มองว่าไทยมีสินค้าศักยภาพหลายรายการที่มีโอกาสเจาะตลาดนอร์ดิกได้เพ่ิมเติม โดยวิเคราะห์สินค้าที่มีศักยภาพ  
ในการส่งออกเพ่ิมเตมิ แบง่เป็น 3 กลุม่ ได้แก ่สินค้าดาวเด่น สินคา้ศักยภาพ และสินคา้แนะส่งเสริม โดยมรีายละเอยีด ดงันี้
(ขอ้มลูการคา้ ณ ป ี2565)
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คู่แข่งส�ำคัญ (ส่วนแบ่งการตลาด)

โปแลนด์ (12%)

ส�ำนักงานนโยบายและยุทธศาสตร์การค้า (สนค.) วิเคราะห์สินค้าไทยที่มีโอกาสในการเจาะตลาดนอร์ดิกด้วย  
Data Analytics Dashboard บนเวบ็ไซต ์คดิค้า.com ประกอบดว้ย 5 ประเทศ ไดแ้ก่ สวเีดน นอรเ์วย์ เดนมารก์ ฟนิแลนด์ และ
ไอซ์แลนด์ เพ่ือหาโอกาสส�ำหรับการเปิดตลาดใหม่เพ่ิมเติมตามนโยบายของกระทรวงพาณิชย์ โดยเน้นตลาดใหม่มีก�ำลังซื้อสูง  
แตยั่งมีมูลคา่การคา้กบัไทยไมม่ากนกั จงึเปน็โอกาสส�ำหรบัผูส่้งออกไทยทีจ่ะหาโอกาสขยายการคา้ในตลาดใหม่

แหล่งที่มา: World Bank และ Global Trade Atlas ประมวลผลโดย สนค.

สนค. 
สู่ กลุ่มประเทศนอร์ดิก บน
แนะคว้าโอกาสตลาดส่งออกใหม่

เปรียบเทียบกับไทย

ผูบ้รโิภคมกี�ำลังซือ้สูงติดอันดบัโลก
โดยมีรายได้เฉลี่ยต่อหัวอยู่ใน 20 ประเทศแรกของโลก

(หน่วย: ดอลลาร์สหรัฐ, 2565)

รายได้ประชากรต่อหัว
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โดย ศูนย์ข้อมูลเศรษฐกิจการค้า 
สำ�นักงานนโยบายและยุทธศาสตร์การค้า กระทรวงพาณิชย์
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	 รปูแบบการขนส่งสนิค้าเกษตรมคีวามส�ำคัญมาก เน่ืองจากแม้ว่าจะมกีารควบคมุตัง้แต่ ‘กระบวนการผลิต’ จนถงึ ‘การบรรจกุ่อนการขนส่ง’ ตามมาตรฐาน
อย่างเคร่งครัดแล้ว แต่หากไม่สามารถควบคุมขั้นตอน ‘ระหว่างการขนส่ง’ ในสภาพที่เหมาะสม อาจส่งผลเสียต่อคุณภาพสินค้าและมีมูลค่าลดลงได้ โดยเฉพาะ
อย่างยิ่ง การขนส่งผลิตผลพืชผักทางการเกษตรที่ต้องการยืดอายุการเก็บรักษา ควรขนส่งแบบควบคุมอุณหภูมิ โดยวางแผน ทั้งระยะเวลาการขนส่ง และ 
ระยะเวลาที่สินค้าสามารถคงสภาพที่ดีมีคุณภาพได้นานพอส�ำหรับระยะเวลาการวางจ�ำหน่ายเพื่อการบริโภคได้อย่างมีประสิทธิภาพ

	 หากกล่าวถึงการยกระดับมูลค่าเพ่ิมให้แก่สินค้าเกษตรของไทยให้เป็นเกษตรมูลค่าสูงส่วนใหญ่จะมุ่งเน้น 
ไปที่นวัตกรรมการพัฒนาผลิตผลทางการเกษตรให้มีคุณภาพสูง การแปรรูป และสารสกัด ฯลฯ ทั้งนี้ ‘ห่วงโซ่อุปทาน
โลจิสติกส์’ ก็เป็นอีกหนึ่งในกระบวนการส�ำคัญที่ช่วยเพ่ิมมูลค่าสินค้าเกษตร

โลจิสติกส์ที่ช่วยรักษามาตรฐานสินค้า
ในขั้นตอนการขนส่ง และการเก็บรักษาสินค้าคงคลัง 
เพ่ือรกัษาคณุภาพ ซึง่จะชว่ยยกระดับสนิคา้เกษตรไทย
ให้มีมูลค่าสูงขึ้น และสามารถแข่งขันในตลาดโลกได้

การลดต้นทุนโลจิสติกส์
เช่น ต้นทุนที่ เกิดจากการขนส่ง การเก็บรักษา  
การบริหารจัดการ และการอ�ำนวยความสะดวก 
ทางการค้า ฯลฯ ซ่ึงจะช่วยก่อให้เกิดส่วนต่างต้นทุน/
ก�ำไร และระดับราคาที่สามารถแข่งขันได้ 

ห่วงโซ่อุปทาน
โลจิสติกส์
เพ่ือยกระดับมูลค่าสินค้าเกษตรไทย

ผลลพัธด์งักลา่ว มาจากการทีญ่ีปุ่่นมกีารวจิยัและพฒันานวัตกรรมการเกษตรใหม่ ๆ เช่น การปรับปรงุสายพนัธุ ์ เพือ่ให้ได้ผลผลิตทีม่คีณุภาพมากขึน้  
มีการต่อยอดและเพิ่มมูลค่าของสินค้าเกษตรขั้นต้น เช่น การน�ำข้าวญี่ปุ่นมาแปรรูปเป็นแอลกอฮอล์ (เช่น เหล้าสาเก) 

JAPAN
ประเทศตน้แบบในการยกระดับคณุภาพของสินคา้เกษตร ตัง้แตข่ัน้ตอนการผลติจนถงึ
การจ�ำหน่ายสู่ตลาดผู้บริโภคได้ในราคาสูง

มีมูลค่าการส่งออก เพ่ิมขึ้นกว่า

886,160 ล้านเยน 313,600 ล้านเยน
255,568.54 ล้านบาท 90,442.24 ล้านบาท

(อัตราแลกเปลี่ยน ณ วันที่ 31 ธันวาคม 2565 
= 0.2884 เยน: 1 บาท)

เมื่อเทียบจากปี 2556 ท�ำให้สินค้าเกษตรขึ้นแท่น
สินค้าส่งออกหลักส�ำคัญของญี่ปุ่น

ญี่ปุ่น

ปี 2565 
การส่งออกสินค้าเกษตร
ของญี่ปุ่น 

ทั้งนี้ ยังมีการเพิ่มมูลค่าตลาดด้วยการสอดแทรกเรื่องราว (Storytelling) ในสินค้าหรือขั้นตอนการผลิต ท�ำให้สินค้าม ี
ความโดดเด่น สามารถตั้งราคาได้สูงขึ้น การใช้ระบบตรวจสอบย้อนกลับ (Traceability) เพื่อสร้างความเชื่อมั่นแก่ผู้บริโภค
และยังเป็นตัวกระตุ้นให้เกษตรกรใส่ใจในทุกกระบวนการผลิตเพื่อควบคุมคุณภาพของสินค้าให้ได้ตามมาตรฐานที่ก�ำหนด 
(เช่น น�้ำหนัก ขนาด สี รูปร่าง และระดับความหวาน) ปัจจุบันได้มีการน�ำเทคโนโลยีการเกษตรมาใช้ในขั้นตอนต่าง ๆ  
โดยเฉพาะหลังการเก็บเกี่ยว ช่วยให้ผู ้ผลิตสามารถควบคุมคุณภาพของสินค้าให้มีความสดใหม่ (เช่น เคร่ืองช่วยท�ำ 
ความสะอาด คัดขนาด ตรวจสอบความหวาน และเครื่องเคลือบแว็กซ์สินค้า) รวมถึงการออกแบบบรรจุภัณฑ์ ที่ช่วยยืดอายุ
การเก็บรักษาสินค้าระหว่างการขนส่งระยะทางไกล

นอกจากนี้ ผู ้ผลิตสินค้าเกษตรบางรายในญี่ปุ ่นมีการจ�ำหน่ายและส่งออกไปยังต่างประเทศ โดยไม่ผ่านตัวแทนหรือ 
พอ่คา้คนกลาง แต่มักมีการตัง้บรษิัทสาขาเพือ่เป็นผู้แทนจ�ำหน่ายโดยตรงในประเทศผู้น�ำเขา้ ท�ำให้สามารถก�ำหนดราคาขาย  
รวมถึงเปิดโอกาสให้บริษัทผู้ผลิตสามารถพบปะลูกค้าผู้บริโภค เพื่อตรวจสอบความพึงพอใจได้ด้วย
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โดย กองนโยบายและยุทธศาสตร์การค้าสินค้าเกษตร 
สำ�นักงานนโยบายและยุทธศาสตร์การค้า กระทรวงพาณิชย์



ในการนี ้สิง่ส�ำคญัทีไ่ทยตอ้งค�ำนงึถงึ นอกเหนอืจากการพัฒนานวตักรรมในตวัสนิค้าเกษตรฯ คอื การยกระดบัคณุภาพในด้านอืน่ ๆ  ตลอดห่วงโซ่อปุทาน 
รวมทั้ง ‘มาตรฐานด้านโลจิสติกส์’ ให้เป็นที่ยอมรับของประเทศคู่ค้ามากย่ิงขึ้น โดยอาจน�ำกรณีต้นแบบการด�ำเนินการของญี่ปุ ่นมาปรับใช ้
ในการปรับปรุงและพัฒนา เพื่อสร้างความเชื่อมั่นในคุณภาพของสินค้าและบริการ รวมถึงสามารถแข่งขันได้ในตลาดโลก

นอกจากนี ้ภาครัฐของญี่ปุ่นยังได้มีการก�ำหนดมาตรฐานการขนส่งสินค้าเกษตรที่เป็นที่ยอมรับในหลายประเทศทั่วโลก ได้แก่

สินค้าทั่วไป สินค้าที่ผลิตด้วยกรรมวิธีพิเศษ สินค้าเกษตรอินทรีย์

สินค้าที่เปิดเผยรายละเอียดขั้นตอนการผลิต สินค้าที่ใช้การขนส่งแบบควบคุมอุณหภูมิ

แยกตามความเหมาะสมกับแต่ละชนิดผลิตภัณฑ์ เช่น ผัก ผลไม้ และพืชอื่น ๆ  
เพ่ือป้องกันการเสื่อมสภาพของสินค้าเกษตรและคุ้มครองผู้บริโภค โดยมีการออกแบบ
บรรจุภัณฑ์ที่เหมาะสม สวยงาม เพื่อป้องกันความเสียหายของผลิตภัณฑ์ ในระหว่าง
การขนส่ง รวมถึงสนับสนุนผู้ประกอบการเอกชนในการจัดสร้างโรงเก็บรวบรวมสินค้า 
แบบแช่เยน็ ณ ท่าเรอื เพือ่ผลกัดนัการส่งออกสนิค้าเกษตร และยกระดบัห่วงโซ่ความเยน็ 
(Cold Chain) ในการรักษาความสดของสินค้า ช่วยลดเวลาและต้นทุนในการส่งออก  
ซึ่งการสนับสนุนดังกล่าวเป็นส่วนหนึ่งที่ช่วยให้ญี่ปุ่นสามารถส่งออกสินค้าจากท้องถิ่น 
ที่มีความสดใหม่ไปยังต่างประเทศได้อีกด้วย

JSA-S1004:2020 	 (Japanese Standard Association)  
	 ข้อก�ำหนดการให้บริการโลจิสติกส์ห่วงโซ่ความเย็นส�ำหรับคลังห้องเย็นและการขนส่งแบบควบคุมอุณหภูมิ

เครื่องหมายรับรองมาตรฐานสินค้าเกษตร (Japanese Agricultural Standard: JAS mark) 	แบ่งเครื่องหมายเป็น 5 ชนิด คือ

ข้าวอินทรีย์

ทุเรียนอินทรีย์

1,011.72 ล้านบาท

890.40 ล้านบาท

มูลค่าการส่งออก

มูลค่าการส่งออก

ผู้น�ำเข้าข้าวอินทรีย์ไทยอันดับ 1

ผู้น�ำเข้าข้าวอินทรีย์ไทยอันดับ 1

สหรัฐฯ

จีน

35.78%

58.52%

สัดส่วน

สัดส่วน

นอกจากนี้ จากการที่ผู้บริโภคท่ัวโลกหันมาให้ความส�ำคัญกับสุขภาพมากขึ้น ท�ำให้การค้าสินค้าเกษตรอินทรีย์เติบโตสูงขึ้นมาก เห็นได้จากสถิต ิ
การส่งออกสนิค้าอินทรย์ีของไทยในปี 2565 ทีเ่ตบิโตสงูถงึ 98.74% โดยสินค้าเกษตรอินทรีย์ที่ประเทศต่าง ๆ นิยมน�ำเข้าจากไทย ได้แก่

1ผัก: HS Code 07 (ไม่รวมมันส�ำปะหลัง)

แหล่งที่มา :	 ส�ำนักงานปลัดกระทรวงพาณิชย์ / กรมการขนส่งทางบก / ส�ำนักงานมาตรฐานสินค้าเกษตรและอาหารแห่งชาติ / Statista / 
	 	 Business Insider / ZEN-NOH

พบว่ามีมูลค่าการส่งออกสินค้าเกษตรเติบโตอย่างมีนัยส�ำคัญ ในกลุ่มสินค้าเกษตรขั้นต้น 
ผลไม้เป็นสินค้าหลักที่ไทยมีมูลค่าการส่งออกสูง 

10,160 ล้านบาท

THAILAND
ไทยแลนด์

อัตราการเติบโตเฉลี่ย
ปี 2563-2565 

ไทยส่งออกผัก1  
ไปยังประเทศผู้น�ำเข้าส�ำคัญ
ได้แก่85.50% 21.09% ต่อปี 21.09%

17.84%
8.22%

ไทยส่งออก 
ผลไม้ไปจีน

ญี่ปุ่น
มาเลเซีย
ไต้หวัน

ปี 2565 
การส่งออกผลไม้มูลค่า

และมีแนวโน้มเติบโตสูง
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	 วิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม (Micro, Small and Medium Enterprise: MSME) เป็นภาคส่วน 
ทีม่คีวามส�ำคญัตอ่ระบบเศรษฐกจิของทกุประเทศเปน็อยา่งมาก ขอ้มลูจาก World Bank พบวา่ MSME สรา้งรายไดใ้หป้ระเทศทีม่ศัีกยภาพ
ทางเศรษฐกิจมากกว่าร้อยละ 40 ของ GDP ของประเทศ และมีการจ้างงานมากกว่าร้อยละ 60 ของการจ้างงานทั้งหมด 

มูลค่าการส่งออก 

30,508.2 
ล้านดอลลาร์สหรัฐ 

มูลค่าทางเศรษฐกิจ

ญี่ปุ่น ไต้หวัน สหภาพยุโรป สหรัฐอเมริกา

สัดส่วนการจ้างงานใน MSME ของภาคเอกชนในต่างประเทศ อาทิ

6,105,604 
ล้านบาท 

ของมูลค่า GDP รวมทั้งประเทศ

จ�ำนวนแรงงาน

12,828,236 
คน 

ของจ�ำนวนแรงงานรวมทั้งประเทศ ของมูลค่าการส่งออกรวมของไทย

35.2%

68.8% 80.37% 64.4% 46%

70.99%10.6%

MSME ในต่างประเทศ 

MSME
การรับมือกับความท้าทายใหม่ ที่ต้องปรับตัว

MSME ประเทศไทย ในปี 2565
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โดย นางสาวศุภาภัสร์ จองคำ� 
กองนโยบายและยุทธศาสตร์การค้าสินค้าอุตสาหกรรมและธุรกิจบริการ 
สำ�นักงานนโยบายและยุทธศาสตร์การค้า กระทรวงพาณิชย์



แหล่งที่มา: International Labour Organization / Malaysia External Trade Development Corporation / 
McKinsey & Company / OECD / World Bank / WTO / ส�ำนักงานส่งเสริมวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม

จัดท�ำโครงการ The Mid-Tier Companies 
Development Programme ให้ค�ำปรึกษา 
เพ่ือส่งเสริมการส่งออก พัฒนานวัตกรรม และ
สนับสนุนเงินทุน เป็นระยะเวลา 9 เดือน

มาเลเซีย

1 2 3 4 5

	 ส�ำหรับประเทศไทย กระทรวงพาณิชย์และหน่วยงานที่เกี่ยวข้อง จ�ำเป็นต้องให้ความช่วยเหลือ
ผู้ประกอบการ MSME เพื่อเตรียมความพร้อมให้สามารถรับมือกับความท้าทายต่าง ๆ ได้ และเพื่อยกระดับ 
ขีดความสามารถในการแข่งขันของ MSME ไทย ทั้งตลาดในประเทศและต่างประเทศ อาทิ การให้ความรู ้
ผู้ประกอบการและแรงงานเพ่ือพฒันาทักษะดจิทิลัและการตลาดออนไลน์ การให้ความรูเ้กีย่วกบักฎเกณฑ์ใหม่ ๆ 
ด้านการค้าระหว่างประเทศ การพัฒนาต้นแบบ Key Opinion Leaders เพื่อ Live Commerce กระตุ้นยอด
ขายสินค้าไทยให้ผู้บริโภคต่างชาติ รวมถึงให้ค�ำปรึกษาพัฒนาระยะยาวเพื่อศักยภาพผู้ประกอบการ MSME  
ให้สามารถส่งออกสนิค้าและบริการ ตลอดจนการจดักจิกรรมจบัคูร่ะหว่างสถาบนัการเงนิกบัผูป้ระกอบการธรุกจิ
โดยก�ำหนดเงื่อนไขพิเศษส�ำหรับการขอสินเชื่อ

อย่างไรก็ดี ความก้าวหน้าทางเทคโนโลยีและความปกติใหม่หลังการแพร่ระบาดของโควิด-19  
ท�ำให้ MSME ทั่วโลกต้องเผชิญกับความท้าทายส�ำคัญ 5 ประการ ได้แก่

การเปลี่ ยนผ ่ านเป ็นดิจิทั ล 
(Digital Transformation)  
โดยเฉพาะการติดต่อส่ือสาร 
กับลูกค้าผ ่านช่องทางดิจิทัล 
และการจ�ำหน่ายสินค้าและ
บริการออนไลน์

การส่งออกสนิค้าและบรกิาร แม้ว่า 
MSME บางรายจะมศีกัยภาพและ
ประสบความส�ำเร็จในประเทศ  
แต่ส่วนใหญ่จะไม่สามารถส่งออก
สินค้าหรือบริการได้ เนื่องจาก 
MSME ขาดข้อมลูวจิยัการตลาด

การเข้าถึงแหล่งเงินทุนได้จ�ำกัด 
เนื่องจากขาดหลักทรัพย ์ค�้ ำ
ประกัน ขาดการวางแผนธุรกิจ 
ขาดเอกสารและประวตัธุิรกรรม
ทางการเงิน รวมถึงขาดความ
เข้าใจเกี่ยวกับวิธีการระดุมทุน
จากแหล่งเงินทุนประเภทต่าง ๆ 

กฎเกณฑ์ทั้งในประเทศและ 
ต่างประเทศด้านสิ่งแวดล้อม 
MSME ส่วนใหญ่ยังขาดความรู้
ความเข้าใจ และการเตรยีมความ
พร้อมรองรบัมาตรการท่ีเป็นมติร
ต่อสิง่แวดล้อมแบบใหม ่ รวมถงึ
การซือ้-ขายคาร์บอนเครดติ

ขาดแคลนแรงงานทีมี่ความสามารถ 
โดยเฉพาะแรงงานทีม่ทีกัษะดจิทิลั 
ท�ำให้ MSME ไม่สามารถจดัการกับ
ความท้าทายอื่น ๆ ได้

หลายประเทศตระหนักถึงความส�ำคัญของ MSME ต่อการพัฒนาเศรษฐกิจของประเทศ จึงได้ก�ำหนดแนวทางการส่งเสริม 
และพัฒนา MSME แตกต่างกันออกไป โดยส่วนใหญ่มีการจัดตั้งหน่วยงานและยุทธศาสตร์ในการส่งเสริม MSME อาทิ

ในขณะที่บางประเทศได้จัดท�ำโครงการ National Champion Programme คัดเลือก MSME ที่มีศักยภาพและคุณสมบัต ิ
ตามเงื่อนไขที่ก�ำหนด เพ่ือเข้าร่วมโครงการที่ให้ความช่วยเหลือตามความต้องการของ MSME อย่างครอบคลุมทุกด้าน อาทิ 

มีโครงการ The Industry 4.0 Human Capital 
Initiative program ที่ให้ค�ำแนะน�ำแก่ผู้ผลิตใน
การเปลี่ยนระบบการบริหารจัดการให้เป็นดิจิทัล

สิงคโปร์ 

ก่อตั้งองค์กร SME Agency ภายใต้กระทรวง
เศรษฐกิจ การค้า และอุตสาหกรรม (Ministry  
for Economy, Trade and Industry)

มอบหมายให้ผู้ตรวจการแผ่นดิน Australian 
Small Business and Family Enterprise 
Ombudsman ท�ำหนา้ทีใ่นการปรับปรุงกฎหมาย 
ให้อ�ำนวยความสะดวกให้กับ MSME

มีหน่วยงาน Small and Medium Enterprise 
Administration

ก่อตั้ง Small Business Administration 
(SBA) และมียุทธศาสตร์ SBA Strategic Plan  
2018-2022

ญี่ปุ่น ออสเตรเลีย  

ไต้หวัน สหรัฐอเมริกา
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เดือนกันยายน  2566

อตัราเงนิเฟ้อของไทยยงัอยู่ในระดบัต�ำ่กว่าร้อยละ 1.0 ต่อเนือ่งเป็นเดอืนท่ี 5 โดยมสีาเหตสุ�ำคัญมาจากการชะลอตวัของราคาสนิค้าในหมวดพลงังาน และหมวดอาหาร 
โดยเฉพาะสนิค้าในกลุ่มเนือ้สัตว์ ผกัสด และเครือ่งประกอบอาหาร ราคาลดลงเมือ่เทียบกบัเดือนเดยีวกนัของปีก่อน ส�ำหรับดชันรีาคาผูผ้ลติปรับลดลงต่อเนือ่ง ดชันรีาคา
วสัดกุ่อสร้างราคาโดยรวมไม่เปลีย่นแปลง ส่วนดัชนคีวามเชือ่ม่ันผูบ้รโิภคโดยรวมปรบัตวัดขีึน้ และยงัคงอยูใ่นช่วงเช่ือมัน่ต่อเนือ่งเป็นเดอืนที ่10 โดยมรีายละเอยีด ดงันี้

ภาพรวม 
เคร่ืองช้ีวัดเศรษฐกิจท่ีสำ�คัญ เดือนกันยายน  2566

%MoM %YoY %AoA

-0.36

-0.03

0.30

0.63

1.82

1.50

ก.ย.66

ก.ย.66

ก.ย.66

อัตราเงินเฟ้อทั่วไป 

ดัชนีราคาผู้บริโภคทั่วไป 

Headline Inflation

CPI

เงินเฟ้อพื้นฐาน

ดัชนีราคาผู้บริโภคพื้นฐาน

Core Inflation

Core CPI

ดัชนีความเชื่อมั่นผู้บริโภคโดยรวม CCI

ภาพรวมดัชนีเศรษฐกิจการค้า

ดัชนี

108.02

104.38

55.7

108.41

104.41

53.4

0.55

0.02

0.88

0.79

2.01

1.61

ส.ค.66

ส.ค.66

ส.ค.66

เดือนกันยายน 2566 สูงข้ึนร้อยละ 0.30 (YoY)

	 ดัชนีราคาผู้บริโภค เดือนกันยายน 2566 สูงขึ้นร้อยละ 0.30 (YoY) 
ชะลอตัวตามราคาสนิค้าในกลุม่พลงังาน ขณะทีก่ลุม่อาหารราคาลดลงเป็นครัง้แรก
ในรอบเกือบ 2 ปี โดยหมวดอื่น ๆ ที่ไม่ใช่อาหารและเครื่องดื่ม สูงขึ้นร้อยละ 
0.59 (YoY) ตามการสูงขึ้นของราคาสินค้าในหมวดพาหนะการขนส่งและ 
การสือ่สาร  ได้แก่ น�ำ้มันกลุม่เบนซิน และแก๊สโซฮอล์ ยกเว้นกลุ่มดเีซลราคาลดลง 
เนื่องจากมาตรการตรึงราคาของภาครัฐ นอกจากนั้น ยังมีค่าโดยสารสาธารณะ 
อาทิ ค่าโดยสารเครื่องบิน ค่าโดยสารรถเมล์เล็ก/สองแถว ยาแก้ไข้หวัด แป้ง 
ทาผิวกาย กระดาษช�ำระ ค่าแต่งผมชายและสตรี ทีร่าคาอยูร่ะดบัสูงกว่าปีทีผ่่านมา 
ขณะที่หมวดอาหารและเครื่องดื่มไม่มีแอลกอฮอล ์ ลดลงร้อยละ 0.10 (YoY) 
เป็นการลดลงครั้งแรกในรอบ 23 เดือน นับถัดจากเดือนตุลาคม 2564 ที่ลดลง
ร้อยละ 0.26 ลดลงตามราคาเนือ้สตัว์ อาทิ เนือ้สุกร และไก่สด โดยเฉพาะเนือ้สุกร 
ที่ปริมาณผลผลิตมีจ�ำนวนมาก ผักสด อาทิ ผักคะน้า ต้นหอม และพริกสด 
เนื่องจากสภาพภูมิอากาศเอื้อต่อการเจริญเติบโต ปริมาณผลผลิตจึงเข้าสู่ตลาด
มากขึ้น นอกจากนี้ น�้ำมันพืช และมะพร้าว (ผลแห้ง/ขูด) ราคายังคงลดลง 
ต่อเนื่องตามราคาต้นทุนวัตถุดิบ ดัชนีราคาผู้บริโภคพื้นฐาน (หักอาหารสดและ
พลังงานออก) สูงขึ้นร้อยละ 0.63 (YoY)  

แนวโน้มเงินเฟ้อไตรมาสที่ 4 ของปี 2566 

	 แนวโน้มเงนิเฟ้อไตรมาสที ่4 ของปี 2566 มแีนวโน้มชะลอตวัจากไตรมาสก่อนหน้า จากราคาเน้ือสตัว์ เป็ดไก่และสตัว์น�ำ้ และเครือ่งประกอบอาหาร

ที่มีแนวโน้มลดลงอย่างต่อเนื่อง รวมถึงสินค้าในกลุ่มพลังงาน (ค่ากระแสไฟฟ้า น�้ำมันเชื้อเพลิง) และสินค้าที่จ�ำเป็นต่อการครองชีพอื่น ๆ ที่มี 

แนวโน้มลดลงจากมาตรการดูแลค่าครองชีพของภาครัฐ ประกอบกับอัตราดอกเบี้ยที่เพ่ิมขึ้น และฐานราคาในช่วงเดียวกันของปี 2565 อยู่ระดับสูง  

มีส่วนท�ำให้อัตราเงินเฟ้อชะลอตัว อย่างไรก็ตาม อุปสงค์ในประเทศที่ปรับตัวดีขึ้น ตามภาคการท่องเที่ยว และการส่งออก รวมถึงรายได้เกษตรกร และ

ค่าจ้างเฉล่ียที่อยู่ในระดับดี รวมทั้ง สถานการณ์อุปทานพลังงานท่ียังตึงตัว สินค้าเกษตรในหลายประเทศได้รับผลกระทบจากเอลนีโญ และเงินบาทท่ี 

อ่อนค่าต่อเนื่อง อาจเป็นแรงส่งที่ท�ำให้เงินเฟ้อชะลอตัวน้อยกว่าที่คาดได้ ด้วยปัจจัยดังกล่าว กระทรวงพาณิชย์จึงปรับคาดการณ์อัตราเงินเฟ้อทั่วไป 

ปี 2566 จากเดิมอยู่ที่ระหว่างร้อยละ 1.0 – 2.0 (ค่ากลางร้อยละ 1.5) ในเดือนกรกฎาคม 2566 เป็นระหว่างร้อยละ 1.0 – 1.7 (ค่ากลางร้อยละ 1.35) 

และหากสถานการณ์เปลี่ยนแปลงอย่างมีนัยส�ำคัญจะมีการทบทวนอีกครั้ง

สัดสวนน้ำหนัก

YoY
MoM
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อาหาร
เคร�่องดื่ม

บุหร�่
สุรา

ที่อยูอาศัย ยา ของใช
สวนบุคคล

เคร�่องนุงหม
รองเทา

การศึกษา
บันเทิง

พาหนะ
เช�้อเพลิง
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MoM
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จำแนกรายหมวด ยาสูบและเครื่องดื่ม
มีแอลกอฮอล
1.33%

อาหารและ
เครื่องดื่ม

ไมมีแอลกฮอล

41.42%

การบันเทิง การอาน
การศึกษาฯ

4.21%

พาหนะ การขนสง
และการสื่อสาร
23.59%

การตรวจรักษา
และบริการสวนบุคคล

5.43%
เคหสถาน

21.96%

เครื่องนุงหมและรองเทา

2.07%

1.
-0.

68
04

ดัชนีราคาผู้บริโภค 
อัตราการเปลี่ยนแปลง

จำ�แนกรายหมวด

	 ดัชนีราคาผู้บริโภคทั่วไป เมื่อเทียบกับเดือนสิงหาคม 2566 ลดลงร้อยละ 0.36 (MoM) 
และดัชนีราคาผู้บริโภคไตรมาสที่ 3 ปี 2566 เทียบกับไตรมาสเดียวกันของปีก่อน สูงขึ้นร้อยละ 
0.52 (YoY) และเทียบกับไตรมาสก่อนหน้า สูงขึ้นร้อยละ 0.39 (QoQ) ส�ำหรับเฉลี่ย 9 เดือน 
(ม.ค. – ก.ย.) ปี 2566 เทียบกับช่วงเดียวกันของปีก่อน สูงขึ้นร้อยละ 1.82 (AoA) 
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การแพร�ระบาดของไวรัส Covid-19 ระลอก 2

การแพร�ระบาด
ของไวรัส Covid-19 

ระลอก 1

การแพร�ระบาดของไวรัส Covid-19 รุนแรงขึ้น

สถานการณ�การแพร�ระบาด
ของไวรัส Covid-19 ดีขึ้นตามลำดับ

การแพร�ระบาดของไวรัส
Covid-19 ระลอก 3

เศรษฐกิจไทยยังเสี่ยง น้ำมันเชื้อเพลิง 
และราคาสินค�าปรับตัวสูงขึ้น

สถานการณ�
รัสเซีย-ยูเครน

ช�วงหาเสียงเลือกตั้ง

รอการจัดตั้งรัฐบาล

มาตรการกระตุ�นเศรษฐกิจ และ
วัคซีน Covid-19

เศรษฐกิจปรับตัวดีขึ้นและ
การท�องเที่ยวขยายตัว

มาตรการกระตุ�นเศรษฐกิจ
และวัคซีน Covid-19

ภาคเหนือ

ภาคตะวันออก
เฉียงเหนือ

ภาคใต

ภาคกลาง

กรุงเทพฯ
และปริมณฑล

54.5

57.0
56.1

54.9

54.9

อุปกรณไฟฟา
และประปา

วัสดุกอสราง
อื่น ๆวัสดุฉาบผิว สุขภัณฑกระเบื้อง

YoY
MoM

0.9
0.0

YoY
MoM

3.1
0.1

YoY
MoM

0.7
-0.9

YoY
MoM

2.2
0.1

YoY
MoM

-1.8
0.3

ไมและ
ผลิตภัณฑไม

ผลิตภัณฑ
คอนกร�ต

เหล็กและ
ผลิตภัณฑเหล็กซ�เมนต

YoY
MoM

YoY
MoM

0.9
0.1

YoY
MoM

1.0
0.0

YoY
MoM

-2.3
-0.1

3.2
0.0

สัดสวนน้ำหนัก
จำแนกรายหมวด

กระเบื้อง
7.42%

ไมและผลิตภัณฑไม
5.01%

วัสดุฉาบผิว
3.23%

สุขภัณฑ
2.13%

ผลิตภัณฑ
คอนกรีต

16.57%

วัสดุกอสราง
อื่น ๆ

12.25%

ซีเมนต
11.48%

อุปกรณไฟฟา
และประปา

12.38%

เหล็กและ
ผลิตภัณฑเหล็ก

29.53%
	 ดัชนรีาคาวสัดกุ่อสร้าง เดอืนกนัยายน 2566 ดชันรีาคาไม่เปลีย่นแปลง (YoY) 
หลังจากการลดลง 5 เดือนติดต่อกัน (เม.ย. - ส.ค.) โดยหมวดเหล็กและ 
ผลิตภัณฑ์เหล็ก ลดลงร้อยละ 2.3 (เหล็กเส้นกลมผิวเรียบ – ผิวข้ออ้อย เหล็กแผ่น
เรยีบด�ำ เหลก็ตวัซี) ตามราคาเหลก็ในตลาดเอเชยีและจนี และหมวดวสัดกุ่อสร้างอืน่ ๆ  
ลดลงร้อยละ 1.8 (ยางมะตอย) ขณะท่ีหมวดอื่น ๆ ดัชนีฯ สูงขึ้น เนื่องจาก 
ความต้องการใช้วัสดุก่อสร้างเพิ่มขึ้นตามการฟื้นตัวของธุรกิจท่ีเก่ียวข้องกับการ 
ท่องเทีย่ว อาท ิหมวดไม้และผลติภัณฑ์ไม้ สงูขึน้ร้อยละ 3.2 (ไม้โครงคร่าว ไม้แบบ 
ไม้พื้น) หมวดวัสดุฉาบผิว สูงขึ้นร้อยละ 3.1 (สีรองพื้นปูน สีรองพื้นโลหะ สีน�้ำ 
อะครลีคิทาภายใน – ภายนอก) หมวดอปุกรณ์ไฟฟ้าและประปา สงูขึน้ร้อยละ 2.2 
(สายไฟฟ้า VCT สายส่งก�ำลังไฟฟ้า NNY สายเคเบิล THW) หมวดผลิตภัณฑ ์
คอนกรตี สงูขึน้ร้อยละ 1.0 (ท่อระบายน�ำ้คอนกรตี คอนกรตีผสมเสรจ็ คอนกรตีหยาบ) 
หมวดซีเมนต ์สูงขึ้นร้อยละ 0.9 (ปูนซีเมนต์ปอร์ตแลนด์ ปูนซีเมนต์ผสม ปูนฉาบ
ส�ำเร็จรูป) หมวดกระเบื้อง สูงขึ้นร้อยละ 0.9 (กระเบื้องลอนคู่ กระเบื้องยาง  
PVC ปูพื้น) และหมวดสุขภัณฑ์ สูงขึ้นร้อยละ 0.7 (กระจกเงา ที่ใส่สบู่ ท่ีใส่ 
กระดาษช�ำระ)  

	 ดัชนีความเชื่อมั่นผู้บริโภคโดยรวม เดือนกันยายน 2566 ปรับตัวสูงขึ้น
มาอยู่ที่ระดับ 55.7 จากระดับ 53.4 ในเดือนก่อนหน้า ปรับเพิ่มขึ้นอย่างต่อเนื่อง
เป็นเดือนท่ี 2 ซึ่งยังคงอยู่ในช่วงเช่ือมั่นติดต่อกันเป็นเดือนที่ 10 (นับตั้งแต่เดือน
ธนัวาคม 2565) สาเหตคุาดว่ามาจากเศรษฐกิจไทยท่ีอยูใ่นทิศทางฟ้ืนตวั โดยเฉพาะ
ภาคการท่องเที่ยวที่ได้รับแรงสนับสนุนจากมาตรการวีซ่าฟรีให้กับนักท่องเที่ยวจีน
และคาซัคสถาน ตลอดจนนโยบายของรัฐบาลที่ครอบคลุมการกระตุ้นเศรษฐกิจ  
การลดรายจ่าย การเพ่ิมรายได้ และการพัฒนาคณุภาพชวิีตให้กับประชาชน รวมท้ัง
การแต่งตั้งคณะรัฐมนตรีอย่างเป็นทางการ ส่งผลต่อความเชื่อมั่นของนักลงทุนและ
ประชาชน อย่างไรกต็าม ราคาสนิค้าและบรกิาร รวมถงึราคาน�ำ้มนัยงัอยูใ่นระดบัสงู 
เป็นปัจจัยทอนต่อความเชื่อมั่นของประชาชน

ดัชนีราคาผู้ผลิต

ดัชนีราคาวัสดุก่อสร้าง 

ดัชนีความเชื่อมั่นผู้บริโภคโดยรวม 

เดือนกันยายน 2566 ลดลงร้อยละ 1.8 (YoY)

เดือนกันยายน 2566 ดัชนีราคาไม่เปลี่ยนแปลง (YoY)

เดือนกันยายน 2566 เท่ากับ 55.7 (YoY)

ผลิตภัณฑเกษตรกรรม
และการประมง
YoY
MoM

0.3
0.7

ผลิตภัณฑ
จากเหมือง

MoM
YoY -32.3

3.6

ผลิตภัณฑ
อุตสาหกรรม
YoY
MoM

-0.1
1.4

สินคา
สำเร็จรูป

YoY
MoM

1.1
0.6

สินคากึ่ง
สำเร็จรูป

YoY
MoM

-2.7
2.7

สินคา
วัตถุดิบ

MoM
YoY -13.3

2.3

ผลิตภัณฑจากเหมือง

3.73%

สัดสวนน้ำหนัก

ผลิตภัณฑเกษตรกรรม
และการประมง

10.56%

ผลิตภัณฑ
อุตสาหกรรม

85.71%

จำแนกรายหมวด
แบงตามกิจกรรมการผลิต 

(CPA : Classification of Products by Activity)

แบงตามขั้นตอนการผลิต
(SOP : Stage of Processing)

	 ดัชนีราคาผู้ผลิต เดือนกันยายน 2566 ลดลงร้อยละ 1.8 (YoY)  
จากการลดลงของราคาสินค้า 2 หมวดหลัก ได้แก่ หมวดผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม 
ลดลงร้อยละ 0.1 อาทิ เคมีภัณฑ์และผลิตภัณฑ์เคมี (โซดาไฟ เม็ดพลาสติก ปุ๋ยเคมี
ผสม) ผลติภณัฑ์ยางและพลาสตกิ (ยางแท่ง ถงุมอืยาง แผ่นฟิล์มพลาสตกิ) ผลติภณัฑ์
คอมพวิเตอร์และอเิลก็ทรอนกิส์ (อปุกรณ์จัดเก็บข้อมูล) หมวดผลติภัณฑ์จากเหมอืง 
ลดลงร้อยละ 32.3 อาทิ ก๊าซธรรมชาติ ปิโตรเลียมดิบ และสินแร่โลหะ (สังกะสี 
เหลก็ วลุเฟรม) ขณะทีห่มวดผลติภณัฑ์เกษตรกรรมและการประมง สงูขึน้ร้อยละ 
0.3 อาทิ ผลิตภัณฑ์ทางการเกษตร (ข้าวโพดเล้ียงสัตว์ หัวมันส�ำปะหลังสด  
ข้าวเปลือก และไข่ไก่) ส่วนราคาสินค้าที่ปรับลดลง ได้แก่ ผลปาล์มสด ยางพารา 
และกุ้งแวนนาไม

 	 ดัชนีราคาผู้ผลิต เมื่อเทียบกับเดือนสิงหาคม 2566 สูงขึ้นร้อยละ 1.5 
(MoM) และดัชนีราคาผู้ผลิต ไตรมาสที่ 3 ปี 2566 เทียบกับไตรมาสเดียวกัน
ของปีก่อน ลดลงร้อยละ 3.3 (YoY) และเทียบกับไตรมาสก่อนหน้า เพิ่มข้ึน 
ร้อยละ 0.9 (QoQ) ส�ำหรับเฉล่ีย 9 เดือน (ม.ค. – ก.ย.) ปี 2566 เทียบกับ 
ช่วงเดียวกันของปีก่อน ลดลงร้อยละ 2.6 (AoA)

อัตราการเปลี่ยนแปลง
จำ�แนกรายหมวด

อัตราการเปลี่ยนแปลง
จำ�แนกรายหมวด

จำ�แนกรายหมวด
อัตราการเปลี่ยนแปลง

		  ดัชนีราคาวัสดุก่อสร้าง เมื่อเทียบกับเดือนสิงหาคม 2566 สูงขึ้นร้อยละ 0.1 
(MOM) และดัชนีราคาวัสดุก่อสร้างไตรมาสที่ 3 ปี 2566 เทียบกับไตรมาสเดียวกันของปีก่อน 
ลดลงร้อยละ 0.8 (YoY) และเทียบกับไตรมาสก่อนหน้า ลดลงร้อยละ 0.7 (QoQ) ส�ำหรับเฉลี่ย 
9 เดือน (ม.ค. – ก.ย.) ปี 2566 เทียบกับช่วงเดียวกันของปีก่อน สูงขึ้นร้อยละ 0.2 (AoA)
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การค้าระหว่างประเทศไทย

มีมูลค่า 

การส่งออกของไทยในเดือนสิงหาคม 2566

24,279.6 (824,938 ล้านบาท) 
ล้านเหรียญสหรัฐ

ขยายตัว 2.6%

ได้รับแรงหนุนจากสัญญาณการฟื้นตัวของภาคการผลิตโลกที่ดีขึ้นกว่าเดือนก่อนหน้า แม้ว่าจะยังอยู่ระดับต�่ำกว่าปกติ การใช้จ่ายของผู้บริโภคปรับตัวดีขึ้น 

ตามภาคบริการของประเทศคู่ค้าที่ขยายตัวส่งผลดีต่อสินค้าส่งออกที่เกี่ยวเนื่อง รวมทั้งการส่งเสริมนโยบายพลังงานสะอาดและความต้องการสินค้าเทคโนโลยี

ท�ำให้หมวดสินค้าอุตสาหกรรมกลับมาขยายตัวอีกครั้ง ประกอบกับการอ่อนค่าของเงินบาทในระดับที่เหมาะสมส่งผลดีต่อการส่งออก ตลาดคู่ค้าส�ำคัญ 

ฟื้นตัวได้ดี อาทิ สหรัฐฯ จีน ญี่ปุ่น อินเดีย เกาหลีใต้ ไต้หวัน ออสเตรเลีย ซาอุดีอาระเบีย และแอฟริกาใต้ โดยการส่งออกของไทยในเดือนนี้ยังท�ำได้ดีกว่า 

หลายประเทศในภูมิภาค และกลับมาเกินดุลการค้าอีกครั้ง ทั้งน้ี การส่งออกไทย 8 เดอืนแรกของป ี 2566 หดตวัร้อยละ 4.5 และเมือ่หกัสินคา้ 
เก่ียวเนือ่งกบัน�ำ้มัน ทองค�ำ และยทุธปัจจยั หดตวัรอ้ยละ 1.5 

ภาพรวมการส่งออกไปยังกลุ่มตลาดต่าง ๆ ดังนี้

แต่หดตัวในตลาด

แต่หดตัวในตลาด

และยุทธปัจจัย ขยายตัว 3.9%
หากหักสินค้าเกี่ยวเนื่องกับน�้ำมัน ทองค�ำ

ตลาดหลัก

ตลาดอื่น ๆ

ตลาดรอง

การน�ำเข้า เดือนสิงหาคม 2566 มีมูลค่า 23,919.7 ล้านเหรียญสหรัฐ  

หดตัวร้อยละ 12.8 สินค้าน�ำเข้าที่ยังขยายตัว ได้แก่ เครื่องจักรกลและ
ส่วนประกอบ และเครื่องจักรไฟฟ้าและส่วนประกอบ เป็นต้น สินค้า 
น�ำเข้าที่หดตัว ได้แก่ น�้ำมันดิบ เครื่องเพชรพลอย อัญมณี เงินแท่งและ

ทองค�ำ และแผงวงจรไฟฟ้า เป็นต้น แหล่งน�ำเข้าที่ยังขยายตัว ได้แก่ 
ไต้หวัน เป็นต้น แหล่งน�ำเข้าที่หดตัว ได้แก่ จีน ญี่ปุ่น สหรัฐฯ และ 

สหรัฐอาหรับเอมิเรตส์ เป็นต้น

ดุลการค้า	 เ ดือนสิงหาคม 2566 การค ้ า เกินดุล  359 .90  

	 	 ล ้านเหรียญสหรัฐ ขณะที่ดุลการค ้า 8 เดือนแรก 

	 	 ของปี 2566 ขาดดุล 7,925.4 ล้านเหรียญสหรัฐ

ดัชนีราคาสินค้าส่งออก – น�ำเข้า

	 ดัชนีราคาส่งออก เดือนสิงหาคม 2566 เท่ากับ 109.4 สูงขึ้น

ร้อยละ 1.1 (YoY) หมวดสินค้าที่ดัชนีปรับตัวสูงขึ้น ประกอบด้วย  

หมวดสินค้าเกษตรกรรม หมวดสินค้าอุตสาหกรรมการเกษตร และ 

หมวดสินค้าอุตสาหกรรม ขณะที่หมวดสินค้าแร่และเช้ือเพลิง ติดลบ 

ในอัตราที่น้อยลง และลดลงต่อเนื่องเป็นเดือนที่ 6 ติดต่อกัน

	 ดัชนีราคาน�ำเข้า เดือนสิงหาคม 2566 เท่ากับ 110.8 ลดลง 

ร้อยละ 1.9 (YoY) ประกอบด้วย หมวดสินค้าเชื้อเพลิงและหมวดสินค้าทุน 

ขณะที่หมวดสินค้าที่ส่งผลให้ดัชนีราคาน�ำเข้ายังคงปรับตัวสูงข้ึน ได้แก ่

หมวดยานพาหนะและอุปกรณ์การขนส่ง หมวดสินค้าวัตถุดิบและ 

กึ่งส�ำเร็จรูป และหมวดสินค้าอุปโภคบริโภค

เดือนสิงหาคม 2566

ขยายตัว

ขยายตัว

2.3%

62.8%

ขยายตัว 2.4%

สหรัฐฯ 
+21.7%

จีน 
+1.9%

ทวีปออสเตรเลีย 
+22.4%

สวิตเซอร์แลนด ์
53.6%

เอเชียใต ้ 
-0.9%

ตะวนัออกกลาง  
-12.6%

ลาตินอเมริกา  
-11.7%

CLMV 
-21.3%

ญี่ปุ่น 
+15.7%

สหภาพยุโรป (27) 
-11.6%

อาเชียน (5) 
-1.5%

รัสเซียและกลุ่ม CIS 
+30.4%

สหราชอาณาจกัร  
+10.7%

แอฟริกา 
+4.9%
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ท่านสามารถดูข้อมูลเพิ่มเติม
การค้าระหว่างประเทศของไทย

ประจ�ำเดือนสิงหาคม 2566  
ผ่าน QR  Code นี้

ดัชนีราคาส�งออก – นำเข�า เดือน ส.ค. 66

-0.2
-0.9

0.3
1.0

0.6
0.8

1.1
-1.9

109.4
110.8

ดัชนีราคา การเปลี่ยนแปลง (%MoM)
มิ.ย. 66 ก.ค. 66 ส.ค. 66 ส.ค. 66 ส.ค. 66

การเปลี่ยนแปลง (%YoY)
ดัชนี

สงออก
นำเขา

สินค�าและตลาดส�งออก 5 อันดับแรก เดือน ส.ค. 66สินค�าและตลาดส�งออก 5 อันดับแรก เดือน ส.ค. 66

สินค�าและแหล�งนำเข�า 5 อันดับแรก เดือน ส.ค. 66สินค�าและแหล�งนำเข�า 5 อันดับแรก เดือน ส.ค. 66

การค�าระหว�างประเทศของไทยการค�าระหว�างประเทศของไทย

ดัชนีราคาส�งออก – นำเข�า เดือน ส.ค. 66

หน�วย (Unit) :
ล�านเหรียญสหรัฐฯ (Million USD)

สินค�า
มูลค�า สัดส�วน

(ล�าน USD) (%YoY) (%) ประเทศ
มูลค�า สัดส�วน

(ล�าน USD) (%YoY) (%)

มูลคาการสงออก
(Export Value)

ส.ค. 2566
Aug 2023
24,279.6
+2.6%

23,919.7
-12.8%
+359.9

ม.ค. – ส.ค. 2566
Jan-Aug 2023

187,593.1
-4.5%

195,518.6
-5.7%

-7,925.4

มูลคาการนำเขา
(Import Value)
ดุลการคา
(Trade Balance)

2,599.4
1,248.6

รถยนต อุปกรณ 
และสวนประกอบ
เครื่องคอมพิวเตอร อุปกรณ
และสวนประกอบ

ผลิตภัณฑยาง

แผงวงจรไฟฟา

น้ำมันสำเร็จรูป

5.2
-26.9

10.7
5.1

4,870.2
2,802.6

สหรัฐอเมริกา
จีน

21.7
1.9

20.1
11.5

1,117.8
1,106.0
936.4

39.8
-4.7
21.2

4.6
4.6
3.9

2,352.7
1,194.6
1,053.4

ญี่ปุน
ออสเตรเลีย
มาเลเซีย

15.7
26.9
-3.4

9.7
4.9
4.3

สินค�า
มูลค�า สัดส�วน

(ล�าน USD) (%YoY) (%) ประเทศ
มูลค�า สัดส�วน

(ล�าน USD) (%YoY) (%)

1,940.3
1,881.3

1,812.9 0.1 7.6

8.1
7.9

จีน
ญี่ปุน

ไตหวัน

สหรัฐอาหรับ
เอมิเรตส

สหรัฐอเมริกา

-42.4
0.9

1,548.5

1,532.3

6.5

6.4

1,462.2

6,056.4
2,627.2

1,308.7

1,069.7

6.1

25.3
11.0

5.5

4.5

-3.1

-6.5
-13.6

33.8

-40.6

-4.1

-12.4

น้ำมันดิบ
เครื่องจักรกล
และสวนประกอบ

แผงวงจรไฟฟา

เครื่องจักรไฟฟา
และสวนประกอบ
เครื่องเพชรพลอย อัญมณี 
เงินแทงและทองคำ

WEBSITE
https://tpso.go.th/
international-trade

การส่งเสริมการส่งออกของกระทรวงพาณิชย์ และแนวโน้มการส่งออก
ระยะถัดไป

	 ส�ำหรับแผนการส่งเสริมการส่งออกในช่วงท่ีเหลือของปี 2566  
นายภูมิธรรม เวชยชัย รองนายกรัฐมนตรีและรัฐมนตรีว่าการกระทรวงพาณิชย์ 
ได้มอบนโยบายแก่ผู้บริหารกระทรวงพาณิชย์ พาณิชย์จังหวัด และทูตพาณิชย์
ทั่วโลก เม่ือวันท่ี 14 กันยายน 2566 ที่ผ่านมา โดยยังคงให้รักษาเป้าหมาย 
การส่งออกในปี 2566 ไว้อยู่ที่ร้อยละ 1 - 2 และมีนโยบาย “เร่งขยับตัวเลข 
การส่งออก เปลี่ยนจากติดลบให้เป็นบวก” โดย (1) ใช้ประโยชน์จาก Soft Power  
สร้างเรือ่งราวให้กบัสนิค้าและบรกิารไทยโดยเชือ่มโยงกบัภาคบริการและการท่องเทีย่ว 
(2) จัดท�ำและน�ำข้อมูลมาใช้วิเคราะห์พฤติกรรมผู้บริโภคเชิงลึกในตลาดท่ัวโลก  
เพื่อน�ำมาพัฒนาสินค้าให้ตอบสนองความต้องการ (3) แก้ไขปัญหาและอุปสรรค 
การค้าชายแดน เป็นปัญหาคอขวดและเป็นอปุสรรคต่อสนิค้าไทยตัง้แต่ต้นน�ำ้ถงึปลายน�ำ้ 
(4) ผลกัดนัและสร้างระบบนเิวศน์ในการยกระดบัผูใ้ห้บรกิารโลจสิตกิส์ไทย เป็นผู้ให้
บริการระดับภูมิภาค นอกจากนี้มีนโยบาย “ผลักดันให้มีการใช้ประโยชน์จาก FTA” 
โดยให้ภาครัฐเข้าไปช่วยเหลือผู้ประกอบการในการปรับตัว สร้างความรู้ความเข้าใจ  
โดยเฉพาะผู้ประกอบการรายเล็ก และเตรียมความพร้อมให้ด�ำเนินธุรกิจสอดรับกับ
กฎกติกาใหม่ ๆ ของโลก เช่น Carbon Credit BCG และ SDGs เป็นต้น อีกทั้ง 
ได้มอบหมายให้พาณชิย์จงัหวดัและทตูพาณชิย์ วางแผนยทุธศาสตร์หรอืแผนบรหิาร
จดัการสนิค้าอย่างครบวงจรร่วมกนั ทัง้ในประเทศและต่างประเทศ เพือ่ “รกัษาตลาดเดมิ 
เสริมตลาดใหม่” และเพ่ิมบทบาท “พาณิชย์คู่คิด SME” ให้ความช่วยเหลือ 
ผู้ประกอบการรายเล็กให้สามารถส่งออกได้

แนวโน้มการส่งออกระยะถัดไป 

	 กระทรวงพาณชิย์ ประเมนิว่า การส่งออกในช่วงทีเ่หลอืของปี จะมแีนวโน้ม
การฟ้ืนตวัอย่างค่อยเป็นค่อยไป สนิค้าทีเ่กีย่วข้องกบัเมกะเทรนส์ด้านพลงังานสะอาด 
และเทคโนโลยีดิจิทัลมีทิศทางที่ขยายตัวได้ดี ส่วนความต้องการสินค้าเกษตรและ
อาหารที่เป็นสินค้าศักยภาพของไทยขยายตัวอย่างต่อเนื่อง รวมท้ังในช่วงปลายปี
มูลค่าการส่งออกมีแนวโน้มเพ่ิมขึ้นจากค�ำส่ังซ้ือสินค้าที่เกี่ยวเน่ืองกับเทศกาล 
เฉลิมฉลองในประเทศคู่ค้า ส�ำหรับภาพรวมตลาดส่งออกเริ่มเห็นการฟื้นตัวของ
ตลาดหลัก อย่างสหรัฐฯ จีน และญ่ีปุ่น กลับมาบวก ซึ่งเป็นสัญญาณท่ีดี และ 
ตลาดส่งออกใหม่ ๆ ที่ยังคงขยายตัวต่อเนื่อง อย่างไรก็ตาม ความไม่แน่นอน 
ของเศรษฐกิจโลกจากการคงอัตราดอกเบี้ยระดับสูงยาวนานท่ีจะชะลอการผลิต 
และการบริโภคสินค้าโดยเฉพาะสินค้าท่ีไม่จ�ำเป็น ภาวะภัยแล้งท่ีอาจจะกระทบ 
ต่อผลผลิตเพ่ือการส่งออก และปัญหาความขัดแย้งด้านภูมิรัฐศาสตร์ท่ียังไม่มี 
ทีท่าว่าจะยุติ ล้วนเป็นปัจจัยที่อาจส่งผลกระทบต่อมูลค่าการส่งออกแทบท้ังสิ้น  
ซึ่งกระทรวงพาณิชย์ต้องติดตามสถานการณ์อย่างใกล้ชิดต่อไป
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รายงานของธนาคารแห่งโนวาสโกเทีย (Scotiabank) ของ

แคนาดาระบุว่า ท่าเรืออัชดอด หน่ึงในสามท่าเรือขนส่งสินค้า

หลักของอิสราเอล ซึ่งต้ังอยู่ไม่ไกลจากตอนเหนือของฉนวน 

กาซาเป็นจุดศูนย์กลางส�ำคัญในการส่งออกปุ๋ยโพแทชของอิสราเอล 

ซึ่งขณะนี้อยู่ในภาวะฉุกเฉินท่ามกลางเหตุขัดแย้งที่เกิดขึ้น และส่งผลให้

อุปทานปุ๋ยโพแทชมากถึง 3% ของโลก มีความเป็นไปได้ว่าจะเผชิญกับ 

ความเสีย่ง และยิง่ไปกว่านัน้ หากอหิร่านซึง่เป็นผูส่้งออกไนโตรเจนรายใหญ่

ในภูมิภาคตะวันออกกลางถูกดึงเข้าสู่ความขัดแย้ง ราคาปุ๋ยอาจเพิ่มสูงขึ้น

เพราะอุปทานที่จ�ำกัด นอกจากน้ี ราคาก๊าซธรรมชาติอาจพุ่งสูงขึ้นด้วย 

เน่ืองจากเป็นวัตถุดิบที่ใช้ในการผลิตปุ ๋ยไนโตรเจน (ข้อมูล ณ วันที ่ 

11 ตุลาคม 2566)

Morgan Stanley เปิดเผยว่า กองทุนทั่วโลกได้ลดการถือครองหุ้นจีน 

เพิ่มเติมในเดือน ก.ย. 66 ซึ่งนับเป็นการเทขายหุ้นอย่างต่อเนื่อง กดดันให้

ค่าเฉลี่ยแผนการลงทุนในจีนลดลงสู ่ระดับต�่ำสุดในรอบ 3 ปี อีกทั้ง 

ในเดือน ก.ย. 66 การไหลออกของเงินทุนสุทธิในตลาดจีนและฮ่องกงของ 

ผู้จัดการกองทุน มีมูลค่ารวมกันสูงถึงกว่า 3.2 พันล้านดอลลาร์สหรัฐ 

(ประมาณ 1.2 แสนล้านบาท) เน่ืองจากบรรดานักลงทุนแห่ถอนเงินและ

ปรับพอร์ตการลงทุนในหุ้นจีน ทั้งน้ี สัญญาณการเทขายหุ้นเป็นอีกหนึ่ง 

ข้อบ่งชี้ว่า ความพยายามของทางการจนีในการฟ้ืนฟคูวามเชือ่มัน่ของตลาด

ก�ำลงัย�่ำแย่ลง แม้ว่าธนาคารกลางจีนได้เคยให้ค�ำมั่นเมื่อเดือน ก.ย. 66  

ว่าจะใช้เครื่องมือต่าง ๆ เพื่อรักษาสภาพคล่องให้เพียงพอแล้วก็ตาม

อิสราเอล - ฮามาส
ความขัดแย้ง

หุ้นจีนดิ่ง

สร้างความเสี่ยงกระทบ
อุปทานปุ๋ยโลก

สู่ระดับต�่ำสุดในรอบ 20 ปี 

ส�ำนักข่าว Bloomberg รายงานเม่ือ 3 ต.ค. 66 โดยอ้างอิงข้อมูลจาก Kpler  

ผู้ให้บริการข้อมูลติดตามด้านการขนส่งสินค้าว่า การจัดส่งน�้ำมันของรัสเซีย 

ไปยังอินเดียเพิ่มขึ้น 15% ในเดือน ก.ย. 66 เพิ่มขึ้นจากระดับต�่ำสุดในรอบ 7 เดือน

เมือ่เดอืน ส.ค. 66 โดยน�ำ้มนัทีข่นส่งมาจากรสัเซยีมจี�ำนวน 1.78 ล้านบาร์เรลต่อวนั 

อินเดียส่วนใหญ่จะซ้ือน�้ำมันเกรดอูราล ซ่ึงถูกกว่าน�้ำมันดิบเบรนท์ (BRENT) 

ประมาณ 4 เหรียญสหรัฐต่อบาร์เรลท�ำให้น�้ำมันดิบรัสเซียมีความน่าสนใจมากกว่า

น�้ำมันดิบจากตะวันออกกลาง และตอนนี้รัสเซียมีอุปทานน�้ำมันดิบเพิ่มขึ้น  

ดังนั้นผู้ส่งออกอาจเสนอส่วนลดที่มากขึ้นได้อีกในอนาคต

รัสเซียส่งออกน�้ำมันไปอินเดีย 
เพ่ิมขึ้นอย่างแข็งแกร่งตลาดต้องการสูง 
และราคาถูกกว่าคู่แข่ง
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