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สนค. แนะคว้าโอกาสตลาดส่งออกใหม่
สู่ภูมิภาคเอเชียกลาง บน คิดค้า.com



กองบรรณาธิการวารสาร สนค.

	 จากค�ำกล่าวที่ว่า “Data is the new oil” การใช้ประโยชน์จาก “ข้อมูล” จะสามารถ 
เพ่ิมแตม้ตอ่ใหก้บัการท�ำงานในทกุระดบัรวมถงึการสรา้งประโยชนใ์นด้านเศรษฐกจิการค้าเช่นกนั 
ส�ำนักงานนโยบายและยุทธศาสตร์การค้า (สนค.) จึงได้จัดท�ำ  Data Analytics Dashboard  
บนเว็บไซต์ คิดค้า.com เพ่ือเป็นข้อมูลในการวิเคราะห์ส�ำหรับหน่วยงานภาครัฐ ภาคเอกชน  
และประชาชน โดยในวารสารฉบับนี้ได้หยิบยกประเด็นโอกาสในการเจาะตลาดเอเชียกลาง 
มาฝากทุกท่านค่ะ

	 นอกเหนือจากการวิเคราะห์ข้อมูลในด้านบนแล้ว กอง บก. ยังได้คัดบทความดี ๆ อย่าง  
“โอกาสของผลติภัณฑ์สมนุไพรไทยส�ำหรับตลาดของคนอยากนอน” และ “จบัตา CBEC กุญแจส�ำคญั
ในการขยายธุรกิจสู่ตลาดจีนของผู้ประกอบการไทย” มาเสริมทัพข้อมูลที่น่าสนใจ รวมไปถึงข้อมูล
เศรษฐกจิการค้าทีข่าดไม่ได้ไม่ว่าจะเป็นข้อมลูดชันีเศรษฐกจิการค้า ภาวะการค้าระหว่างประเทศของไทย 
หรือ Trade Alert

	 	 ประเทศไทยยังคงเผชิญหน้ากับฤดูฝนอย่างต่อเนื่อง ขอให้ทุกท่านระมัดระวังรักษาสุขภาพ 
ของท่านและคนใกล้ชดิจากสภาพอากาศและความชืน้ทีม่ากบัฤดฝูน รวมถึงความปลอดภัยในการเดนิทาง
แล้วพบกันใหม่ในฉบับหน้าค่ะ

ผู้ขับเคลื่อนห่วงโซ่การผลิตในโลก 
และโอกาสเจาะตลาดอินเดียของผู้ประกอบการไทย
	 สนค. จับมือมหาวิทยาลัยศรีปทุม จัดงานสัมมนา เรื่อง “อินเดีย ผู้ขับเคลื่อน
ห่วงโซก่ารผลิตในโลกในศตวรรษถัดไป และโอกาสเจาะตลาดอนิเดยีของผูป้ระกอบการไทย” 
เพ่ือสร้างการรับรู้ถึงความส�ำคัญของอินเดียในเวทีเศรษฐกิจการค้าโลก 

	 นายพูนพงษ์ นัยนาภากรณ์ ผู้อ�ำนวยการส�ำนักงานนโยบายและยุทธศาสตร์การค้า (สนค.) 
กระทรวงพาณชิย์ เป็นประธานในพธิเีปิดงานสมัมนา เรือ่ง “อนิเดยี ผูขั้บเคลือ่นห่วงโซ่การผลติในโลก
ในศตวรรษถัดไป และโอกาสเจาะตลาดอินเดียของผู้ประกอบการไทย” ซึ่งเป็นการเตรียมความพร้อม
ให้แก่ผู้ประกอบการไทยและหน่วยงานที่เกี่ยวข้องในการวางแผนขยายความสัมพันธ์ทางธุรกิจและ 
การค้ากับอินเดียให้มากข้ึน อีกท้ังสอดรับกับนโยบายของกระทรวงพาณิชย์ที่ก�ำหนดให้อินเดีย 
เป็นตลาดส่งออกเป้าหมายตามยุทธศาสตร์ “เปิดตลาดใหม่ รักษาตลาดเดิม ฟื้ นฟูตลาดเก่า”  
โดยมีผู้ประกอบการ บุคลากรจากหน่วยงานภาครัฐ ภาคเอกชน นักวิชาการ นิสิตนักศึกษา และ 
ผูท่ี้สนใจ เข้าร่วมงานสมัมนาเข้าร่วมกว่า 100 คน เมือ่วนัท่ี 20 กนัยายน 2566 ณ ห้องออดทิอเรยีม 1 
ชั้น 14 อาคาร 40 ปีศรีปทุม มหาวิทยาลัยศรีปทุม

	 สนค. ได้เห็นแนวโน้มที่อินเดียจะก้าวข้ึนมามีบทบาทต่อเศรษฐกิจการค้าโลกมากขึ้น
ท่ามกลางภมูรัิฐศาสตร์โลกในช่วงเวลาน้ี ซึง่จะสามารถเปลีย่นแปลงภมูทัิศน์ทางการค้า และอาจมีผลต่อ
อตุสาหกรรมไทยในอนาคตได้ ขณะเดยีวกนัอนิเดยียงัมีโอกาสทางการตลาดให้แก่ผูส่้งออกไทยอยูอี่กมาก
ตามที่กระทรวงพาณิชย์ก�ำหนดให้เป็นตลาดส่งออกเป้าหมายตามนโยบายของรัฐบาลชุดปัจจุบัน
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ส�ำนักงานนโยบายและยุทธศาสตร์การค้า (สนค.)

ภาพรวมตลาดเอเชียกลางมีขนาดเศรษฐกิจและจ�ำนวนประชากรใกล้เคียงกับประเทศไทย

สินค้าดาวเด่น สินค้าศักยภาพ สินค้าแนะส่งเสริม
สินค้าส่งออกหลักของไทย
ที่มีแนวโน้มเติบโตดี

สินค้าที่ส่วนแบ่งไทยในภูมิภาค
ต�่ำกว่าส่วนแบ่งไทยในโลก

สินค้าที่มีความต้องการสูง
แต่น�ำเข้าจากไทยยังไม่ต่อเนื่อง

รถยนต ์
อุปกรณ์และ 
ส่วนประกอบ

คอมพิวเตอร ์
อุปกรณ์และ
ส่วนประกอบ

ไก่

ตลาดส่งออกที่แนะน�ำ: ตลาดส่งออกที่แนะน�ำ: ตลาดส่งออกที่แนะน�ำ:

ตลาดส่งออกที่แนะน�ำ: ตลาดส่งออกที่แนะน�ำ: ตลาดส่งออกที่แนะน�ำ:

คาซัคสถาน คาซัคสถาน คาซัคสถาน

คาซัคสถาน คาซัคสถาน คาซัคสถาน

อุซเบกิสถาน อุซเบกิสถาน อุซเบกิสถาน

คีร์กีซสถาน อุซเบกิสถาน อุซเบกิสถาน

38.5% 0.6% สหรัฐฯ (46%)

6.5% 1.3% บราซิล (70%)

2.5% +4,986.5%+70.8%

1.3% +31.9%+48.6%
ยางยานพาหนะ เครื่องปรับอากาศ

และส่วนประกอบ
น�้ำตาลทราย

สัดส่วนสินค้า 
ต่อส่งออกไทย ส่วนแบ่งไทย คู่แข่งส�ำคัญ (ส่วนแบ่งการตลาด)ส่วนแบ่งไทย %YOY 

ส่งออกไทย
%YOY 

ส่งออกไทย

วิเคราะหสิ์นค้าไทยทีม่โีอกาสในการเจาะตลาดเอเชยีกลางดว้ย Data Analytics Dashboard บนเวบ็ไซต ์คดิค้า.com ประกอบดว้ย 
5 ประเทศ ได้แก่ คาซัคสถาน อุซเบกิสถาน เติร์กเมนิสถาน ทาจิกิสถาน และคีร์กีซสถาน เพ่ือหาโอกาสส�ำหรับการเปิดตลาดใหม่
เพ่ิมเตมิตามนโยบายของกระทรวงพาณิชย์ โดยเน้นตลาดใหมท่ีม่กี�ำลงัซือ้สูง แตย่งัมีมลูคา่การคา้กับไทยไมม่ากนกั จงึเปน็โอกาส
ส�ำหรับผู้ส่งออกไทยที่จะหาโอกาสขยายการค้าในตลาดใหม่ 

โดย คาซัคสถาน เป็นประเทศทีมี่ขนาดเศรษฐกิจใหญ่ทีสุ่ดในภมูภิาคเอเชยีกลาง มรีายได้ต่อหวั 11,244 ดอลลาร์สหรฐั สงูกว่าไทย 1.6 เท่า  
ในขณะที ่อซุเบกสิถาน เป็นประเทศทีมี่ประชากรมากทีส่ดุในภูมภิาค คดิเป็นร้อยละ 45 ของประชากรทัง้หมด

แม้ว่าปัจจุบันไทยส่งออกไปยังเอเชียกลางได้จ�ำกัด แต่สินค้าไทยยังมีโอกาสเข้าถึงตลาดเอเชียกลางได้อีก โดย สนค. 
มองวา่ไทยมสิีนคา้ศักยภาพหลายรายการท่ีมีโอกาสเจาะตลาดในภมูภิาคเอเชยีกลางไดเ้พ่ิมเตมิ โดยวเิคราะห์สินค้าทีม่ศัีกยภาพ 
ในการส่งออกเพ่ิมเติมแบง่เป็น 3 กลุม่

แหล่งที่มา: World Bank และ Global Trade Atlas ประมวลผลโดย สนค.

คาซัคสถาน
11,244
สูงกว่าไทย 1.6 เท่า

1,607

1,0547,297
สูงกว่าไทย 1.1 เท่า

2,255 คีร์กีซสถาน

ทาจิกิสถาน

อุซเบกิสถาน

เติร์กเมนิสถาน 

สูงกว่าไทย
ตำ่กว่าไทย

รายได้ประชากรต่อหัว
เปรียบเทียบกับไทย
(หน่วย: ดอลลาร์สหรัฐ, 2022)

สนค. 
สู่ ภูมิภาคเอเชียกลาง บน
แนะคว้าโอกาสตลาดส่งออกใหม่
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โดย ศูนย์ข้อมูลเศรษฐกิจการค้า 
สำ�นักงานนโยบายและยุทธศาสตร์การค้า



กลุ่มเครื่องนอน กลุ่มชุดนอนกลุ่มเฟอร์นิเจอร์
ส�ำหรับห้องนอน 

กลุ่มผลิตภัณฑ์ยา  
อาหารเสริม และ 

บริการทางการแพทย์
มูลค่า 

194,000 
ล้านเหรียญสหรัฐ

มูลค่า 

31,000 
ล้านเหรียญสหรัฐ

มูลค่า 

106,000 
ล้านเหรียญสหรัฐ

มูลค่า 

58,000 
ล้านเหรียญสหรัฐ

	 ขณะเดียวกันมีผลิตภัณฑ์และบริการที่เป็นตัวช่วยให้สามารถนอนหลับได้ดีขึ้น โดยมีการคาดการณ์มูลค่า "Sleep Economy" หรือ
เศรษฐกิจเกี่ยวกับการนอนของโลกว่า ในปี ค.ศ. 2024 มีแนวโน้มเติบโตข้ึนเป็น 585,000 ล้านเหรียญสหรัฐ จาก 432,000 ล้านเหรียญสหรัฐ  
ในปี ค.ศ. 2019 (Emergen Research, 2023) สะท้อนถึงความต้องการของผู้บริโภคที่นับวันยิ่งมีความต้องการการนอนหลับอย่างมีคุณภาพมากขึ้น

คนไทยร้อยละ 30 หรือประมาณ 21 ล้านคน 
นอนหลับน้อยกว่า 6 ชั่วโมงต่อวัน 

ข้อมูลการส�ำรวจจากกระทรวงสาธารณสุข พบว่า

เช่นเดียวกับหลายประเทศ อาทิ สหรัฐอเมริกา จีน ญี่ปุ่น เยอรมนี สหราชอาณาจักร แคนาดา  
สิงคโปร์ และมาเลเซีย เป็นต้น ที่มีชั่วโมงการนอนใกล้เคียงกัน

จากปัญหาการนอน “ตลาดของคนอยากนอน” จึงเป็นโอกาสส�ำหรับสินค้าและบริการที่ช่วยเรื่องการนอน  
โดยในปี ค.ศ. 2019 อุตสาหกรรมที่ช่วยเรื่องการนอนไม่หลับในตลาดโลกมีมูลค่า 432,000 ล้านเหรียญสหรัฐ แบ่งเป็น 5 กลุ่ม ได้แก่

45% 7%25% 13%

	 ทา่มกลางสถานการณ์ทางเศรษฐกจิ สงัคม การเมอืง และการแพร่ระบาดของโรคโควดิ-19 
ประกอบกับวิถีชีวิตที่เร่งรีบ และสังคมเมืองที่มีการแข่งขันสูง ท�ำให้เกิดภาวะเครียด วิตกกังวล  
สิง่ทีต่ามมา คอื การนอนไมห่ลบั ซึง่ไมเ่พียงกระทบตอ่สขุภาพกายและจติใจเท่านัน้ แต่ยงัสง่ผลกระทบ
ต่อระบบเศรษฐกิจ เนื่องจากประสิทธิภาพการท�ำงานของประชากรลดลง ท�ำให้ “Sleep Economy”  
หรือ “Sleep-Health Economy” เป็นอีกหนึ่งเมกะเทรนด์ที่น่าจับตามอง 

กลุ่มเทคโนโลยีการนอน บริการ 
แอปพลิเคชันที่ช่วยเรื่อง 
การนอนหลับ และอื่น ๆ

มูลค่า 

42,000 
ล้านเหรียญสหรัฐ

10%
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โดย กองนโยบายการสร้างความเข้มแข็งทางการค้า 
สำ�นักงานนโยบายและยุทธศาสตร์การค้า



แหล่งที่มา : Emergen Research / Grand View Research / iiMedia Research / McKinsey & Company

	 ทัง้นี ้จากรายงานของ Grand View Research 
(ค.ศ. 2021) บริษัทวิจัยด้านการตลาดของสหรัฐฯ  
ระบุว ่ า  ผลิตภัณฑ ์ เสริมอาหารบ�ำรุ งสมองและ 
ผ่อนคลายความเครียดมีการขยายตัวต่อเนื่องทั่วโลก 
ไปอีก 6 ปีข้างหน้า ถึงร้อยละ 8 คิดเป็นมูลค่า

	 ทั้งนี้ กลุ่มผลิตภัณฑ์ที่น่าสนใจ คือ ผลิตภัณฑ์เสริมอาหารจากสารสกัด
สมุนไพรที่มีแนวโน้มเติบโตเร็วถึงร้อยละ 9.2 ในช่วงระยะเวลา 8 ปี (ปี ค.ศ. 2021 
– 2028) เนื่องจากความสนใจในสมุนไพรของผู้บริโภคเพิ่มสูงขึ้น สอดคล้องกับ 
iiMedia Research (ค.ศ. 2021) บริษัทที่ปรึกษาด้านการวิจัยตลาดจีน เผยว่า 
ในช่วงปี ค.ศ. 2016 – 2021 ขนาดตลาด Sleep Economy ในจนีมมีลูค่า 
จาก 261,630 ล้านหยวน (ประมาณ 39,245 ล้านเหรยีญสหรฐั) และเพิม่เป็น 417,320 
ล้านหยวน ประมาณ

โดยตลาดจีนมีความต้องการสินค้าที่เกี่ยวข้องกับการนอนเพ่ิมขึ้น เช่น

ผลิตภัณฑ์ช่วยนอนหลับ   อาหารเสริม   เจลลี่นอนหลับ   เครื่องนอน   ที่อุดหู ผ้าปิดตา

	 จากข้อมูลข้างต้นจะเห็นว่า ตลาดผลิตภัณฑ์เสริมอาหารก�ำลังเติบโตเป็นอย่างมาก โดยเฉพาะผลิตภัณฑ์เสริมอาหารบ�ำรุงสมองและผ่อนคลาย
ความเครียดที่ใช้สารสกัดจากสมุนไพร ซึ่งผู้บริโภคเริ่มให้ความสนใจและมั่นใจถึงความปลอดภัยจากการใช้สารสกัดจากธรรมชาติหรือสมุนไพร มากกว่า 
การใช้ยาหรอืสารสกดัทีไ่ด้จากการสงัเคราะห์ทีอ่าจส่งผลกระทบต่อสขุภาพในระยะยาว จงึเป็นโอกาสของไทยต่อตลาด Sleep Economy ในการพฒันาผลติภณัฑ์
เสรมิอาหารท่ีมส่ีวนผสมของสมนุไพรไทย ทัง้นี ้หน่วยงานทีเ่กีย่วข้องทัง้ภาครฐัและภาคเอกชน ควรบูรณาการร่วมกนัเพือ่ส่งเสรมิให้ผลติภณัฑ์ของไทยมคีณุภาพ 
ได้มาตรฐาน เพื่อเพิ่มศักยภาพในการแข่งขันและสร้างมูลค่าเพิ่มทางเศรษฐกิจ

McKinsey & Company

แนะน�ำแนวทางช่วยให้การนอนหลับดีขึ้น

3 แนวทาง

	 นอกจากนี้ ยังมีสมุนไพรที่ช่วยในการรักษาโรควิตกกังวล โรคซึมเศร้า หรือ
บรรเทาความเครยีด เช่น สารสกดัจากใบชา บวับก มสีารแอลธอีะนนี ใช้เป็นยาในศาสตร์
อายุรเวท และการแพทย์แผนจีน ช่วยบรรเทาอาการโรควิตกกังวล น�้ำมันร�ำข้าว และ
จมูกข้าว มีสารกาบา มีฤทธิ์ผ่อนคลาย คลายกังวล ช่วยในการนอนหลับ และฟกัทอง  
มีสารเบต้าแคโรทีน ช่วยเพิ่มระดับเซโรโทนิน (Serotonin) และนอร์อิพิเนฟริน 
(Norepinephrine: NE) ช่วยบรรเทาอาการซมึเศร้า และจากผลการศกึษาทางคลนิกิของ
ผู้ป่วยโรคซึมเศร้าในระยะเวลา 6 สัปดาห์ พบว่า สารเคอร์คูมินอยด์ (Curcuminoid)  
ในเหง้าขมิ้นชันมีสรรพคุณช่วยลดความเครียดได้ร้อยละ 62.5 ของจ�ำนวนผู้รับทดสอบ

01 03โดยปรับเปลี่ยนห้องนอนและเคร่ืองนอนที่มีคุณภาพ 
เช่น เตียง ฟูก หมอน หรือแม้แต่ชุดนอน จะช่วยให้ 
การนอนหลับสบายตลอดคืน

สร้างบรรยากาศห้องนอนให้ผ่อนคลาย

โอกาสส�ำหรับภาคธุรกิจไทย

คือ การรับประทานยาที่มีส่วนผสมช่วยให้นอนหลับ 
ได ้ดีขึ้น

บ�ำบัดด้วยการแพทย์

02 เช่น การดื่มเครื่องดื่มอุ่น ๆ อ่านหนังสือ หรือนั่งสมาธิ 
นอกจากนี ้ยงัมผีลติภัณฑ์เพือ่สขุภาพทีช่่วยผ่อนคลาย
ความเหนื่อยล้า หรืออุปกรณ์ Smart Device  
เพื่อมอนิเตอร์คุณภาพการนอน และการตื่นนอน 

ปรับเปลี่ยนกิจวัตรก่อนนอน

	 ส�ำหรับ “ตลาดของคนอยากนอน” ในประเทศไทย เดมิอยู่ในกลุม่ผู้มอีายตุัง้แต่ 40 ปีขึน้ไป แต่ปัจจบุนัเร่ิมขยายตวัไปสู่
กลุม่คนท�ำงานและวยัรุน่ เช่นเดยีวกบัทศิทางของโลก โดยเฉพาะกลุม่คนวยัท�ำงาน ช่วงอาย ุ18 - 40 ปี ก�ำลังประสบปัญหานอนไม่หลับ
หรอืนอนหลบัอย่างไม่มคีณุภาพ จงึเป็นโอกาสทางธรุกิจให้แก่ผลิตภัณฑ์ทีช่่วยในการนอนหลบั และเป็นตลาดทีน่่าจบัตามองส�ำหรบั
ผู้ประกอบการไทย โดยน�ำเอาผลิตภัณฑ์ของไทย อาทิ ผลิตภัณฑ์ดูแลส่วนบุคคล (ครีมที่มีกลิ่นและส่วนผสมช่วยในการผ่อนคลาย) 
กลุ่มผลิตภัณฑ์เสริมอาหาร หรือเครื่องดื่มและสารสกัดต่าง ๆ เช่น วิตามินบี แมกนีเซียม เมลาโทนิน (Melatonin) กาบา  
(Gamma - Aminobutyric Acid) และแอลธีอะนีน (L - Theanine) น�ำมาผสมผสานกับสมุนไพรไทยที่มีสรรพคุณช่วยในการ
นอนหลบั ให้มรีสและกลิน่ทีแ่ปลกใหม่ เช่น ใบบวับก ขิง มะนาว มะล ิฟา้ทะลายโจร และมะเฟอืง ซึง่ผลติภณัฑ์เสรมิอาหารกลุม่นี้
ได้รับความนิยมเพิ่มมากขึ้น และมีแนวโน้มการเติบโตอย่างมาก 

13,380 62,598ล้านเหรียญสหรัฐ
ล้านเหรียญสหรัฐ
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ตลาดจีน

ปัจจัยที่ส่งเสริมให้ CBEC ของจีนเติบโตอย่างต่อเนื่อง 

มูลค่าการน�ำเข้าและส่งออกผ่าน CBEC ของจีน 
(แสนล้านดอลลาร์สหรัฐ)

การเพ่ิมขึน้เปน็จ�ำนวนมากของจ�ำนวนผูใ้ชอ้นิเทอรเ์นต็ การแพร่ระบาดของโรคติดเชื้อโควิด-19 

ศูนย์ข้อมูลสารสนเทศและโครงข่ายอินเทอร์เน็ตแห่งชาติจีน  
ระบุว่า ในปี 2565 จ�ำนวนผู้ใช้อินเทอร์เน็ตในจีนสูงถึง 1.067 
พันล้านคน เพิ่มขึ้น 35.49 ล้านคน เมื่อเทียบกับปี 2564

มาตรการและนโยบายสนับสนุนจากรัฐบาล 

การจัดตั้ง “เขตน�ำร่องบูรณาการพาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์ข้ามพรมแดน” (Integrated Pilot Zones for Cross Border e-Commerce)  
ทั้งสิ้นจ�ำนวน 165 แห่ง ครอบคลุม 33 เมือง อาทิ หางโจว ปักกิ่ง เซี่ยงไฮ้ คุนหมิง และเฉิงตู เชื่อมโยงระหว่างทางบก ทางทะเล ทั้งในประเทศ
และระหว่างประเทศ โดยมีวัตถุประสงค์ส�ำคัญ คือ ส่งเสริมการส่งออกโดยเฉพาะสินค้าของ SMEs จีน ไปยังแพลตฟอร์มออนไลน์ในต่างประเทศ
และส่งเสริมการน�ำเข้าสินค้าจากต่างประเทศ เพื่อมาจ�ำหน่ายบนแพลตฟอร์มออนไลน์ในจีน โดยผู้ประกอบการจะได้รับสิทธิประโยชน์ทางภาษี
และมีขั้นตอนพิธีการศุลกากรที่ง่ายกว่าการค้าระหว่างประเทศแบบปกติ

การส่งเสริมความเชื่อมโยงระหว่างจีนกับต่างประเทศ ผ่านการลงนามในสัญญาความร่วมมือระยะยาวระหว่างรัฐบาลจีนกับบริษัท 
ด้านการค้าระหว่างประเทศและบริษัทด้านการขนส่งทางทะเล รวมทั้งการส่งเสริมบริษัทคลังสินค้าในต่างประเทศให้เชื่อมโยงกับแพลตฟอร์ม 
e-Commerce ทั้งของจีนและต่างประเทศ

มบีทบาทส�ำคญัทีท่�ำให้พฤตกิรรมของผูบ้รโิภคทีเ่ปลีย่นแปลงไป 
โดยหันมาใช้ e-Commerce มากขึ้น ท�ำให้การค้าออนไลน ์
กลายเป็นช่องทางส�ำคัญในการขายสินค้า 

ซึ่งเมื่อพิจารณาแนวโน้มมูลค่าการน�ำเข้าและส่งออกผ่าน CBEC ของจีนแล้วจะเห็นว่ามีแนวโน้มที่เติบโตขึ้นตั้งแต่ปี 2563

ดว้ยเทคโนโลยีทีพั่ฒนาขึน้อย่างไมห่ยดุยัง้ การคา้ขายทีใ่ชป้ระโยชนจ์ากชอ่งทางดจิทิลัไดป้ฏริปูการคา้ใหส้ามารถเขา้ถงึผู้บรโิภคไดม้ากขึน้ 
เปลี่ยนแปลงจากการค้าในรูปแบบดั้งเดิมมาสู่การท�ำธุรกิจค้าขายแบบไร้พรมแดน ส่งผลให้ธุรกิจ e-Commerce เข้ามามีบทบาท 
ต่อการค้าระหว่างประเทศมากขึ้น มูลค่าการค้าระหว่างประเทศผ่านช่องทางการค้าออนไลน์ข้ามพรมแดน หรือที่เรียกว่า Cross-border 
e-Commerce (CBEC) เพ่ิมขึ้นอย่างรวดเร็ว โดยเฉพาะตลาด e-Commerce ของจีนซึ่งเป็นตลาดหลักที่ส�ำคัญของโลก 

25652564

ที่มา: กรมศุลกากรจีน

2566 
(ม.ค.-มิ.ย.)

การส่งออก
การน�ำเข้า

2.06 ล้านล้าน CNY

+7
.1%

+1
6%

1.53 ล้านล้าน CNY

(2.1 ล้านล้าน USD) 6.4% ของมูลค่า 
การส่งออกทั้งประเทศ

10.1%

8.21 แสนล้าน CNY

(1.12 แสนล้าน USD)
19.9%

0.52 แสนล้าน CNY

(7.24 หมื่นล้าน USD) 2.0% ของมูลค่า 
การส่งออกทั้งประเทศ

0.8%
2.76 ล้านล้าน CNY

(3.78 หมื่นล้าน USD)
5.7%

:)

$

จับตา 
กุญแจส�ำคัญในการขยายธุรกิจสู่
ของผู้ประกอบการไทย

CBEC 
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โดย นางเจนจิรา เหริน กองนโยบายระบบการค้า 
สำ�นักงานนโยบายและยุทธศาสตร์การค้า 



1เฉพาะสินค้าที่ได้รับอนุญาตตาม list of imported retail goods for cross-border e-Commerce ของจีนเท่านั้น ซึ่งล่าสุดในปี 2565 มีรายการสินค้าในบัญชีอนุญาต 
รวม 1,476 รายการ ส่วนใหญ่เป็นสินค้าอาหารและเครื่องดื่ม เครื่องส�ำอาง เสื้อผ้าส�ำเร็จรูป เฟอร์นิเจอร์ และอุปกรณ์อิเล็กทรอนิกส์
2แพลตฟอร์มที่เป็นที่นิยมในจีน อาทิ Alibaba Group, JD Worldwide, Amazon, ONION GLOBAL, KK Group และ Pinduoduo
3แพลตฟอร์มที่เป็นที่นิยมในจีน อาทิ  Xingyun Group, Bentudou และ Caiji
แหล่งที่มา: The State Council of the People's Republic of China / Baidu / Baijiahao / ศูนย์ข้อมูลเพื่อธุรกิจไทยในจีน/ 
ธนาคารไทยพาณิชย์ / ธนาคารกรุงเทพ / globthailand / กรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ / MGRONLINE

รูปแบบการน�ำเข้าสินค้าผ่าน CBEC ของจีน

โอกาสของผู้ประกอบการไทย

การน�ำเข้าสินค้าจากต่างประเทศสู่ตลาดจีนผ่านทางแพลตฟอร์ม CBEC แบ่งออกเป็น 2 รูปแบบ ได้แก่ 

 1. การน�ำเข้าสินค้าผ่านคลังสินค้าทัณฑ์บน (Bonded Warehouse Import) 

ผู้ประกอบการสามารถน�ำเข้าสินค้าจากต่างประเทศมาเก็บไว้ในคลังสินค้า
ทณัฑ์บนโดยไมต้่องผา่นพิธศุีลกากรและยังไมต่อ้งเสียภาษี จนกวา่ผูบ้ริโภค
จะส่ังซื้อสินค้า โดยการน�ำเข้ารูปแบบนี้มขี้อด ีดังนี้

 2. การส่งสินค้าไปยังผู้บริโภคโดยตรง (Direct Mailing Mode) 

ผูป้ระกอบการสามารถส่งสินคา้จากประเทศตน้ทางไปยงัผูบ้รโิภคทีอ่ยู่ในจนี
โดยตรงผ่านระบบโลจิสติกส์ การช�ำระเงิน และการเสียภาษีที่ร่วมมือกับ
แพลตฟอร์ม โดยการน�ำเข้ารูปแบบนี้มขี้อด ีดังนี้

	 ลดระยะเวลาการรอคอยสินคา้ ท�ำให้สามารถจัดส่งสนิค้าถงึผูบ้รโิภคได้	
	 ภายใน 3-7 วัน 

	 จัดการห่วงโซ่อุปทานได้ยืดหยุ่นมากข้ึน สามารถด�ำเนินการ 
	 คัดแยกบรรจุหีบห่อใหม่และการติดฉลากสินค้าในคลังสินค้าทัณฑ์บน 
	 โดย	ไม่ต้องเสียภาษีศุลกากร 

	 รกัษาสภาพคล่องไดด้ขีึน้ เน่ืองจากผู้ประกอบการจะต้องช�ำระอากร 
	 และภาษีเมื่อมีการน�ำสินค้าออกจากคลังสินค้าทัณฑ์บน จึงท�ำให้ธุรกิจ 
	 โดยเฉพาะผู้น�ำเข้าสามารถรักษากระแสเงินสดได้เป็นอย่างดี แต่ยังมี 
	 ข้อจ�ำกัด ดังนี้

	 	 ด้านกฎระเบยีบและข้อบงัคบัทีเ่ข้มงวด อาท ิขัน้ตอนพธิกีารศลุกากร 
	 	 ที่เพิ่มขึ้นในการขอเก็บสินค้าในคลัง และข้อจ�ำกัดในการจัดเก็บสินค้า 

	 	 ต้นทนุการด�ำเนนิงานสงู คลงัสนิค้าทณัฑ์บนจะมค่ีาใช้จ่ายท่ีต้องช�ำระ 
	 	 ในการฝากสินค้า อาทิ ค่าเช่า ค่าประกันภัย และค่าบริหารจัดการ

ตลาด CBEC ของจีน เติบโตอย่างต่อเนื่อง  
และยังมีความต้องการซื้อสินค้าในตลาด 
อยูจ่�ำนวนมาก ทัง้นีไ้ทยมสีนิค้าหลายชนดิทีส่ามารถ
ท�ำยอดขายในจนีได้อย่างต่อเนือ่งอยูแ่ล้ว อาทิ อาหาร
แปรรูป อาหารพร้อมรับประทาน ขนมขบเคี้ยว สินค้า
เพื่อสุขภาพ ผลไม้สด เครื่องส�ำอาง และผลิตภัณฑ์ 
ดูแลผวิธรรมชาต ิดงันัน้หากผู้ประกอบการไทยมุง่เน้น
สินค้าที่มีอัตลักษณ์ความเป็นไทย มีศักยภาพ และ 
ตรงต่อความต้องการของผูบ้รโิภคจีน โดยเฉพาะสนิค้า
อุปโภคบริโภคที่ตอบสนองคุณภาพชีวิตยุคใหม่  
ก็จะสามารถเพิ่มยอดขายและส่วนแบ่งตลาดในจีนได้

กระทรวงพาณชิย ์ เลง็เหน็ถงึความส�ำคญัในการเสรมิสร้างความเข้มแขง็ทางการค้าออนไลน์ของประเทศและสร้างโอกาสการเข้าถงึตลาดและช่องทางการค้าใหม่ ๆ  
ผ่านโครงการต่าง ๆ  อาท ิโครงการส่งเสรมิการค้าปลกีออนไลน์ข้ามพรมแดนสูต่ลาดโลก Cross-Border e-Commerce ขายออนไลน์สูต่ลาดโลก งาน Cross-Border 
e-Commerce “ขายออนไลน์สู่ตลาดโลก” นอกจากนี้ ยังมีการลงนาม MOU (Mini FTA) กับ 2 มณฑล/เมืองศักยภาพของจีน ได้แก่ ยูนนาน และ ไห่หนาน  
ซึ่งครอบคลุมถึงความร่วมมือด้านการค้าออนไลน์เพื่อเพิ่มมูลค่าการค้าระหว่างกันด้วย

ด้วยแนวโน้มการซือ้ขายสนิค้าผ่าน CBEC ทีเ่ตบิโตต่อเนือ่ง ประกอบกบัสทิธปิระโยชน์ทางภาษแีละพธิศีลุกากรทีง่่ายและรวดเรว็กว่าการซือ้ขายในช่องทางปกติ  
จะท�ำให้ CBEC เป็นช่องทางส�ำคัญในการเพิ่มโอกาสและขยายช่องทางการตลาดของผู้ประกอบการไทย โดยเฉพาะสินค้าในกลุ่มเครื่องส�ำอางและสิ่งของที่ใช้ 
ท�ำความสะอาดร่างกายและบ�ำรุงผิว รวมไปถึงอาหารสด อย่างไรก็ตาม ผู้ประกอบการควรศึกษาตลาดจีนให้รอบด้านท้ังในด้านกฎหมาย ภูมิประเทศ และ
วัฒนธรรมของกลุ่มเป้าหมาย ตลอดจนเลือกแพลตฟอร์มให้เหมาะกับตัวสินค้าเพื่อให้สื่อสารได้ตรงกลุ่มเป้าหมายต่อไป

ผู้ประกอบการไทยสามารถเลือกท�ำการค้า 
ในเขตน�ำร่อง CBEC ที่มีอยู่ทุกภูมิภาคของจีน  
โดยเฉพาะเขตน�ำร่องที่มีความใกล้ชิดด้านท�ำเลท่ีตั้ง  
มคีวามสะดวกในการขนส่ง ผูบ้รโิภคจนีคุน้เคยและยอมรบั
สินค้าไทย อาทิ การใช้เขตน�ำร่องในนครหนานหนิง 
เพื่อเจาะตลาดภาคตะวันตกและภาคกลางตอนล่าง
ของจนี โดยสามารถค้าขายได้ทัง้ในรปูแบบ B2C2  และ 
B2B3  

	 ความสะดวกของผูบ้ริโภคและผูป้ระกอบการในดา้นระบบโลจสิตกิส์  
	 เนือ่งจากของแพลตฟอร์มกบับรษิทัโลจสิตกิส์ร่วมมอืกันโดยตรง 

	 ต้นทุนที่ต�่ำกว่า การส่งสินค้าไปยังผู้บริโภคโดยตรง สามารถหลีกเล่ียง 
	 ค่าใช้จ่ายในการบรหิารจดัการคลงัสนิค้าทณัฑ์บนในจนี แต่กย็งัมีข้อจ�ำกัด  
	 คือ ระยะเวลาจัดส่งสินค้าที่นานกว่ารูปแบบผ่านคลังสินค้าทัณฑ์บน  
	 โดยใช้ระยะเวลาผ่านพิธกีารศุลกากรประมาณ 1–2 สปัดาห์ ซึง่ยาวนานกว่า 
	 การน�ำเข้าสนิค้าผ่านคลงัสนิค้าทณัฑ์บนทีใ่ช้เวลาด�ำเนนิการพธีิทางศุลกากร 
	 เพยีง 1-2 วนั 

การค้าผ่าน CBEC มีสิทธิประโยชน์ทางภาษี 
และพิธีทางศุลกากรที่ถูกและง่ายกว่าการค้า 
แบบปกต ิโดยหากเป็นค�ำสัง่ซ้ือสนิค้าทีม่มีลูค่าต�ำ่กว่า 
5,000 หยวน ต่อค�ำสั่งซื้อ และมูลค่ารวม ไม่เกิน 
26,000 หยวนต่อปี/ต่อราย จะได้รับการยกเว้นภาษี
ศลุกากรและช�ำระภาษมีลูค่าเพิม่และภาษสีรรพสามติ 
ร้อยละ 70 จากอัตราปกติ1 
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เดือนสิงหาคม 2566

อตัราเงนิเฟ้อของไทยยงัอยู่ในระดบัต�ำ่กว่าร้อยละ 1.0 ต่อเนือ่งเป็นเดือนที ่4 โดยมสีาเหตสุ�ำคญัมาจากการชะลอตวัของราคาสินค้าในหมวดอาหารสด โดยเฉพาะสนิค้า
ในกลุ่มเนือ้สกุร และเครือ่งประกอบอาหาร ราคาลดลงเมือ่เทียบกบัช่วงเดอืนเดยีวกันของปีก่อน ส�ำหรบัดชันรีาคาผูผ้ลติ และดชันรีาคาวสัดกุ่อสร้าง ปรบัลดลงต่อเนือ่ง
ส่วนดัชนคีวามเชือ่มัน่ผูบ้รโิภคโดยรวมปรบัตวัดขีึน้ และยงัคงอยูใ่นช่วงความเชือ่มัน่ต่อเนือ่งเป็นเดอืนที ่9 โดยมรีายละเอยีด ดังนี้

ภาพรวม 
เคร่ืองช้ีวัดเศรษฐกิจท่ีสำ�คัญ เดือนสิงหาคม 2566

%MoM %YoY %AoA

0.55

0.02

0.88

0.79

2.01

1.61

ส.ค.66

ส.ค.66

ส.ค.66

อัตราเงินเฟ้อทั่วไป 

ดัชนีราคาผู้บริโภคทั่วไป 

Headline Inflation

CPI

เงินเฟ้อพื้นฐาน

ดัชนีราคาผู้บริโภคพื้นฐาน

Core Inflation

Core CPI

ดัชนีความเชื่อมั่นผู้บริโภคโดยรวม CCI

ภาพรวมดัชนีเศรษฐกิจการค้า

ดัชนี

108.41

104.41

53.4

107.82

104.39

53.3

-0.01

0.04

0.38

0.86

2.19

1.73

ก.ค.66

ก.ค.66

ก.ค.66

เดือนสิงหาคม 2566 สูงข้ึนร้อยละ 0.88 (YoY)

	 ดัชนีราคาผู้บริโภค เดือนสิงหาคม 2566 สูงขึ้นร้อยละ 0.88 (YoY) 
ตามการสูงขึ้นของราคาสินค้าในกลุ่มพลังงานส�ำคัญ ขณะที่กลุ ่มอาหารสด 
ราคาทรงตัว โดยหมวดอื่น ๆ ที่ไม่ใช่อาหารและเครื่องดื่ม สูงขึ้นร้อยละ 0.98 
(YoY) ตามการสูงข้ึนของราคาสินค้าในหมวดพาหนะการขนส่งและการสื่อสาร  
โดยเฉพาะราคาน�้ำมันเชื้อเพลิงที่ปรับตัวสูงขึ้นตามราคาในตลาดโลก ท้ังน�้ำมัน
เบนซนิ แก๊สโซฮอล์ ส่วนดเีซลราคาปรบัลดลง รวมทัง้ค่าโดยสารสาธารณะ (เครือ่งบนิ 
จกัรยานยนต์รบัจ้าง และรถเมล์เลก็/สองแถว) ทีป่รบัเพิม่ขึน้ตามต้นทนุ นอกจากนี้ 
ค่ากระแสไฟฟ้า ราคาก๊าซหุงต้ม ค่าของใช้ส่วนบุคคล (แป้งทาผิวกาย กระดาษ
ชาระ ยาสีฟัน) ค่าแต่งผมชายและสตรี และค่ายา (ยาแก้ปวดลดไข้ ยาแก้ไอ) 
ราคายังคงอยู่ระดับสูงกว่าปีที่ผ่านมา และหมวดอาหารและเครื่องดื่มไม่มี
แอลกอฮอล ์ สูงขึ้นร้อยละ 0.74 (YoY) ตามการสูงขึ้นของกลุ่มข้าว แป้ง และ
ผลติภณัฑ์จากแป้ง (ข้าวสารเจ้า ข้าวสารเหนยีว) เนือ่งจากผู้ประกอบการค้าข้าว
เร่งซื้อข้าวเพื่อจัดเก็บในสต็อกเพิ่มขึ้น จากความกังวลต่อปรากฎการณ์เอลนีโญ
ที่ส่งผลให้ผลผลิตข้าวลดลง กลุ่มผักและผลไม้สด (เงาะ แตงโม ขิง มะนาว) 
เนือ่งจากสภาพอากาศท่ีแปรปรวน ปรมิาณผลผลติจงึออกสูต่ลาดน้อย ดชันรีาคา
ผู้บริโภคพื้นฐาน (หักอาหารสดและพลังงานออก) สูงขึ้นร้อยละ 0.79 (YoY) 

แนวโน้มเงินเฟ้อเดือนกันยายน 2566 

	 แนวโน้มเงนิเฟ้อเดอืนกนัยายน 2566  มแีนวโน้มทรงตวัหรอืปรบัตวัขึน้เลก็น้อย โดยมปัีจจัยทีส่่งผลบวกต่ออตัราเงนิเฟ้อ ได้แก่ ราคาพลงังาน 

ทัง้น�ำ้มนัเชือ้เพลงิ ค่าไฟฟ้า และก๊าซหงุต้มทียั่งคงอยู่ในระดับสงู รวมท้ังอปุสงค์ในประเทศท่ีอาจเพิม่ขึน้จากมาตรการกระตุน้เศรษฐกิจของรฐับาลชดุใหม่ 

สถานการณ์ภัยแล้งที่รุนแรงกว่าปีที่ผ่านมาในหลายประเทศทั่วโลก ท�ำให้ปริมาณพืชผลการเกษตรและปศุสัตว์ลดลง ส่งผลให้ราคาสินค้ากลุ่มอาหาร

และสนิค้าทีเ่กีย่วเนือ่งสงูขึน้ อย่างไรกต็าม สถานการณ์เศรษฐกจิในประเทศคูค้่าส�ำคญัของไทยทีช่ะลอตวั และการใช้มาตรการทางการเงนิท่ีเข้มงวดขึน้

ของธนาคารแห่งประเทศไทย ซึ่งส่งผลต่ออุปสงค์และการลงทุนภายในประเทศ รวมท้ังฐานการค�ำนวณในเดือนกันยายน 2565 ท่ีอยู่ในระดับสูง  

เป็นปัจจยักดดนัให้เงนิเฟ้อทรงตวัและเพิม่ขึน้ไม่มาก นอกจากนี ้ ยงัมีปัจจยัท่ีเกดิจากมาตรการของภาครฐัทีค่าดว่าจะออกมาในระยะอนัใกล้ และส่งผลต่อ

เงินเฟ้ออย่างมีนัยส�ำคัญ อาทิ มาตรการลดค่าครองชีพ และการลดต้นทุนภาคการผลิตและบริการ (ลดค่าโดยสารรถไฟฟ้าราคาน�้ำมัน ค่าไฟฟ้า  

ราคาก๊าซหุงต้ม) และความขัดแย้งทางภูมิรัฐศาสตร์ ซ่ึงยังคงต้องติดตามอย่างใกล้ชิดต่อไป ทั้งนี้ กระทรวงพาณิชย์คาดการณ์อัตราเงินเฟ้อทั่วไป  

ปี 2566 อยู่ระหว่างร้อยละ 1.0 – 2.0 (ค่ากลางร้อยละ 1.5) และหากสถานการณ์เปลี่ยนแปลงอย่างมีนัยส�ำคัญจะมีการทบทวนอีกครั้ง

สัดสวนน้ำหนัก

YoY
MoM

0.
0.
74
23

อาหาร
เคร�่องดื่ม

บุหร�่
สุรา

ที่อยูอาศัย ยา ของใช
สวนบุคคล

เคร�่องนุงหม
รองเทา

การศึกษา
บันเทิง

พาหนะ
เช�้อเพลิง

YoY
MoM

YoY
MoM

1
0
.84
.07

YoY
MoM

YoY
MoM

YoY
MoM

YoY
MoM

46
05

0.
-0.

25
02

1.
-0.

0.
-0.

60
01

0.
0.

41
01

จำแนกรายหมวด ยาสูบและเครื่องดื่ม
มีแอลกอฮอล
1.32%

อาหารและ
เครื่องดื่ม

ไมมีแอลกฮอล

41.34%

การบันเทิง การอาน
การศึกษาฯ

4.19%

พาหนะ การขนสง
และการสื่อสาร
23.52%

การตรวจรักษา
และบริการสวนบุคคล

5.41%
เคหสถาน

22.16%

เครื่องนุงหมและรองเทา

2.06%

0.
1.
26
87

ดัชนีราคาผู้บริโภค 
อัตราการเปลี่ยนแปลง

จำ�แนกรายหมวด

	 ดัชนีราคาผู้บริโภคทั่วไป เมื่อเทียบกับเดือนกรกฎาคม 2566 สูงขึ้นร้อยละ 0.55 (MoM) 
และดัชนีราคาผู้บริโภคเฉลี่ย 8 เดือน (ม.ค. – ส.ค.) ปี 2566 เทียบกับช่วงเดียวกันของปีก่อน  
สูงขึ้นร้อยละ 2.01 (AoA) 
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economic
indicators
โดย 	กองดัชนีเศรษฐกิจการค้า
สำ�นักงานนโยบายและยุทธศาสตร์การค้า
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นักศึกษา
51.6
49.5

+ / -

ส.ค. 66
ก.ค. 66

รับจ้างอิสระ
5 1 . 3
50.6

+ / -

ส.ค. 66
ก.ค. 66

พนักงานเอกชน
52.5
52.4

+ / -

ส.ค. 66
ก.ค. 66

ไม่ได้ทำงาน

+ / -

52.6
48.9

ส.ค. 66
ก.ค. 66

เกษตรกร

+ / -

ส.ค. 66
ก.ค. 66

52.6
52.9

ส.ค. 66
ก.ค. 66

58.3
57.9

+ / -

พนักงานของรัฐ ผู้ประกอบการ

+ / -

ส.ค. 66
ก.ค. 66

55.0
55.7

2563 2564 2565 2566

การแพร�ระบาดของไวรัส Covid-19 ระลอก 2

การแพร�ระบาด
ของไวรัส Covid-19 

ระลอก 1

การแพร�ระบาดของไวรัส Covid-19 รุนแรงขึ้น

สถานการณ�การแพร�ระบาด
ของไวรัส Covid-19 ดีขึ้นตามลำดับ

การแพร�ระบาดของไวรัส
Covid-19 ระลอก 3

เศรษฐกิจไทยยังเสี่ยง น้ำมันเชื้อเพลิง 
และราคาสินค�าปรับตัวสูงขึ้น

สถานการณ�
รัสเซีย-ยูเครน

ช�วงหาเสียงเลือกตั้ง

รอการจัดตั้งรัฐบาล

มาตรการกระตุ�นเศรษฐกิจ และ
วัคซีน Covid-19

เศรษฐกิจปรับตัวดีขึ้นและ
การท�องเที่ยวขยายตัว

มาตรการกระตุ�นเศรษฐกิจ
และวัคซีน Covid-19

ภาคเหนือ

ภาคตะวันออก
เฉียงเหนือ

ภาคใต

ภาคกลาง

กรุงเทพฯ
และปริมณฑล

51.6

54.3
53.9

54.4

52.9

อุปกรณไฟฟา
และประปา

วัสดุกอสราง
อื่น ๆวัสดุฉาบผิว สุขภัณฑกระเบื้อง

YoY
MoM

0.9
0.0

YoY
MoM

3.3
0.0

YoY
MoM

1.6
0.1

YoY
MoM

0.9
0.3

YoY
MoM

-2.0
0.7

ไมและ
ผลิตภัณฑไม

ผลิตภัณฑ
คอนกร�ต

เหล็กและ
ผลิตภัณฑเหล็กซ�เมนต

YoY
MoM

YoY
MoM

1.1
0.0

YoY
MoM

1.0
0.2

YoY
MoM

-2.0
-0.3

3.2
0.2

สัดสวนน้ำหนัก
จำแนกรายหมวด

กระเบื้อง
7.42%

ไมและผลิตภัณฑไม
5.02%

วัสดุฉาบผิว
3.23%

สุขภัณฑ
2.15%

ผลิตภัณฑ
คอนกรีต

16.57%

วัสดุกอสราง
อื่น ๆ

12.21%

ซีเมนต
11.47%

อุปกรณไฟฟา
และประปา

12.36%

เหล็กและ
ผลิตภัณฑเหล็ก

29.57%
	 ดัชนีราคาวัสดุก่อสร้าง เดือนสิงหาคม 2566 ลดลงร้อยละ 0.2 (YoY) 
ลดลงต่อเนื่องเป็นเดือนที่ 5 ตามราคาสินค้าในหมวดเหล็กและผลิตภัณฑ์เหล็ก ที่
ลดลงร้อยละ 2.0 (เหล็กฉาก เหล็กเส้นกลมผิวเรียบ – ข้ออ้อย ท่อเหล็กเคลือบ
สังกะสี) ตามราคาเหล็กในตลาดในตลาดโลกที่ลดลงเนื่องจากมีปริมาณเหล็ก 
ส่วนเกินสูง และหมวดวัสดุก่อสร้างอื่น ๆ ลดลงร้อยละ 2.0 (อลูมิเนียมแผ่นเรียบ 
อลูมิเนียมเส้น ยางมะตอย) ขณะที่หมวดอื่น ๆ ดัชนีฯ สูงขึ้น เนื่องจากสินค้า 
วสัดกุ่อสร้างส่วนใหญ่มต้ีนทนุเพิม่ข้ึน ท้ังจากราคาวัตถดุบิและค่าด�ำเนนิการท่ีสูงกว่า
เดอืนเดยีวกนัของปีก่อน อาท ิหมวดวสัดฉุาบผวิ สงูขึน้ร้อยละ 3.3 (สีเคลือบน�ำ้มนั 
สีรองพื้นปูน สีรองพื้นโลหะ) หมวดไม้และผลิตภัณฑ์ไม ้สูงขึ้นร้อยละ 3.2 (ไม้พื้น 
ไม้ฝา ไม้คาน) หมวดสุขภัณฑ์ สูงขึ้นร้อยละ 1.6 (โถส้วมชักโครก ที่ใส่สบู ่ 
ที่ใส่กระดาษช�ำระ) หมวดซีเมนต ์สูงขึ้นร้อยละ 1.1 (ปูนซีเมนต์ผสม ปูนซีเมนต์
ปอร์ตแลนด์ ปนูฉาบส�ำเรจ็รูป) หมวดกระเบือ้ง สงูขึน้ร้อยละ 0.9 (กระเบือ้งเคลอืบ
ปพูืน้ กระเบือ้งคอนกรตีมุงหลังคา กระเบือ้งลอนคู)่ และหมวดอปุกรณ์ไฟฟ้าและประปา 
สูงขึ้นร้อยละ 0.9 (สายเคเบิล THW สายส่งก�ำลังไฟฟ้า NNY สายไฟฟ้า VCT) 

	 ดัชนีความเชื่อมั่นผู้บริโภคโดยรวม เดือนสิงหาคม 2566 ปรับตัวสูงขึ้น
มาอยู่ที่ระดับ 53.4 จากระดับ 53.3 ในเดือนก่อนหน้า ซึ่งยังคงอยู่ในช่วงเชื่อมั่น
ติดต่อกันเป็นเดือนที่ 9 (นับตั้งแต่เดือนธันวาคม 2565) เป็นการปรับตัวลดลงของ
ดัชนีความเชื่อม่ันผู ้บริโภคในปัจจุบัน สาเหตุคาดว่ามาจากเศรษฐกิจไทย 
ที่ฟื ้นตัวอย่างต่อเนื่อง โดยเฉพาะภาคการท่องเท่ียวและบริการ การจัดตั้ง 
รัฐบาลที่มีความชัดเจนขึ้น ส่งผลต่อความเชื่อมั่นของนักลงทุน และประชาชน 
อย่างไรก็ตามราคาพลังงาน สินค้าและบริการที่ยังอยู่ในระดับสูง ยังคงเป็นปัจจัย
ทอนที่ส่งผลให้ความเชื่อมั่นของประชาชนปรับตัวอย่างค่อยเป็นค่อยไป

ดัชนีราคาผู้ผลิต

ดัชนีราคาวัสดุก่อสร้าง 

ดัชนีความเชื่อมั่นผู้บริโภคโดยรวม 

เดือนสิงหาคม 2566 ลดลงร้อยละ 3.1 (YoY)

เดือนสิงหาคม 2566 ลดลงร้อยละ 0.2 (YoY)

เดือนสิงหาคม 2566 เท่ากับ 53.4 (YoY)

ผลิตภัณฑเกษตรกรรม
และการประมง
YoY
MoM

-1.4
-0.5

ผลิตภัณฑ
จากเหมือง

MoM
YoY -26.4

-1.7

ผลิตภัณฑ
อุตสาหกรรม
YoY
MoM

-1.9
1.7

สินคา
สำเร็จรูป

YoY
MoM

0.6
0.7

สินคากึ่ง
สำเร็จรูป

YoY
MoM

-6.4
3.2

สินคา
วัตถุดิบ

MoM
YoY -11.7

-0.2

ผลิตภัณฑจากเหมือง

3.65%

สัดสวนน้ำหนัก

ผลิตภัณฑเกษตรกรรม
และการประมง

10.63%

ผลิตภัณฑ
อุตสาหกรรม

85.72%

จำแนกรายหมวด แบงตามกิจกรรมการผลิต 
(CPA : Classification of Products by Activity)

แบงตามขั้นตอนการผลิต
(SOP : Stage of Processing)

	 ดัชนีราคาผู้ผลิต เดือนสิงหาคม 2566 ลดลงร้อยละ 3.1 (YoY)  
จากการลดลงของราคาสินค้าทั้ง 3 หมวดหลัก โดยหมวดผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม  
ลดลงร้อยละ 1.9 อาทิ เคมีภัณฑ์และผลิตภัณฑ์เคมี (เม็ดพลาสติก โซดาไฟ) 
ผลิตภัณฑ์ยางและพลาสติก (ยางแท่ง ถุงมือยาง แผ่นฟิล์มพลาสติก) ผลิตภัณฑ์
คอมพวิเตอร์และอเิลก็ทรอนกิส์ (อปุกรณ์จัดเก็บข้อมูล) หมวดผลติภัณฑ์จากเหมอืง 
ลดลงร้อยละ 26.4 อาทิ ก๊าซธรรมชาติ ปิโตรเลียมดิบ และสินแร่โลหะ (สังกะสี 
ยิปซัม เหล็ก ดีบุก) และหมวดผลิตภัณฑ์เกษตรกรรมและการประมง ลดลง 
ร้อยละ 1.4 อาท ิผลติภัณฑ์ทางการเกษตร (ข้าวโพดเล้ียงสัตว์ ผลปาล์มสด ยางพารา  
สุกรมชีีวติ และกุง้แวนนาไม) ส่วนราคาสินค้าท่ีปรบัสูงขึน้ ได้แก่ ข้าวเปลือกเจ้า และ 
ข้าวเปลือกเหนียว 

 	 ดัชนีราคาผู้ผลิต เมื่อเทียบกับเดือนกรกฎาคม 2566 สูงขึ้นร้อยละ 1.3 
(MoM) และดัชนีราคาผู้ผลิตเฉลี่ย 8 เดือน (ม.ค. - ส.ค.) ปี 2566 เทียบกับ 
ช่วงเดียวกันของปีก่อน ลดลงร้อยละ 2.7 (AoA)

อัตราการเปลี่ยนแปลง
จำ�แนกรายหมวด

อัตราการเปลี่ยนแปลง
จำ�แนกรายหมวด

จำ�แนกรายหมวด
อัตราการเปลี่ยนแปลง

		  ดัชนีราคาวัสดุก่อสร้าง เมื่อเทียบกับเดือนกรกฎาคม 2566 ไม่เปล่ียนแปลง 
(MOM) และดัชนีราคาวัสดุก่อสร้างเฉลี่ย 8 เดือน (ม.ค. - ส.ค.) ปี 2566 เทียบกับช่วงเดียวกัน
ของปีก่อน สูงขึ้นร้อยละ 0.3 (AoA)

9TPSO Journal



Exp
ort

Import

การค้าระหว่างประเทศไทย

มีมูลค่า 

การส่งออกของไทยในเดือนกรกฎาคม 2566

22,143.2 764,444 ล้านบาท) 
ล้านเหรียญสหรัฐ

หดตัว 6.2%

ผลของราคาสนิค้าโภคภณัฑ์ของโลกลดต�ำ่ลงมากจากช่วงเดยีวกันของปีก่อนหน้าทีไ่ด้รบัผลกระทบจากความขดัแย้งในยเูครน ส่งผลให้มลูค่าการส่งออกสนิค้า 

ที่เกี่ยวเนื่องชะลอลงอย่างมาก ประกอบกับการปรับข้ึนอัตราดอกเบ้ียนโยบายในหลายภูมิภาค และความเข้มงวดในการปล่อยสินเชื่อของสถาบันการเงิน  

ส่งผลให้การบริโภคชะลอตัว อีกทั้งจีนซ่ึงเป็นเศรษฐกิจขนาดใหญ่ของโลกฟื้นตัวช้าลงจากก�ำลังซื้อในประเทศที่หดตัวจากการขาดความเชื่อม่ันทางธุรกิจ  

อย่างไรก็ด ีจากความกงัวลเกีย่วกับสถานการณ์ด้านอาหารของโลก ส่งผลให้การส่งออกสนิค้าอาหารเติบโตได้ดี โดยเฉพาะข้าว ผลไม้สด แช่เยน็ แช่แขง็ และแห้ง 

และสกุรสด แช่เยน็ แช่แข็ง ขณะทีสิ่นค้าอตุสาหกรรมของไทยมสัีญญาณทีด่จีากค�ำสัง่ซ้ือทีเ่พิม่ขึน้ เช่น รถยนต์ อปุกรณ์และส่วนประกอบ รถจักรยานยนต์และ

ส่วนประกอบ แผงวงจรไฟฟ้า โซลาร์เซลล์ เหลก็กล้าและผลิตภณัฑ์ ยางรถยนต์ และเครือ่งจกัรกล เป็นต้น ทัง้น้ี  การส่งออกไทย 7 เดอืนแรกของปี 2566 
หดตวัรอ้ยละ 5.5 และเม่ือหกัสินคา้เกีย่วเนือ่งกบัน�ำ้มนั ทองค�ำ และยทุธปัจจยั หดตวัรอ้ยละ 2.3

ภาพรวมการส่งออกไปยังกลุ่มตลาดต่าง ๆ ดังนี้

แต่ขยายตัวในตลาด

แต่หดตัวในตลาด

และยุทธปัจจัย หดตัว 2.0%
หากหักสินค้าเกี่ยวเนื่องกับน�้ำมัน ทองค�ำ

ตลาดหลัก

ตลาดอื่น ๆ

ตลาดรอง

การน�ำเข้า เดือนกรกฎาคม 2566 มีมูลค่า 24,121.0 ล้านเหรียญสหรัฐ 

หดตัวร้อยละ 11.1 สินค้าน�ำเข้าที่ยังขยายตัว ได้แก่ สินค้าน�ำเข้า 
ทีห่ดตัว ได้แก่ แหล่งน�ำเขา้ทีย่งัขยายตวั ได้แก่ แหล่งน�ำเขา้ทีห่ดตัว 

ดุลการค้า	 เดือนกรกฎาคม 2566 การค้าเกินดุล 1,977.8  

	 	 ล้านเหรียญสหรัฐ ขณะที่ดุลการค้า 7 เดือนแรก 

	 	 ของปี 2566 ขาดดุล 8,285.3 ล้านเหรียญสหรัฐ

ดัชนีราคาสินค้าส่งออก – น�ำเข้า

	 ดัชนีราคาส่งออก เดือนกรกฎาคม 2566 เท่ากับ 108.8  

สูงขึ้นร้อยละ 0.5 (YoY) หมวดสินค้าที่ดัชนีปรับตัวสูงขึ้น ประกอบด้วย 

หมวดสินค้าเกษตรกรรม หมวดสินค้าอุตสาหกรรมการเกษตร และ 

หมวดสินค้าอุตสาหกรรม ขณะที่หมวดสินค้าแร่และเชื้อเพลิง ติดลบ 

ในอัตราที่น้อยลง และลดลงต่อเนื่องเป็นเดือนที่ 5 ติดต่อกัน

	 ดชันรีาคาน�ำเขา้ เดอืนกรกฎาคม 2566 เท่ากบั 109.9 ลดลง
ร้อยละ 3.3 (YoY) ประกอบด้วย หมวดสนิค้าเช้ือเพลงิ และหมวดสนิค้าทุน

ขณะที่หมวดสินค้าที่ส่งผลให้ดัชนีราคาน้าเข้ายังคงปรับตัวสูงขึ้น ได้แก่

หมวดสินค้าวัตถุดิบและกึ่งส�ำเร็จรูป หมวดยานพาหนะและอุปกรณ์

การขนส่ง และหมวดสนิค้าอปุโภคบรโิภค

เดือนกรกฎาคม 2566

หดตัว

ขยายตัว

9.6%

66.8%

ขยายตัว 0.8%

จีน 
-3.2% 

ญี่ปุ่น 
-1.7% 

ทวีปออสเตรเลีย 
+2.4%

รัสเซียและกลุ่ม CIS 
+39.2%

สวิตเซอร์แลนด ์
64.9%

เอเชียใต ้ 
-5.6%

CLMV 
-26.5%

อาเซียน (5) 
-18.3%

สหภาพยุโรป (27) 
6.6%

สหรัฐฯ 
+0.9%

แอฟริกา 
+3.1%

ลาตินอเมริกา 
+14.8%

ตะวันออกกลาง  
+8.2%

สหราชอาณาจักร  
+5.8%
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โดย กองวิจัยเศรษฐกิจการค้ามหภาค 
สำ�นักงานนโยบายและยุทธศาสตร์การค้า



ท่านสามารถดูข้อมูลเพิ่มเติม
การค้าระหว่างประเทศของไทย

ประจ�ำเดือนกรกฎาคม 2566  
ผ่าน QR  Code นี้

ดัชนีราคาส�งออก – นำเข�า เดือน ก.ค. 66

-0.3
-2.1

-0.2
-0.9

0.3
1.0

0.5
-3.3

108.8
109.9

ดัชนีราคา การเปลี่ยนแปลง (%MoM)
พ.ค. 66 มิ.ย. 66 ก.ค. 66 ก.ค. 66 ก.ค. 66

การเปลี่ยนแปลง (%YoY)
ดัชนี

สงออก
นำเขา

สินค�าและตลาดส�งออก 5 อันดับแรก เดือน ก.ค. 66สินค�าและตลาดส�งออก 5 อันดับแรก เดือน ก.ค. 66

สินค�าและแหล�งนำเข�า 5 อันดับแรก เดือน ก.ค. 66สินค�าและแหล�งนำเข�า 5 อันดับแรก เดือน ก.ค. 66

การค�าระหว�างประเทศของไทยการค�าระหว�างประเทศของไทย

ดัชนีราคาส�งออก – นำเข�า เดือน ก.ค. 66

หน�วย (Unit) :
ล�านเหรียญสหรัฐฯ (Million USD)

สินค�า
มูลค�า สัดส�วน

(ล�าน USD) (%YoY) (%) ประเทศ
มูลค�า สัดส�วน

(ล�าน USD) (%YoY) (%)

มูลคาการสงออก
(Export Value)

ก.ค. 2566
Jun 2023
22,143.2
-6.2%

24,121.0
-11.1%
-1,977.8

ม.ค. – ก.ค. 2566
Jan-Jun 2023

163,313.5
-5.5%

171,598.9
-4.7%

-8,285.3

มูลคาการนำเขา
(Import Value)
ดุลการคา
(Trade Balance)

2,749.4
1,096.2

รถยนต อุปกรณ 
และสวนประกอบ
เครื่องคอมพิวเตอร อุปกรณ
และสวนประกอบ

อัญมณีและเครื่องประดับ

ผลิตภัณฑยาง

แผงวงจรไฟฟา

24.6
-24.2

12.4
5.0

3,777.6
2,677.2

สหรัฐอเมริกา
จีน

0.9
-3.2

17.1
12.1

1,069.3
806.8
756.5

-6.2
-25.3
3.2

4.8
3.6
3.4

1,940.2
995.3
948.5

ญี่ปุน
ออสเตรเลีย
มาเลเซีย

-1.7
2.7

-27.2

8.8
4.5
4.3

สินค�า
มูลค�า สัดส�วน

(ล�าน USD) (%YoY) (%) ประเทศ
มูลค�า สัดส�วน

(ล�าน USD) (%YoY) (%)

2,830.2
1,837.3

1,787.6 10.3 7.4

11.7
7.6

จีน
ญี่ปุน

สหรัฐอเมริกา
สหรัฐอาหรับ
เอมิเรตส

ไตหวัน

-11.6
10.9

1,763.6
1,310.3

7.3
5.4

2,014.1

5,638.9
2,581.5

1,844.0
1,321.3

8.4

23.4
10.7

7.6
5.5

20.4

-8.6
-10.1

59.4
-16.0

-1.7
-30.5

น้ำมันดิบ
เครื่องจักรไฟฟา
และสวนประกอบ

เคมีภัณฑ

เครื่องจักรไฟฟา
และสวนประกอบ
แผงวงจรไฟฟา

WEBSITE
https://tpso.go.th/
international-trade

การส่งเสริมการส่งออกของกระทรวงพาณิชย์ และแนวโน้มการส่งออก
ระยะถัดไป

	 การส่งเสริมการส่งออก กระทรวงพาณิชย์ด�ำเนินการเชิงรุกเพื่อผลักดัน
และอ�ำนวยความสะดวกการส่งออก โดยการด�ำเนินงานที่ส�ำคัญในรอบเดือน 
ที่ผ่านมา อาทิ (1) กิจกรรมการน�ำคณะผู้แทนการค้าเยือนภูมิภาคลาตินอเมริกา 
โดยมีผู้แทนภาคเอกชนในอุตสาหกรรมกลุ่มสินค้าชิ้นส่วนยานยนต์ อุปกรณ์และ 
วสัดกุ่อสร้าง และอาหารแปรรปู เดนิทางไปเยอืนประเทศอาร์เจนตนิา ชลิ ีและบราซลิ 
เ พ่ือขยายตลาดส ่งออกตามกลยุทธ ์ในการบุกเจาะตลาดเป ็นรายภูมิภาค  
และรายคลัสเตอร์ (2) การเฝ้าระวังและติดตามสถานการณ์ภัยแล้ง โดยมีการตั้ง
วอร์รูมติดตามสถานการณ์ของเอลนิโญ และประเมินผลกระทบทั่วโลกที่จะกระทบ
ต่อผลผลิตทางการเกษตรของไทย โดยเฉพาะกรณีท่ีอินเดียประกาศมาตรการ 
ห้ามส่งออกข้าวขาว เพื่อประเมินสถานการณ์และสร้างความมั่นใจว่า อาหารไทย
เพียงพอบริโภคในประเทศและเหลือเพียงพอส�ำหรับการส่งออก (3) คณะผู้แทน 
ของกระทรวงพาณิชย์เดือนทางเยือนลาว โดยได้เข้าพบผู้บริหารโครงการท่าบก 
ท่านาแล้ง หารอืการเชือ่มโยงใช้ประโยชน์เส้นทางรถไฟ พร้อมทัง้ผลกัดันการใช้สทิธ ิ
FTA เพ่ือการส่งออก รวมทั้งหารือกับภาคเอกชนไทยถึงโอกาสการขยายการค้า  
โดยเฉพาะผลไม้ไทยและธุรกิจกาแฟที่ลาว ซึ่งเป็นแหล่งเพาะปลูกใหญ่เป็นอันดับ 3 
ในภูมิภาคอาเซียน

แนวโน้มการส่งออกระยะถัดไป 

	 กระทรวงพาณิชย์ ประเมินว่า การส่งออกในช่วงคร่ึงปีหลังมีแนวโน้มฟื้น
ตวัอย่างค่อยเป็นค่อยไป แม้ว่าการส่งออกจะได้รบัผลกระทบจากอปุสงค์ของประเทศ
คูค้่าทีช่ะลอตัว การผลติและการบรโิภคชะลอลง ปัญหาภมิูรฐัศาสตร์ทีส่่งผลกระทบ
ต่อต้นทนุการผลติสนิค้า และความผันผวนของค่าเงนิ แต่คาดว่าฐานทีต่�ำ่ในช่วงปลายปี 
ภาคบริการของประเทศคู่ค้าที่ฟื้นตัว และอานิสงส์ความขัดแย้งทางการค้าระหว่าง
สหรัฐฯ - จีน ท�ำให้คู่ค้าหันมาน�ำเข้าสินค้าอิเล็กทรอนิกส์บางตัวจากไทยทดแทน
ตลาดจีนมากขึ้น ขณะเดียวกัน การส่งออกสินค้าในหมวดอาหารที่เป็นสินค้าจ�ำเป็น 
มีแนวโน้มขยายตัวต่อเนื่อง โดยหลายประเทศเพ่ิมการน�ำเข้าเพื่อรักษาความมั่นคง
ทางด้านอาหาร และการขนส่งที่มีประสิทธิภาพมากขึ้นในเส้นทางใหม่ผ่าน  
รถไฟไทย-ลาว-จีน จะช่วยเพ่ิมโอกาสการส่งออกในช่วงครึ่งหลังของปี 2566  
ได้อีกทางหนึ่งด้วย
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การค้าระหว่างประเทศของจีน ส.ค. 66 ยังคงได้รับแรงกดดันจากอุปสงค์ที่อ่อนแอ

ทัง้ภายในและต่างประเทศโดยการส่งออกของจนี มมีลูค่า 284.9 พนัล้านดอลลาร์สหรฐั 

หดตัว -8.8% (YoY) หดตัวต่อเนื่องเป็นเดือนที่ 4 ขณะที่การน�ำเข้า มีมูลค่า  

216.5 พันล้านดอลลาร์สหรฐั หดตวั -7.3% หดตวัต่อเนือ่งเป็นเดอืนที ่6 ท้ังนี ้ในช่วง

ไม่ก่ีเดอืนท่ีผ่านมารฐับาลจนีออกมาตรการต่าง ๆ  เพือ่ฟ้ืนฟเูศรษฐกจิหลงัวกิฤตโควดิ-19 

แต่อย่างไรก็ดี ความต้องการสินค้าจีนยังคงอ่อนแอ หลังจากธนาคารกลางในยุโรป

และเอเชยีเริม่ปรบัขึน้อตัราดอกเบีย้เพือ่แก้ปัญหาอตัราเงนิเฟ้อทีพุ่ง่สงูในรอบหลายสบิปี

CHINA

ญี่ปุ่นเตรียมฟ้องร้อง WTO เพื่อยกเลิกค�ำสั่งที่จีนสั่งห้ามน�ำเข้าอาหารทะเลทั้งหมด

จากญี่ปุ่น โดยทางการจีนอ้างเหตุผลว่ามีความเส่ียงที่กัมมันตรังสีอาจปนเปื้อน 

อยู่ในอาหารทะเล จากการที่ญ่ีปุ่นปล่อยน�้ำเสียจากโรงไฟฟ้าฟุกุชิมะลงสู่ทะเล  

ซึง่ค�ำสัง่ดงักล่าวของจีน คาดว่าจะส่งผลกระทบอย่างมากต่อการส่งออกอาหารทะเล

ของญีปุ่น่ คดิเป็นมูลค่าความเสยีหาย ประมาณ 20,900 ล้านบาท หรอืคดิเป็นสัดส่วน 

22.51% ของการส่งออกอาหารทะเลทั้งหมด อย่างไรก็ตาม ทางการญี่ปุ่นยืนยันว่า 

น�้ำที่ถูกปล่อยลงสู่ทะเลมีความปลอดภัย โดยได้รับการรับรองจากองค์การพลังงาน

ปรมาณรูะหว่างประเทศ หรอื IAEA ซึง่เป็นหน่วยงานในสงักดัองค์การสหประชาชาติ
ญี่ปุ่นร้อง WTO 

หลังจีนระงับน�ำเข้าอาหารทะเลทั้งหมด

JAPAN

UN

UN หวั่น
โลกเส่ียงต่อการแยกส่วน 
ทางเศรษฐกิจและการเงิน

จีนเผชิญหน้าอุปสงค์ลด 
ฉุดส่งออกและน�ำเข้าของประเทศ

นายอันโตนิโอ กูเตอร์เรส เลขาธิการสหประชาชาติ (UN) เปิดเผยระหว่าง 

การประชมุสดุยอดระหว่างชาติสมาชกิอาเซยีน จนี และสหรฐัฯ รวมถงึประเทศอืน่ ๆ 

ว่าโลกเสี่ยงต่อการเกิดการแยกส่วนของระบบเศรษฐกิจและการเงินครั้งใหญ่  

เนื่องจากกลยุทธ์ด้านเทคโนโลยีและ AI ที่แตกต่างกัน รวมถึงกรอบด้านความมั่นคง 

ทีข่ดัแย้งกนั และเรยีกร้องให้มกีลไกบรรเทาปัญหาหนีร้ะดบัสงูในประเทศก�ำลังพฒันา 

นอกจากนี้ ยังเรียกร้องให้ผู้น�ำโลกร่วมกันแสวงหาสันติภาพและแนวทางร่วมกัน 

ในการเผชญิหน้ากบัความท้าทายทีโ่ลกก�ำลังเผชิญอยู่ ท่ามกลางประเดน็ความตงึเครยีด

ด้านภูมิรัฐศาสตร์ การเงินเพื่อการพัฒนาในระดับพหุภาคี และการเปล่ียนแปลง 

ทางด้านสิ่งแวดล้อม

ยุทธ
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