


กองบรรณาธิการวารสาร สนค.

	 ภายใต้เศรษฐกจิการค้าทีม่กีารเปล่ียนแปลงอย่างต่อเน่ืองและส่งผลกระทบให้

นานาประเทศต้องปรับนโยบาย ระเบียบ ข้อก�ำหนด กิจกรรมทางการค้าให้สอดรับกบั

ความเปลี่ยนแปลง ส�ำนักงานนโยบายและยุทธศาสตร์การค้า (สนค.) จึงเร่งผลักดัน 

การจัดท�ำข้อมูลเศรษฐกิจการค้าเชิงลึก ศึกษา และวิเคราะห์ เพื่อขับเคลื่อนนโยบาย

ด้านเศรษฐกิจการค้าของประเทศต่อไป

	 นอกจากข้อมลูสถานการณ์ด้านเศรษฐกจิการค้าทีอ่ปัเดตในวารสารกนัเป็นประจ�ำแล้ว 
กอง บก. ยังได้คัดบทความท่ีน่าสนใจมาให้ทุกท่านติดตามกันอีกเช่นเคย ไม่ว่าจะเป็น  
“ถอดบทเรียนแนวทางการท�ำการตลาดสมุนไพรของอินเดีย” “Internet Court  
การระงบัข้อพพิาททางการค้าออนไลน์ยคุใหม่” รวมถงึข้อมลูเชงิลกึจาก Global Demand 
Dashboard บนเว็บไซต์ คิดค้า.com ซ่ึงได้น�ำเสนอเทรนด์สินค้าไทยในตลาดศักยภาพ 
อย่างประเทศจีน มาให้ได้ติดตามกันค่ะ

	 	 ก่อนจากกัน ขณะนี้ประเทศไทยได้ก้าวเข้าสู่หน้าร้อนอย่างเป็นทางการแล้ว  
ขอให้ผู ้อ ่านทุกท่านรักษาสุขภาพจากคล่ืนความร้อนที่อาจจะเกิดขึ้นในหลายพ้ืนที่  
แล้วพบกันใหม่ฉบับหน้าค่ะ

	 เมื่อวันที่ 10 มีนาคม 2566 นายพูนพงษ์ นัยนาภากรณ์ ผู้อ�ำนวยการส�ำนักงานนโยบายและยุทธศาสตร์การค้า (สนค.) เป็นประธานการประชุมหารือ  
เรื่อง “การน�ำเสนอแดชบอร์ดสินค้าไก่ไข่” ผ่านระบบออนไลน์ (Zoom Meeting) เพื่อน�ำเสนอร่างแดชบอร์ด  (Dashboard Mockup) ต่อผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย และ
หน่วยงานที่เกี่ยวข้อง อาทิ กรมการค้าต่างประเทศ กรมการค้าภายใน กรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ กรมปศุสัตว์ ส�ำนักงานเศรษฐกิจการเกษตร ส�ำนักงาน
เศรษฐกิจอุตสาหกรรม สมาคมการค้าผู้ค้าไข่ไทย สหกรณ์ผู้เลี้ยงไก่ไข่ลุ่มแม่น�้ำน้อย จ�ำกัด สมาคมการค้าผู้เลี้ยงไก่ไข่รายย่อยภาคกลาง สมาคมการค้าผู้เล้ียงไก่ไข ่
ภาคใต้ และสมาคมผู้ผลิตอาหารสัตว์ไทย

	 การประชมุครัง้นี ้เป็นการด�ำเนนิการภายใต้คณะอนกุรรมการขับเคลือ่นการสร้างและใช้ข้อมลูจากฐานเดยีวกนั (Single Big Data) ตามนโยบาย “เกษตรผลติ 
พาณิชย์ตลาด” ภายใต้ยุทธศาสตร์ “ตลาดน�ำการผลิต” ของกระทรวงพาณิชย์ ซึ่ง สนค. และส�ำนักงานเศรษฐกิจการเกษตร เป็นหน่วยงานรับผิดชอบหลัก 

ผอ. สนค. เร่งหารือจัดท�ำ Dashboard  
เพ่ิมเติมอีก 4 สินค้า ขับเคลื่อนตามนโยบาย  
“เกษตรผลิต พาณิชย์ตลาด”

	 ทัง้นี ้ในปีงบประมาณ พ.ศ. 2566 จะมกีารจดัท�ำแดชบอร์ดเพิม่เตมิอกี 4 สนิค้า ได้แก่ 
(1) โคนม (2) ไก่ไข่ (3) ถ่ัวเหลือง และ (4) สับปะรด จากเดิมที่เผยแพร่แล้ว บนเว็บไซต์  
www.คดิค้า.com จ�ำนวน 6 สินค้า คอื มนัส�ำปะหลงั ทุเรยีน ข้าว ข้าวโพดเล้ียงสตัว์ ปาล์มน�ำ้มัน 
และยางพารา และอยู่ระหว่างการตรวจสอบความถูกต้อง อีก 3 สินค้า  ได้แก่ สุกร ไก่เนื้อ และ
กุ้งขาวแวนนาไม ซึ่งคาดว่าจะสามารถเผยแพร่ได้ในช่วงเดือนมีนาคมนี้
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	 ส�ำนักงานนโยบายและยุทธศาสตร์การค้าได้พัฒนาเว็บไซต์ “คิดค้า.com” เพ่ือเป็นศูนย์รวมข้อมูลเศรษฐกิจการค้า
เชิงลึกที่ส�ำคัญของประเทศ ประกอบด้วยข้อมูลเชิงลึกรายสินค้า/บริการส�ำคัญ รวมท้ังมิติการค้าท้ังระหว่างประเทศและ 
ภายในประเทศ เพ่ือเป็นเครื่องมือไว้ใช้งานวิเคราะห์ติดตามสถานการณ์การค้าได้อย่างเจาะลึกและทันต่อสถานการณ์การค้า
ในปัจจุบันที่เปลี่ยนแปลงอย่างรวดเร็ว

	 จากการวิเคราะห์เทรนด์สินค้าไทยในตลาดโลกโดยใช้ Global Demand Dashboard กรณีประเทศจีน พบว่า ไทยเป็นคู่ค้า 

อันดับที่ 14 ของจีน มีส่วนแบ่งตลาดที่ 2.1% หดตัว 8.4% และจีนน�ำเข้าสินค้าจากไทยในปี 2565 เป็นมูลค่า 56,527 ล้านดอลลาร์สหรัฐ  

ขณะทีแ่หล่งน�ำเข้าอนัดบั 1 ของจนี คือ ไต้หวัน รองลงมา คือ เกาหลีใต้ และญี่ปุ่น และเมื่อวิเคราะห์ข้อมูลเชิงลึก สามารถแบ่งเป็น 4 กลุ่มสินค้า 

เพื่อก�ำหนดกลยุทธ์การค้าต่อไปได้ดังนี้

โดยมส่ีวนแบ่งตลาด สงูกว่า 50% ได้แก่ 

แป้งข้าวเหนียว มีส่วนแบ่งตลาด 99% 

ข้าวโพดหวานกระป๋องและแปรรปู 79% 

และขนมปังกรอบ 73% 

โดยแม้ว่าไทยจะยังคงส่งออกขยายตัว 

ได้ก็ตามแต่ส่วนแบ่งตลาดลดลง ได้แก่ 

ผลิตภัณฑ์มันส�ำปะหลัง ซึ่งจีนน�ำเข้า

จากไทยขยายตั ว  19 .4%(YOY)  

แต่พบว่าส่วนแบ่งตลาดลดลง 5.2%  

และไก่ ซึ่งจีนน�ำเข้าจากไทยขยายตัว 

4.5%(YOY) แต่ส่วนแบ่งตลาดลดลง 

0.3%

เพราะไทยเริม่สูญเสียส่วนแบ่งการตลาด

ให้กับคู่แข่ง และจีนมีแนวโน้มน�ำเข้า

สินค้าจากไทยลดลง โดย 3 อันดับแรก 

ได้แก่ เครื่องคอมพิวเตอร์ อุปกรณ์และ

ส่วนประกอบ ส่วนแบ่งตลาดลดลง 

4.3% ผลไม้สด แช่เย็น แช่แข็งและแห้ง  

ลดลง 5.0% และยางพารา ลดลง 8.7%

โดยมีการเพิ่มขึ้นท้ังส่วนแบ่งตลาดและ

แนวโน้มการน�ำเข้า ได้แก่ ขนมปังกรอบ 

ส่วนแบ่งตลาด 44.1% เคร่ืองค�ำนวณ

อิเล็กทรอนิกส์ เพิ่มขึ้น 16.7% และ

กล้องถ่ายรูปเพิ่มขึ้น 15.4%

เจาะตลาดจีน
ด้วย
บน

Global Demand Dashboard

สินค้าที่ไทย 
เป็นผู้น�ำตลาดในจีน

สินค้าที่ต้องจับตา 
คู่แข่งทางการค้า 

ส�ำหรับสินค้า 
ต้องปรับตัว 

ขอ้มูลเชงิลกึทีไ่ด้จาก Golbal Demand Dashboard
สินค้าที่เติบโตด ี

ในตลาดจีน 
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โดย ศูนย์ข้อมูลเศรษฐกิจการค้า 
สำ�นักงานนโยบายและยุทธศาสตร์การค้า



ถอดบทเรียน:
แนวทางการท�ำการตลาด
สมุนไพรของอินเดีย

	 อายุรเวท (Ayurveda) หรือที่รู้จักในนาม ศาสตร์แห่งชีวิต (Science of Life) ถือเป็นศาสตร์การรักษาที่เก่าแก่ 
ศาสตร์หนึ่งของโลก ถือก�ำเนิดมาเมื่อประมาณ 5,000 ปีที่แล้ว กระแสของอายุรเวทได้รับความนิยมจากทั่วโลกอย่างมาก 
ในช่วงระยะเวลา 20 ปีที่ผ่านมา ยาต�ำรับอายุรเวท (Ayurvedic drugs) ถูกใช้เป็นผลิตภัณฑ์เสริมอาหารในสหรัฐอเมริกา ยุโรป 
และญี่ปุ่น และมีผู้เชี่ยวชาญด้านอายุรเวทที่เปิดให้บริการอยู่ในหลายประเทศทั่วโลก 

พืชสมุนไพร  
(HS code 1211) 
มูลค่าส่งออกอันดับที่ 2 ของโลก

สารสกัดจากสมุนไพร  
(HS code 1302) 
มูลค่าส่งออกอันดับที่ 2 ของโลก

มูลค่าการส่งออก

ขยายตัวจากปีที่ผ่านมา 19.4%

ขยายตัวจากปีที่ผ่านมา 19.5%

(ส่วนแบ่งมูลค่าการส่งออกโลก 10.6%)

ที่มา: trademap.org

(ส่วนแบ่งมูลค่าการส่งออกโลก 9.5%)

414.63 ล้านเหรียญสหรัฐ

น�้ำมันหอมระเหย  
(HS code 3301)
มูลค่าส่งออกอันดับ 1 ของโลก

มูลค่าการส่งออก

ขยายตัวจากปีที่ผ่านมา 16.5%
(ส่วนแบ่งมูลค่าการส่งออกโลก 16.1%)
975.82 ล้านเหรียญสหรัฐ

740.56 ล้านเหรียญสหรัฐ

มูลค่าการส่งออกสินค้าสมุนไพรของอินเดีย ปี 2564

	 หนึ่งในปัจจัยส�ำคัญที่มีส่วนผลักดันให้อายุรเวท รวมทั้งการแพทย์แผนดั้งเดิมของอินเดียมีความแข็งแกร่ง คือ การท�ำงานของกระทรวงอายุช

(Ministry of AYUSH) (ก่อต้ังเมื่อปี ค.ศ. 2014) ท�ำหน้าที่ก�ำกับดูแล รวมทั้งส่งเสริมและพัฒนาศาสตร์ด้านอายุรเวท โยคะและธรรมชาติบ�ำบัด  

โดยมีการด�ำเนินการที่ท�ำให้ศาสตร์การแพทย์ของอินเดียเป็นท่ีรู้จักและยอมรับทั่วโลก อาทิ การท�ำข้อตกลงความร่วมมือ (MOU) กับต่างประเทศ 

ในด้านการแพทย์แผนดัง้เดิมและธรรมชาตบิ�ำบดั การสร้างความร่วมมอืกบัสถาบนัระหว่างประเทศเกีย่วกบัการวจิยัและความร่วมมอืด้านวชิาการ และ

สนับสนุนการจัดตั้ง “Ayush Information Cells” ซึ่งเป็นหน่วยงานส่งเสริมการแพทย์ดั้งเดิมของอินเดีย มีจ�ำนวนกว่า 38 แห่งทั่วโลก (อาทิ มาเลเซีย 

อินโดนีเซีย ออสเตรเลีย สหรัฐอาหรับเอมิเรตส์ รัสเซีย เม็กซิโก คิวบา สวีเดน สหราชอาณาจักร และสวิตเซอร์แลนด์)

มูลค่าการส่งออก

	 นอกจากนี ้ยงัรวมถงึการควบคมุคณุภาพการผลติและให้ความส�ำคญั

กับความปลอดภัยของยาอายุรเวทของอินเดีย ต้องได้มาตรฐานสากล (อาทิ 

WHO-GMP, EU-GMP หรือมาตรฐานของประเทศผู้น�ำเข้า) ทั้งนี้ รัฐบาลอินเดีย

จัดท�ำแพลตฟอร์มการค้าพืชสมุนไพร “e-CHARAK” หรือ “e-Channel for 

Herbs, Aromatic, Raw Material And Knowledge” ซึ่งเกษตรกรและผู้ผลิต

สมุนไพรสามารถใช้เป็นช่องทางเข้าสู่ตลาด และแลกเปลี่ยนข้อมูล รวมท้ังม ี

การแสดงราคาสมุนไพรจากตลาดค้าสมุนไพรที่ส�ำคัญทั่วอินเดีย และยังได้ตั้ง 

“AYUSH Export Promotion Council” ที่มีภารกิจเฉพาะด้านการส่งเสริม 

การส่งออก ขจดัอปุสรรคด้านการจดทะเบยีนผลติภณัฑ์สมนุไพรอินเดยีในต่างประเทศ เร่งการก�ำหนดมาตรฐานรหสัระบบฮาร์โมไนซ์ (HS) รวมทัง้ศกึษา

และวิจัยด้านการตลาด

01

02

03
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โดย กองนโยบายการสร้างความเข้มแข็งทางการค้า 
สำ�นักงานนโยบายและยุทธศาสตร์การค้า



13.6%

จีนญี่ปุ่น

14.8%

อินเดีย

13.0%

ซาอุดิอาระเบีย

19.5%

ที่มา: ศูนย์เทคโนโลยีสารสนเทศและการสื่อสาร ส�ำนักงานปลัดกระทรวงพาณิชย์

ข้อเสนอแนะเชิงนโยบาย
	 o แนวทางการท�ำตลาดสมุนไพรของอินเดีย มีการน�ำเสนอ

ศาสตร์อายุรเวท ต�ำรับยาแผนโบราณ รวมทั้งการบ�ำบัดรักษาและ 

ดูแลสุขภาพในรูปแบบองค์รวม ใช้กลยุทธ์ประชาสัมพันธ์และส่ือสาร 

การตลาดที่ไม่ได้แยกเป็นรายชนิดของสมุนไพร ไทยจึงอาจพิจารณา 

น�ำเสนอศาสตร์ “การแพทย์แผนไทย (Traditional Thai medicine)” 

แบบองค์รวม ซึง่จะรวมทัง้การรกัษาด้วยต�ำรบัยาไทย การนวดแผนไทย 

การป้องกันดูแลสุขภาพด้วยอาหารและเคร่ืองด่ืม สกินแคร์และ 

เครื่องส�ำอาง และอาหารเสริม ทั้ง น้ี การควบคุมคุณภาพและ 

ความปลอดภัยในระดับสากลเป็นสิ่งที่ต้องด�ำเนินการควบคู่กัน

	 o การท�ำการตลาดผลิตภัณฑ์สมุนไพร ไทยสามารถต่อยอด

จดุแข็งด้านช่ือเสียงอาหารไทยซึง่เป็นทีรู่จ้กัทัว่โลก โดยการประชาสมัพนัธ์

ผ่านร้านอาหารไทยในต่างประเทศ อาทิ ต้มย�ำกุ ้ง ซึ่งมีสมุนไพร 

เป็นวัตถุดิบหลายชนิด เพิ่มการประชาสัมพันธ์/ให้ความรู้แก่ผู้บริโภค 

ชาวต่างชาติถึงสรรพคุณของสมุนไพร รวมทั้งผลิตภัณฑ์สมุนไพร 

ที่มีชื่อเสียงและเป็นที่รู้จักของชาวต่างชาติ เช่น ยาดม ยาหม่อง น�้ำมัน

หอมระเหย และผลิตภัณฑ์สปา เป็นต้น นอกจากน้ี ยังสามารถ 

เชื่อมโยงกับการท่องเที่ยว เช่น การท่องเท่ียวเชิงสุขภาพ โดยใช ้

หลักการแพทย์แผนไทย เป็นต้น

	 นอกจากอินเดียจะมีนโยบายที่ชัดเจนและมีการผลักดันอย่างต่อเนื่อง 

โดยภาครัฐ ภาคเอกชนอินเดียก็มีความแข็งแกร่ง ตัวอย่างกรณีศึกษาแบรนด์  

“ปตัญชลี อายุรเวท (Patanjali Ayurved)” ก่อตั้งเมื่อปี ค.ศ. 2006 โดย บาบา 

รามเทพ (Baba Ramdev) ผู้เชี่ยวชาญด้านการสอนโยคะที่มีช่ือเสียงของอินเดีย 

เป็นแบรนด์สินค้า FMCG (Fast Moving Consumer Goods) ที่เติบโต 

อย่างรวดเร็ว มีจุดเด่นส�ำคัญ ได้แก่ (1) มีราคาถูก (Low Price) (2) มีความเป็น

ธรรมชาติ (Natural) (3) มีความบริสุทธิ์ (Pure) และ (4) เป็นสวาเดซิ (Swadeshi) 

คอื ต้องใช้วัตถดุบิและผลติในอนิเดยี (Indian-made) ท�ำให้แบรนด์มคีวามโดดเด่น

และมีต�ำแหน่ง (Positioning) ที่แตกต่างจากคู่แข่งรายอื่น ๆ 

	 ส�ำหรับการสื่อสารทางการตลาดของแบรนด์ ใช้กลยุทธ์ภายใต้ร่มของแบรนด์ (Umbrella 

Branding) เพ่ือความเป็นหนึง่เดยีว โดยเน้นประเดน็การสือ่สาร ดังนี ้(1) การใช้อายรุเวทในชวิีตประจ�ำวนั

ที่มีความเชื่อมโยงกับจิตวิญญาณ (2) การให้ความรู้เกี่ยวกับอายุรเวท เพื่อสืบทอดภูมิปัญญาและ 

ความภาคภูมิใจในวิถีแบบอินเดีย และ (3) การชูจุดเด่นด้านการดูแลรักษาสุขภาพแบบองค์รวม 

ในรปูแบบใหม่ ๆ ทัง้นี ้การเป็นผูป้ระกอบการทีช่่วยเหลอืเกษตรกรในประเทศ และลดการพึง่พาต่างชาติ 

เป็นอีกปัจจัยที่ท�ำให้แบรนด์ประสบความส�ำเร็จ 

น�้ำมันหอมระเหย (HS code 3301)

มูลค่ารวม 22.27 ล้านเหรียญสหรัฐ (771.05 ล้านบาท) 
หดตัว จากปีที่ผ่านมา 33.6% 

ตลาดส่งออกที่ส�ำคัญ ได้แก่ 

สารสกัดจากสมุนไพร (HS code 1302)
มูลค่ารวม 13.88 ล้านเหรียญสหรัฐ (480.27 ล้านบาท) 

ตลาดส่งออกที่ส�ำคัญ ได้แก่ 
จากปีที่ผ่านมา 8.2% 

พืชสมุนไพร (HS code 1211)
มูลค่ารวม 14.03 ล้านเหรียญสหรัฐ (488.97 ล้านบาท)

สัดส่วนมูลค่าการส่งออก

สัดส่วนมูลค่าการส่งออก

สัดส่วนมูลค่าการส่งออก

ตลาดส่งออกที่ส�ำคัญ ได้แก่ 
ขยายตัว

ขยายตัว

จากปีที่ผ่านมา 5.8% 

แหล่งที่มาของข้อมูล:
Ahuja, Y., Shekhar, S., & Sharma, J. (2020). Unravelling the brand'Patanjali'–study 
of a flourishing Ayurvedic brand in India.
Kumar, V., Jain, A., Rahman, Z., & Jain, A. (2014). Marketing through spirituality: 
A case of Patanjali Yogpeeth.
Pandey, N., & Paul, G. (2020). Marketing at Patanjali Ayurved: Creating value in 
a herbal way.
Umanath Singh. (2022). From ‘science of life’ Ayurved becomes a ‘slice of life’ 
with over 20 billion $ global market.

4.1%17.4% 4.3%

ญี่ปุ่น สหรัฐอาหรับ
เอมิเรตส์

บาห์เรน

46.5%

จีน

9.7%

เมียนมา จีน สหรัฐฯ ญี่ปุ่น

32.1%
9.2%

ออสเตรเลีย

7.0%8.8%

มูลค่าการส่งออกสินค้าสมุนไพรของไทย ปี 2565
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I N TERNET  COURT 
การระงับข้อพิพาททางการค้าออนไลน์ยุคใหม่
	 การพัฒนาทางเทคโนโลยสีารสนเทศมผีลต่อระบบเศรษฐกจิอยา่งมาก โดยเฉพาะการเตบิโตของ e-Commerce ผูบ้ริโภคทัว่โลก
มีแนวโนม้ทีจ่ะซือ้สินคา้และบรกิารออนไลนเ์พ่ิมขึน้ โดยขอ้มลูจาก Statista คาดการณว์า่ในป ี2568 มลูค่า e-Commerce ทัว่โลก จะสงูถึง 
4.2 ล้านล้านดอลลาร์สหรัฐ โดยเพ่ิมขึ้นจากปี 2563 ร้อยละ 47 ในขณะเดียวกัน ตลาด e-Commerce ของประเทศจีนก็มีแนวโน้มเติบโต
อย่างมากจนกลายเป็นตลาดที่มีขนาดใหญ่ที่สุดของโลก ในปี 2563 การซื้อขายสินค้าผ่าน e-Commerce ในประเทศจีน มีมูลค่าประมาณ 
1.3 ลา้นลา้นดอลลาร์สหรฐั และคาดวา่ ในป ี2568 จะเพ่ิมข้ึนเปน็ 2 ลา้นลา้นดอลลารส์หรฐั คดิเปน็รอ้ยละ 49 ของตลาด e-Commerce โลก

การระบุข้อมูลส่วนบุคคล 
และช่องทางการติดต่อของ 
ผู้เสียหายและผู้กระท�ำผิด

ศาลจะแจ้งทั้ง 2 ฝ่ายทราบ 
เพ่ือสืบพยาน 

และพิจารณาคดี

ไฟล์อิเล็กทรอนิกส์  
(Word Excel PDF วิดีโอ 
เสียง รูปภาพ หรือ .TXT)

การยื่นค�ำร้อง แจ้งทาง SMS

ศาลอินเทอร์เน็ต 
ยังพัฒนาระบบ 
เชื่อมต่อกับ  
WeChat และ Taobao  
เพ่ือให้ประชาชนเข้าถึงได้สะดวกยิ่งขึ้น

ส่งเอกสารหลักฐาน

ขั้นตอนการลงทะเบียน 

ความเป็นมาของศาลอินเทอร์เน็ต (Internet Court)

	 ในปี 2558 ศาลสูงมณฑลเจ้อเจียงได้ทดลองจัดตั้ง “ศาลออนไลน์อีคอมเมิร์ช 

(e-Commerce Online Court)” ที่พิจารณาคดีเกี่ยวกับ e-Commerce ต่อมาในปี 

2560 ศาลสูงเมืองหางโจวได้จัดตั้ง “ศาลอินเทอร์เน็ต (Internet Court)” โดยพัฒนา

ต่อยอดมาจากศาลออนไลน์อีคอมเมิร์ช และในปี 2561 ได้มีการจัดตั้งศาลอินเทอร์เน็ต 

ที่กรุงปักกิ่งขึ้น

	 ปัจจุบัน ศาลอินเทอร์เน็ตของจีนมีอ�ำนาจหน้าที่ในการพิจารณาคดีหรือ 

ข้อพิพาทที่เก่ียวข้องกับการค้าทางอินเทอร์เน็ต ทั้งทางแพ่งและทางปกครอง อาทิ  

(1) การผดิสญัญาการซือ้ขายสนิค้า และกูย้มืเงนิออนไลน์ (2) การละเมดิลขิสทิธิอ์อนไลน์ 

(3) ข้อพพิาทเกีย่วกบัชือ่โดเมนอนิเทอร์เนต็ (4) การใช้อนิเทอร์เนต็ละเมดิสทิธส่ิวนบคุคล

และทรัพย์สินของผู้อื่น (5) ความรับผิดชอบต่อสินค้าและบริการที่ซื้อทางออนไลน์ และ  

(6) การให้บริการอินเทอร์เน็ต เป็นต้น

	 การเตบิโตของ e-Commerce อย่างก้าวกระโดด 

ท้ังมูลค่าตลาด จ�ำนวนผู้ซื้อ ผู ้ขาย และผู้ให้บริการอื่น  

ที่เกี่ยวข้อง ย่อมก่อให้เกิดปัญหา ข้อพิพาท หรือคดีความ

เพิ่มขึ้น ซึ่งส่วนใหญ่จะมีมูลค่าความเสียหายต�่ำ ประเทศจีน

จึงก่อตั้งศาลออนไลน์เพื่อระงับข้อพิพาทที่เกี่ยวข้องกับ 

e-Commerce โดยเฉพาะ และน�ำเทคโนโลยีมาประยุกต์ใช้

กบักระบวนการท่ีสามารถท�ำออนไลน์ได้ ได้แก่ การยืน่ค�ำร้อง 

การจัดส่งเอกสาร การติดตามกระบวนการพิจารณาคดี 
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โดย นางสาวศุภาภัสร์ จองคำ� 	
นักวิชาการพาณิชย์ชำ�นาญการ กองนโยบายระบบการค้า
สำ�นักงานนโยบายและยุทธศาสตร์การค้า



แหล่งที่มาของข้อมูล:
Buchholz, K. (2021). These are the world's biggest e-commerce markets. 
Beijing Internet Court. (2019). White Paper on the Application of Internet Technology in Judicial Practice.
Beijing Internet Court. (2019). White paper on trials of Beijing Internet Court.
Yuan, Y. (2018). China Establishes Three Internet Courts to Try Internet-Related Cases Online: Inside China’s Internet Courts Series.

ส�ำหรับประเทศไทยเร่ิมน�ำเทคโนโลยีมาใช้ในกระบวนการระงับข้อพิพาททางการค้าออนไลน์ โดยกรมทรัพย์สินทางปัญญา กระทรวงพาณิชย์  

ร่วมกับสถาบันอนุญาโตตุลาการ พัฒนาระบบระงับข้อพิพาทด้านทรัพย์สินทางปัญญาออนไลน์ (Online Dispute Resolution: ODR) แต่การระงับ 

ข้อพิพาทด้านอื่นยังเป็นการประยุกต์ใช้เทคโนโลยีกับการร้องเรียนและติดต่อผ่านช่องทางออนไลน ์ เช่น เว็บไซต์หรือแอปพลิเคชันของส�ำนักงาน 

คณะกรรมการคุ้มครองผู้บริโภค ปัญหาเกี่ยวกับผลิตภัณฑ์สุขภาพต้องติดต่อผ่านส�ำนักงานคณะกรรมการอาหารและยา และปัญหามาตรฐานสินค้า 

ต้องติดต่อผ่านส�ำนักงานมาตรฐานผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม ดังนั้น ประเทศไทยอาจต้องติดตามพัฒนาการของการน�ำเทคโนโลยีมาประยุกต์ใช้กับ 

ข้อพิพาททางการค้าออนไลน์และด�ำเนินการเพิ่มเติม อาทิ

ศาลอินเทอร์เน็ตน�ำเทคโนโลยี Blockchain มาใช้ในกระบวนจัดเก็บเอกสารหลักฐานและการตรวจสอบข้อมูลและ 

หลักฐานอิเล็กทรอนิกส์ เพ่ือสร้างความน่าเชื่อถือ ลดต้นทุนและระยะเวลาในการตรวจสอบหลักฐาน และลดปริมาณ 

ไฟล์อิเล็กทรอนิกส์ที่ไม่จ�ำเป็น

ผูเ้สยีหายทกุคนสามารถตดิต่อศาลได้ตลอดเวลา ตัง้แต่การส่งข้อมลู 

เอกสาร หลกัฐาน และค�ำร้อง การไกล่เกลีย่ การรับฟังการพิจารณาคดี 

การไต่สวน และการโอนไฟล์เอกสารเพื่ออุทธรณ์

โดยตัง้แต่มกีารก่อตัง้ศาลอนิเทอร์เนต็ของกรงุปักกิง่ ได้แก้ไขปัญหา

เกี่ยวกับการช�ำระเงินออนไลน์ 15,748 กรณี ซึ่งมีมูลค่าถึง  

9.8 ล้านหยวน จัดส่งหมายเรียกทางอิเล็กทรอนิกส์ 68,575 ฉบับ 

ค�ำพิพากษาอิเล็กทรอนิกส ์  16,749 ฉบับ และคดีที่แจ ้ง 

ผ่านศาลอินเทอร์เน็ตถูกด�ำเนินการแล้วร้อยละ 69.05 ของ 

จ�ำนวนค�ำร้องทั้งหมด

ประโยชน์ของศาลอินเทอร์เน็ต

Blockchain

Artificial Intelligence (AI)

ลดระยะเวลาและก�ำจัดอุปสรรค 
ในการเข้าถึงกระบวนยุติธรรม 

ก่อให้เกิดการบูรณาการข้อมูลและการ
ท�ำงานระหว่างหน่วยงาน 

หน่วยงานภาครัฐควรศึกษา 
และเตรียมความพร้อมเรื่องการปรับปรุงกฎหมาย 

และกระบวนการที่เกี่ยวข้องของไทย 

01 02 03

ในอนาคต อาจพัฒนากลไกดังกล่าวไปสู่ 
การระงับข้อพิพาทระหว่างประเทศ  

หรือ Cross-border e-Commerce  
ซึ่งยังต้องติดตามและพัฒนาต่อไป

พัฒนากลไกการท�ำงานร่วมกันระหว่างหน่วยงานภาครัฐ  
และประยุกต์ใช้เทคโนโลยีในการระงับข้อพิพาททางการค้า 

บน e-Commerce เพ่ือช่วยเหลือผู้ประกอบการ  
และสร้างความเชื่อมั่นให้กับผู้บริโภค

ถกูน�ำมาใช้จดจ�ำเสยีง (voice recognition) ในกระบวนการให้ปากค�ำ การวเิคราะห์พยานหลกัฐานและคด ีการตรวจสอบ

ข้อมูลจากฐานข้อมูลแบบเรียลไทม์ การช่วยในการตัดสินใจในกรณีที่มีความซับซ้อน รวมถึงการอ่านค�ำพิพากษา 

01

ลดระยะเวลาของผู้เดินทางมาติดต่อ

สามารถแก้ไขปัญหาการช�ำระเงินออนไลน์
ลดต้นทุนของแต่ละคดีได้ประมาณ

ล้านกิโลเมตร

กรณี

มูลค่า ล้านหยวน

หยวน

29

15,748
9.8

800

02

การประยุกต์ใช้เทคโนโลยีของศาลอินเทอร์เน็ต
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เดือนกุมภาพันธ์ 2566

เศรษฐกิจไทยมีแนวโน้มปรับตัวดีขึ้นอย่างต่อเนื่อง โดยได้รับแรงสนับสนุนจากอุปสงค์ในประเทศที่ปรับตัวดีขึ้นจากภาคการท่องเที่ยว ขณะที่ราคาสินค้าใน 
กลุ่มพลังงานและอาหารบางประเภท โดยเฉพาะอาหารส�ำเร็จรูปและอาหารสด สูงขึ้นในอัตราที่ชะลอตัว ประกอบกับฐานราคาที่ใช้ค�ำนวณเงินเฟ้อในปี 2565  
อยู่ในระดับสูง จึงส่งผลให้อัตราเงินเฟ้อทั่วไป สูงขึ้นร้อยละ 3.79 (YoY) ชะลอตัวต่อเนื่องเป็นเดือนที่ 2 และอยู่ระดับต�่ำสุดในรอบ 13 เดือน ซึ่งเริ่มใกล้เข้าสู่
กรอบเป้าหมายเงินเฟ้อที่รัฐมนตรีว่าการกระทรวงการคลังและคณะกรรมการนโยบายการเงิน (กนง.) ก�ำหนดไว้

ภาพรวม 
เคร่ืองช้ีวัดเศรษฐกิจท่ีสำ�คัญ เดือนกุมภาพันธ์ 2566

%MoM %YoY %AoA

-0.12

0.11

3.79

1.93

4.40

2.48

ก.พ.66

ก.พ.66

อัตราเงินเฟ้อทั่วไป 

ดัชนีราคาผู้บริโภคทั่วไป 

Headline Inflation

CPI

เงินเฟ้อพื้นฐาน

ดัชนีราคาผู้บริโภคพื้นฐาน

Core Inflation

Core CPI

ดัชนีความเชื่อมั่นผู้บริโภคโดยรวม CCI

ภาพรวมเศรษฐกิจ

ก.พ.66 ม.ค.66
(ม.ค.-ธ.ค.65)

(ม.ค.-ธ.ค.65)

อยู่ที่ระดับ 52.5 51.3

ดัชนี

108.05

104.17

108.18

104.06

0.30

0.08

5.02

3.04

5.02

3.04

ม.ค.66

ม.ค.66

เดือนกุมภาพันธ์ 2566 อยู่ที่ร้อยละ 3.79 (YoY)

	 ดชันรีาคาผูบ้รโิภค (อตัราเงนิเฟ้อทัว่ไป) เดอืนกมุภาพันธ์ 2566 สงูขึน้
ร้อยละ 3.79 (YoY) ตามการชะลอตัวของสินค้าในหมวดอาหารและเครื่องดื่ม
ไม่มแีอลกอฮอล์ ท่ีสงูขึน้ร้อยละ 5.74 (YoY) ลดลงจากร้อยละ 7.70 ในเดือนก่อนหน้า 
ตามการสูงขึ้นในอัตราท่ีชะลอตัวของราคาอาหารส�ำเร็จรูป (กับข้าวส�ำเร็จรูป 
อาหารกลางวัน (ข้าวราดแกง) อาหารเช้า) ผกัและผลไม้ (มะนาว แตงกวา แตงโม 
ส้มเขียวหวาน) ไข่และผลิตภัณฑ์นม (ไข่ไก่ นมถั่วเหลือง) เครื่องประกอบอาหาร 
(ซีอิ๊ว น�้ำพริกแกง ซอสหอยนางรม) และเครื่องดื่มไม่มีแอลกอฮอล์ (กาแฟ/ชา  
(ร้อน/เย็น) กาแฟผงส�ำเร็จรูป น�้ำอัดลม) ส่วนเนื้อสัตว์ (ไก่สด ปลาทู เนื้อสุกร) 
ราคายังคงเพิ่มข้ึนตามต้นทุนและอุปสงค์ที่เพิ่มขึ้นตามสถานการณ์เศรษฐกิจ 
ส�ำหรับสินค้าที่ราคาลดลง อาทิ ผักคะน้า ผักชี พริกสด น�้ำมันพืช มะพร้าว  
(ผลแห้ง/ขดู) และมะขามเปียก ส่วนสนิค้าในหมวดอืน่ ๆ  ทีไ่ม่ใช่อาหารและเคร่ืองดืม่ 
สงูขึน้ร้อยละ 2.47 (YoY) ชะลอตวัจากร้อยละ 3.18 ในเดอืนก่อนหน้า จากราคา
สินค้าส�ำคัญหลายรายการท่ีลดลง อาทิ น�้ำมันเชื้อเพลิงในกลุ่มแก๊สโซฮอล์และ
น�ำ้มนัเบนซิน เครือ่งใช้ไฟฟ้า (เคร่ืองรับโทรทัศน์ เครือ่งปรบัอากาศ เครือ่งซกัผ้า) 
น�ำ้ยาระงับกลิน่กาย ผลติภณัฑ์ป้องกันและบ�ำรุงผวิ แป้งผดัหน้า ผ้าอ้อมส�ำเรจ็รปู 
และค่าทศันาจรในประเทศ นอกจากนี ้สิง่ทีเ่กีย่วกบัท�ำความสะอาด (น�ำ้ยาล้างจาน 
น�้ำยาล้างห้องน�้ำ สารก�ำจัดแมลง) ราคาชะลอตัวลง ขณะที่ ค่าไฟฟ้า ก๊าซหุงต้ม 

แนวโน้มเงินเฟ้อ เดือนมีนาคม 2566
	 แนวโน้มเงินเฟ้อเดือนมีนาคม 2566 คาดว่าจะชะลอตัว ตามราคาสินค้าในกลุ่มอาหารสดหลายรายการที่คาดว่าจะลดลงต่อเน่ืองจาก 

ช่วงท่ีผ่านมา และราคาขายปลกีน�ำ้มนัเชือ้เพลงิในประเทศทีม่แีนวโน้มชะลอตวัตามราคาน�ำ้มนัดบิในตลาดโลกทีอ่ยูร่ะดบัต�ำ่กว่าปีทีผ่่านมา ประกอบกบั

ฐานราคาในเดอืนมนีาคม 2565 ค่อนข้างสงู การส่งออกของไทยทีม่แีนวโน้มชะลอตวัตามอปุสงค์โลก และการด�ำเนนินโยบายการเงนิแบบเข้มงวด 

จะกดดนัต่อการขยายตวัของเงนิเฟ้อ อย่างไรกต็าม ค่าไฟฟ้าทีย่งัอยู่ในระดบัสงูกว่าปีท่ีผ่านมา ราคาก๊าซหงุต้มทีจ่ะปรบัตวัสงูข้ึนในเดอืนมนีาคมน้ี 

การท่องเที่ยวที่ฟื้นตัวต่อเนื่อง และราคาสินค้าเกษตรส�ำคัญหลายรายการยังคงขยายตัวได้ดี จะส่งผลให้เงินเฟ้อชะลอตัวไม่มากนัก นอกจากนี้ 

ความเสีย่งจากปัญหาความขดัแย้งทางภมูริฐัศาสตร์ และภยัแล้งทัง้ในและต่างประเทศ อาจจะส่งผลต่อราคาสินค้าโภคภณัฑ์โลก และจะส่งผลมายงั

ราคาสนิค้าและบรกิารของไทยตามล�ำดบั ซึง่จะต้องตดิตามสถานการณ์อย่างใกล้ชดิต่อไป ทัง้นี ้กระทรวงพาณชิย์ยงัคงคาดการณ์อตัราเงินเฟ้อ

ทัว่ไปปี 2566 อยูร่ะหว่างร้อยละ 2.0 – 3.0 ซ่ึงเป็นอตัราทีส่อดคล้องกบัสถานการณ์เศรษฐกจิของไทยในปัจจบุนั และหากสถานการณ์เปลีย่นแปลง

อย่างมีนัยส�ำคัญจะมีการทบทวนอีกครั้ง

สัดสวนน้ำหนัก

YoY
MoM

5.
-0.

74
41

อาหาร
เคร�่องดื่ม

บุหร�่
สุรา

ที่อยูอาศัย ยา ของใช
สวนบุคคล

เคร�่องนุงหม
รองเทา

การศึกษา
บันเทิง

พาหนะ
เช�้อเพลิง

YoY
MoM

YoY
MoM

3
0
.08
.04

YoY
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YoY
MoM
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YoY
MoM
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39
06
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จำแนกรายหมวด ยาสูบและเครื่องดื่ม
มีแอลกอฮอล
1.33%

อาหารและ
เครื่องดื่ม

ไมมีแอลกฮอล

41.51%

การบันเทิง การอาน
การศึกษาฯ

4.19%

พาหนะ การขนสง
และการสื่อสาร
23.32%

การตรวจรักษา
และบริการสวนบุคคล

5.40%
เคหสถาน

22.20%

เครื่องนุงหมและรองเทา

2.07%

2.
0.
45
15

ดัชนีราคาผู้บริโภค อัตราการเปลี่ยนแปลง
จำ�แนกรายหมวด

ค่าโดยสารสาธารณะ (แท็กซี่ เรือ รถเมล์เล็ก/สองแถว เครื่องบิน) วัสดุก่อสร้าง ค่าใช้จ่ายส่วนบุคคล 
(ยาสีฟัน กระดาษช�ำระ ค่าแต่งผมชาย) ราคาปรับสูงขึ้นเล็กน้อย ดัชนีราคาผู้บริโภคพื้นฐาน  
(เมื่อหักอาหารสดและพลังงานออกแล้ว) สูงขึ้นร้อยละ 1.93 (YoY) 	

	 ดชันรีาคาผูบ้รโิภคทัว่ไป เมือ่เทยีบกบัเดือนมกราคม 2566 ลดลงร้อยละ 0.12 (MoM) และ
เฉลี่ย 2 เดือน (ม.ค. - ก.พ.) ปี 2566 เมื่อเทียบกับช่วงเดียวกันของปีก่อน สูงขึ้นร้อยละ 4.40 (AoA)
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economic
indicators
โดย 	กองดัชนีเศรษฐกิจการค้า
สำ�นักงานนโยบายและยุทธศาสตร์การค้า
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29.96%	 ดัชนรีาคาวสัดกุ่อสร้าง เดอืนกมุภาพนัธ์ 2566 สงูขึน้ร้อยละ 2.6 (YoY) 
จากร้อยละ 3.5 (YoY) ในเดือนก่อนหน้า เนื่องจากการสูงขึ้นของราคาพลังงาน 
(ถ่านหิน น�้ำมัน) และราคาวัตถุดิบ (อาทิ แร่ยิปซัม หินปูน เหล็ก ซีเมนต์ หิน ดิน 
ทราย สแตนเลส เม็ดพลาสติก  ทองแดง และสังกะสี) ประกอบกับความต้องการใช้
วัสดุก่อสร้างที่เพิ่มขึ้นในธุรกิจที่เกี่ยวข้องกับที่พักอาศัยเพื่อรองรับการท่องเท่ียว  
โดยหมวดไม้และผลิตภณัฑ์ไม้ สูงขึ้นร้อยละ 7.2 (วงกบหน้าต่าง ไม้แบบ ไม้ฝา) 
หมวดซเีมนต์ สงูขึน้ร้อยละ 4.9 (ปนูซเีมนต์ปอร์ตแลนด์ ปนูฉาบส�ำเรจ็รปู ปนูซเีมนต์
ผสม) หมวดวสัดกุ่อสร้างอืน่ ๆ สูงขึ้นร้อยละ 3.9 (ฉนวนกันความร้อน อลูมิเนียม
แผ่นเรียบ วงกบอลูมิเนียม) หมวดผลิตภัณฑ์คอนกรีต สูงขึ้นร้อยละ 2.7  
(ผนังคอนกรีตส�ำเร็จรูป ชีทไพล์คอนกรีต คอนกรีตบล็อกก่อผนังมวลเบา)  
หมวดวสัดฉุาบผวิ สงูขึน้ร้อยละ 1.6 (สีรองพืน้โลหะ สีทาถนนชนดิสะท้อนแสง  
น�ำ้ยากนัซมึ) หมวดอปุกรณ์ไฟฟ้าและประปา สงูขึน้ร้อยละ 1.5 (ถังเกบ็น�ำ้สแตนเลส 
ท่อ PE ถงัดักไขมนั) หมวดเหลก็และผลติภัณฑ์เหลก็ สูงขึน้ร้อยละ 1.0 (ข้อต่อเหลก็ 
ท่อเหล็กกลวงส่ีเหลี่ยมจัตุรัส ชีทไพล์เหล็ก) หมวดกระเบือ้ง สูงขึ้นร้อยละ 0.8 

	 ดชันคีวามเชือ่มัน่ผูบ้รโิภคโดยรวม เดอืนกมุภาพนัธ์ 2566 ปรบัเพิม่ข้ึน
มาอยู่ที่ระดับ 52.5 จากระดับ 51.3 ในเดือนก่อนหน้า เป็นการปรับตัวดีข้ึน 
ต่อเนื่องเป็นเดือนที่ 8 และอยู่ในช่วงเชื่อมั่นต่อเนื่องเป็นเดือนที่ 3 ซึ่งเป็นระดับ
สูงสุดในรอบ 4 ปี โดยปรับเพิ่มขึ้นท้ังดัชนีความเชื่อม่ันผู้บริโภคในปัจจุบัน  
และในอนาคต (3 เดือนข้างหน้า) โดยเฉพาะดัชนีความเชื่อมั่นผู้บริโภคในอนาคต 
ปรับเพิ่มมาอยู่ที่ระดับ 58.5 จากระดับ 57.2 ดัชนีความเชื่อม่ันผู้บริโภคโดยรวม 
ที่ปรับเพิ่มขึ้นมีสาเหตุส�ำคัญจากการฟื้นตัวของเศรษฐกิจในประเทศ ที่ได้รับแรง
สนับสนุนจากภาคการท่องเทีย่ว สะท้อนได้จากจ�ำนวนเท่ียวบนิ และจ�ำนวนนกัท่องเทีย่ว
ทีเ่พิม่ขึน้ ส่งผลให้ธรุกจิและอตุสาหกรรมทีเ่ก่ียวข้องมแีนวโน้มปรบัตวัดขีึน้ นอกจากนี้ 
มาตรการลดค่าครองชพี และการกระตุน้เศรษฐกจิของภาครฐัทีด่�ำเนนิการอย่างต่อเนือ่ง 
ราคาสนิค้าเกษตรส�ำคัญหลายรายการยงัคงขยายตวั และราคาน�ำ้มนัดเีซลทีป่รบัลดลง 
เมื่อเทียบกับเดือนก่อนหน้า ส่งผลให้ประชาชนมีความเชื่อมั่นต่อสถานการณ์
เศรษฐกิจไทยอย่างมีนัยส�ำคัญ

ดัชนีราคาผู้ผลิต

ดัชนีราคาวัสดุก่อสร้าง 

ดัชนีความเชื่อมั่นผู้บริโภคโดยรวม 

เดือนกุมภาพันธ์ 2566 สูงขึ้นร้อยละ 1.6 (YoY)

เดือนกุมภาพันธ์ 2566 สูงขึ้นร้อยละ 2.6 (YoY)

เดือนกุมภาพันธ์ 2566 เท่ากับ 51.3 (YoY)

ผลิตภัณฑเกษตรกรรม
และการประมง
YoY
MoM

2.0
1.5

ผลิตภัณฑ
จากเหมือง

MoM
YoY 11.5

6.0

ผลิตภัณฑ
อุตสาหกรรม
YoY
MoM

1.0
-0.2

สินคา
สำเร็จรูป

YoY
MoM

1.9
0.2

สินคากึ่ง
สำเร็จรูป

YoY
MoM

-0.7
-0.7

สินคา
วัตถุดิบ

MoM
YoY 6.2

3.4

ผลิตภัณฑจากเหมือง

4.78%

สัดสวนน้ำหนัก

ผลิตภัณฑเกษตรกรรม
และการประมง

10.91%

ผลิตภัณฑ
อุตสาหกรรม

84.31%

จำแนกรายหมวด แบงตามกิจกรรมการผลิต 
(CPA : Classification of Products by Activity)

แบงตามขั้นตอนการผลิต
(SOP : Stage of Processing)

	 ดชันรีาคาผูผ้ลติ เดอืนกมุภาพนัธ์ 2566 สงูขึน้ร้อยละ 1.6 (YoY) สูงข้ึน
ในทิศทางที่ชะลอตัวลงต่อเนื่องเป็นเดือนท่ี 8 และชะลอตัวในทุกหมวดสินค้า  
ตามราคาพลังงานโลกที่ต�่ำกว่าปีก่อนค่อนข้างมาก และการชะลอตัวของเศรษฐกิจ
ของประเทศคู่ค้าส�ำคัญ ขณะที่ต้นทุนการผลิตปรับสูงขึ้น ทั้งวัตถุดิบ ค่าไฟฟ้า และ
ค่าจ้างแรงงาน ประกอบกับอปุสงค์ภายในประเทศทีเ่พิม่สงูขึน้จากภาคการท่องเทีย่ว 
ส่งผลใหห้มวดผลิตภัณฑ์จากเหมือง สูงขึ้นร้อยละ 11.5 สินค้าที่ราคาปรับสูงขึ้น 
ได้แก่ ก๊าซธรรมชาต ิหนิก่อสร้าง ทราย หมวดผลติภัณฑ์เกษตรกรรมและการประมง 
สูงขึ้นร้อยละ 2.0 โดยสินค้าท่ีมีราคาสูงขึ้น คือ ผลิตภัณฑ์ทางการเกษตร ได้แก่  
กลุ่มพืชล้มลุก (ข้าวเปลือกเจ้า ข้าวเปลือกเหนียว หัวมันส�ำปะหลังสด) กลุ่มพืชผัก 
(มะนาว หน่อไม้ฝร่ัง ถัว่ฝักยาว) กลุม่สตัว์ (ไก่/สุกรมีชวิีต ไข่ไก่ ไข่เป็ด) กลุ่มผลิตภัณฑ์
จากการประมง (ปลาหมึกกล้วย ปมู้า ปลาลัง) หมวดผลิตภัณฑ์อตุสาหกรรม สงูข้ึน
ร้อยละ 1.0 สินค้าส�ำคัญที่ราคาปรับสูงขึ้น ได้แก่ กลุ่มผลิตภัณฑ์อาหาร (เนื้อสุกร 
มันเส้น น�้ำตาลทราย) กลุ่มผลิตภัณฑ์คอมพิวเตอร์ และอิเล็กทรอนิกส์ (อุปกรณ์ 
จัดเก็บข้อมูล (ฮาร์ดดิสไดรฟ์)) กลุ่มเครื่องดื่ม (สุรากลั่น เบียร์ เครื่องดื่มบ�ำรุงก�ำลัง) 
กลุ่มผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรมอ่ืน ๆ (ทองค�ำ) กลุ่มผลิตภัณฑ์ที่ท�ำจากแร่อโลหะ  
(ปูนเม็ด กระเบื้องปูพ้ืน-บุผนัง โถส้วม) กลุ่มกระดาษและผลิตภัณฑ์กระดาษ  
(เยือ่กระดาษ กล่องกระดาษ กระดาษพมิพ์เขยีน) กลุม่ยานยนต์ ชิน้ส่วนและอปุกรณ์ 

(รถบรรทุกขนาดเล็กและขนาดใหญ่ ตัวถังรถยนต์ รถยนต์นั่ง) กลุ่มผลิตภัณฑ์ที่ได้จากการกลั่น
ปิโตรเลียม (น�้ำมันเครื่องบิน น�้ำมันแก๊สโซฮอล์ 95 น�้ำมันเครื่องรถยนต์) ส�ำหรับสินค้าที่ราคาลดลง 
คือ ผลปาล์มสด ยางพารา กลุ่มผลไม้ (มะม่วง ชมพู่ กล้วยหอม องุ่น มะขาม) 

	 ดัชนีราคาผู้ผลิต เมื่อเทียบกับเดือนมกราคม 2566 สูงขึ้นร้อยละ 0.3 (MoM) และ 
เฉลี่ย 2 เดือน (ม.ค. - ก.พ.) ปี 2566 เมื่อเทียบกับช่วงเดียวกันของปีก่อน สูงขึ้นร้อยละ 2.0 (AoA)

อัตราการเปลี่ยนแปลง
จำ�แนกรายหมวด

อัตราการเปลี่ยนแปลง
จำ�แนกรายหมวด

จำ�แนกรายหมวด
อัตราการเปลี่ยนแปลง

(กระเบื้องลอนคู่ กระเบื้องคอนกรีตมุงหลังคา กระเบื้องแกรนิต) และหมวดสุขภณัฑ์ สูงขึ้นร้อยละ 
0.7 (สายน�้ำดี ที่ใส่กระดาษช�ำระ ราวจับสแตนเลส)   

	 ดัชนีราคาวัสดุก่อสร้าง เมื่อเทียบกับเดือนมกราคม 2566 สูงขึ้นร้อยละ 0.2 (MoM) และ
เฉลี่ย 2 เดือน (ม.ค. - ก.พ.) ปี 2566 เมื่อเทียบกับช่วงเดียวกันของปีก่อน สูงขึ้นร้อยละ 3.0 (AoA)
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การค้าระหว่างประเทศไทย

มีมูลค่า 

การส่งออกของไทยในเดือนมกราคม 2566

20,249.5 (700,127 ล้านบาท) 
ล้านเหรียญสหรัฐ

หดตัว 4.5%

การส่งออกของไทยหดตัวน้อยลงจากเดือนก่อนหน้า และยังอยู่ในระดับที่ดีกว่าหลายประเทศในเอเชีย โดยตลาดส่งออกของไทยหลายตลาดกลับมาขยายตัว 

ได้แก่ สหภาพยโุรป ลาตนิอเมรกิา อนิเดีย แอฟรกิา และอาเซยีน (5) ท่ามกลางผลกระทบจากการชะลอตวัของเศรษฐกจิโลก และความผนัผวนของค่าเงนิบาท 

เป็นผลจากความร่วมมือของกระทรวงพาณิชย์และภาคเอกชนในการผลักดันการส่งออกอย่างต่อเนื่อง ที่มีส่วนช่วยประคับประคองการส่งออกของไทย 

ภายใต้แรงกดดันของเศรษฐกิจโลก ลดการกระจุกตัวของตลาดส่งออก และจะช่วยเพ่ิมการกระจายของสินค้าไทยในอนาคตภาพรวมการส่งออก 

ไปยังกลุ่มตลาดต่าง ๆ ดังนี้  

ภาพรวมการส่งออกไปยังกลุ่มตลาดต่าง ๆ ดังนี้

หดตัวในสหรัฐฯ ร้อยละ 4.7 จีน ร้อยละ 11.4 ญี่ปุ่น ร้อยละ 9.2 CLMV 

ร้อยละ 11.1 ขณะที่อาเซียน (5) และ สหภาพยุโรป (27) กลับมาขยาย

ตัวร้อยละ 2.3 และร้อยละ 2.2 ตามล�ำดับ

โดยหดตัวในตลาดเอเชียใต้ ร้อยละ 4.3 ทวีปออสเตรเลีย ร้อยละ 7.2 

รสัเซยีและกลุ่ม CIS ร้อยละ 46.4 ขณะทีข่ยายตัวในตลาดตะวนัออกกลาง 

ร้อยละ 23.7 ทวีปแอฟริกา ร้อยละ 14.7 ลาตินอเมริกา ร้อยละ 1.5 และ

สหราชอาณาจักร ร้อยละ 6.1

หดตัวร้อยละ 5.3

หดตัวร้อยละ 3.1

และยุทธปัจจัย หดตัว 3.0%
หากหักสินค้าเกี่ยวเนื่องกับน�้ำมัน ทองค�ำ

ตลาดหลกั

ตลาดรอง

1

2

การน�ำเข้า เดือนมกราคม 2566 มีมูลค่า 24,899.1 ล้านเหรียญสหรัฐ 

ขยายตัวร้อยละ 5.5 สินคา้น�ำเขา้ทีย่งัขยายตวั ได้แก่ น�้ำมันดิบ และ

แผงวงจรไฟฟ้า สินค้าน�ำเข้าที่หดตัว ได้แก่ เครื่องจักรกลและ 

ส่วนประกอบ เครื่องจักรไฟฟ้าและส่วนประกอบ และเคมีภัณฑ์  

แหล่งน�ำเขา้ทีย่งัขยายตวั ได้แก่ สหรัฐฯ สหรัฐอาหรับเอมิเรตส์และ

มาเลเซีย แหล่งน�ำเขา้ทีห่ดตวั ได้แก่ จีน และญี่ปุ่น 

ดุลการค้า	 เ ดือนมกราคม 2566 การค ้ าขาด ดุล  4 ,649 .6  

	 	 ล ้ านเหรียญสหรัฐ

ดัชนีราคาสินค้าส่งออก – น�ำเข้า

	 ดัชนีราคาส่งออก เดือนมกราคม 2566 เท่ากับ 108.7  

สูงข้ึนร้อยละ 3.0 (YoY) หมวดสินค้าที่ดัชนีราคาส่งออกปรับตัวสูงขึ้น 

ประกอบด้วย หมวดสินค้าแร่และเชื้อเพลิง หมวดสินค้าเกษตรกรรม 

หมวดสินค้าอุตสาหกรรม และหมวดสินค้าอุตสาหกรรมการเกษตร

	 ดัชนีราคาน�ำเข้า เดือนมกราคม 2566 เท่ากับ 112.4  

สูงขึ้นร้อยละ 5.4 (YoY) หมวดสินค้าที่ดัชนีราคาน�ำเข้าปรับตัวสูงขึ้น 

ประกอบด้วยหมวดสินค้าเชื้อเพลิง หมวดสินค้าอุปโภคบริโภค  

หมวดสินค้าวัตถุดิบและกึ่งส�ำเร็จรูป และหมวดสินค้าทุน ขณะท่ี 

หมวดยานพาหนะและอุปกรณ์การขนส่งปรับตัวลดลง

ขยายตัวร้อยละ 17.4

สวิตเซอร์แลนด์ ขยายตัวร้อยละ 18.6

ตลาดอืน่ๆ3

เดือนมกราคม 2566

Exp
ort

Import
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ท่านสามารถดูข้อมูลเพิ่มเติม
การค้าระหว่างประเทศของไทย

ประจ�ำเดือนมกราคม 2566  
ผ่าน QR  Code นี้

ดัชนีราคาส�งออก – นำเข�า เดือน ม.ค.66

0.1
-0.5

0.0
-0.5

0.6
1.3

3.0
5.4

108.7
112.4

ดัชนีราคา การเปลี่ยนแปลง (%MoM)
พ.ย. 65 ธ.ค. 65 ม.ค. 66 ม.ค. 66 ม.ค. 66

การเปลี่ยนแปลง (%YoY)
ดัชนี

สงออก
นำเขา

สินค�าและตลาดส�งออก 5 อันดับแรก เดือน ม.ค. 66สินค�าและตลาดส�งออก 5 อันดับแรก เดือน ม.ค. 66

สินค�าและแหล�งนำเข�า 5 อันดับแรก เดือน ม.ค. 66สินค�าและแหล�งนำเข�า 5 อันดับแรก เดือน ม.ค. 66

การค�าระหว�างประเทศของไทยการค�าระหว�างประเทศของไทย

ดัชนีราคาส�งออก – นำเข�า เดือน ม.ค.66

หน�วย (Unit) :
ล�านเหรียญสหรัฐฯ (Million USD)

สินค�า
มูลค�า สัดส�วน

(ล�าน USD) (%YoY) (%) ประเทศ
มูลค�า สัดส�วน

(ล�าน USD) (%YoY) (%)

มูลคาการสงออก
(Export Value)

ม.ค 2566
Jan 2023
20,249.5
-4.5%

24,899.1
+5.5%

-4,649.6

มูลคาการนำเขา
(Import Value)
ดุลการคา
(Trade Balance)

2,210.6
1,119.4
1,035.5
735.7
733.0

รถยนต อุปกรณ 
และสวนประกอบ
เครื่องคอมพิวเตอร 
อุปกรณและสวนประกอบ

แผงวงจรไฟฟา
ผลิตภัณฑยาง

อัญมณีและเครื่องประดับ
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การส่งเสริมการส่งออกของกระทรวงพาณิชย์ และแนวโน้มการส่งออก
ระยะถัดไป

	 การส่งเสริมการส่งออก กระทรวงพาณิชย์ด�ำเนินการเชิงรุกและลึก  
เพ่ือผลักดันและอ�ำนวยความสะดวก การส่งออก โดยการด�ำเนินงานท่ีส�ำคัญ 
ในรอบเดอืนทีผ่่านมา อาท ิ(1) การปราบปรามการลกัลอบน�ำเขา้น�ำ้มนัปาลม์ทางบก 
โดยยังสามารถน�ำเข้าได้ทางเรือ และส่งไปต่างประเทศได้เฉพาะบางด่านเท่านั้น  
เพื่อลดปัญหาราคาสินค้าปาล์มน�้ำมันภายในประเทศตกต�่ำจากการลักลอบน�ำเข้า
อย่างผดิกฎหมาย ท�ำให้การลกัลอบน�ำเข้าลดลง และราคาปาล์มดขีึน้ (2) การรือ้ฟื้ น
การเจรจาการค้าเสรี ไทย-สหภาพยุโรป โดยมีเป้าหมายการลดภาษีระหว่างกัน
เหลือร้อยละ 0 ซึ่งทั้ง 2 ฝ่ายเห็นพ้องให้เร่งด�ำเนินการอนุมัติกระบวนการและ 
ขั้นตอนการเจรจาให้เร็วที่สุด หลังจากที่การเจรจาหยุดชะงักไปตั้งแต่ปี 2557  
ซึง่จะท�ำให้ไทยส่งออกสินค้าไปยงัสหภาพยโุรป 27 ประเทศ ได้มากขึน้ และมแีต้มต่อ
มากขึ้นขึ้นเม่ือเทียบกับคู่แข่งอื่น (3) การสนับสนุนสินค้าท้องถ่ินสู่ตลาดโลก  
มุ่งเน้นการสร้างความเข้มแข็งแก่เศรษฐกิจฐานราก ก�ำหนดเป้าหมายผลักดัน 
สินค้าท้องถิ่น ภายใต้แนวทาง Local + (โลคัล พลัส) จ�ำนวน 3 กลุ่มสินค้า ได้แก่ 
กลุ่ม BCG กลุ่มสินค้าอัตลักษณ์ และกลุ่มสินค้านวัตกรรม โดยจะเข้าไปช่วยเหลือ 
ในการให้ความรูด้้านการผลติ การพฒันาสินค้า และผลกัดนัออกสูต่ลาด ทัง้ในประเทศ
และต่างประเทศ เพือ่เพิม่ช่องทางการตลาดให้กบัผูผ้ลติสนิค้า และสร้างรายได้เข้าประเทศ

	 นอกจากนี้ กระทรวงพาณิชย์ยังมีแผนงานในอนาคตส�ำหรับการส่งเสริม 
การส่งออกในปี 2566 จะเดนิหน้าจดักจิกรรมกว่า 450 กจิกรรม โดยมุง่ขยายตลาดเดมิ 
เจาะ 4 ตลาดศักยภาพ ได้แก่ ตะวันออกกลาง เอเชียใต้ CLMV และจีน โดยจะจัด
กิจกรรมในหลายรูปแบบ ทั้งการจัดงานแสดงสินค้า การจัดคณะผู้แทนการค้า  
จัดกิจกรรมส่งเสริมการขาย ผลักดันค้าขายออนไลน์ และมีแผนเจาะตลาดศักยภาพ
ใหม่ในเอเชียกลาง 5 ประเทศ ได้แก่ คาซัคสถาน อุซเบกิซสถาน เติร์กเมนิสถาน  
ทาจกิสิถาน และคร์ีกซีสถาน ซึง่มรีะดบัอตัราการเตบิโตทางเศรษฐกจิประมาณร้อยละ 
3 - 7 ท�ำให้ตลาดเหล่านี้อาจกลายเป็นตลาดส่งออกส�ำคัญที่ช่วยลดการกระจุกตัว
ของตลาดส่งออกไทยได้มากขึ้นในปี 2566

แนวโน้มการส่งออกระยะถัดไป 

	 กระทรวงพาณิชย์ ประเมินว่า การส่งออกของไทยยังคงได้รับแรงกดดัน 
จากการชะลอตวัของเศรษฐกจิคูค้่าส�ำคญัทีล่ดการบรโิภคจากต้นทนุค่าครองชพีทีส่งู 
แม้ว่าภาวะเงินเฟ้อ จะเริ่มชะลอลงแต่ก็ยังอยู่ในระดับสูง นอกจากนี้บรรยากาศ 
การค้าโลกที่ยังตึงเครียด จากการกีดกันทางการค้า รวมถึงปัญหาภูมิรัฐศาสตร์ที่มี
ความยืดเยื้อและมีแนวโน้มรุนแรงขึ้น กระทบต่อการส่งออกของไทย อย่างไรก็ดี 
กระทรวงพาณิชย์ยังคงท�ำงานอย่างเต็มที่ในการผลักดันการส่งออกสินค้าและ 
สร้างความสามารถในการแข่งขันให้กับสินค้าของคนไทยออกไปสู่ตลาดโลก รวมทั้ง
อ�ำนวยความสะดวกและสร้างโอกาสทางการค้าผ่านความร่วมมือทางการค้าใหม ่ ๆ 
เพื่อให้ไทยเป็นแหล่งดึงดูดการค้าการลงทุนจากต่างชาติมากขึ้น
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มาเลเซีย

เผชิญเงินเฟอ้สูงที่สุดในรอบเกือบ 50 ปี

เล็งขึ้นภาษีสินค้าฟุม่เฟอืย  
หลังปรับลดงบประมาณ

เตรียมเปิดตลาดซื้อขายคริปโทเคอร์เรนซี  
หวังลดความเส่ียงให้นักลงทุน

ส�ำนักงานสถิติปากีสถาน รายงานอัตราเงินเฟ้อทั่วไปเดือน ก.พ. 66  

เพิม่ขึน้ 31.6% เมือ่เทียบกบัช่วงเดยีวกนัของปีก่อนหน้า ซึง่เป็นระดบัทีส่งูทีส่ดุ

ในรอบเกือบ 50 ปี (นับต้ังแต่ปี พ.ศ. 2517) จากราคาอาหาร เครื่องดื่ม  

ค่าขนส่งที่พุ่งสูงขึ้นกว่า 45% และสูงกว่าเดือน ม.ค. 66 ที่เพิ่มขึ้น 27.6%  

โดยราคาหมวดอาหารและเครื่องดื่มที่ไม่มีแอลกอฮอล์ เพิ่มข้ึน 45.1%  

เครื่องดื่มที่มีแอลกอฮอล ์และยาสูบ เพิ่มขึ้น 49.2% และค ่าขนส ่ง  

เพิ่มขึ้น 50.5% ทั้งนี้ อัตราเงินเฟ้อพ้ืนฐานในเขตเมืองและเขตชนบท  

เพิ่มขึ้น 17.1% และ 21.5% ตามล�ำดับ

มาเลเซียเตรียมขึ้นภาษีสินค ้าฟุ ่มเฟ ือยเพื่อน�ำเงินเยียวยาประชาชน  

จากผลกระทบค่าครองชีพสูง มาเลเซียปรับลดตัวเลขงบประมาณภาครัฐเหลือ 

386,100 ล้านริงกิต เพื่อแก้ไขปัญหาขาดดุลงบประมาณพร้อมข้ึนภาษี 

สินค้าฟุ่มเฟือยเพื่อน�ำเงินไปอุดหนุนด้านสาธารณสุข กระตุ้นเงินลงทุนจาก 

ต่างชาติ และลดภาษสี�ำหรบัประชาชนผูม้รีายได้ปานกลางประมาณ 2.4 ล้านคน

อินโดนีเซียเตรียมเปิดตลาดซื้อขายคริปโทเคอร์เรนซีแห่งชาติกลางปี หวังลด 

ความเสี่ยงให้นักลงทุน โดยจะจัดให้มีโครงสร้างคล้ายกับตลาดหุ้นที่มีการแยก 

การซือ้ขายและการหักบัญชอีอกจากกันเพือ่ลดความเสีย่งท่ีเกดิจากการล้มละลาย

ของบริษัทซื้อขายสินทรัพย์ดิจิทัลเช่นที่เคยเกิดข้ึนกับ FTX ในเดือน พ.ย. 65  

ที่ผ่านมา ซึ่งส่งผลให้สินทรัพย์สูญหายไปกว่า 8,000 ล้านดอลลาร์สหรัฐ

ปากีสถาน

อินโดนีเซีย
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