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กองบรรณาธิการวารสาร สนค.

สนค. มุ่งใส่ใจส่ิงแวดล้อม  ควบคู่พัฒนาเศรษฐกิจการค้าและสังคม

	 เศรษฐกจิและสงัคมทีเ่ติบโตมากขึน้ ได้ส่งผลกระทบต่อธรรมชาตแิละสิง่แวดล้อม

รวมถงึการใช้ชีวิตของมนษุย์ด้วยเช่นกนั หลายประเทศจงึมมีติในการร่วมรักษาธรรมชาติ

และสิ่งแวดล้อมขึ้น เพื่อให้ภาคการผลิตรวมถึงประชาชนทุกคนตระหนักและร่วมกัน 

ปรบัเปลีย่นพฤตกิรรมและค�ำนงึธรรมชาตแิละสิง่แวดล้อมมากขึน้

	 TPSO Journal ฉบับนี้จึงได้น�ำเสนอเรื่อง การให้ความส�ำคัญต่อสิ่งแวดล้อมที่ภาคธุรกิจ
ควรตระหนัก ในคอลัมน์ Special Talk และส�ำหรับ Special Report ขอน�ำเสนอเรื่องที่ 
เกีย่วเนื่องกนัอย่าง แนวทางการปรบัตวัของไทยและยุโรปภายใต้ BCG และ Circular Economy 
เศรษฐกิจหมุนเวียน ทางเลือกของแฟชั่นเพื่อความยั่งยืน

	 ก่อนจากกัน ... กองบรรณาธิการขออวยพรเนื่องในวันปีใหม่ไทย หรือวันสงกรานต ์ 
ขอให้ท่านมคีวามสุข เดนิทางอย่างปลอดภัย ปฏิบตัติามกฎจราจรอย่างเคร่งครดั และทีส่�ำคญัทีส่ดุ
อย่าลืมเว้นระยะห่าง และสวมหน้ากากอนามัย เพื่อตัวท่านเองและผู ้อื่นด้วยนะคะ ...  
สวัสดีปีใหม่ไทยค่ะ

	 	 ส�ำนกังานนโยบายและยทุธศาสตร์การค้า (สนค.) ให้ความส�ำคญั
ในการจัดการด้านการลดและคัดแยกขยะมูลฝอย ปลูกฝังจิตส�ำนึก  
จิตสาธารณะ ความรับผิดชอบต่อส่วนรวม และสร้างความรู้ความเข้าใจ
ในการสร้างประโยชน์จากสิ่งของเหลือใช้ให้กับบุคลากร โดยเมื่อวันท่ี 
29 มีนาคม ที่ผ่านมา  นายภูสิต รัตนกุล เสรีเริงฤทธิ์ (ผอ.สนค.)  
พร้อมเจ้าหน้าที่ได้เดินทางไปมอบปฏิทินตั้งโต๊ะเก่า  เพื่อจัดท�ำเป็น 
สื่ออักษรเบรลล์ ส�ำหรับผู้พิการทางสายตา  และมอบเงินบริจาคให้แก่
มลูนธิช่ิวยคนตาบอดแห่งประเทศไทย ในพระบรมราชนิปูถมัภ์ เพือ่ส่งมอบ
ความรกั ร่วมเป็นก�ำลงัใจ และหยิบยืน่โอกาสในการพฒันาคณุภาพชวีติ
ให้กับเด็กนักเรียนผู้พิการทางสายตา 

	 	 นอกจากนี้ ในปี 2564 สนค. ยังมีแผนจัดกิจกรรมอื่น ๆ  
ในการสร้างค่านิยมและปลูกจิตส�ำนึกที่ดี เช่น การเปิดรับบริจาค 
ขวดพลาสติกใส (ขวด PET) เพื่อแปรรูปเป็นผ้าบังสุกุลจีวรให้กับ 
พระสงฆ์ ณ วัดจากแดง จังหวัดสมุทรปราการ เป็นต้น เพื่อบ่มเพาะ 
ให้บุคลากร สนค. เป็นสว่นส�ำคัญในการขบัเคลื่อนเศรษฐกจิการค้าและ
สังคมไทยต่อไป
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บรรณาธิการ 	: 	ผู้อ�ำนวยการส�ำนักงานนโยบายและยุทธศาสตร์การค้า

ผู้จัดท�ำ	 : 	ส�ำนักงานนโยบายและยุทธศาสตร์การค้า กระทรวงพาณิชย์

		  563 ถนนนนทบุรี ต�ำบลบางกระสอ อ�ำเภอเมืองนนทบุรี จังหวัดนนทบุรี 11000

โทรศัพท์	 :	 0 2507 7899	 โทรสาร	 :  0 2547 5687, 0 2547 4167



รางวัลหุ้นยั่งยืน ประจ�ำปี 2563
Thailand Sustainability Investment (THSI) Award

พลเอกประยุทธ์  จันทร์โอชา นายกรัฐมนตรี  
เป็นประธานเปิดงานและแสดงปาฐกถาพิเศษเรื่อง 
"BCG : โมเดลเศรษฐกิจสู่การพัฒนาที่ยั่งยืน”

	 ประเด็นสิ่งแวดล้อมเป็นวาระระดับโลกที่ทุกภาคส่วนต้องตระหนักรู ้ โดยในป ี 

พ.ศ. 2558 ประเทศสมาชิกองค์การสหประชาชาติ (United Nations: UN) ได้ร่วมลงนาม

รับรอง “วาระการพฒันาทีย่ัง่ยนื พ.ศ. 2573” และได้ก�ำหนดเป้าหมายเพือ่การพฒันาทีย่ัง่ยนื 

17 ข้อ (17 Sustainable Development Goals: SDGs) ซึ่งการจัดการสิ่งแวดล้อมเป็น

หนึ่งในประเด็นส�ำคัญ ประเทศไทยเองก็ได้มีความพยายามที่จะขับเคลื่อน SDGs โดยจัดตั้ง

คณะกรรมการเพ่ือการพัฒนาที่ยั่งยืน โดยนายกรัฐมนตรีได้ประกาศให้เศรษฐกิจชีวภาพ  

(Bio Economy) เศรษฐกิจหมุนเวียน (Circular Economy) เศรษฐกิจสีเขียว  

(Green Economy) หรือ BCG Model เป็นวาระแห่งชาติโดยมีเป้าหมายส�ำคัญคือการ 

สร้างความยั่งยืนต่อสิ่งแวดล้อม การสร้างความมั่นคงด้านอาหาร สุขภาพ พลังงาน และ 

การยกระดับรายได้ประชากร ซึ่งเล็งเห็นว่าไทยมีศักยภาพท่ีจะพัฒนาประเทศด้วยการ 

เพิ่มมูลค่าจากการใช้นวัตกรรมและการใช้ทรัพยากรอย่างยั่งยืน ในกลุ่มอาหาร สุขภาพ  

ท่องเทีย่ว และความหลากหลายทางชวีภาพซึง่ภาคธรุกจิเอกชนอาจต้องปรับตวั เช่น การลงทุน

ในด้านเทคโนโลยีเพิ่มเติม หรือ การสร้างทักษะให้แก่พนักงาน

	 นอกเหนือไปจากการก�ำหนดเป็นวาระแห่งชาติแล้ว ประชาชนทั่วไปเองก็เริ่มเปลี่ยน

พฤติกรรมและหันมาให้ความสนใจต่อสิ่งแวดล้อมมากข้ึนด้วย ตัวอย่างเช่น ผลการส�ำรวจ 

ของบริษัท Nielsen ในปี พ.ศ. 2560 ที่พบว่าผู้บริโภคทั่วโลกมีการปรับพฤติกรรม 

ในการเลือกซ้ือสินค้า โดยให้ความส�ำคัญกับผลิตภัณฑ์ท่ีเป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อมมากข้ึน 

นอกเหนือไปจากการค�ำนึงถึงราคาและความสะดวกในการซื้อสินค้า  โดยเฉพาะอย่างยิ่ง 

ผู้บริโภคในกลุ่ม Millennial1   และ Gen Z รวมทั้ง ผู้บริโภคจากประเทศก�ำลังพัฒนา 

มีความคาดหวังให้มีการรักษาสิ่งแวดล้อมมากกว่าผู้บริโภคจากประเทศพัฒนาแล้ว

	 ในภาคการเงินการลงทุน นักลงทุนทั่วโลกก็สนใจที่จะเลือกลงทุนในบริษัทที่มี 

การด�ำเนนิธรุกจิอย่างยัง่ยนื ในด้านสิง่แวดล้อม สงัคม และบรรษัทภบิาล (Environmental, 

Social and Governance: ESG) ด้วย ซึ่งตั้งแต่ปี พ.ศ. 2558 ตลาดหลักทรัพย ์

แห่งประเทศไทย ได้มีการจัดท�ำรายชื่อหุ้นยั่งยืน (Thailand Sustainability Investment  

หรือ THSI) เพื่อเป็นทางเลือกส�ำหรับนักลงทุนที่ต้องการลงทุนในหุ้นของบริษัทจดทะเบียน 

ที่มีความโดดเด่นด้าน ESG ที่ได้รับการประเมินระดับโดยสถาบันชั้นน�ำทั้งในและต่างประเทศ  

รวมถึงมีการส่งเสริมการด�ำเนินธุรกิจอย่างยั่งยืนอีกด้วย

	 การเติบโตทางเศรษฐกิจการค้า เกิดจากการพัฒนาขีดความสามารถ 

ในการผลติ ตลอดจนแปรผนัตรงกับปรมิาณการใชว้ตัถดุบิและการกอ่ใหเ้กดิขยะ

หรือมลพิษ หากเรื่องเหล่านี้ไม่ได้รับการบริหารจัดการที่ดีย่อมส่งผลกระทบ 

ทางลบต่อธรรมชาติและสิ่งแวดล้อม 

ส่ิงแวดล้อม...เรื่องทีภ่าคธุรกิจควรตระหนัก

1Millennial คือผู้ที่เกิดระหว่างปี พ.ศ. 2524 - 2539 และ Gen Z คือผู้ที่เกิดระหว่างปี พ.ศ. 2540 – 2555
ที่มาข้อมูล : SDGs.un.org / Nielsen / ตลาดหลักทรัพย์แห่งประเทศไทย / ส�ำนักงานพัฒนาวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยีแห่งชาติ 
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โดย นายณัฏฐวุฒิ วังกานนท์ 
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B C G
แนวทางการปรับตัวของไทยและยุโรปภายใต้

	 การเปลีย่นแปลงสภาพภมิูอากาศ การแพรร่ะบาดของ
เชื้อไวรัสโควิด-19 ปัญหามลพิษและส่ิงแวดล้อม การสูญเสีย
ความหลากหลายทางชีวภาพ รวมท้ัง วกิฤติเศรษฐกจิ ลว้นเปน็
ปัจจยัทีผ่ลกัดันใหป้ระเทศต่าง ๆ  ทัว่โลกปรบัตัวและมุ่งไปสู่การ
ใช้ทรัพยากรให้เกิดประสิทธิภาพและคุ้มค่าสูงสุด เพ่ือรักษา
สมดุลของส่ิงแวดล้อม และพัฒนาเศรษฐกิจไปสู่ความมั่นคง
และยั่งยืน

	 ส�ำหรบั ประเทศเนเธอร์แลนด์ กไ็ด้ประกาศว่า จะผลกัดนัโครงการ

เพ่ือให้เนเธอร์แลนด์กลายเป็นประเทศเศรษฐกิจหมุนเวยีน 100% ภายในปี 

พ.ศ. 2593 (A circular economy in the Netherlands by 2050) โดย

ก�ำหนดมาตรการและกลยุทธ์ที่จะด�ำเนินการเพื่อจัดการวัตถุดิบ ผลิตภัณฑ์ 

และบรกิาร ให้มปีระสทิธภิาพมากขึน้ เช่น การน�ำวสัดแุละทรพัยากรรไีซเคลิ

มาใช้ในธุรกิจก่อสร้าง เป็นต้น ในส่วนของ ประเทศอิตาล ีตามรายงานของ 

Circular Economy Network 2020 ซึง่ด�ำเนนิการโดยมลูนธิอิติาลเีพือ่การ

พัฒนาที่ยั่งยืนระบุว่า  ในปี 2563 อิตาลีมีการใช้งบประมาณจ�ำนวนมาก 

ควบคู่ไปกับการออกมาตรการต่าง ๆ สอดคล้องกับข้อตกลงสีเขียว  

เช่น การจัดตั้งกองทุนการลงทุนสาธารณะเพ่ือส่งเสริมโครงการนวัตกรรม 

ด้านความยัง่ยนื เศรษฐกิจหมนุเวยีน การท่องเท่ียวอย่างยัง่ยนื การลดคาร์บอน

และการลดการเปลี่ยนแปลงสภาพภูมิอากาศ เป็นต้น

	 	 ในส่วนของประเทศไทยก็ได้มีการประกาศแผนยุทธศาสตร์การ 

ขับเคลื่อนประเทศไทยด ้วย BCG Model พ.ศ. 2564-2569  

ซึ่งมีจุดเริ่มต้นจากการท่ีกระทรวงการอุดมศึกษา  วิทยาศาสตร์ วิจัยและ

นวัตกรรม (อว.) เล็งเห็นปัญหาการพัฒนาเศรษฐกิจในอดีตของไทยว่ามีการ

ใช้ประโยชน์จากทรัพยากรไม่เต็มประสิทธิภาพ และ “ท�ำมากได้น้อย”  

จึงมแีนวคดิทีจ่ะเปลีย่นรปูแบบการพฒันาประเทศให้เป็น “ท�ำน้อยได้มาก”  

โดยประยุกต์ใช้ความรู้ เทคโนโลยี และนวัตกรรมอย่างชาญฉลาด

	 ภาครัฐของนานาประเทศทั่วโลก 

ตื่นตัวเรื่องนี้ เป ็นอย ่างมาก หลังจากที ่

องค์การสหประชาชาติ (United Nations: 

UN) ได้ประกาศเป้าหมายการพัฒนาที่ยั่งยืน 

(Sustainable Development Goals: 

SDGs) เมื่อปี พ.ศ. 2558 สหภาพยุโรปได้ 

มุง่ขบัเคล่ือน SDGs โดยการน�ำเสนอข้อตกลง

ยุโรปสีเขียว (European Green Deal)  

ในปี พ.ศ. 2562 ไปก�ำหนดเป็นแผนงานที่จะ

เปล่ียนแปลงให้ระบบเศรษฐกิจของสหภาพ

ยุโรปมีความทันสมัย เพิ่มประสิทธิภาพ 

ในการใช้ทรัพยากร และเพิม่ขีดความสามารถ

ทางการแข่งขัน โดยข้อตกลงสีเขียว (Green 

Deal) ครอบคลุมแผนปฏิบัติการเศรษฐกิจ

หมุนเวียนฉบับใหม่ (Circular Economy 

Action Plan)   ที่ก�ำหนดมาตรการเพ่ือให้ 

ภาคธุรกิจ หน่วยงานภาครัฐ และผู้บริโภค

ยอมรับและปรับตั ว เข ้ าสู ่ แนวคิด เพื่ อ 

ความยั่งยืนมากขึ้น 

SPEC IAL
REPORT
โดย นางสาวศุภนาถ ศิริพงศ์, นางสาวเต็มศิริ กฤษณะวณิช 

กองนโยบายระบบการค้า 

4 TPSO Journal



SUN
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CITY

BCG Model ของประเทศไทยจะพัฒนาเศรษฐกิจ 3 มิติไปพร้อมกัน ได้แก่

Bio Economy

Green Economy

เศรษฐกิจชีวภาพ

เศรษฐกิจสีเขียว

เน้นใช้ทรัพยากรชีวภาพเพื่อสร้างมูลค่าเพิ่ม 

โดยพัฒนาเป็นผลิตภัณฑ์มูลค่าสูง

ที่มาข้อมูล: 	construcia.com / ส�ำนักงานสภาพัฒนาการเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ / ส�ำนักงานพัฒนาเทคโนโลยีอวกาศและภูมิสารสนเทศ (องค์การมหาชน) / ไทยโพสต์ / สวทช.

B

G

C Circular Economy
เศรษฐกิจหมุนเวียน
ค�ำนึงถึงการน�ำวัสดุต่าง ๆ 

กลับมาใช้อย่างคุ้มค่า

และเกิดประโยชน์สูงสุด

ที่มาข้อมูล: สวทช.

เน้นการพัฒนาเศรษฐกิจควบคู่ไปกับ 

การพัฒนาสังคมและการรักษาสิ่งแวดล้อม 

อย่างสมดุลให้เกิดความมั่นคงและยั่งยืน 

ทั้งเศรษฐกิจชีวภาพ (Bio Economy) และ
เศรษฐกิจหมุนเวียน (Circular Economy)
อยู่ภายใต้เศรษฐกิจสีเขียว (Green Economy)

	 เมือ่เปรียบเทียบกับประเทศอืน่ ๆ ประเทศไทยถือว่ามจีดุแข็งในด้านความม่ันคงทางด้านอาหาร ความมัน่คงด้านสขุภาพ 

ทรพัยากรธรรมชาตทิีย่งัมคีวามหลากหลายและสมบรูณ์ ตลอดจนความหลากหลายทางวฒันธรรม ท�ำให้ไทยมศีกัยภาพในด้านการ

ผลติสนิค้าและบรกิารทีม่คุีณภาพ ปลอดภยั ได้มาตรฐานระดบัสากล และมโีอกาสท่ีจะเช่ือมโยงเข้าสูต่ลาดโลกได้หลากหลาย อาทิ 

	 อย่างไรก็ด ีการสร้างสมดลุระหว่างการพฒันาเศรษฐกจิกบัการรักษาสิง่แวดล้อมไม่ใช่เรือ่งทีป่ระเทศใดประเทศหนึง่ หรอื

ภาคส่วนใดภาคส่วนหนึ่งจะจัดการได้เพียงล�ำพัง หากแต่ต้องเกิดจากความร่วมมือของทุกภาคส่วน ทั้งภาครัฐ ผู้ประกอบการ  

นักลงทุน และประชาชนในทุก ๆ ประเทศทั่วโลก เพื่อให้โลกมีการพัฒนาทางเศรษฐกิจที่ยั่งยืนและรักษาสมดุลของสิ่งแวดล้อม 

ไปพร้อม ๆ กัน

การเป็นครัวโลกที่สะอาด 
ถูกสุขลักษณะ ปลอดภัยได้

มาตรฐานโลก 

การเป็นแหล่งพ�ำนัก 
ที่สร้างความสุข 

การเพ่ิมมูลค่าด้วย
นวัตกรรมและความคิด

สร้างสรรค์

การเป็นสังคมที่ยอมรับ
ความต่างและการพัฒนา 

ที่ยั่งยืน 
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เศรษฐกิจหมุนเวียน

ทาง เลือกของแฟชั่ น
เพื่อ

E C O N O M Y
C I R C U L A R

	 “เสื้อผ้า”  ได้สร้างความเสียหายกับสิ่งแวดล้อมเพิ่มมากขึ้นเรื่อย ๆ  

ตามการเติบโตของธุรกิจแฟชั่น โดยเฉพาะกระแส Fast Fashion ซึ่งเป็น

เทรนด์เสือ้ผ้าท่ีเปลีย่นแปลงรวดเรว็และผูป้ระกอบการต้องผลติสนิค้าออกมา 

ให้ทันความต้องการ เพื่อให้ผู้บริโภครู้สึกถึงความทันสมัยและซื้อบ่อยขึ้น 

ตวัอย่างเช่น แบรนด์ Zara และ H&M ท่ีออกคอลเลคช่ันเสือ้ผ้าใหม่ 12-24 ครัง้

ต่อปี นอกจากนีก้ารทีผู่ผ้ลติพยายามลดต้นทนุเพือ่ให้สามารถจ�ำหน่ายสินค้า

ได้ในราคาท่ีย่อมเยา  ท�ำให้ผู้บริโภคสามารถเป็นเจ้าของได้ง่าย กลับท�ำให้

สนิค้าคุณภาพด้อยลง ใช้งานได้ไม่นาน และใช้ซ�ำ้ได้น้อยครัง้ เสือ้ผ้าปริมาณ

มหาศาลจึงต้องกลายเป็นขยะในที่สุด โดยแต่ละปีจะพบว่ามีเสื้อผ้าและ 

สิ่งทอกว่าร้อยละ 85 ถูกท้ิง และมีเพียง ร้อยละ 15 ท่ีได้รับการรีไซเคิล 

หรือน�ำไปบริจาค 

ความยั่งยืน
	 การใช้ชวีติในปัจจบุนัมกีจิกรรมจ�ำนวนมากทีส่่งผลกระทบต่อสิง่แวดล้อม ซึง่หลายคนอาจจะนกึภาพถงึ

มลพษิทีม่าจากกระบวนการผลติสนิค้าและบริการ หรอืมลพษิจากการคมนาคม แต่รู้หรือไม่ว่าในความเป็นจรงิแล้ว 

“เสื้อผ้า” ที่เราสวมใส่ ก็เป็นสิ่งที่สร้างผลกระทบทางสิ่งแวดล้อมอย่างคาดไม่ถึงเช่นกัน

ผลกระทบของอุตสาหกรรมแฟชั่นต่อส่ิงแวดล้อม

อุตสาหกรรมแฟชั่น
ก่อมลพิษมากเป็น

อันดับ 

2
ของโลก

อตุสาหกรรมแฟชัน่เป็นอตุสาหกรรมทีก่่อมลพษิมากเป็นอนัดบั 2 

ของโลกรองจากอตุสาหกรรมน�ำ้มนั และได้สร้างก๊าซเรอืนกระจกกว่า

ร้อยละ 10 ซึ่งมากกว่าปริมาณก๊าซเรือนกระจกที่เกิดจากการบิน

และการขนส่งทางเรือรวมกัน  

1
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REPORT

โดย : นางสาวชมพูนุท บูรพา 

กองนโยบายระบบการค้า



	 ในส่วนของผู้บริโภคเองก็สามารถช่วยลดผลกระทบต่อสิ่งแวดล้อมจากการอุปโภคสินค้าในอุตสาหกรรมแฟชั่นได้ด้วยการ 

ยืดระยะเวลาการใช้เสื้อผ้าให้นานขึ้น เลือกสินค้าที่มีคุณภาพหรือเลือกใช้เสื้อผ้าจากระบวนการผลิตที่เป็นมิตรกับส่ิงแวดล้อม  

บริจาคเสื้อผ้า และแยกขยะเสื้อผ้า/สิ่งทอเมื่อต้องการทิ้ง เพื่อให้สามารถน�ำไปรีไซเคิลกลายเป็นเสื้อผ้าใหม่หรือสินค้าประเภทอื่นได้

ที่มาข้อมูล	 :	 Year Zero Circular Fashion Report 2020 by lablaco 2020 / weforum.org / patagonia.com / sustainyourstyle.org / mmthailand.com 

	 ผู้ประกอบการได้ตระหนักถึงความส�ำคัญของสิ่งแวดล้อม โดยได้เริ่มน�ำแนวคิด
เศรษฐกิจหมุนเวียน (Circular Economy) มาปรับใช้ผลิตภัณฑ์สิ่งทอ เช่น “ฮักคราม” 
เป็นแบรนด์เส้ือผ้าทอมอืย้อมครามสธีรรมชาติจากจงัหวดัสกลนคร ทีไ่ด้เปลีย่นขยะให้เป็น
วตัถดุบิตัง้ต้นใหม่ ได้น�ำผ้าเศษท่ีเหลอืจากการตัดเยบ็และทอ น�ำมาแยก เรยีงส ีแล้วน�ำไป
ทอใหม่ เพื่อให้เกิดรูปแบบที่แตกต่างออกไป ผ้าที่ได้นี้ไม่ต้องผ่านกระบวนการย้อมสีอีก 
ท�ำให้ลดการใช้น�ำ้และพลงังาน ลดผลกระทบต่อสิง่แวดล้อม และได้น�ำไปออกแบบตดัเยบ็
เป็นผลิตภัณฑ์เสื้อผ้า กระเป๋า และอื่น ๆ เป็นการสร้างมูลค่าเพิ่มได้อย่างมาก

	 เพื่อไม่ให้เสื้อผ้าท่ีเราสวมใส่กลายเป็นส่วนหนึ่งของการท�ำลายสิ่งแวดล้อม 
ผู้ประกอบการส่วนหนึ่งจึงเริ่มน�ำแนวคิดเศรษฐกิจหมุนเวียน (Circular Economy)  
มาใช้ในอุตสาหกรรมแฟชั่น โดยอุตสาหกรรมแฟชั่นได้น�ำแนวคิดเศรษฐกิจหมุนเวียน 
มาจัดการทรัพยากรโดยการน�ำเอาของที่ใช้แล้วเวียนกลับมาเป็นวัตถุดิบ (Re-material) 
หรือท�ำผลิตภัณฑ์ขึ้นมาใหม่ (Make Use Return) เพื่อเป็นการลดการใช้ทรัพยากร 
ที่ก�ำลังหมดไป และไม่ต้องก�ำจัดขยะที่ก�ำลังเป็นปัญหาด้านสิ่งแวดล้อมที่ทวีความรุนแรง
มากขึ้น อาทิ การผลิตเสื้อผ้าจากวัสดุท่ีปลอดภัยและสามารถน�ำกลับมาใช้ใหม่ได้  
การเพิ่มระยะเวลาใช้งานเสื้อผ้า  รวมทั้งการน�ำเสื้อผ้าเก่ามาผลิตเป็นเสื้อผ้าใหม่  
เกิดการหมุนเวียนเป็นวงจรต่อเนื่อง เพื่อให้เกิดการใช้ประโยชน์ทรัพยากรได้อย่างสูงสุด

ผลิตภัณฑ์ส่ิงทอของไทยภายใต้แนวคิด Circular Economy

แนวคิด Circular Economy กับอุตสาหกรรมแฟชั่น

ไมโครไฟเบอร์กว่า 
5 แสนตันไหลลงสู่มหาสมุทร

= 
ใช้น�้ำ 2000

แกลอน

1 ตัว

หรือ
9,092.18

ลิตร

2

3

อุตสาหกรรมแฟชั่นเป็นอุตสาหกรรมที่ใช้น�้ำมากท่ีสุดเป็นอันดับ 2 ของโลก 

โดยได้มีการเปรยีบเทยีบว่าการผลติกางเกงยนีส์ 1 ตวั ต้องใช้น�ำ้ 2,000 แกลลอน 

ซึ่งเป็นปริมาณที่เพียงพอส�ำหรับหนึ่งคนดื่มน�้ำวันละ 8 แก้ว นาน 10 ปี  

เพราะการท�ำไร่ฝ้ายซึ่งเป็นวัตถุดิบส�ำคัญในการผลิตสิ่งทอและเสื้อผ้า 

ต้องใช้น�้ำในการเพาะปลูกค่อนข้างมาก โดยเฉลี่ยฝ้าย 1 กิโลกรัมต้องใช้น�้ำ  

2,000 ลิตรในการผลิต รวมไปถึงกระบวนการย้อมด้ายและสิ่งทอ ที่ใช้น�้ำ

จ�ำนวนเทียบเท่ากับปริมาณน�้ำที่เติมในสระว่ายน�้ำขนาดมาตรฐานโอลิมปิก

จ�ำนวน 2 ล้านสระต่อปี

อุตสาหกรรมแฟช่ันยังสร้างน�้ำเสียกว่าร้อยละ 20 ของน�้ำเสียจาก

อุตสาหกรรมทั่วโลก จากการย้อมการฟอก และสารเคมีจากการ 

ท�ำไร่ฝ้าย อีกทั้งยังท�ำให้มีไมโครไฟเบอร์กว่า  5 แสนตันไหลลงสู่

มหาสมุทรทุกปี เทียบเท่ากับจ�ำนวนขวดพลาสติก 5 ล้านขวด  

ซึ่งคาดว่าก่อให้เกิดมลพิษพลาสติกในมหาสมุทรได้ถึงร้อยละ 31
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ภาพรวมเศรษฐกิจ

เดือนมีนาคม 2564

ดัชนีราคาผู้บริโภค เดือนมีนาคม 2564 ลดลงร้อยละ 0.08 (YoY)

โดย กองดัชนีเศรษฐกิจการค้า

	 สถานการณ์เศรษฐกิจของประเทศเริม่ปรับตวัดขีึน้ สะท้อนได้จากเครือ่ง
ชี้วัดเศรษฐกิจท่ีส�ำคัญของประเทศมีสัญญาณฟื้นตัวอย่างค่อยเป็นค่อยไป 
ต่อเนือ่งจากเดอืนทีผ่่านมา ส่งผลให้เงนิเฟ้อในเดอืนน้ีหดตวัน้อยลง ซึง่สอดคล้องกบั
อปุสงค์ท้ังในและต่างประเทศทีเ่ริม่ปรบัตวัดขีึน้ตามสถานการณ์การแพร่ระบาด
ของโควดิ-19 โดยด้านอปุสงค์ สะท้อนได้จากรายได้เกษตรกร ทีย่งัคงขยายตวัได้ดี
ตามราคาสนิค้าเกษตร รวมทัง้ ดชันอีปุโภคบรโิภคภาคเอกชนยอดจ�ำหน่ายรถยนต์
เชงิพาณชิย์และรถจกัรยานยนต์ทีป่รบัตวัดขีึน้ และยอดการจดัเก็บภาษธุีรกรรม
อสงัหารมิทรพัย์ กลบัมาขยายตวัได้อกีครัง้ ขณะทีด้่านอปุทานปรบัตวัดขีึน้จาก 
ดัชนีผลผลิตอุตสาหกรรม และอัตราการใช้ก�ำลังการผลิตท่ียังอยู่ในระดับด ี 
รวมถึงดัชนีราคาผู้ผลิต ที่ขยายตัวต่อเนื่องเป็นเดือนที่ 2 ซึ่งสัญญาณเหล่านี้
สะท้อนสถานการณ์เศรษฐกิจที่เริ่มปรับตัวดีขึ้น และจะส่งผลต่อสถานการณ ์
ด้านราคาสินค้าและบรกิารในระยะต่อไป

	 ดัชนีราคาผู้บริโภค (เงินเฟ้อทั่วไป) เดือนมีนาคม 2564 หดตัวน้อยลง สอดคล้องกับ
สถานการณ์การแพร่ระบาดของโควิด-19 ที่คลี่คลายลง และเครื่องชี้วัดทางเศรษฐกิจต่าง ๆ  
เริม่มสีญัญาณฟ้ืนตวั เงนิเฟ้อในเดอืนนี ้เมือ่เทยีบกบัเดอืนเดยีวกนัของปีก่อน ลดลงร้อยละ 0.08 (YoY) 
หดตวัน้อยทีส่ดุในรอบ 13 เดอืน โดยมสีาเหตสุ�ำคญัจากสนิค้าในกลุม่พลงังานทีก่ลบัมาเป็นบวกอกีครัง้
ในรอบ 14 เดือน โดยสูงขึ้นร้อยละ 1.35 ตามราคาขายปลีกน�้ำมันเชื้อเพลิงในประเทศที่ปรับสูงขึ้น
ตามราคาในตลาดโลก รวมทั้งน�้ำมันพืชและเนื้อสุกร ที่ยังมีราคาสูง โดยเน้ือสุกรปรับสูงขึ้น 
ตามความต้องการของตลาดทั้งในและต่างประเทศ ประกอบกับมีต้นทุนในการป้องกันโรคอหิวาต์
แอฟริกาเพิ่มขึ้น ขณะที่กลุ่มอาหารสด ยังหดตัวต่อเนื่องจากเดือนที่ผ่านมา โดยลดลงร้อยละ 1.06 
ตามการลดลงของ ข้าวสาร ไก่สด ไข่ไก่ และผักสด รวมทั้งค่าไฟฟ้าและค่าน�้ำประปา ปรับลดลง 
ตามมาตรการลดภาระค่าใช้จ่ายของภาครฐั ซึง่จะสิน้สดุในเดอืนมนีาคมนี ้ส�ำหรบัสนิค้าในหมวดอืน่ ๆ  
ยังคงเคลื่อนไหวในทิศทางปกติ สอดคล้องกับปริมาณผลผลิตสินค้า การจัดโปรโมชั่น และอุปสงค ์
ทีเ่กดิจากมาตรการกระตุน้เศรษฐกจิของภาครฐั เมือ่หกัอาหารสดและพลงังานออกแล้ว เงนิเฟ้อพืน้ฐาน
ขยายตัวที่ร้อยละ 0.09 เม่ือเทียบกับเดือนกุมภาพันธ์ 2564 สูงข้ึนร้อยละ 0.23 (MoM)  
ไตรมาสที่ 1 ปี 2564 เทียบกับไตรมาสเดียวกันของปีก่อน ลดลงร้อยละ 0.53 (YoY) และ 
เมื่อเทียบกับไตรมาสก่อนหน้า ลดลงร้อยละ 0.35 (QoQ)

ภาพรวม 
เครื่องชี้วัดเศรษฐกิจที่สำ�คัญ เดือน มีนาคม 2564	
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แนวโน้มเงินเฟ้อ ไตรมาสที่ 2 ปี 2564 
	 แนวโน ้มเงินเฟ้อ ไตรมาสท่ี 2 ป ี 2564 มีแนวโน ้มปรับตัวดีขึ้น จากอุปสงค์ทั้งในและต่างประเทศที่ปรับตัวดีขึ้นตามสถานการณ ์

การแพร่ระบาดของโควิด-19 ที่มีแนวโน้มคลี่คลายลง การฉีดวัคซีนที่ขยายวงกว้างมากขึ้น รวมถึงมาตรการกระตุ้นเศรษฐกิจของภาครัฐในมิติต่าง ๆ ทั้งด้านการท่องเที่ยว 
โดยก�ำหนดให้มีวันหยุดเพิ่มเติม การเพิ่มก�ำลังซ้ือและกระตุ้นให้เกิดการจับจ่ายใช้สอย ซึ่งจะส่งผลต่อความต้องการบริโภคสินค้าและบริการภายในประเทศในระยะต่อไป  
นอกจากนี ้ราคาพลงังานโลกทีม่แีนวโน้มสูงขึน้ จากการขยายเวลาปรบัลดก�ำลงัการผลติของผูผ้ลติน�ำ้มนัรายใหญ่ และอุปสงค์ด้านพลังงานทีเ่พ่ิมข้ึนท่ัวโลกตามสถานการณ์เศรษฐกจิ 
ทีเ่ริม่ส่งสญัญาณฟ้ืนตวัอย่างค่อยเป็นค่อยไป ประกอบกบัฐานราคาทีต่�ำ่ในช่วงปีทีผ่่านมา อย่างไรกต็าม ราคาสนิค้าเกษตร ยงัมโีอกาสผนัผวนตามสภาพอากาศ ซึง่จะต้องเฝ้าระวัง
อย่างใกล้ชิดต่อไป ทั้งนี้ ในเดือนมีนาคม 2564 กระทรวงพาณิชย์ได้ปรับสมมุติฐานส�ำหรับคาดการณ์เงินเฟ้อให้สอดคล้องกับสถานการณ์เศรษฐกิจในปัจจุบันและแนวโน้ม 
ในอนาคต โดยคาดการณ์ว่าเงินเฟ้อในปี 2564 จะยังคงเคล่ือนไหวในกรอบร้อยละ 0.7-1.7 (ค่ากลางอยู่ที่ 1.2) ซึ่งเป็นอัตราที่น่าจะช่วยสนับสนุนให้เศรษฐกิจไทยขยายตัว 
ได้อย่างเหมาะสมและต่อเนื่อง หากสถานการณ์เปลี่ยนแปลงอย่างมีนัยส�ำคัญ จะมีการทบทวนอีกครั้ง
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เดือนมีนาคม 2564

ดัชนีราคาผู้ผลิต เดือนมีนาคม 2564 สูงขึ้นร้อยละ 2.6 (YoY)

ดัชนีราคาวัสดุก่อสร้าง 

ดัชนีความเชื่อมั่นผู้บริโภคโดยรวม 

เดือนมีนาคม 2564 สูงขึ้นร้อยละ 5.4 (YoY)

	 ดชันรีาคาวัสดกุ่อสร้าง เดอืนมนีาคม 2564 เมือ่เทยีบกับ
เดือนเดียวกันปีก่อน สูงข้ึนร้อยละ 5.4 (YoY) สูงขึ้นต่อเนื่อง 
เป็นเดือนท่ี 6 ปรับตัวสูงขึ้นเกือบทุกหมวดสินค้า  โดยเฉพาะ 
หมวดเหลก็และผลิตภัณฑ์เหล็ก ที่ปรับตัวสูงขึ้นอย่างต่อเนื่อง 
ท่ีร้อยละ 23.7 จากร้อยละ 21.0 ในเดือนก่อนหน้า ตามราคาตลาดโลก 
ส�ำหรบัสนิค้าที่ปรับราคาสูงขึ้นตามวัตถุดิบ ต้นทุนการผลิต และ
ความต้องการของตลาด ได้แก่ หมวดอุปกรณ์ไฟฟ้าและประปา  
สงูข้ึนร้อยละ 2.4 หมวดไม้และผลิตภัณฑ์ไม ้สูงขึ้นร้อยละ 2.0  
หมวดวัสดุก่อสร้างอื่น ๆ สูงขึ้นร้อยละ 1.6 หมวดผลิตภัณฑ์
คอนกรีต สงูข้ึนร้อยละ 0.4 ปรับตัวสูงขึ้นเป็นเดือนแรก หลังจาก
ทีล่ดลงต่อเนือ่งตัง้แต่เดอืนมกราคม 2563 หมวดกระเบือ้ง สงูขึน้
ร้อยละ 0.3 ขณะที่หมวดซีเมนต์ ลดลงร้อยละ 2.0 หมวดวัสดุ
ฉาบผิว ลดลงร้อยละ 0.1 ส่วนหมวดสุขภัณฑ์ ดัชนีราคา 
โดยเฉลี่ยไม่เปลี่ยนแปลง 

	 ดชันคีวามเช่ือมัน่ผูบ้รโิภคโดยรวม เดอืนมนีาคม 2564 ปรบัตวัเพิม่ขึน้ต่อเนือ่ง 
ติดต่อกันเป็นเดือนท่ีสองมาอยู่ที่ระดับ 47.5 เทียบกับระดับ 45.5 ในเดือนก่อนหน้า 
เป็นการปรบัตวัเพิม่ขึน้ท้ังดชันคีวามเชือ่มัน่ผูบ้รโิภคในปัจจบุนัและในอนาคต ทัง้นี ้ เนือ่งจาก
ประชาชนเช่ือมัน่ในมาตรการกระตุน้เศรษฐกจิและราคาพชืผลการเกษตรดีขึน้จากมาตรการ 
เชิงรกุของกระทรวงพาณิชย์และกระทรวงเกษตรและสหกรณ์ การควบคมุการแพร่ระบาดของไวรัส 
Covid-19 ท่ีด�ำเนนิการได้อย่างรวดเร็ว และประชาชนมคีวามคาดหวงัในแง่ดต่ีอวคัซนี Covid-19

	 กล่าวโดยสรปุ แนวโน้มความเชือ่มัน่ท่ีปรบัตวัดขีึน้อย่างต่อเนือ่งดังกล่าว ชีใ้ห้เหน็ว่า
ผู้บริโภคมีแนวโน้มม่ันใจ ทีจ่ะจบัจ่ายใช้สอยเพิม่ขึน้ ซึง่หากไม่มสีถานการณ์ปัญหาร้ายแรง 
อ่ืนเพ่ิมเตมิ จะเป็นปัจจัยส�ำคญัทีส่นบัสนุนให้เศรษฐกจิไทยค่อย ๆ ฟ้ืนตวัได้อย่างต่อเนือ่งข้ึน
เป็นล�ำดบั

เดือนมีนาคม 2564 เท่ากับ 47.5 (YoY)

อัตราการเปลี่ยนแปลง
จำ�แนกรายหมวด

อัตราการเปลี่ยนแปลง
จำ�แนกรายอาชีพ

	 ดชันรีาคาวสัดกุ่อสร้าง เม่ือเทียบกับเดือนกุมภาพันธ์ 2564 สูงขึ้นร้อยละ 0.5 (MoM) 
ไตรมาสที ่1 ปี 2564 เทยีบกบัไตรมาสเดยีวกนัของปีก่อน สงูข้ึนร้อยละ 4.4 (YoY) และเมือ่เทยีบกับ
ไตรมาสก่อนหน้า สูงขึ้นร้อยละ 4.2 (QoQ)

	 ดัชนีราคาผู้ผลิต เดือนมีนาคม 2564 เมื่อเทียบกับเดือนเดียวกันปีก่อน สูงขึ้น
ร้อยละ 2.6 (YoY) ขยายตวัต่อเนือ่งเป็นเดอืนที ่2 สอดคล้องกบัดชันผีลผลติอตุสาหกรรม
ที่ปรับตัวดีขึ้น และอัตราการใช้ก�ำลังการผลิตที่ยังอยู่ในระดับดี โดยหมวดผลิตภัณฑ์
เกษตรกรรมและการประมง สงูขึน้ร้อยละ 8.1 ยงัคงขยายตวัได้ดจีากความต้องการของ
ตลาดที่สูงขึ้น และบางสินค้าปริมาณผลผลิตออกสู่ตลาดลดลง ตามการสูงขึ้นของ
ผลิตภัณฑ์ทางการเกษตร ได้แก่ กลุ ่มพืชล้มลุก (ถั่วเขียว ถั่วเหลือง ข้าวเปลือก 
เจ้าหอมมะลิ พืชผัก) กลุ่มไม้ผล (องุ่น ล�ำไย กล้วยหอม) กลุ่มไม้ยืนต้น (ยางพารา  
ผลปาล์มสด) กลุ่มสัตว์ (สุกรมีชีวิต ไข่ไก่ ไข่เป็ด) ผลิตภัณฑ์จากการประมง (ปลาทูสด 
ปลาทรายแดง ปลาสีกุน) หมวดผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม สูงขึ้นร้อยละ 2.5 ปรับสูงขึ้น
ตามราคาวตัถดุบิและต้นทุน ได้แก่ กลุม่ผลติภณัฑ์ทีไ่ด้จากการกลัน่ปิโตรเลยีม (น�ำ้มนัดเีซล 
น�้ำมันแก๊สโซฮอล์ 91 95 น�้ำมันเตา) กลุ่มเคมีภัณฑ์และผลิตภัณฑ์เคมี (เม็ดพลาสติก  
ปุ๋ยเคมีผสม) กลุ่มโลหะขั้นมูลฐาน (เหล็กแผ่น เหล็กเส้น เหล็กฉาก) กลุ่มผลิตภัณฑ์โลหะ
ประดิษฐ์ (ตะแกรงเหล็กส�ำเร็จรูป ตะปู/สกรู/น็อต) กลุ่มผลิตภัณฑ์อาหาร (เนื้อสุกร  
กุง้แช่แข็ง น�ำ้มนัปาล์ม) กลุม่ผลติภณัฑ์ยางและพลาสตกิ (ยางแผ่นรมควนั ยางแท่ง ถงุมอืยาง) 
กลุ ่มกระดาษและผลิตภัณฑ์กระดาษ (เยื่อกระดาษ กระดาษแข็ง) กลุ่มยานยนต์  
ชิ้นส่วนและอุปกรณ์ (รถยนต์นั่ง รถบรรทุกขนาดเล็ก) กลุ่มผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรมอื่น ๆ  
(ทองค�ำ) และกลุม่ไม้และผลติภณัฑ์จากไม้ ขณะทีห่มวดผลติภณัฑ์จากเหมอืง มทีศิทาง
ที่ปรับตัวดีขึ้น โดยหดตัวน้อยลงที่ร้อยละ 11.8 (น�้ำมันปิโตรเลียมดิบ ก๊าซธรรมชาติ) 

	 ดัชนีราคาผู้ผลิต เมื่อเทียบกับเดือนกุมภาพันธ์ 2564 สูงขึ้นร้อยละ 
1.2 (MoM) ไตรมาสที่ 1 ปี 2564 เทียบกับไตรมาสเดียวกันของปีก่อน สูงขึ้น
ร้อยละ 0.6 (YoY) และเมือ่เทยีบกบัไตรมาสก่อนหน้า ขยายตวัร้อยละ 1.5 
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การค้าระหว่างประเทศของไทย : 
กุมภาพันธ์ 2564

การส่งออก	

	 การค้าระหว่างประเทศของไทยอยู่ในภาวะฟื้นตัว ตามทิศทาง
เศรษฐกิจโลกที่ปรับตัวดีขึ้น หลังจากหลายประเทศสามารถแจกจ่ายวัคซีน 
ต้านเชือ้ไวรสัโควดิ-19 ได้อย่างมปีระสิทธภิาพ ท�ำให้มกีารผ่อนคลายมาตรการ
ปิดเมืองเร็วขึ้น ภาคการผลิตเริ่มกลับสู่ภาวะปกติ การฟื้นตัวของภาคการผลิต
ส่งผลให้ความต้องการวัตถุดิบและสินค้าขั้นกลางเพิ่มสูงขึ้น สะท้อนจาก 
ดัชนีผู้จัดการฝ่ายจัดซื้อโลก (Global Manufacturing PMI) ที่ปรับตัว 
ดีข้ึนเหนือระดับ 50 ต่อเนื่องเป็นเดือนที่ 8 และสูงสุดในรอบสามป ี 
นอกจากนี้ องค์การความร่วมมือทางเศรษฐกิจและการพัฒนา  (OECD)  
ปรับเพิม่ตวัเลขประมาณการเศรษฐกิจโลกปี 2564 ว่าจะขยายตวัทีร้่อยละ 5.6 
จากเดมิทีค่าดว่าจะขยายตวัร้อยละ 4.2 มปัีจจยัส�ำคญัจากแผนกระตุน้เศรษฐกิจ
ของสหรัฐฯ ทีจ่ะช่วยเพิม่อปุสงค์ในสหรัฐฯ และส่งต่อไปยงัเศรษฐกิจโลก ส่งผลให้
มลูค่าการส่งออกของไทยในเดอืนกมุภาพนัธ์ 2564 กลบัมาแตะเหนอืระดบั 2 
หมื่นล้านเหรียญสหรัฐฯ โดยมีมูลค่า 20,219.01 ล้านเหรียญสหรัฐฯ หดตัว
ที่ร้อยละ 2.59 เมื่อหักสินค้าเกี่ยวเนื่องกับน�้ำมัน ทองค�ำ และยทุธปัจจยั  
ขยายตวัทีร้่อยละ 2.87 สะท้อนการขยายตัวของภาคเศรษฐกิจจริง (Real Sector) 
ทัง้น้ี ภาพรวมการส่งออก 2 เดอืนแรกของปี 2564 ยงัคงหดตวัทีร้่อยละ 1.16 

	 สนิค้าทีข่ยายตวัได้ดี ได้แก่ 1) สนิค้าเกษตรและอาหาร โดยเฉพาะ
ยางพารา ผกัและผลไม้ ผลติภณัฑ์มนัส�ำปะหลัง อาหารสัตว์เล้ียง และสิง่ปรงุรส
อาหาร 2) สนิค้าทีเ่กีย่วข้องกบัการท�ำงานทีบ้่าน (Work from Home) และ
เครือ่งใช้ไฟฟ้าภายในบ้าน เช่น เฟอร์นเิจอร์และชิน้ส่วน เตาอบไมโครเวฟและ 
เครือ่งใช้ไฟฟ้าท่ีให้ความร้อน ตูเ้ยน็และตู้แช่แขง็ เครือ่งซกัผ้าและส่วนประกอบ 
เคร่ืองปรบัอากาศและส่วนประกอบ และโทรศพัท์และอุปกรณ์ 3) สนิค้าเกีย่วกบั
การป้องกนัการตดิเช้ือและลดการแพร่ระบาด เช่น เคร่ืองมอืแพทย์และอปุกรณ์ 
และถุงมือยาง ยังคงมีค�ำสั่งซื้ออย่างต่อเน่ือง นอกจากน้ี สินค้าอุตสาหกรรม 
ทีเ่ริม่กลบัมาฟ้ืนตวั ได้แก่ รถยนต์ อุปกรณ์และส่วนประกอบเคร่ืองคอมพวิเตอร์
และส่วนประกอบ แผงวงจรไฟฟ้า  เหล็กกล้าและผลิตภัณฑ์ เคมีภัณฑ์ และ 
เมด็พลาสตกิโดยหลายสินค้าเป็นวตัถดุบิในอุตสาหกรรมต่อเนือ่งของประเทศคูค้่า 
ซึ่งแสดงให้เห็นถึงการฟื้นตัวของภาคการผลิตส่วนใหญ่ของโลกท่ีมีแนวโน้ม 
ดีขึ้นตามล�ำดับ

	 ด้านตลาดส่งออกส�ำคัญ อาทิ สหรัฐอเมริกา  ญี่ปุ่น เกาหลีใต้ 
ออสเตรเลีย จีน ขยายตัวต่อเนื่องจากเดือนก่อนหน้า ขณะท่ีตลาด CLMV 
หดตัวเล็กน้อย เนื่องจากได้รับผลกระทบจากสถานการณ์ในเมียนมา  รวมถึง
ตลาดอาเซียน (5) ที่ประเทศส่วนใหญ่ยังมีอัตราการแพร่ระบาดสูง เป็นปัจจัย
กดดนัทีส่่งผลกระทบต่อก�ำลงัซือ้ของประเทศผูน้�ำเข้า ขณะทีต่ลาดสหภาพยโุรป 
(15) เอเชียใต้มีสัญญาณการฟื้นตัวที่ดี หลังพลิกกลับมาเป็นบวกได้อีกครั้ง  
ท�ำให้ภาพรวมการส่งออกในรายตลาดยังคงสดใส 

	 ภาพรวมการส่งออกไปยังกลุ่มตลาดต่าง ๆ ดังนี้ 

	 1) ตลาดหลัก ขยายตัวร้อยละ 10.1 ตามการขยายตัวต่อเนื่อง 
ของการส่งออกไปยงัสหรฐัฯ และญีปุ่น่ร้อยละ 19.7 และร้อยละ 6.5 ตามล�ำดบั 
และการกลับมาขยายตัวของการส่งออกไปสหภาพยุโรป (15) ร้อยละ 0.2

	 2) ตลาดศักยภาพสูง หดตัวร้อยละ 5.2 โดยการส่งออกไปจีน และ
เอเชียใต้ขยายตัวร้อยละ 15.7 และร้อยละ 13.9 ตามล�ำดับ ขณะที่การส่งออก
ไปอาเซียน (5) และ CLMV หดตัวร้อยละ 17.3 และร้อยละ 4.2 ตามล�ำดับ

	 3) ตลาดศักยภาพระดับรอง ขยายตัวร้อยละ 7.3 โดยการส่งออก
ไปทวีปออสเตรเลีย (25) และทวีปแอฟริกาขยายตัวต่อเนื่องร้อยละ 18.3 และ
ร้อยละ 16.3 ตามล�ำดับ ลาตินอเมริกากลับมาขยายตัวร้อยละ 14.0  
อย่างไรก็ตาม ตะวันออกกลาง (15) กลับมาหดตัวร้อยละ 9.9 และรัสเซียและ
กลุ่มประเทศ CIS ยังคงหดตัวร้อยละ 11.8

การน�ำเข้า 

	 เดอืนกุมภาพนัธ์ 2564 การน�ำเข้า มมีลูค่า 20,211.76 ล้านเหรยีญสหรฐัฯ 
ขยายตวัร้อยละ 21.99   สนิค้าน�ำเข้าขยายตวัทกุหมวดสนิค้า  โดยสนิค้าทีข่ยายตวั  
5 อนัดบัแรก ได้แก่ น�ำ้มนัดบิ เครือ่งจกัรกลและส่วนประกอบ อญัมณแีละเครือ่งประดบั 
เคมีภัณฑ์ เครื่องจักรไฟฟ้าและส่วนประกอบ แหล่งน�ำเข้าที่ยังขยายตัว ได้แก ่ 
จีน ญี่ปุ่น และมาเลเซีย แหล่งน�ำเข้าที่หดตัว ได้แก่ สหรัฐฯ และสวิตซ์เซอร์แลนด์

ดุลการค้า
	 เดือนกุมภาพันธ์ 2563 ดุลการค้า เกินดุล 7.25 ล้านเหรียญสหรัฐฯ

ดัชนีราคาสินค้าส่งออก – น�ำเข้า
	 ดัชนรีาคาส่งออก เดือนกุมภาพันธ์ 2564 เทียบกับเดือนเดียวกันปีก่อน
ขยายตวัร้อยละ 2.0 (YoY) โดยขยายตวัต่อเนือ่ง 4 เดอืนตดิต่อกนั โดยดชันรีาคาส่งออก
ทีป่รับตวัสงูข้ึน ประกอบด้วย หมวดสนิค้าเกษตรกรรม สนิค้าอุตสาหกรรมการเกษตร 
และหมวดสนิค้าอุตสาหกรรม ขณะทีห่มวดสนิค้าแร่และเชือ้เพลงิปรับตวัลดลง 

	 ดัชนีราคาน�ำเข้า  เดอืนกมุภาพนัธ์ 2564 เทยีบกบัเดอืนเดยีวกนัปีก่อน 
สงูขึน้ร้อยละ 5.7 (YoY) โดยขยายตวัต่อเนือ่งเป็นเดอืนที ่ 3 หมวดสนิค้าทีป่รบัตวั 
สูงขึ้น ได้แก่ หมวดสินค้าวัตถุดิบและก่ึงส�ำเร็จรูป หมวดสินค้าอุปโภคบริโภค  
หมวดสินค้าทุน และหมวดยานพาหนะ และอุปกรณ์การขนส่ง

สินค�าและตลาดส�งออก 5 อันดับแรก เดือน ก.พ. 64

การค�าระหว�างประเทศของไทย

สินค�าและแหล�งนำเข�า 5 อันดับแรก เดือน ก.พ. 63

ดัชนีราคาส�งออก-นำเข�า

การค�าระหว�างประเทศของไทย

สินค�าและตลาดส�งออก 5 อันดับแรก เดือน ก.พ. 64

สินค�าและแหล�งนำเข�า 5 อันดับแรก เดือน ก.พ. 64

ดัชนีราคาส�งออก-นำเข�า

หน�วย (Unit) :
ล�านเหรียญสหรัฐฯ (Million USD)

สินค�า
มูลค�า มูลค�าสัดส�วน สัดส�วนประเทศ

(ล�าน USD) (%YoY) (%) (ล�าน USD) (%YoY) (%)

ก.พ. 2564
Feb 2021

ม.ค. – ก.พ. 2564
Jan - Feb 2021

มูลคาการสงออก
(Export Value)

20,219.01
-2.59 %

20,211.76
21.99 %

+7.25 -195.15

40,120.73
6.77 %

39,925.58
-1.16 %

มูลคาการนำเขา
(Import Value)
ดุลการคา
(Trade Balance)

2,323.8

1,601.1

3.6

12.7

11.5

7.9

3,064.3

2,592.1

19.7

15.7

15.2

12.8

สหรัฐฯ

จีน

1,286.8
835.6

24.8
39.2

6.4
4.1

2,043.2
1,008.8

6.5
6.2

10.1
5.0

ญี่ปุน
เวียดนาม

669.0 14.6 3.3 909.8 17.2 4.5ออสเตรเลีย

1,835.8

1,667.8

8.1

26.2

9.1

8.3

จีน

ญี่ปุน

4,557.54

2,975.06

102.5

18.1

22.6

14.7

1,558.8

1,528.9

121.0

42.1

7.7

7.6

สหรัฐฯ 

มาเลเซีย

1,147.66

888.37

-40.1

2.5

5.7

4.4
1,440.3 31.5 7.1 สวิตซ

เซอรแลนด 816.08 451.6 4.0

0.3
1.9

0.7
1.5

0.6
1.8

2.0
5.7

102.5
97.5

รถยนต
และสวนประกอบฯ
เครื่องคอมพิวเตอร 
และสวนประกอบ
ผลิตภัณฑยาง

เครื่องจักรกล
และสวนประกอบ

เม็ดพลาสติก

สินค�า
มูลค�า มูลค�าสัดส�วน สัดส�วนประเทศ

(ล�าน USD) (%YoY) (%) (ล�าน USD) (%YoY) (%)

น้ำมันดิบ

อัญมณี
และเครื่องประดับ

เครื่องจักรกล
และสวนประกอบ

เคมีภัณฑ
อัญมณีและ
เครื่องประดับ

ดัชนีราคา
การเปลี่ยนแปลง (%MoM)

ธ.ค. 63 ม.ค. 64 ก.พ. 64 ก.พ. 64 ดัชนี ก.พ. 64

การเปลี่ยนแปลง (%YoY)

สงออก
นำเขา

WEBSITE
 http://www.tpso.moc.go.th/

international_trade
ท่านสามารถดูข้อมูลเพิ่มเติม

ภาวะการค้าระหว่างประเทศของไทย
ประจ�ำเดือนกุมภาพันธ์ 2564

ผ่าน QR  Code นี้
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	 ราคาน�้ำมัน

	 ราคาน�้ ำ มัน ดิบ (WTI )  เ ดือนมีนาคม 2564 เฉลี่ ยอยู ่ ที ่ 

62.35 เหรยีญสหรฐัฯ ต่อบาร์เรล ราคาน�ำ้มนัสงูสดุในรอบ 23 เดอืน เมือ่เทยีบกบั

เดือนเดียวกันของปีก่อน (YoY) เพิ่มข้ึนร้อยละ 108.67 และเม่ือเทียบกับ 

เดอืนก่อนหน้า (MoM) สงูขึน้ร้อยละ 5.57 เป็นการขยายตวัทัง้ YoY และ MoM 

โดยมีปัจจัยบวกจากความต้องการใช้ที่เพ่ิมขึ้น ตามสถานการณ์เศรษฐกิจ 

ที่เริ่มส่งสัญญาณฟื้นตัว การกระจายวัคซีนต้านไวรัสโควิด-19 ที่มีทิศทางดีขึ้น  

ส่งผลให้ราคาน�ำ้มนัดบิปรบัตวัสงูขึน้ในระดบัทีส่งูกว่า 60 เหรยีญสหรฐัฯ ต่อบาร์เรล  

ส�ำหรับราคาน�ำ้มนัแก๊สโซฮอล์ 95 อยูท่ี ่ 25.03 บาท/ลติร เพิม่ขึน้ร้อยละ 4.82 

จากเดอืนก่อนหน้า ราคาน�ำ้มนัดเีซล อยูท่ี ่26.83 บาท/ลติร เพิม่ขึน้ร้อยละ 1.98 

จากเดอืนก่อนหน้า 

	 อัตราแลกเปลี่ยน

	 ค ่า เงินบาทเดือนมีนาคม 2564 เฉลี่ยอยู ่ที่  30.79 บาท  

ต่อดอลลาร์สหรัฐ เม่ือเทียบกับเดือนเดียวกันของปีก่อน (YoY) แข็งค่าข้ึน 

ร้อยละ 4.11 และเมื่อเทียบกับเดือนก่อนหน้า  (MoM) อ่อนค่าร้อยละ 2.68  

ซึ่งค่าเงินบาทในเดือนนี้อ่อนค่าลงตามการแข็งค่าของเงินดอลลาร์สหรัฐ  

ซึ่งอ่อนค่าที่สุดในรอบ 5 เดือน (นับจากเดือนตุลาคม 2563) จากการฟื้นตัว 

ที่รวดเร็วของเศรษฐกิจสหรัฐฯ อีกทั้ง การเข้าด�ำรงต�ำแหน่งของประธานาธิบดี  

โจ ไบเดน ยังฟื ้นความสัมพันธ์กับองค์กรความร่วมมือระหว่างประเทศ 

ให้ดียิ่งขึ้นกว่ารัฐบาลก่อนหน้า  เป็นการสร้างความเชื่อมั่นให้กับนักลงทุน และ 

มส่ีวนส�ำคญัในการสนบัสนนุการฟ้ืนตวัของเศรษฐกจิโลกให้มเีสถียรภาพมากขึน้

	 ข้าว

	 ราคาขายส่งเฉลี่ยข้าวขาว 5% (ใหม่) 1,475.43 บาท/100 กิโลกรัม 

ลดลงจากเดือนกุมภาพันธ์ร้อยละ 3.18 ขณะที่ราคาขายส่งเฉลี่ยข้าวหอมมะลิ 

100% ชัน้ 2 (ใหม่) ทรงตวัที ่2,445.00 บาท/100 กโิลกรมั โดยภาพรวมราคาข้าว

ปรับตัวลดลงเนื่องจากผลผลิตข้าวก�ำลังออกสู่ตลาดมากขึ้น 

	 ยางพารา

	 ราคายางแผ่นรมควันชั้น 3 เฉลี่ยอยู่ที่กิโลกรัมละ 71.18 บาท  

เพิ่มขึ้นจากเดือนก่อนร้อยละ 5.84 ส่วนราคายางแท่ง STR 20 เฉลี่ยอยู่ท่ี 

กิโลกรัมละ 53.82 เพิ่มขึ้นร้อยละ 8.53 ราคายางปรับตัวเพิ่มขึ้น เนื่องจาก 

อยูใ่นช่วงปิดกรดีท�ำให้มปีรมิาณยางออกสูต่ลาดน้อย ประกอบกับมคีวามต้องการ

ใช้ยางทั้งในและต่างประเทศอย่างต่อเนื่อง

	 ราคาทองค�ำ

	 ในเดอืนมนีาคม 2564 ราคาทองค�ำในประเทศเฉลีย่อยูท่ี ่25,023.91 บาท 

หดตัวร้อยละ 2.61 เม่ือเทียบกับเดือนก่อนหน้า  เช่นเดียวกับราคาทองค�ำ 

ในตลาดโลก เฉลีย่อยูท่ี ่1,718.23 เหรยีญสหรฐัฯ ต่อ ทรอยออนซ์ หดตวัร้อยละ 4.97 

เมือ่เทยีบกบัเดอืนก่อน ลดลงสองเดอืนต่อเนือ่ง จากอตัราผลตอบแทนพนัธบตัร

สหรัฐฯ อาย ุ10 ปี ปรบัตวัสงูขึน้ สะท้อนความเชือ่มัน่ทางเศรษฐกจิ หนนุให้เงนิ

ดอลลาร์สหรฐัแขง็ค่า อกีทัง้การกระจายวคัซีนต้านไวรัสโควดิ-19 เพิม่ขึน้ กดดนั

ราคาทองค�ำ คาดการณ์ว่าราคาทองค�ำในตลาดโลกของไตรมาสสองของปี 2564 

จะปรับตวัอยูท่ี ่1,680 – 1,810 เหรยีญสหรฐัฯ ต่อ ทรอยออนซ์

ราคาทองค�ำเฉลี่ยรายเดือน

ราคาน�้ำมันเฉลี่ยรายเดือน

อัตราแลกเปลี่ยนเฉลี่ยรายเดือน

ÊÔ¹¤ŒÒ
¢ŒÒÇ : (Baht/100Kg)

ÂÒ§¾ÒÃÒ : (Baht/Kg)

á¼‹¹ÃÁ¤ÇÑ¹ ªÑ้¹ 3 (f.o.b)
ÂÒ§á·‹§ STR20 (f.o.b)

·Í§¤Ó
ÅÍ¹´Í¹ PM (USD/Troy oz.)

ä·Â (THB/Baht)

¹้ÓÁÑ¹´Ôº : (USD/BBL)

WTI 

ÍÑµÃÒáÅ¡à»ÅÕ่Â¹

THB/USD

¢ŒÒÇ¢ÒÇ 5% (ãËÁ‹)

¢ŒÒÇËÍÁÁÐÅÔ 100% ªÑ้¹ 2
1,523.89

2,445.00
1,475.43
2,445.00

-3.18
0.00

3.05
-18.91

   1,431.82 
   3,015.00 

1,475.43
2,445.00

67.25
49.59

71.18
53.82

5.84
8.53

48.51
33.32

        47.93 
        40.37 

71.18
53.82

1,808.18
25,695.00

1,718.23
25,023.91

-4.97
-2.61

7.93
4.36

   1,591.93
23,979.55

1,718.23
25,023.91

59.06 62.35 5.57 108.6729.88 62.35

29.99 30.79 2.68 -4.11        32.11 30.79

เดือน Feb-64 Mar-64 Mar-63 Mar-64%∆(MOM) %∆(YOY) 

ราคาสินค้ารายเดือน

สถานการณ์ราคาทองค�ำ ราคาน�้ำมันอัตราแลกเปลี่ยน และราคาสินค้าเกษตร

มีนาคม 2564

แหล่งที่มา : CEIC

แหล่งที่มา : CEIC

แหล่งที่มา : CEIC

แหล่งที่มา : CEIC
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สร้างโลกสวยด้วย
GREEN PRODUCTS

ตัวอย่างนวัตกรรมการผลิตสินค้า Green ที่เป็นมิตรกับส่ิงแวดล้อม

เปลี่ยนขยะเป็นอาหาร เจนิยม ป๊อปคอร์นแทนโฟม 

	 กลุม่ Eco-Active แม้ยงัเป็นเป็นเพียงพลงัเงียบ แต่ก�ำลงัมจี�ำนวนและมลูค่าตลาดเพิม่มากขึน้เรือ่ย ๆ  ซึง่ผูผ้ลติสนิค้าควรให้ความส�ำคัญ

และคว้าโอกาสทางธุรกิจได้มากขึ้น ... เพราะเราทุกคนสามารถเป็นส่วนหนึ่งในการสร้างโลกที่ดีขึ้น โลกที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อมได้ 

รอยเตอร์รายงานผลงานวจิยัของนายศรวฒุิ 
กิตติบัณฑร ที่น�ำ “ขนไก่” มาท�ำสเต็ก โดย
พบว่าขนไก่มีโครงสร้างโปรตีนเช่นเดียวกับ
เนื้อไก ่  ซึ่ งจะท�ำให ้ ไม ่ มีขยะเหลือทิ้ ง 
จ า กอุ ต ส าหก ร ร ม ไ ก ่  นั่ น หม า ยถึ ง  
“Zero Waste!” 

อาหารทดแทนเน้ือสัตว์จากพืชหรือผัก
ออร์แกนิค ได้รบัความนยิมเพิม่ขึน้เนือ่งจาก
ผูค้นหนัมารับประทานอาหารวแีกนหรอือาหาร
มงัสวริตัมิากขึน้ เพือ่ลดความเสีย่งโรคจากการ
รบัประทานเนือ้สตัว์ และลดการเกดิมลพษิต่อ 
สิง่แวดล้อมจากอตุสาหกรรมเลีย้งสัตว์ 

เป็นไอเดียสดุล�ำ้ทีใ่ช้ป๊อปคอร์นเป็นวัสด ุ
กันกระแทกใส่ในลังแทนการใช้โฟม 
นอกจากช่วยรักษาส่ิงแวดล้อมแล้ว  
ยังมีรสชาติอร่อยอีกด้วย

ผู้บริโภคกว่า 37% มองว่า 
“ผู้ผลิตมีบทบาทส�ำคัญมากที่สุด” 
ในการป้องกันปัญหาด้านสิ่งแวดล้อม 

	 Kantar บรษัิทวจิยัการตลาดชัน้น�ำไดเ้ผยผลส�ำรวจ
จากผูบ้รโิภค 80,000 คนทัว่โลก ว่าสถานการณก์ารแพร่
ระบาดของเช้ือไวรัสโควิด-19 ท�ำให้ผู้บริโภคหันมาสนใจ
ผลกระทบต่อส่ิงแวดล้อมมากขึ้น
	 ปจัจบุนัมลูคา่ตลาดของกลุม่ Eco-Active มีมูลค่า
ถึง 3.82 แสนล้านดอลลาร์สหรัฐฯ หรือ ประมาณ  
11.93 ล้านล้านบาท

นับตั้งแต่ปี พ.ศ. 2562 
ผู้บริโภคที่ต้องการลดขยะพลาสติก 
มีจ�ำนวนเพิ่มขึ้นจาก 16% เป็น 20% 

ผู้บริโภคกว่า 87.5% มองว่า
การซื้อสินค้าที่มีการใช้บรรจุภัณฑ์
ลดลงเป็นปัจจัยที่ส�ำคัญมากขึ้น 

การแพร่ระบาดของเชื้อไวรัสโควิด-19 
ท�ำให้ผู้บริโภค 1 ใน 5 มีนิสัยที่เป็นมิตร
กับสิ่งแวดล้อมมากขึ้น
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