
โครงสร้างของเศรษฐกจิฐานราก / ฐานของพรีะมิด (Base of Income Pyramid: BoP)

กลุ่มคน 40% ของประชากร
ทีม่รีายได้ต ่าทีสุ่ด (The Bottom 40)





กจิกรรมทางเศรษฐกจิของคนจนในเขตเมอืงและชนบท

คนจนส่วนใหญ่ ประมาณ 40% 
อยู่ในภาคเกษตร และ 11% อยู่
ในภาคธุรกิจการค้า อุตสาหกรรม 
และบริการ 

การยกระดับศักยภาพทางการค้าของ
คนในภาคเกษตรจึงเป็นยุทธศาสตร์
ที่ส าคัญ และส่งผลต่อคนจ านวนมาก:
วิสาหกิจชุมชน 84,000 แห่ง
สหกรณ์การเกษตร 4,500 แห่ง



แนวโน้มการมีส่วนร่วมของภาคเอกชนและประชาสังคม ในการยกระดับเศรษฐกิจฐานราก
พัฒนาธุรกิจเพื่อสังคม/ธุรกิจเพื่อเศรษฐกิจฐานราก (Inclusive Business for the Base of Pyramid: BoP)

APEC Study on Inclusive Business, 2016

Income Pyramid







บทบาทที่ผ่านมาของภาครัฐในการขับเคล่ือนการค้าเพื่อเศรษฐกจิฐานราก

 ขับเคลื่อนนโยบายการค้าเพื่อเศรษฐกิจในท้องถิ่น / Local Economy
 พัฒนาศักยภาพผู้ประกอบการรายย่อย: สร้างตรา/มูลค่าเพิม่ โลจิสติกสก์ารค้า
 เชื่อมโยงความร่วมมือเพื่อเพิ่มโอกาสทางการค้า: จากท้องถิ่นสู่ต่างถิ่นและสากล
 ส่งเสริมวิสาหกิจเพื่อสงัคม เพื่อเป็นกลไกขับเคลื่อนเศรษฐกิจชุมชน
 ขยายช่องทางเขา้ถึงสินค้า/บริการในราคาประหยัด: ธงฟ้า ร้านค้าประชารฐั
 ปรับปรุงกฎระเบียบ ให้เอ้ือต่อนิติบุคคลคนเดียว การเข้าถึงแหล่งทุน และ

การแข่งขันที่เป็นธรรม 
 ยกระดับโครงสร้างพื้นฐานทางการค้า Physical & Digital: ย่านการค้า ศูนย์จ าหน่าย

สินค้าเกษตร ตลาดชุมชน ตลาดกลางทั่วไป ตลาดกลางเฉพาะสินค้า ศูนย์กระจายสินค้า 
และ การค้าชายแดน







เป้าหมายแผน 12

แผนพัฒนาฯ ฉบับที่ 12

แนวทางแผน 20 ปี 
พณ.

SME และผู้ประกอบการชุมชน สามารถสร้างมูลค่าทางเศรษฐกิจได้                 
ไม่น้อยกว่า 120,000 ล้านบาท

แผนงานบูรณาการฯ ด้าน
เศรษฐกิจชุมชนและ SME 

สู่สากล ปี 2562

ผังความเชื่อมโยงระหว่างแผนระดับชาติและยุทธศาสตร์การค้าเพื่อเศรษฐกิจฐานราก (พ.ศ. 2561 - 2564)

เป้าหมาย 3 เพ่ิมศักยภาพชุมชนและเศรษฐกิจฐานรากให้เขม้แขง็ / เป้าหมาย 1 ลดช่องว่างรายได้ ระหว่างภาค และมีการกระจายรายได้ที่เป็นธรรม

ยุทธศาสตร์ที่ 2 การสร้างความเป็นธรรม ลดความเลื่อมล ้าในสังคม / ยุทธศาสตร์ที่ 9 การพัฒนาภาค เมือง และพื นที่เศรษฐกิจ

- พัฒนาผู้ประกอบการให้จัดการ Demand & Supply อย่างครบวงจร รวมทั งส่งเสริมการเชื่อมโยงกับท้องถิ่นและขยายไปต่างประเทศ
- ส่งเสริมผู้ประกอบการวิสาหกิจเพ่ือสังคม - ส่งเสริม SME รู้ใช้ Trade Digitization เพ่ือให้ธุรกิจทันสมัย
- ส่งเสริมการใช้นวัตกรรมที่ตอบสนองความต้องการของตลาดและต่อยอดนวตักรรมด้วยการตลาด  

-ตัวชี วัด
แผน 20 ปี พณ.

- ผู้ประกอบการในท้องถิ่น มีรายได้เพ่ิมขึ น - จ้านวนธุรกิจเพ่ือสังคมเพ่ิมขึ น 
- มูลค่าการลงทุนไทยในต่างประเทศเพ่ิมขึ นอย่างมีนัยยะ - มูลค่าการค้าและบริการจากนวัตกรรมและสาขาเป้าหมายเพ่ิมขึ น 
- มูลค่าการค้าที่เกิดจากรูปแบบธุรกิจการค้าที่ใช้เทคโนโลยีสมัยใหม่

หน่วยงานร่วมขับเคลื่อน
(กระทรวงพาณิชย์ 

เป็นเจ้าภาพด้านการค้า/
การส่งเสริมตลาด)

กระทรวงพัฒนาสังคมและความมั่นคงของมนุษย์  สถาบันพัฒนาองค์กรชุมชน
กระทรวงมหาดไทย กรมการพัฒนาชุมชน และ บริษัทประชารัฐฯ จังหวัด
กระทรวงวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยี 1. ส านักงานปลัดกระทรวงวิทยาศาสตร์
และเทคโนโลยี 2. ส านักงานนวัตกรรมแห่งชาติ
กระทรวงศึกษาธิการ มหาวิทยาลัย สถาบันการอาชวีศึกษา วิทยาลัยอาชีวเกษตร  
กระทรวงเกษตรและสหกรณ์ 1. กรมส่งเสริมการเกษตร 2. กรมส่งเสริมสหกรณ์
กระทรวงวัฒนธรรม กรมส่งเสริมวัฒนธรรม
กระทรวงพาณิชย์  คน. คต. ทป. พค. สค. สป. สนค. ศศป. และ สพจ.

กระทรวงอุตสาหกรรม กรมส่งเสริมอุตสาหกรรม
ส้านักงานคณะกรรมการดิจิทัลเพื่อเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ
รัฐวิสาหกิจ 1. ธนาคารเพื่อการเกษตรและสหกรณ์การเกษตร 2. ธนาคารออมสิน 3. ททท.
กองทุนและเงินทุนหมุนเวียน กองทุนหมู่บ้านและชมุชนเมืองแห่งชาติ
ภาคเอกชน 1. หอการค้าไทยและสภาหอการค้าไทย 2. ชุมนุมสหกรณ์การเกษตรฯ 
3. สภาวัฒนธรรมจังหวัด
ภาคประชาสังคม 1. มูลนิธิสัมมนาชีพ 2. สภาเกษตรกร

สัดส่วน SME และ ผู้ประกอบการชุมชน เข้าถึงแหล่งทุนเพ่ิมขึ น

ยุทธศาสตร์ชาติ 20 ปี ยุทธศาสตร์ที่ 2 การสร้างความสามารถในการแข่งขัน

แผน 20  ปี พณ. ยุทธศาสตร์ที่ 1 การพัฒนาผู้ประกอบการแบบครบวงจร เพ่ือให้สามารถแข่งขันระดับภูมิภาคและโลก 

ยุทธศาสตร์การค้าเพื่อ
เศรษฐกิจฐานราก (61-64)

เป้าหมาย: เศรษฐกิจฐานรากเติบโตอย่างท่ัวถึงด้วยการค้าที่เชื่อมโยงถึงชุมชนและกลไกประชารัฐ

เป้าประสงค์ และ แนวทาง 1. สินค้า/บริการจากผู้ค้ารายย่อยและชุมชนมีมูลค่าเพ่ิมขึ น และขยายโอกาสสู่สากล 2. ระบบการค้าเชื่อมโยงอย่างทั่วถึง และกระจายโอกาสสู่ฐานราก 

1. ยกระดับศักยภาพการค้า
และการสร้างสรรค์มูลค่าของผู้ ค้า
รายย่อยและกิจการชุมชน 

2. ขยายการค้าสู่สากลด้วย
เครือข่ายพันธมิตรและ
วิสาหกิจเพื่อสังคม 

3. ส่งเสริมการค้าออนไลน์และ      
พัฒนาโลจิสติกสก์ารค้าในชนบท

4. สนับสนุนการสร้างอาชีพและ
ค่านิยมการบริโภคเพื่อท้องถิ่น

5. บริหารงานพาณิชย์ระดับ
ท้องถิ่นแบบมีส่วนร่วม 














