


หลักการและเหตุผล

วิธีการศึกษา

สิ่งแวดล้อมเป็นประเด็นที่ทั่วโลกให้ความสำาคัญ ประเทศต่าง ๆ  มีการออกนโยบายและมาตรการสิ่งแวดล้อมเป็นประเด็นที่ทั่วโลกให้ความสำาคัญ ประเทศต่าง ๆ  มีการออกนโยบายและมาตรการ
ในการปกป้องรักษาสิ่งแวดล้อมที่เป็นเงื่อนไขทางการค้ามากขึ้น อาทิในการปกป้องรักษาสิ่งแวดล้อมที่เป็นเงื่อนไขทางการค้ามากขึ้น อาทิ

 สำ�นกัง�นนโยบ�ยและยุทธศ�สตร์ก�รค้� จงึไดด้ำ�เนินก�ร “โครงก�รศกึษ�แนวท�งก�รปรบัตัวของภ�คธรุกจิไทย เพ่ือเตรียม

พร้อมต่อม�ตรก�รท�งก�รค้�ด�้นสิง่แวดล้อม: กรณกี�รลดก�รปล่อยก�๊ซเรือนกระจก” เพ่ือจดัทำ�ข้อเสนอแนะใหห้นว่ยง�นท่ีเกีย่วข้อง

นำ�ไปใช้เป็นแนวท�งกำ�หนดนโยบ�ย และให้คว�มรู้ผู้ประกอบก�รไทย โดยเฉพ�ะ SMEs เพ่ือเตรียมพร้อมรับมือกับม�ตรก�รของ 

ประเทศคู่ค้�

 แนวโน้มท่ีประเทศต่าง ๆ จะมีการกำาหนดมาตรการด้านสิ่งแวดล้อมเพ่ิมข้ึน และขยาย  แนวโน้มท่ีประเทศต่าง ๆ จะมีการกำาหนดมาตรการด้านสิ่งแวดล้อมเพ่ิมข้ึน และขยาย 
ให้ครอบคลุมสินค้านำาเข้าทุกประเภทในอนาคต จึงเป็นปัจจัยสำาคัญท่ีภาคธุรกิจไทยต้องตระหนักให้ครอบคลุมสินค้านำาเข้าทุกประเภทในอนาคต จึงเป็นปัจจัยสำาคัญท่ีภาคธุรกิจไทยต้องตระหนัก
และปรับตัว เพื่อรักษาความสามารถในการแข่งขันและปรับตัว เพื่อรักษาความสามารถในการแข่งขัน

 ม�ตรก�รปรับค�ร์บอนก่อนข้�มพรมแดน (Carbon Border  

Adjustment Mechanism: CBAM) ของสหภ�พยุโรป

 กฎหม�ยก�รเก็บภ�ษีค�ร์บอนเพ่ือลดคว�มเหล่ือมล้ำ� 

ในก�รแข่งขัน (Clean Competition Act: CCA) ของสหรัฐฯ

ศึกษา

วิเคราะห์

รวบรวมข้อมูลเกี่ยวกับประเด็น
- สิ่งแวดล้อม

- ก�รเปลี่ยนแปลงสภ�พภูมิอ�ก�ศ

- ก�รลดก�รปล่อยก๊�ซเรือนกระจก

- ม�ตรก�รด้�นสิ่งแวดล้อม

  ของประเทศต่�ง ๆ

จัดประชุมกลุ่มย่อย
สัมภ�ษณ์เชิงลึก

(Focus Group)

ลงพื้นที่เก็บข้อมูล
แลกเปลี่ยนข้อคิดเห็น

กับผู้มีส่วนเกี่ยวข้อง

เก็บข้อมูล
จ�กแบบสำ�รวจผู้บริโภคเพื่อศึกษ�

พฤติกรรมผู้บริโภคด้�นสิ่งแวดล้อม

และก�รซื้อสินค้�ที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม

วิเคราะห์
จัดทำ�ข้อเสนอแนะเชิงนโยบ�ย

เกี่ยวกับแนวท�งก�รปรับตัว

ของภ�คธุรกิจไทย
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 สหรัฐฯ อยู่ระหว่�งยกร่�งกฎหม�ยก�รเก็บภ�ษีก�รปล่อยค�ร์บอนหรือก๊�ซเรือนกระจก 

เพื่อลดคว�มเหลื่อมล้ำ�ในก�รแข่งขัน (Clean Competition Act: CCA) ซึ่งใช้กับสินค้�ที่กระบวนก�รผลิต 

มีก�รปล่อยค�ร์บอนไดออกไซด์ในปริม�ณสูง มีอุตส�หกรรมเป้�หม�ย อ�ทิ

มาตรการและนโยบายของต่างประเทศที�เกี�ยวข้องกับสิิ่�งแวดล้อม

 แนวโน้มก�รใช้ม�ตรก�รด้�นสิ่งแวดล้อมท่ีเกี่ยวกับก�รค้�มีม�กขึ้น สถิติจ�กฐ�นข้อมูลด้�นสิ่งแวดล้อมขององค์ก�ร 

ก�รค้�โลก (WTO) พบว่� ช่วง 10 ปีที่ผ่�นม� (ค.ศ. 2012 - 2021) สม�ชิก WTO ที่แจ้งเวียนม�ตรก�รด้�นสิ่งแวดล้อมสูงสุด 

สหภ�พยุโรป สหรัฐฯ บร�ซิล รวันด� จีน

ตัวอย่างมาตรการด้านสิ่งแวดล้อม อาทิ

 สหภ�พยุโรป (EU) ออกม�ตรก�รปรับค�ร์บอนก่อนข้�มพรมแดน (Carbon 

Border Adjustment Mechanism: CBAM) โดยผู้นำ�เข้�สินค้�ต้องซ้ือใบรับรอง 

CBAM (CBAM Certificate) เพ่ือชำ�ระสว่นต่�งระหว�่งร�ค�ค�ร์บอนในประเทศผูผ้ลติ

สินค้�นำ�เข้� และร�ค�ค�รบ์อนในระบบซือ้ข�ยสิทธิ์ก�รปล่อยก๊�ซเรือนกระจกของ EU 

(EU Emission Trading Scheme)

 ครอบคลุมก�รปล่อยก๊�ซเรือนกระจกท�งตรงและท�งอ้อม EU จะเร่ิมใช้ม�ตรก�ร 

CBAM ตั้งแต่วันท่ี 1 ตุล�คม 2566 (ค.ศ. 2023) โดยมีระยะเวล�เปล่ียนผ่�น ถึงวันที่ 

31 ธันว�คม 2568 (ค.ศ. 2025) ซ่ึงผู้นำ�เข้�สินค้�ต้องร�ยง�นข้อมูลก�รปล่อยก๊�ซเรือนกระจก

ของสินค้�นำ�เข้� และจะบังคับใช้ม�ตรก�รเต็มรูปแบบ ต้ังแต่วันท่ี 1 มกร�คม 2569 (ค.ศ. 2026) 

โดยผู้นำ�เข้�ต้องซื้อใบรับรอง CBAM ต�มปริม�ณก�รปล่อยก๊�ซเรือนกระจก

กฎหม�ย CCA จะเริ่มบังคับใช้ในปี 2567 (ค.ศ. 2024) และภ�ยในปี 2569 (ค.ศ. 2026)

จะขย�ยเพื่อให้ครอบคลุมสินค้�สำ�เร็จรูปที่มีสินค้�ข้�งต้นเป็นส่วนประกอบ

5.ไฟฟ้� 6. ไฮโดรเจน3. ปุ๋ย2. อะลูมิเนียม1. เหล็กและเหล็กกล้� 4. ซีเมนต์

สินค้า 6 กลุ่ม สินค้า 6 กลุ่ม 
      ภายใต้       ภายใต้   CBAMCBAM

5 อันดับแรก5 อันดับแรก
ได้แก่ ได้แก่ 

เชื้อเพลิงฟอสซิล1

สารอินทรีย์เคมีขั้นพื้นฐาน10ซีเมนต์6

ผลิตภัณฑ์จากการกลั่นปิโตรเลียม2

เหล็กและเหล็กกล้า7 อะลูมิเนียม8

กรดอะดิพิก11 เอทานอล13เยื่อกระดาษและกระดาษ12

กระจก9

ปิโตรเคมี3 ปุ๋ย4 ไฮโดรเจน5
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สิ่รุปสิ่าระสิ่ำาคัญของผลการศึกษา ข้อมูลการเก็บแบบสำารวจผู้บริโภค
ผู้ตอบแบบสอบถาม 5,012 คน จ�กทุกอำ�เภอทั่วประเทศ

ในเดือนกุมภ�พันธ์ 2566 พบว่�

 พฤติกรรมก�รรักษ�สิ่งแวดล้อม

ในชีวิตประจำ�วันของคนส่วนใหญ่ คือ 

ใช้ถุงผ้�หรือแก้วน้ำ�ส่วนตัว คัดแยกขยะ 

และประหยัดน้ำ� ไฟฟ้� ต�มลำ�ดับ 

 ม�กกว่�คร่ึงของผู้ตอบแบบ 

สอบถ�มเคยไดย้นิหรือเคยเหน็สญัลกัษณ์

หรือฉล�กสินค้�สิ่งแวดล้อม และห�ก

พิจ�รณ�ร�ยได้ต่อเดือน จะเป็นผู้ ท่ีมี 

ร�ยได้ 40,001 - 50,000 บ�ท และ 

100,000 บ�ทขึ้นไป ม�กที่สุด 

 ผู้ตอบแบบสอบถ�ม ร้อยละ 

81.64 สนใจ ซ้ือสินค้�ท่ีเ ป็นมิตรต่อ 

ส่ิงแวดล้อม ส่วนใหญ่เป็นนักศึกษ�อ�ยุ

ต่ำ�กว่� 20 ปี และห�กพิจ�รณ�ร�ยได้ 

ต่อเดือน จะเป็นผู้มีร�ยได้ 100,000 บ�ท

ขึ้นไป ม�กที่สุด 

 เหตุผลที่ ผู้ตอบแบบสอบถ�ม

ส่วนใหญ่สนใจจะซื้อสินค้�ที่ เ ป็นมิตร 

ต่อสิ่งแวดล้อม คือต้องก�รอนุรักษ์ 

สิ่งแวดล้อมและลดโลกร้อนต้องก�ร

สนับสนุนผู้ประกอบก�ร หรือผู้ผลิต 

สินค้�ที่ เ ป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อม และ

ต้องก�รทดลองสินค้�ใหม่ ๆ ต�มลำ�ดับ

 เหตุผลที่ ผู้ตอบแบบสอบถ�ม 

ส่วนใหญ่ไม่สนใจซื้อสินค้�ท่ีเป็นมิตร 

ต่อสิ่งแวดล้อม คือ ร�ค�แพง สถ�นที่

จำ�หน่�ยน้อย และข�ดก�รประช�สัมพันธ์ 

 ผู้ประกอบก�รเ ร่ิมสนใจและตระหนักต่อประเด็น 

ด้�นส่ิงแวดล้อมม�กข้ึน และพร้อมจะปรับเปล่ียนกระบวนก�ร

ผลิตเพ่ือลดก�รปล่อยก๊�ซเรือนกระจก ผู้ประกอบก�รร�ยใหญ่ 

มีคว�มพร้อมท้ังด้�นนโยบ�ยและเงินทุนในก�รจ้�งที่ปรึกษ� 

ให้คำ�แนะนำ�ด้�นก�รขอรับรองค�ร์บอนฟุตพริ้นท์

 ขณะท่ีผู้ประกอบก�รร�ยย่อย พบปัญห�ด้�นเงินทุน 

ท้ังค่�ใช้จ่�ยเพ่ือปรับปรุงกระบวนก�รผลิต และค่�ใช้จ่�ย 

เพ่ือขอรับรองค�ร์บอนฟุตพร้ินท์ นอกจ�กน้ี ยังข�ดคว�มรู้และ

คว�มเข้�ใจเก่ียวกับก๊�ซเรือนกระจก และม�ตรก�รด้�นส่ิงแวดล้อม

 รวมทั้งผู้บริโภคยังเลือกที่จะบริโภคสินค้�ทั่วไป ซึ่งร�ค�ถูกกว่�

สินค้�ที่เป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อม

ข้อมูลจากการสัมภาษณ์
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ข้อเสิ่นอแนะต่อแนวทางการปรับตัวของภาคธุรกิจไทย

ข้อเสนอแนะต่อผู้ประกอบการและภาคธุรกิจข้อเสนอแนะต่อผู้ประกอบการและภาคธุรกิจ

  ติดต�มสถ�นก�รณ์ก�รกำ�หนดนโยบ�ยหรือม�ตรก�รท้ังภ�ยในและต่�งประเทศ ท่ีอ�จส่งผลกระทบต่อก�รค้� 

เพื่อส�ม�รถปรับตัวให้สอดรับกับนโยบ�ยหรือม�ตรก�รเหล่�นั้นได้อย่�งทันท่วงที

  เก็บรวบรวมข้อมูลกิจกรรมก�รดำ�เนินธุรกิจตลอดห่วงโซ่ของบริษัท เริ่มจ�กข้อมูลเบื้องต้น อ�ทิ ค่�น้ำ� 

ค่�ไฟฟ้� และค่�น้ำ�มัน เพ่ือนำ�ม�ใช้เป็นข้อมูลพ้ืนฐ�นในก�รพิจ�รณ�ว่�ข้ันตอนใดของก�รดำ�เนินก�รท่ีมีก�รปล่อย

ก๊�ซเรือนกระจกม�ก ซึ่งจะนำ�ไปสู่ก�รบริห�รจัดก�รเพื่อลดก�รปล่อยก๊�ซเรือนกระจกได้ตรงจุด

  ประเมินก�รปล่อยก๊�ซเรือนกระจกขององค์กร หรือของผลิตภัณฑ์ต�มแนวท�งก�รประเมินค�ร์บอนฟุตพร้ินท์ 

ขององค์ก�รบริห�รจัดก�รก๊�ซเรือนกระจก (อบก.) โดยเฉพ�ะผู้ประกอบก�รที่อยู่ในห่วงโซ่ก�รผลิตของสินค้� 

ท่ีถูกกำ�หนดภ�ยใต้ม�ตรก�ร CBAM ท่ีจะมีผลบังคับใช้ในเดือนตุล�คม 2566 ซ่ึงผู้ประกอบก�รส�ม�รถดำ�เนินก�รเอง 

หรือจ้�งท่ีปรึกษ�

  ศึกษ�ห�คว�มรู้หรือเข้�ร่วมอบรมหลักสูตรต่�ง ๆ เพื่อสร้�งองค์คว�มรู้และคว�มเข้�ใจกับผลกระทบ 

ที่อ�จเกิดขึ้นกับองค์กร และนำ�ม�ปรับใช้ให้สอดคล้องกับบริบทก�รดำ�เนินง�นขององค์กร 

  เข้�ร่วมโครงก�รต่�ง ๆ  ของภ�ครัฐทีใ่หค้ว�มช่วยเหลืออดุหนนุค่�ใช้จ�่ย หรอืใหส้ทิธพิิเศษแกผู่ป้ระกอบก�ร 

เพื่อลดต้นทุนก�รดำ�เนินง�น

  ตั้งเป้�หม�ยและแผนก�รดำ�เนินง�นด้�นสิ่งแวดล้อมที่ชัดเจน อ�จเริ่มจ�กนำ�กฎระเบียบหรือนโยบ�ย 

ด้�นสิ่งแวดล้อมของภ�ครัฐม�กำ�หนดกรอบและแนวท�งก�รจัดก�รสิ่งแวดล้อมของบริษัท จัดทำ�ร�ยง�น 

และตรวจสอบติดต�มก�รดำ�เนินง�นอย่�งต่อเน่ือง สร้�งคว�มรู้คว�มเข้�ใจให้กับพนักง�นทุกคนในบริษัทเกี่ยวกับ

เป้�หม�ยและแผนง�นด้�นสิ่งแวดล้อม

  ปรับปรุงก�รดำ�เนินง�นหรือกระบวนก�รผลิต โดยก�รลงทุนในนวัตกรรมและเทคโนโลยีสะอ�ดที่ส�ม�รถ 

ช่วยลดก�รปล่อยก๊�ซเรือนกระจก ซึ่งปัจจุบันร�ค�มีแนวโน้มลดลง และมีคว�มคุ้มค่�ในระยะย�ว

  พัฒน�กำ�ลังคนให้มีทักษะฝีมือ รองรับก�รปรับเปล่ียนก�รดำ�เนินง�นหรือก�รผลิตท่ีต้ังเป้�สู่คว�มเป็นมิตร 

ต่อสิ่งแวดล้อม เพ่ิมศักยภ�พก�รทำ�ง�นให้สอดรับกับนวัตกรรมและเทคโนโลยีสมัยใหม่ที่ลดก�รปล่อยก๊�ซ 

เรือนกระจก

  ใชค้ว�มเป็นมิตรตอ่สิง่แวดล้อมเปน็จดุข�ยสนิค้�หรือบริก�ร เนือ่งจ�กปัจจบัุนพฤตกิรรมผูบ้ริโภคมีแนวโน้ม

ให้คว�มสำ�คัญกับสิ่งแวดล้อมม�กขึ้น และพร้อมสนับสนุนผู้ประกอบก�รหรือผู้ผลิตสินค้�ที่เป็นมิตรต่อส่ิงแวดล้อม 

จึงเป็นโอก�สสำ�หรับผู้ประกอบก�รในก�รขย�ยและเพ่ิมฐ�นลูกค้�

  ผู้ประกอบก�รท่ีต้องก�รขอรับรองค�ร์บอนฟุตพร้ินท์ของผลิตภัณฑ์ อ�จขอรับรองในผลิตภัณฑ์ท่ีข�ยดีก่อน  

แล้วค่อยขย�ยไปในผลิตภัณฑ์ที่ใกล้เคียงกัน เนื่องจ�กใช้ชุดข้อมูลที่คล้�ยกัน จะช่วยประหยัดเวล�และค่�ใช้จ่�ย 

ก�รประเมินได้
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ข้อเสนอแนะเชิงนโยบายสำาหรับหน่วยงานภาครัฐที่เกี่ยวข้องข้อเสนอแนะเชิงนโยบายสำาหรับหน่วยงานภาครัฐที่เกี่ยวข้อง

ด้้านการกำาหนด้นโยบายและการด้ำาเนินงานภาครัฐ

กำาหนดนโยบายหรือมาตรการส่งเสริมให้ธุรกิจ
ที่เป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อมสามารถเพิ่มศักยภาพมากขึ้น 

กระจายอำำานาจกระจายอำำานาจ
สู่่�ท้้อำงถิ่ิ�นสู่่�ท้้อำงถิ่ิ�น

เพิ่่�มประสู่ิท้ธิิภาพิ่เพิ่่�มประสู่ิท้ธิิภาพิ่
การใช้้จ�ายภาครัฐการใช้้จ�ายภาครัฐ

มีนโยบายช้�วยเหลือำมีนโยบายช้�วยเหลือำ
ผู้่้ประกอำบการกล่�มเปราะบางผู้่้ประกอำบการกล่�มเปราะบาง

เพื่อไม่ให้เกิดคว�มซำ้�ซ้อนในก�รส่งเสริมสนับสนุนด้�นสิ่งแวดล้อม

และก�รลดก�รปล่อยก๊�ซเรือนกระจก 

ก�รดำ�เนินก�รเป็นไปในทิศท�งเดียวกัน ใช้งบประม�ณอย่�งมี

ประสิทธิภ�พ

บูรณ�ก�รด้�นก�รให้บริก�รและฐ�นข้อมูล เพ่ือให้ผู้ประกอบก�ร 

เข้�ถึงแหล่งข้อมูลได้สะดวก

ส่งเสริมการทำางานร่วมกันระหว่างภาครัฐและภาคเอกชน
ในการขับเคล่่อนให้เกิดการปรับตัวของภาคธุรกิจ

ภาครัฐ

ภาคเอกชน

ต้องให้คว�มสำ�คัญกับก�รสร้�งระบบนิเวศ (Ecosystem)

ที่เอื้อต่อก�รปรับตัวของภ�คธุรกิจ

ควรขับเคลื่อนด้�นก�รถ่�ยทอดเทคโนโลยี (Technology Transfer)

และแรงจูงใจท�งก�รเงิน (Financial Incentive) 

ผลักดันการเปิดเสรี เพิ่มการแข่งขันในภาคพลังงาน (Deregulate)

บูรณาการ
ระหว่างหน่วยงาน

ภาครัฐ 

 ก�รซือ้ข�ยไฟฟ�้ในประเทศ ใหผู้ผ้ลติส�ม�รถผลติไฟฟ้�ใชแ้ละข�ยได ้ใหภ้�คเอกชนมที�งเลอืกในก�รเข�้

ถึงพลังง�นประเภทต่�ง ๆ รวมถึงส�ม�รถนำ�ไปหักลบค�ร์บอนฟุตพริ้นท์ของผลิตภัณฑ์ ได้ 

โด้ยการ
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ด้้านการสู่�งเสู่ริมผู้่้ประกอำบการ

 ผลักดันและบรรจุเน้้อหาด้านการปกป้องคุ้มครอง 
สิง่แวดลอ้ม และการลดกา๊ซเรอืนกระจก ไว้ในหลกัสตูรการเรยีน
การสอนของสถานศึกษา

1. ส่งเสริมและสนับสนุนผู้ประกอบการ
ปรับเปล่่ยนกระบวนการดำาเนินงาน 
หรือการผลิต ให้เป็นมิตรต่อส่ิงแวดล้อม
 ส�ม�รถเข้�ถึงเทคโนโลยีเพ่ือส่ิงแวดล้อม

สมัยใหม่ (Green Technology) ผ่�นก�รลงทุน

ก�รให้เงินอุดหนุน หรือให้แรงจูงใจด้�นภ�ษี 

2. ส่งเสริมให้ผู้ประกอบการประเมิน 
การปล่อยก๊าซคาร์บอนไดออกไซด์ 
ของผลิตภัณฑ์์ตลอดห่วงโซ่
 เพ่ือช่วยลดต้นทุนก�รประเมินก�รปล่อย 

ก๊�ซค�ร์บอนไดออกไซด์จ�กก�รตรวจ

ประเมินที่ซำ้�ซ้อน 

3. ช่วยเหล่อสนับสนุนผู้ประกอบการ 
ในการประเมินและขอรับรองคาร์บอน
ฟุุตพริ�นท์
 โดยให้ที่ปรึกษ�หรือผู้ท่ีมีประสบก�รณ์

เป็นพ่่เ ล้ียง จัดอบรมให้คว�มรู้ และให้ 

คว�มช่วยเหลือด้�นวิช�ก�ร 

4. ให้สิทธิพิเศษหรือให้แต้มต่อ
 สำ�หรับผูป้ระกอบก�ร ทีผ่ลติสนิค�้หรอื

บรกิ�รที่ได้รบัก�รรบัรองค�รบ์อนฟตุพร้ินท์

หรือม�ตรฐ�นอื่น ๆ ด้�นสิ่งแวดล้อม 

ในก�รจัดซื้อจัดจ้�งของภ�ครัฐ

5. เรง่รดัการผลักดนัคารบ์อนเครดิต
เป็นหลักประกันทางธุรกิจ
 เพ่ิมช่องท�งก�รเข้�ถึงแหล่งเงินทุน 

ให้กับผู้ประกอบก�ร

6. ผลักดันการใช้พลังงานสะอาด  
 โ ด ย อ � จ ใ ช้ ม � ต ร ก � ร ภ � ษี เ ป็ น 

แรงจูงใจ

เพิิ่�มศักยภาพิ่แรงงาน
ที�มีให้ดีกว่าเดิม (Upskill) 

สิ่ร้างทักษะที�จำาเป็น
ต่อการทำางานขึ�นมาใหม่ (Reskill)

พัฒนาแรงงานเพื่อยกระดับ

 เพื่อปลูกฝังจิตสำ�นึกในก�รอนุรักษ์สิ่งแวดล้อมตั้งแต่เด็ก

พัิ่ฒนาศักยภาพิ่ในด้านอุตสิ่าหกรรมสีิ่เขียว
ให้กับแรงงานในภาคอุตสิ่าหกรรมที�มีการปล่อยคาร์บอนสูิ่ง 
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สํานักงานนโยบายและยุทธศาสตร�การค�า

@TPSO.Tradeinsights
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รับข้อมูล ข่าวสาร บทวิเคราะห์ ง่ายๆ แค่สแกน QR Code

Facebook LINE Website

3. ผลักดันและส่งเสริมให้ฉลากคาร์บอนและฉลากส่ิงแวดล้อมอ่้น ๆ      
     สามารถสร้างมูลค่าเพ่ิมให้กับผลิตภัณฑ์์

 โดยให้แรงจูงใจกับผู้บริโภคในก�รซื้อผลิตภัณฑ์ ซึ่งจะช่วยกระตุ้นให้ผู้ผลิต/ผู้ประกอบก�รเห็นถึง 

คว�มคุ้มค่�ในก�รผลิตให้ได้รับก�รรับรอง

4. ขอความร่วมม้อผู้ประกอบการค้าปล่ก - ค้าส่ง ห้างร้านท้องถิ่น หรือร้านค้าในสถานีบริการนำ้ามัน

 จัดพื้นที่จำ�หน่�ยสินค้�ที่เป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อม หรือจัดกิจกรรมส่งเสริมก�รข�ยในร้�น 

ด้้านการสู่�งเสู่ริมการตลาด้

2. ประชาสัมพันธ์เผยแพร่ผลิตภัณฑ์ท่ี์ได้รับการรับรองฉลากส่ิงแวดล้อมต่าง ๆ

 รวมถึงเครื่องมือหรือกลไกที่ไทยใช้ในก�รดำ�เนินง�นด้�นสิ่งแวดล้อม เพ่ือให้ต่�งช�ติเข้�ใจและยอมรับ 

สินค้�ไทย รวมทั้งประช�สัมพันธ์ฉล�กสิ่งแวดล้อมของไทยให้เป็นท่ีรู้จัก ซ่ึงจะสร้�งแรงจูงใจให้ผู้ประกอบก�ร 

ขอรับรองฉล�กสิ่งแวดล้อมม�กขึ้น 

1. จัดทำาข้อมูลที่เกี่ยวข้องต่าง ๆ

 แนวโนม้คว�มต้องก�รของผู้บรโิภค กฎระเบียบ และม�ตรก�รท�งก�รค้�ของประเทศคู่ค้� ทีอ่�จสง่ผลกระทบ

ต่อก�รค้�ไทย ให้เป็นปัจจุบันและมีคว�มสมำ่�เสมอ 

7. จัดอบรมพัฒนาด้านการตลาดและการทำาธุรกิจให้แก่ผู้ประกอบการ

 รวมถึงอบรมสร้�งองค์คว�มรู้ด้�นก�รค้�ภ�ยใต้กฎระเบียบและม�ตรก�รท�งก�รค้�ต่�ง ๆ ที่อ�จ 

ส่งผลกระทบต่อก�รค้�และก�รส่งออกของไทย

 สำ�หรับก�รส่งเสริมภ�ยในประเทศและก�รส่งเสริมก�รส่งออก เน่ืองจ�กต้นทุนในก�รขอก�รรับรอง 

ของผลิตภัณฑ์ ไม่เท่�กัน 

5. กำาหนดมาตรการส่งเสริมผลิตภัณฑ์์ที่ได้รับการรับรองฉลากสิ่งแวดล้อมอ้่น ๆ ที่แตกต่างกัน

 ค�ร์บอนเครดิตถือเป็นสินค้�ชนิดหน่ึงท่ีส�ม�รถสร้�งร�ยได้ให้กับประเทศ ปัจจุบันไทยมีก�รข�ยค�ร์บอน

เครดิตให้กับสวิตเซอร์แลนด์แล้วในลักษณะก�รซ้ือข�ยแบบรัฐต่อรัฐ (G2G)

8. ผลักดันให้การซ้้อขายคาร์บอนเครดิต เป็นประเด็นหนึ่งในการเจรจาการค้าระหว่างประเทศ

 สร้�งคว�มร่วมมืิอระหว่�งประเทศ เพ่ือส่งเสริมสนับสนุนธุรกิจท่ีเป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อม และคว�มร่วมมือ

ระหว่�งภ�ครัฐและภ�คเอกชน ผ่�นเวทีคว�มร่วมมือท�งก�รค้�ท่ีมีอยู่ รวมท้ังสร้�งคว�มร่วมมือระหว่�งผู้ประกอบก�ร

ในประเทศด้วยกันในก�รแลกเปลี่ยนข้อมูล 

6. สร้างเครือข่ายความร่วมม้อ


