
  

 

óาèĉß÷ŤêĂïēÝ÷ŤóùêĉÖøøöÖาøïøĉēõÙñúĕöšǰ 
ìĊęเนšนÙüาöสąéüÖǰเ×šาëċÜÜŠา÷ ĒúąøาÙาเĀöาąสö  

นายภูสิต รัตนกุล เสรีเริงฤทธ์ิ ผูšอำนวยการสำนักงานนโยบายและยุทธศาสตรŤการคšา (ผอ.สนค.) เผยผลการสำรวจ 
ความคิดเห็นของประชาชนในชŠวงเดือนมิถุนายน 2564 จำนวน 8,157 ราย เกี่ยวกับพฤติกรรมการบริโภคผลไมš ซึ่งพบวŠา
ñĎšïøĉēõÙสŠüนĔĀâŠเúČĂÖàČĚĂñúĕöšÝาÖêúาéสé Ēúąøë×า÷ñúĕöš เนื่องจากสąéüÖĒúąøาÙาëĎÖ โดยมีÙŠาĔßšÝŠา÷ 
ĔนÖาøàČĚĂñúĕöšĕöŠเÖĉนǰ500 ïาìêŠĂเéČĂนǰñúĕöšðøąÝĈìĊęนĉ÷öǰÙČĂǰÖúšü÷ǰสšö ĒúąĒêÜēöǰสŠüนñúĕöšùéĎÖาúìĊęนĉ÷öǰ 
ÙČĂǰìčเøĊ÷นǰเÜาą ĒúąöĆÜÙčéǰเนื่องจากชอบในรสชาติ ผลการสำรวจดังกลŠาว สอดคลšองกับมาตรการบริหารจัดการผลไมš 
ปŘ 2564 ของกระทรวงพาณิชยŤ ที่คาดวŠาในปŘน้ีจะมีผลผลิตผลไมšออกสูŠตลาดมากกวŠาปŘกŠอน และหน่ึงในมาตรการดังกลŠาว 
จะเนšนใหšเกษตรกรขายผลไมšใหšกับผูšบริโภคโดยตรง เพ่ือใหšไดšราคาที่สูงขึ้น ขณะเดียวกันยังสามารถตอบโจทยŤ ผูšบริโภคที่เนšน
ความสะดวกสบาย สามารถเขšาถึงไดšงŠาย ในราคาที่เหมาะสม โดยมีรายละเอียดผลการสำรวจ ดังน้ี 

ĒĀúŠÜเúČĂÖàČĚĂñúĕöš óïüŠาǰสŠüนĔĀâŠøšĂ÷úąǰ43.89 เúČĂÖàČĚĂñúĕöšìĊęêúาéสé โดยเฉพาะในกลุŠมผูšที่มีอายุ 50 ปŘขึ้นไป 
ทำนองเดียวกันกับผูšที่มีรายไดšต่ำกวŠา 10,000 บาท และผูšที่อาศัยในสŠวนภูมิภาค ขณะที่ผูšตอบแบบสอบถามที่มีอายุนšอย
และผูšที่อาศัยในกรุงเทพĄ และปริมณæล สŠวนใหญŠเลือกซื้อที่ซูเปอรŤมารŤเก็ตและรถเข็นผลไมš ซึ่งเĀêčñúĔนÖาøเúČĂÖĒĀúŠÜ
àČĚĂñúĕöšÙČĂÙüาöสąéüÖ (รšอยละ 34.09) โดยเฉพาะการซื้อจากรšานออนไลนŤ นอกจากน้ีผูšตอบแบบสอบถามสŠวนใหญŠ 
เห็นวŠาการซื้อผลไมšจากตลาดสด รšานโชวŤหŠวย และรถพุŠมพวง ราคาถูกกวŠาแหลŠงอื่น และการเลือกซื้อผลไมšที่ตลาดสด
สามารถเลือกผลไมšไดšดšวยตนเอง ขณะที่อีกเหตุผลหน่ึงที่เลือกซื้อผลไมšที่ซูเปอรŤมารŤเก็ต คือ คุณภาพของผลไมšเปŨนสำคัญ 

ÙüาöëĊ ęĒúąÙŠาĔßšÝŠา÷ĔนÖาøàČ ĚĂñúĕöš ñĎšïøĉēõÙสŠüนĔĀâŠàČ ĚĂñúĕöšเðŨนðøąÝĈìčÖเéČĂนĒêŠĕöŠìčÖสĆðéาĀŤ 
ìĊęøšĂ÷úąǰ����2 ĒúąöĊเóĊ÷ÜøšĂ÷úąǰ��87 ìĊęàČĚĂñúĕöšìčÖüĆน โดยผูšบริโภคที่ซื้อผลไมšจากซูเปอรŤมารŤเก็ตจะซื้อผลไมš 
ดšวยความถี่มากกวŠาแหลŠงอ่ืน คือ ซื้อเปŨนประจำทุกสัปดาหŤที่รšอยละ 41.23 นอกจากน้ี พบวŠา ผูšบริโภควัยกลางคนที่มีอายุ
ในชŠวง 30 – 39 ปŘ จะซื้อผลไมšถี่กวŠากลุŠมอายุในชŠวงอื่น ๆ สŠวนใหญŠมีคŠาใชšจŠายในการซื้อผลไมšไมŠเกิน ���ǰïาìêŠĂเéČĂน 
(ร šอยละ 80.82) ซึ ่งค Šาใชšจ ŠายดังกลŠาวสอดคลšองกับระดับรายไดšของผู šตอบแบบสอบถาม นอกจากน้ี พบวŠา  
ÖúčŠöüĆ÷ÖúาÜÙนàČĚĂñúĕöšëĊęÖüŠาÖúčŠöĂČęนǰĒúąöĊÙŠาĔßšÝŠา÷ĔนÖาøàČĚĂñúĕöšöาÖÖüŠาÖúčŠöĂČęนเßŠนÖĆนǰเมื่อพิจารณารŠวมกับ
แหลŠงซื้อผลไมšพบวŠา สัดสŠวนการซื้อผลไมšมูลคŠาสูง (500 บาทขึ้นไป) ที่ซูเปอรŤมารŤเก็ตและรšานออนไลนŤมากกวŠาแหลŠงอ่ืน 

ñúĕöšìĊ ęน ĉ÷öïøĉēõÙ ñúĕöšðøąÝĈìĊ ęñ Ď šïø ĉēõÙนĉ÷ööาÖìĊ ęส čéÙČĂ Öúšü÷ǰ	ø šĂ÷úąǰ�����
ǰตามดšวย สšม  
(รšอยละ 16.38) และแตงโม (รšอยละ 14.05) ซึ่งนิยมในทุกกลุŠมไมŠวŠาจะจำแนกตามอายุ ภูมิภาค อาชีพ หรือระดับรายไดš 
สำหรับñúĕมšùดĎกาúìĊęñĎšïøĉēõÙนĉ÷ööาÖìĊęสčéÙČĂ ìčเøĊ÷นǰ	øšĂ÷úąǰ�����
ǰตามดšวยเงาะ และมังคุด ที่รšอยละ 26.79 และ 
15.63 ตามลำดับ สำหรับเหตุผลหลักในการเลือกบริโภคผลไมšท ี ่ร ับประทานเปŨนประจำและผลไมšประจำฤดูกาล  
คือ ชื่นชอบในรสชาติ โดยเฉพาะทุเรียนจะไดšรับความนิยมมากในกลุŠมผูšบริโภคที่อายุต่ำกวŠา 49 ปŘ และมีรายไดšมากกวŠา 
10,000 บาทตŠอเดือน นอกจากน้ี ยังพบวŠาชŠวงที่มีผลไมšตามฤดูกาลออกสูŠตลาด ผูšบริโภคสŠวนใหญŠยังคงเลือกซื้อผลไมš 
ที ่เคยทานเปŨนประจำเทŠาเดิมถึงรšอยละ 56.01 และผู šบริโภคสŠวนใหญŠมากถึงรšอยละ 67.20 จะเลือกซื ้อผลไมš 
แบบที่ไมŠไดšบรรจุแพ็คหรือทีส่ามารถเลือกผลไมšดšวยตนเองไดš  

นายภูสิตฯ กลŠาวเพิ่มเติมวŠา ผลการสำรวจพฤติกรรมการบริโภคผลไมšในครั้งน้ี สอดคลšองกับมาตรการบริหาร
จัดการผลไมšปŘ 2564 ของกระทรวงพาณิชยŤที่คาดวŠาในปŘนี้จะมีผลผลิตผลไมšออกสูŠตลาดมากกวŠาปŘกŠอน และหนึ่งในมาตรการ
ดังกลŠาว จะเนšนใหšผูšผลิตหรือเกษตรกรขายผลไมšใหšกับผูšบริโภคโดยตรง เพื่อใหšขายผลไมšไดšในราคาที่สูงขึ้น ขณะเดียวกัน
ยังสามารถตอบโจทยŤพฤติกรรมผู šบริโภคที่ เนšนความสะดวกสบาย สามารถเขšาถึงไดšง Šาย และราคาเหมาะสม 
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โดยการเðŗéóČĚนìĊęĔĀšเÖþêøÖøนĈñúĕöšĕðüาÜÝĈĀนŠา÷ĕéšôøĊǰผŠานตลาดกลาง ตลาดสด สนามบิน หšางคšาปลีกคšาสŠงสมัยใหมŠ 
หšางทšองถิ่น และสถานีบริการน้ำมัน สนĆïสนčนĔĀšöĊøëเøŠĕðøĆïàČĚĂñúĕöšเóČęĂนĈĕð×า÷ĔĀšñĎšïøĉēõÙēé÷êøÜǰสนĆïสนčน 
ÙŠา×นสŠÜสĈĀøĆïñúĕöšìĊęสŠÜ×า÷ñŠานïøĉþĆìĕðøþèĊ÷Ťĕì÷ นอกจากนี้ ÷ĆÜสŠÜเสøĉöÖาøÙšาñúĕöšĂĂนĕúนŤǰโดยจัดอบรม 
กลุŠมเกษตรกร เพื่อใหšความรูšวิธีการวางจำหนŠายผลไมšบนแพลตฟอรŤมการคšาออนไลนŤ ซึ่งเปŨนแหลŠงที่มีสัดสŠวนคŠาใชšจŠาย 
คŠอนขšางสูงเมื่อเทียบกับแหลŠงอื่น รวมถึง สŠÜเสøĉöĒúąเøŠÜøĆéñúĆÖéĆนสŠÜĂĂÖñúĕöšĀúาÖĀúา÷øĎðĒïï อาทิ การจับคูŠ
เจรจาธุรกิจ การสŠงเสริมการสŠงออกผลไมšแบบผสมผสาน และสนับสนุนคŠาบริหารจัดการใหšผู šสŠงออกผลไมš เปŨนตšน  
ซึ่งมาตรการดังกลŠาว นอกจากจะตอบโจทยŤพฤติกรรมของผูšบริโภคที่เนšนความสะดวกสบาย เขšาถึงสินคšาไดšงŠาย และ 
ราคามีความเหมาะสมแลšว ยังเปŨนการชŠวยสŠงเสริมการกระจายสินคšาของเกษตรกร โดยไมŠตšองผŠานพŠอคšาคนกลาง  
ซึ่งจะสŠงผลดีตŠอระดับรายไดšและคุณภาพชีวิตของเกษตรกรไดšโดยตรง อีกทั้งยังเปŨนการสรšางรายไดšใหšกับประเทศจาก 
การสŠงออกไดšเพ่ิมขึ้นอีกดšวย 

 
สำนักงานนโยบายและยุทธศาสตรŤการคšา 

กระทรวงพาณิชยŤ 
สิงหาคม 2564 

   





 - 1 -  ผลการสํารวจความคิดเห็นประชาชน 
เดือนมิถุนายน 2564 

 

พùêĉกรรมการบรĉโõคñúĕมš 

สำนักงานนโยบายและยุทธศาสตรŤการคšา (สนค.) ไดšทำการสำรวจความคิดเห็นประชาชน 
ในชŠวงเดือนมิถุนายน ��64 จำนวน 8
��7 ราย ทุกอำเภอทั่วประเทศ1 เกี่ยวกับพฤติกรรมการบริโภคผลไมš
พบวŠาñĎšบรĉโõคสŠวนĔหâŠเúือกàืĚอñúĕมšÝากêúาดสดĒúąรëขา÷ñúĕมšเปŨนหลัก ดšวยเหตุผลของความสąดวก
ĒúąราคาëĎก โดยจะàืĚอñúĕมšเปŨนปรąÝำทčกเดือนในเกือบทุกแหลŠงขาย ยกเวšน ซูเปอรŤมารŤเก็ตที่มักจะซื้อผลไมš 
เปŨนประจำทุกสัปดาหŤ คŠาĔชšÝŠา÷ĔนการàืĚอñúĕมšĕมŠเกĉนǰ500 บาทêŠอเดือน ĒúąเปŨนĕปĔนทĉýทางเดี÷วกับ
รąดับรา÷ĕดšของñĎšêอบĒบบสอบëาม ñúĕมšที่เปŨนที่นĉ÷มǰคือǰกúšว÷ǰสšมǰĒúąĒêงโมǰขèąที่ñúĕมšùดĎกาú 
ที่เปŨนที่นĉ÷มǰคือǰทčเรี÷น เงาą Ēúąมังคčด อยŠางไรก็ตาม ในชŠวงที่มีผลไมšตามฤดูกาลออกสูŠตลาด ผูšบริโภคสŠวนใหญŠ
ยังคงเลือกซื้อผลไมšที่เคยทานเปŨนประจำ เน่ืองจากชอบในรสชาติเปŨนสำคัญ โดยมีรายละเอียดผลการสำรวจ ดังน้ี 

1. ĒหúŠงเúือกàืĚอñúĕมšǰ 
ผู šบร ิโภคสŠวนใหญŠเú ือกàื Ěอñúĕมšท ี ่êúาดสดรšอ÷úąǰ43.89 êามดšว÷รëขา÷ñúĕมšĒúą

àĎเปอรŤมารŤเก็êที่รšอ÷úąǰ19.32 Ēúąǰ17.31 êามúำดับ เปŨนที่นŠาสังเกตวŠาผูšที่อาศัยอยูŠบšานหรือตึกแถว 
จะเลือกซื้อผลไมšที่ตลาดสดมากกวŠาผูšที่อาศัยในคอนโด หอพักหรืออะพารŤตเมนตŤ และผูšตอบแบบที่มีอายุมาก 
หรือชŠวงอายุ 50 ปŘขึ้นไป มีแนวโนšมเลือกซื้อผลไมšที่ตลาดสดมากกวŠากลุŠมอื่น ทำนองเดียวกันกับผูšที่มีรายไดšนšอย 
หรือรายไดšต่ำกวŠา 10,000 บาท และผู šท ี ่อาศัยในสŠวนภูมิภาค ขณะที ่ผ ู šตอบแบบที ่ม ีอายุนšอยและ 
ผูšที่อาศัยในกรุงเทพĄและปริมณæล ซึ่งจะมีไลôşสไตลŤแตกตŠางจากคนที่มีอายุมากและที่อาศัยในสŠวนภูมิภาค 
มักเลือกซื้อที่ซูเปอรŤมารŤเก็ตและรถเข็นผลไมšมากกวŠากลุŠมอ่ืน 

สำหรับเหตุผลในการเลือกแหลŠงซื้อผลไมš สŠวนใหญŠขึĚนกับความสąดวกเปŨนหúัก (รšอ÷úąǰ34.09) 
โดยเÞพาะการซื ้อจากรšานออนไลนŤ ถึงแมšวŠาผลการสำรวจจะพบวŠามีเพียงรšอยละ 3.31 เทŠานั ้นที ่ซื้อ 
ทางออนไลนŤ นอกจากน้ี ผูšตอบแบบสอบถามสŠวนใหญŠมีความเห็นวŠา การàืĚอñúĕมšÝากêúาดสดǰรšานโชวŤหŠว÷ǰ
ĒúąรëพčŠมพวง ราคาëĎกกวŠาĒหúŠงอื่นǰ(ซูเปอรŤมารŤเก็ต รšานสะดวกซื้อ) และอีกหนึ่งเหตุผลของการเúือกàืĚอ
ñúĕมšที่êúาดสด คือ สามารëเúือกสĉนคšาเองĕดš ขณะที่อีกเหตุผลหนึ่งที่เúือกàืĚอñúĕมšที่àĎเปอรŤมารŤเก็ê 
คือ คčèõาพของñúĕมšเปŨนสำคัâ 

2. ความë่ีĒúąคŠาĔชšÝŠา÷ĔนการàืĚอñúĕมš 
ผูšบริโภคสŠวนใหญŠàืĚอñúĕมšเปŨนปรąÝำทčกเดือนĒêŠĕมŠทčกสัปดาหŤที่รšอ÷úąǰ����2 ตามดšวยการซื้อ

ทุกสัปดาหŤที ่รšอยละ ��.77 และมีเพียงรšอยละ 4.87 ที่ซื ้อผลไมšทุกวัน โดยñĎšบรĉโõคที่àื ĚอñúĕมšÝาก
àĎเปอรŤมารŤเก็êÝąàืĚอñúĕมšดšว÷ความëี่มากกวŠาĒหúŠงอื่น คือ รšอ÷úąǰ����3 ซื้อเปŨนประจำทุกสัปดาหŤ  
เมื ่อจำแนกตามพื ้นที่พบวŠา ผู šบริโภคภาคใตšซื ้อผลไมšถี่กวŠาผู šบริโภคภาคอื ่น โดยซื ้อผลไมšทุกสัปดาหŤ 
รšอยละ 4�.� เปŨนที่นŠาสังเกตวŠาผูšบริโภคที่มีรายไดšมากกวŠา ��
��� บาท มีสัดสŠวนการซื้อผลไมšทุกสัปดาหŤ
มากกวŠาผูšบริโภคที่มีรายไดšต่ำกวŠา ��
��� บาท ที่ซื้อผลไมšทุกเดือน นอกจากน้ี ยังพบวŠาผูšที่มีอายุในชŠวง 
30 – �� ปŘ จะซื้อผลไมšถี่กวŠากลุŠมอายุในชŠวงอ่ืน ๆ  

 
1  สำรวจขšอมูลจากผูšบริโภคใน 76 จังหวัด และกรุงเทพมหานคร ครอบคลุม 884 อำเภอ/เขต จำนวน 8,157 ราย โดยเจšาหนšาที่ของกระทรวงพาณิชยŤ 

ธนาคารเพื่อการเกษตรและสหกรณŤการเกษตร (ธกส.) และสถาบันการศึกษา แยกเปŨน 7 กลุŠมอาชีพ ตามโครงสรšางอาชพีของประชากรในแตŠละจังหวัด ไดšแกŠ 
นักศึกษา เกษตรกร รบัจšางอสิระ พนักงานเอกชน ผูšประกอบการ พนักงานของรัฐ และผูšไมŠไดšทำงาน 



 - 2 -  

คŠาĔชšÝŠา÷ĔนการàืĚอñúĕมšสŠวนĔหâŠ 	รšอ÷úąǰ����5
ǰอ÷ĎŠที่เดือนúą 300 – ���ǰบาท ตามดšวย
นšอยกวŠา ��� บาทตŠอเดือน รšอยละ ��.07 และมีเพียงรšอยละ �.�2 ที่ซื้อผลไมšมากกวŠา �
��� บาทตŠอเดือน 
ซึ่งสอดคลšองกับระดับรายไดšของผูšตอบแบบสอบถามที่ผูšที่มีรายไดšต่ำกวŠา ��
��� บาท ซื้อผลไมšนšอยกวŠา 
��� บาทตŠอเดือน ขณะที่ผูšที่มีรายไดš ��
��� – ���
��� บาท ซื้อผลไมš ��� – ��� บาทตŠอเดือน 
และผูšที ่มีรายไดšมากกวŠา ���
��� บาท ซื้อผลไมšมากกวŠา �
��� บาทตŠอเดือน นอกจากนี้ กúčŠมอา÷č 
ที่มีสัดสŠวนĔนมĎúคŠาการàืĚอñúĕมšมากกวŠากúčŠมอื่นคือ กúčŠมวั÷กúางคน อา÷čǰ��ǰ– 4�ǰปŘ เมื่อพิจารณา
รŠวมกับแหลŠงซื ้อผลไมšพบวŠา สัดสŠวนการàืĚอñúĕมšมĎúคŠาสĎงǰ	���ǰบาทขึĚนĕป
ǰที่àĎเปอรŤมารŤเก็êĒúą 
รšานออนĕúนŤมากกวŠาĒหúŠงอ่ืน  

สำหรับคŠาใชšจŠายในการซื้อผลไมšที่สŠวนใหญŠอยูŠที ่เดือนละ ��� – ��� บาทนั้น สอดคลšองกับ
คŠาใชšจŠายในตะกรšาดัชนีราคาผูšบริโภค ปŘฐาน ��6� ที่มีคŠาใชšจŠายของผลไมšสดอยูŠที่ 4�4 บาท หรือรšอยละ 
�.4� ของคŠาใชšจŠายเพื่อการอุปโภคบริโภคในครัวเรือนในแตŠละเดือน (คิดจากคŠาใชšจŠายรวม �6
8�� บาท 
ตŠอเดือน ณ ปŘฐาน) ซึ่งถือวŠาเปŨนสัดสŠวนที่มีความสำคัญกับการใชšจŠายของผูšบริโภค ถึงแมšวŠาสัดสŠวนรšอยละ 
�.4� อาจจะôŦงดูเหมือนเปŨนสัดสŠวนที่ไมŠมากนัก แตŠเมื่อเปรียบเทียบกับสัดสŠวนของคŠาใชšจŠายอื่นเพื่อใหšเห็น
ภาพไดšชัดเจน เชŠน ไขŠมีสัดสŠวนในการใชšจŠายประมาณรšอยละ �.84 เทŠานั้น หรือกลŠาวไดšวŠาคŠาใชšจŠายในการ
บริโภคผลไมšของประชาชนโดยทั่วไปมากกวŠาคŠาใชšจŠายในการบริโภคไขŠถึง �.87 เทŠา 

3. ñúĕมšที่นĉ÷มบรĉโõค 
ñúĕมšปรąÝำที่ñĎšบรĉโõคนĉ÷มǰ�ǰอับดับĒรกǰĕดšĒกŠǰกúšว÷ǰ	รšอ÷úąǰ�����
ǰสšมǰ	รšอ÷úąǰ�����
ǰ

Ēêงโมǰ	รšอ÷úąǰ�����
ǰĒúąมąมŠวงǰ	รšอ÷úą 12.19) ซึ่งเปŨนที่นิยมในทุกกลุŠมไมŠวŠาจะจำแนกตามอายุ 
ภูมิภาค อาชีพ หรือระดับรายไดš และสอดคลšองกับตะกรšาดัชนีราคาผูšบริโภค ปŘฐาน ��6� ที่ผลไมš 4 ชนิด
ขšางตšนมีสัดสŠวนน้ำหนักสูงเปŨน 4 อันดับแรกเชŠนกัน โดยมีเหêčñúหúักĔนการเúอืกบรĉโõคñúĕมšĒêŠúąชนĉด คือ
ชอบĔนรสชาêĉ ที่รšอยละ ��.00 ตามดšวยปŦจจัยดšานราคาและเพื่อบำรุงสุขภาพ ที่รšอยละ ��.64 และ 
�8.7� ตามลำดับ และเมื่อพิจารณาตามชนิดผลไมšพบวŠา รสชาติยังคงเปŨนปŦจจัยหลัก คือ มีสัดสŠวนมากกวŠา
รšอยละ �� ในทุกชนิดผลไมš นอกจากนี้ เหตุผลเรื ่องการบำรุงสุขภาพมีสัดสŠวนมากขึ้นในแอปเปŗŪลและ 
แกšวมังกร และเหตุผลเรื่องราคามีสัดสŠวนมากในขนุน  

เม่ือพĉÝารèาñúĕมšùดĎกาúพบวŠา ñĎšบรĉโõคนĉ÷มบรĉโõคทčเรี÷นมากที่สčด ที่รšอ÷úąǰ�����ǰêามดšว÷
เงาą Ēúąมังคčดǰที ่ร šอ÷úąǰ�����ǰĒúąǰ�����ǰêามúำดับǰสอดคลšองกับตะกรšาดัชนีราคาผู šบริโภค  
ปŘฐาน ��6� ที่ทุเรียนและเงาะมีสัดสŠวนน้ำหนักเปŨนอันดับที่ � และ 6 ในกลุŠมผลไมšสดของตะกรšาดัชนี 
เหตุผลหลักในการเลือกบริโภคผลไมšฤดูกาลยังคงเปŨนความช่ืนชอบในรสชาติ โดยทุเรียนจะไดšรับความนิยมมาก
ในกลุŠมผู šบริโภคที่อายุต่ำกวŠา 4� ปŘ และมีรายไดšมากกวŠา ��
�0� บาทตŠอเดือน นอกจากน้ียังพบวŠา  
ชŠวงที่มีñúĕมšêามùดĎกาúออกสĎŠêúาด ñĎšบรĉโõคสŠวนĔหâŠ÷ังคงเúือกàืĚอñúĕมšที่เค÷ทานเปŨนปรąÝำเทŠาเดĉม
รšอ÷úąǰ����� ขณะที่ รšอยละ �7.8� ซื้อผลไมšที่เคยทานเปŨนประจำนšอยลง  

ñĎšบรĉโõคสŠวนĔหâŠÝąเúือกàืĚอñúĕมšĒบบที่ĕมŠĕดšบรรÝčĒพ็คหรือêšองการที ่Ýąเúือกñúĕมšเอง 
ที่รšอยละ 67.�� ตามดšวยผลไมšที ่แพ็คเรียบรšอยแลšวแตŠไมŠไดšตัดแตŠงรšอยละ �4.68 และตัดแตŠงแลšว 
รšอยละ �8.�� เปŨนที่นŠาสังเกตวŠา ผูšบริโภคในกลุŠมอาชีพเกษตรกรจะเลือกซื้อผลไมšแบบที่ไมŠไดšบรรจุแพ็ค 
หรือตšองการที ่จะเลือกผลไมšเอง ขณะที ่กลุ Šมอาชีพพนักงานบริษัทเลือกซื ้อผลไมšที ่แพ็คเรียบรšอยแลšว  
อยŠางไรก็ตาม พบวŠาผูšบริโภคมีสัดสŠวนการซื้อผลไมšที่ตัดแตŠงแลšวในผลไมšที่มีขนาดใหญŠและตัดแตŠงดšวยตนเอง
คŠอนขšางยาก เชŠน สšมโอ ทุเรียน และมะพรšาวน้ำหอม มากกวŠาผลไมšชนิดอ่ืน  
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ขšอมĎúปรąกอบ 
1. ĒหúŠงàืĚอñúĕมšǰ 
แหลŠงซ้ือผลไมš รšอยละ  เหตุผลในการ

เลือกแหลŠง 
โดยรวม ตลาดสด ซูเปอรŤ 

มารŤเก็ต 
รšาน 

สะดวกซือ้ 
รšาน 

โชวŤหŠวย 
รถพุŠม
พวง 

รถขาย
ผลไมš 

รšาน
ออนไลนŤ 

ตลาดสด 43.89%  สะดวก 34.09% 32.66% 31.87% 39.80% 35.60% 38.44% 35.23% 43.50% 

รถขายผลไมš 19.32%  ราคาถูก 28.56% 29.86% 22.98% 23.18% 34.51% 32.69% 27.58% 22.15% 

ซูเปอรŤมารŤเก็ต 17.31%  เลือกสินคšาไดš 22.73% 23.57% 20.38% 21.68% 20.45% 21.54% 22.95% 20.12% 

รšานสะดวกซ้ือ 7.68%  คุณภาพดี 14.62% 13.91% 24.77% 15.35% 9.44% 7.33% 14.24% 14.23% 

รถพุŠมพวง 4.92%          
รšานโชวŤหŠวย 3.57%          
รšานออนไลนŤ 3.31%          

2. ความë่ีĒúąคŠาĔชšÝŠา÷ĔนการàืĚอñúĕมš 
ความถี ่

การซ้ือผลไมš 
โดยรวม ตลาดสด ซูเปอรŤ 

มารŤเก็ต 
รšาน 

สะดวกซื้อ 
รšาน 

โชวŤหŠวย 
รถพุŠมพวง รถขายผลไมš รšาน

ออนไลนŤ 

ทุกวัน 4.87% 4.61% 5.72% 4.84% 2.36% 6.51% 4.86% 4.72% 

ทุกสัปดาหŤ 33.77% 34.31% 41.23% 34.80% 32.91% 24.83% 33.34% 40.08% 

ทุกเดือนแตŠไมŠทุกสัปดาหŤ 39.52% 39.70% 38.52% 41.68% 45.27% 41.30% 41.76% 40.67% 

ซ้ือไมŠทุกเดือน 21.84% 21.38% 14.53% 18.68% 19.45% 27.36% 20.03% 14.54% 

        

มูลคŠา 
การซ้ือผลไมš 

โดยรวม ตลาดสด ซูเปอรŤ 
มารŤเก็ต 

รšาน 
สะดวกซื้อ 

รšาน 
โชวŤหŠวย 

รถพุŠมพวง รถขายผลไมš รšาน
ออนไลนŤ 

นšอยกวŠา 300 บาท 39.07% 39.05% 28.21% 38.32% 38.07% 40.99% 38.44% 26.52% 

300 – 500 บาท 41.75% 42.02% 45.65% 44.94% 44.44% 42.32% 42.22% 42.63% 

501 – 1,000 บาท 15.27% 15.28% 20.41% 13.08% 14.94% 13.48% 15.86% 22.40% 

1,000 บาทขึ้นไป 3.92% 3.65% 5.73% 3.65% 2.55% 3.20% 3.48% 8.45% 

3. พùêĉกรรมการบรĉโõคñúĕมš 

 
 

 ชนิดผลไมšประจำ รšอยละ   ชนิดผลไมšฤดูกาล รšอยละ  การตัดแตŠงผลไมš รšอยละ 
กลšวย 16.88%  ทุเรียน 28.52%  ไมŠแพ็ค 67.20% 
สšม 16.38%  เงาะ 26.79%  แพ็คแตŠไมŠตัดแตŠง 14.68% 
แตงโม 14.05%  มังคุด 15.63%  แพ็คตัดแตŠงพรšอมทาน 18.12% 
มะมŠวง 12.19%  ลำไย 9.82%    
สับปะรด 8.77%  ลองกอง 7.77%  การเปลี่ยนชนิดผลไมš 

เม่ือมีผลไมšฤดูกาล 
รšอยละ 

òรั่ง 7.41%  ลิ้นจี ่ 4.89%   
มะละกอสุก 7.15%  มะยงชิด 3.09%  เทŠาเดิม 56.01% 
แอปเปŗŪล 5.92%  นšอยหนŠา 2.35%  ลดลง 27.85% 
แกšวมังกร 4.22%  ระกำ 1.16%  เพ่ิมขึ้น 16.13% 
มะพรšาวน้ำหอม 3.64%   
สšมโอ 1.86%   
ขนุน 1.54%   


