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7 คอนเทนต์ที่จะท ำงำนได้ดีที่สุดในปี 2566 

1: เนื้อหำที่ผู้ใช้งำนสินค้ำและบริกำรจริงสร้ำงขึ้น 

คอนเทนต์ประเภทหนึ่งที่ผู้ใช้สร้างขึ้น ไม่ได้เกิดขึ้นจากแบรนด์ เช่น บทวิจารณ์ ข้อความรับรอง โพสต์ 
บนโซเชียลมีเดีย และอ่ืน ๆ  

- ผู้บริโภค 83% มีแนวโน้มที่จะไว้วางใจเพ่ือนร่วมงานมากกว่าตัวแบรนด์เอง 

2: กำรสตรีมม่ิง กำรไลฟ์สดและเนื้อหำแบบวิดีโอ 

หนึ่งในแนวโน้มที่ใหญ่ที่สุดของคอนเทนต์ปีนี้คือวิดีโอและการสตรีมสด การดูวิดีโอเป็นหนึ่งในกิจกรรม
หลักท่ีผู้คนมีส่วนร่วมทางออนไลน์ และแนวโน้มการติดต่อกับผู้บริโภคโดยตรงจะยังคงเติบโตต่อไปในปีหน้า 

3: ไมโครอินฟลูเอนเซอร์ 

ไมโครอินฟลูเอนเซอร์คือผู้ใช้โซเชียลมีเดียที่มีผู้ติดตามค่อนข้างน้อย จึงถูกมองว่าน่าเชื่อถือและ 
มีความสัมพันธ์มากกว่าอินฟลูเอนเซอร์รายใหญ่ ซ่ึงท าให้พวกเขาเป็นเครื่องมือทางการตลาดที่มีประสิทธิภาพ 

4: เครื่องมือและแอพท่ีใช้ VR 

ในอนาคตเทคโนโลยี VR จะเข้ามามีบทบาทส าคัญในชีวิตมากขึ้น ในเชิงการตลาดเทคโนโลยี VR จะช่วย
โปรโมทแบรนด์ด้วยการสร้างประสบการณ์เสมือนจริงให้ลูกค้าใช้ประกอบการตัดสินใจก่อนการซื้อสินค้าและ
บริการต่าง ๆ นวัตกรรมนี้จะถูกน ามาใช้มากข้ึนในวงการการตลาดในปี 2566 

5: Podcasts 

พ็อดคาสท์จะได้รับความนิยมเพ่ิมขึ้นอย่างต่อเนื่องในปี 2566 เนื่องจากเป็นวิธีในการเข้าถึงผู้ชมในวงกว้าง
ที่ดี และด้วยสตรีมมิงยักษ์ใหญ่เช่น Spotify และ YouTube ส่งเสริมเทรนด์นี้ ท าให้พ็อดคาสท์เป็นหนึ่ง 
ในคอนเทนต์ทีน่่าสนใจ 

6: Shoppable posts 

เนื่องจากแพลตฟอร์มโซเชียลมีเดียเช่น Instagram และ Snapchat เปิดตัวรูปแบบส่งเสริมการขาย 
ซึ่งช่วยให้แบรนด์ขายสินค้าโดยตรงกับผู้บริโภคผ่านโพสต์บนโซเชียลมีเดีย เนื้อหาประเภทนี้ก าลังกลายเป็น  
อีคอมเมิร์ซรูปแบบใหม่ที่จะได้รับความนิยมอย่างมากในปี 2566 เนื่องจากแบรนด์มองหาวิธีการกระตุ้นยอดขาย
และเข้าถึงผู้ชมที่กว้างข้ึน 
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7: คอนเทนต์เชิงโต้ตอบ 

ในปี 2566 เราจะให้ความส าคัญกับการใช้เนื้อหาแบบอินเทอร์แอกทีฟมากขึ้น เนื่องจากเป็นวิธี 
ที่มีประสิทธิภาพในการมีส่วนร่วมกับผู้ชม ซึ่งอาจรวมถึงอะไรก็ได้ตั้งแต่แบบทดสอบและแบบส ารวจไปจนถึงเกม  

- 88% ของนักการตลาดกล่าวว่าเนื้อหาเชิงโต้ตอบท าให้แบรนด์ของตนแตกต่างจากคู่แข่ ง และท าให้เกิด 
ผู้ที่ตอบสนองต่อโฆษณา หรือยอดผู้ซื้อมากกว่าเนื้อหาทั่วไปถึง 2 เท่า 
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