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บทนำ
1. ความหมาย


ดัชนีราคาผู้บริโภค  เป็นตัวเลขทางสถิติที่ใช้วัดการเปลี่ยนแปลงราคาสินค้าและบริการโดยเฉลี่ยที่ผู้บริโภคได้จ่ายเพื่อซื้อสินค้าและบริการจำนวนหนึ่ง ณ เวลาหนึ่งเทียบกับ      ปีฐาน (Base year)


กลุ่มสินค้าและบริการที่กำหนดนี้  มีค่าเฉพาะเรียกว่า  ตะกร้าสินค้า (MARKET  BASKET)  คือ  กลุ่มสินค้าและบริการที่กลุ่มผู้บริโภคเป้าหมายส่วนใหญ่   ซื้อมาบริโภคเป็นประจำ  การจัดตะกร้าสินค้านั้น  ได้ข้อมูลจากการสำรวจค่าใช้จ่ายการบริโภคของผู้บริโภคกลุ่มเป้าหมาย


การวัดการเปลี่ยนแปลงราคา จะเปรียบเทียบราคาสินค้าในช่วงระยะเวลาหนึ่ง ๆ กับราคาสินค้าอย่างเดียวกัน  ในช่วงเวลาตั้งต้น  ซึ่งมีค่าเฉพาะเรียกว่า ปีฐาน (BASE  YEAR)  ในทางปฏิบัติ  ปีฐาน  หมายถึง  ปีที่กำหนดให้ตัวเลขดัชนีมีค่าเท่ากับ  100


ค่าที่ควรทราบอีกคำในเรื่องดัชนีราคา คือ น้ำหนัก (WEIGHT)  ซึ่งเป็นการให้ความสำคัญของสินค้าแต่ละรายการในตะกร้าสินค้าแตกต่างกัน  โดยสินค้าที่ผู้บริโภคใช้จ่ายในการบริโภคมากจะมีความสำคัญมาก  นั่นคือ  มีน้ำหนักมาก  การจัดทำน้ำหนักของสินค้าต้องอาศัยข้อมูลจากการสำรวจค่าใช้จ่ายผู้บริโภคของสำนักงานสถิติแห่งชาติ


ดัชนีราคาผู้บริโภคมีหลายประเภท   ขึ้นอยู่กับวัตถุประสงค์และกลุ่มผู้บริโภคที่ต้องการวัด  แต่วิธีการและขั้นตอนในการจัดทำดัชนีราคาผู้บริโภคประเภทต่าง ๆ ภายใต้มาตรฐานเดียวกัน
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2.  แนวความคิดในการจัดทำ
1. หลักการและเหตุผล 


เนื่องจากที่ผ่านมาประเทศไทยมีความเจริญเติบโตทางเศรษฐกิจอย่างรวดเร็ว และมีการกระจายไปสู่ภูมิภาคมากขึ้น โดยเฉพาะด้านการลงทุนจากต่างประเทศ  และการท่องเที่ยว     ทำให้ข้อมูลระดับจังหวัดมีความสำคัญมากขึ้น สำนักดัชนีเศรษฐกิจการค้า จึงได้ริเริ่มจัดทำดัชนีราคาผู้บริโภคระดับจังหวัดขึ้น  เพื่อเป็นข้อมูลเศรษฐกิจสำหรับจังหวัดโดยหน่วยงานภาครัฐ  เอกชน  ผู้สนใจ  และนักวิชาการทั่วไป    สามารถนำไปใช้เป็นข้อมูลประกอบการตัดสินใจ และดำเนินการ ต่าง  ๆ   ทางเศรษฐกิจได้อย่างมีประสิทธิภาพ  และเป็นข้อมูลที่สะท้อนค่าครองชีพ ค่าจ้าง ค่าแรงในจังหวัดนั้น ๆ  ได้เป็นอย่างดี
2. วัตถุประสงค์ 


2.1  เพื่อวัดความเคลื่อนไหวของระดับราคาสินค้าและบริการทั่วไปที่ประชาชนในจังหวัดนั้น ๆ  ใช้ในการอุปโภค – บริโภค


2.2  เพื่อใช้เป็นเครื่องชี้วัดภาวะเศรษฐกิจของจังหวัดสำหรับประกอบการตัดสินใจวางแผนพัฒนาและดำเนินการต่าง ๆ ทางเศรษฐกิจ


2.3  ใช้เป็นข้อมูลประกอบการกำหนดอัตราค่าจ้างขั้นต่ำของจังหวัด
2.4 เป็นตัวปรับมูลค่าผลิตภัณฑ์จังหวัด

3. เป้าหมาย

      ดำเนินการตามแผนพัฒนา ฯ ฉบับที่ 9 (ปีงบประมาณ 2545 – 2549) คือ


   3.1  ปีงบประมาณ  2545 – 2546   ดำเนินการจัดทำ 13  จังหวัด  คือ สิงห์บุรี  จันทบุรี  นครสวรรค์  ชลบุรี  สุราษฎร์ธานี  นครราชสีมา  ขอนแก่น  สงขลา  เชียงราย  
หนองคาย  สุรินทร์  ศรีสะเกษ  และภูเก็ต


   3.2  ปีงบประมาณ  2547 – 2549   ดำเนินการครบทั้ง  75  จังหวัด
4. วิธีดำเนินการ

4.1  ศึกษาวิเคราะห์โครงสร้างการใช้จ่ายเพื่อการอุปโภค – บริโภคในระดับรายได้ ต่าง ๆ  ของแต่ละจังหวัด   เพื่อวางแนวทางในการจัดทำดัชนีราคาผู้บริโภคระดับจังหวัด  และให้สอดคล้องกับภาวะค่าครองชีพ

4.2  ศึกษา  วิเคราะห์  คัดเลือกรายการสินค้าและบริการ
4.3  ศึกษา คัดเลือก อำเภอตัวแทน/แหล่งจัดเก็บราคา (ตลาด ห้างสรรพสินค้า      ร้านค้า)    รวมถึงการกำหนดลักษณะจำเพาะของสินค้าอุปโภค - บริโภคของแต่ละจังหวัด
4.4  รวบรวมข้อมูลและจัดทำฐานข้อมูลราคาสินค้าและบริการของผู้บริโภคแต่ละจังหวัด

4.5   จัดทำเครื่องชี้วัดภาวะเศรษฐกิจระดับจังหวัด  โดยเริ่มจากปีฐาน   จนถึงปัจจุบัน
3.  ประเภทของดัชนี


เป็นดัชนีราคาที่คำนวณจากราคาสินค้าขายปลีกและบริการที่ครัวเรือนดัชนีใช้จ่ายในการซื้อสินค้าอุปโภค – บริโภคในพื้นที่จังหวัดนั้น ๆ 
4.  ประโยชน์ของดัชนี
1.  วัดภาวะเงินเฟ้อระดับจังหวัด  (INFLATION)

2.  ประกอบการพิจารณากำหนดอัตราค่าจ้างแรงงานขั้นต่ำของจังหวัด
3.  ใช้ปรับมูลค่าผลิตภัณฑ์จังหวัด
4.  วัดอำนาจซื้อของประชาชนตามค่าของเงินที่แท้จริง
5.  ใช้เป็นแนวทางในการพิจารณาวางนโยบายแผน   และประเมินผลกระทบของนโยบายและแผนทางเศรษฐกิจ
          บทที่  2
ขั้นตอนการจัดทำ
ขั้นตอนการจัดทำดัชนีราคาผู้บริโภคระดับจังหวัด
1.  กำหนดลักษณะครัวเรือนดัชนี


ครัวเรือนดัชนี   หมายถึง   ครัวเรือนของผู้บริโภคที่กำหนดขึ้น  เพื่อเป็นตัวแทนของกลุ่มเป้าหมาย   กล่าวคือ

     

1.1  เป็นครัวเรือนที่อยู่ในพื้นที่ของจังหวัดนั้นๆ



1.2  มีสมาชิกของครัวเรือน 1-5  คน



1.3  กำหนดรายได้ โดยครอบคลุมรายได้ทั้งหมดของครัวเรือนในปีฐาน (ตัดรายได้ขั้นต่ำสุดและสูงสุดออก)



2.  การกำหนดโครงสร้าง


    
โครงสร้างดัชนีราคาผู้บริโภคประกอบด้วย  หมวดหมู่สินค้า  และรายการสินค้าที่ ครัวเรือนบริโภคทั้งหมดแบ่งเป็น   7  หมวดหมู่  ดังนี้

     

2.1  หมวดอาหารและเครื่องดื่มไม่มีแอลกอฮอล์

    

2.2  หมวดเครื่องนุ่งห่ม

     

2.3  หมวดเคหสถาน

     

2.4  หมวดการตรวจรักษาและบริการส่วนบุคคล



2.5  หมวดพาหนะ การขนส่งและการสื่อสาร                                                     

     

2.6  หมวดการบันเทิง การอ่านและการศึกษา

    

2.7  หมวดยาสูบและเครื่องดื่มมีแอลกอฮอล์
3.  การกำหนดปีฐาน  (BASE  YEAR) 


การกำหนดให้ปีใดปีหนึ่งเป็นปีฐาน จะพิจารณาจากปีที่ระบบเศรษฐกิจมีเสถียรภาพพฤติกรรมการบริโภคของครัวเรือนเป็นไปตามปกติวิสัย  ระดับราคาเป็นไปตามภาวะอุปสงค์อุปทานของระบบเศรษฐกิจ  ในปัจจุบันการจัดทำดัชนีราคาผู้บริโภคระดับจังหวัดกำหนดให้ปี  2545 เป็นปีฐานตามปีการสำรวจภาวะเศรษฐกิจและสังคมของครัวเรือนปี  2545  ของสำนักงานสถิติแห่งชาติ
4.  การคัดเลือกและกำหนดรายการสินค้า  (MARKET  BASKET)


การกำหนดรายการสินค้าและบริการที่เป็นตัวแทนการจัดเก็บราคาสำหรับจัดทำดัชนีราคาผู้บริโภคระดับจังหวัดสรุปได้  ดังนี้
                  
4.1  เลือกรายการที่มีความสำคัญในการใช้จ่ายของครัวเรือน  โดยใช้เกณฑ์ในการ คัดเลือกรายการสินค้าที่มีค่าตั้งแต่   0.01%   ขึ้นไปของค่าใช้จ่ายทั้งหมด   (ประมาณร้อยละ 80)   และถ้ารายการที่เลือกยังไม่ครบตามจำนวนที่ต้องการก็สามารถเลือกเพิ่มเติมจากรายการที่เหลือ   โดยคำนึงถึงน้ำหนักความสำคัญตามลำดับจนครบตามรายการที่ต้องการ รายการสินค้าและบริการต่าง ๆ เหล่านั้น  ต้องเป็นที่รู้จักแพร่หลายทั่วไป  และคาดว่าในอนาคตสินค้านั้น ๆ  จะมีความสำคัญต่อการบริโภค

     
4.2  เลือกรายการสินค้าและบริการแบบผสม   คือ  เลือกรายการที่มีความสำคัญในการใช้จ่ายของครัวเรือน  และส่วนที่เหลือเลือกเพิ่มเติมใช้แบบคัดเลือกจากตัวอย่าง  โดยยึดหลักการจัดเก็บราคาและการกำหนดลักษณะจำเพาะของสินค้านั้น
5.  การกำหนดน้ำหนักถ่วง  (WEIGHT)

การกำหนดน้ำหนักถ่วง   คือ  การให้ความสำคัญของค่าใช้จ่ายสำหรับรายการสินค้าและบริการตามความสำคัญหรือจำเป็นต่อการครองชีพ น้ำหนักที่ใช้คำนวณดัชนีราคา                     ผู้บริโภคระดับจังหวัด    จะเป็นค่าใช้จ่ายของครัวเรือนในจังหวัดนั้น ๆ ต่อรายการสินค้าที่กำหนดใช้ในการคำนวณ โดยมีการคัดเลือกมาจากรายการที่สำรวจภาวะเศรษฐกิจและสังคมของครัวเรือนของสำนักงานสถิติแห่งชาติแล้ว  โดยมีขั้นตอน  ดังนี้


5.1  ค่าใช้จ่ายของรายการสินค้าที่คล้ายกันในทางกายภาพและคุณสมบัติจะถูกรวมเข้าโดยตรง   คือ  นำค่าใช้จ่ายของสินค้าที่คล้ายกันมารวมให้กับสินค้าที่ต้องการจัดเก็บราคา  เพราะคาดว่าแนวโน้มของราคาจะเคลื่อนไหวไปในทางเดียวกัน


5.2  หลังจากรวมค่าใช้จ่ายของรายการย่อยเข้าด้วยกันโดยตรงแล้ว  มีค่าใช้จ่ายของสินค้าบางชนิดที่ยังไม่ได้รวมให้กับรายการใด   ต้องนำไปกระจายให้กับทุกรายการในหมวดย่อยนั้นตามอัตราส่วนของความสำคัญของค่าใช้จ่าย


5.3  ค่าใช้จ่ายในรายการเบ็ดเตล็ดหมวดอื่นที่ไม่ได้กำหนดให้อยู่ในหมวดใดจะกระจายให้กับทั้งหมวดทุกรายการตามอัตราส่วนความสำคัญของค่าใช้จ่ายที่สำรวจมาได้

6.  การคัดเลือกพื้นที่จัดเก็บราคา
      การคัดเลือกและกำหนดอำเภอที่เป็นตัวแทน  มีหลักเกณฑ์  ดังนี้
   6.1  จังหวัดที่เป็นตัวแทนการจัดทำดัชนีราคาผู้บริโภคของภาค หรือจังหวัดที่มีเจ้าหน้าที่สำนักดัชนี ฯ ประจำอยู่  ให้คัดเลือกอำเภอเพิ่มเติม  1 - 2  อำเภอ  โดยมีหลักเกณฑ์  ดังนี้



6.1.1  เป็นอำเภอตัวแทนที่มีขนาดใหญ่  กลาง  และเล็ก   โดยศึกษาจากข้อมูลจำนวนประชากร  จำนวนหมู่บ้าน  รายได้  การคัดเลือกอำเภอตัวแทนต้องให้กระจายทั่วจังหวัด  โดยใช้อำเภอเมืองเป็นศูนย์กลาง



6.1.2  พิจารณาความเป็นไปได้ของอำเภอตัวแทนจากสภาพทางเศรษฐกิจของจังหวัด เช่น การเป็นตัวแทนหรือศูนย์รวมการค้าขายและการจับจ่ายใช้สอยของประชาชน  เป็นแหล่งชุมชนที่มีจำนวนร้านค้าและสินค้าที่จำเป็นต่อการครองชีพของประชาชน
          
   6.2  จังหวัดที่ไม่ได้เป็นตัวแทนการจัดทำดัชนีราคาผู้บริโภคของภาคหรือจังหวัดที่ไม่มีเจ้าหน้าที่สำนักดัชนี ฯ ประจำอยู่   ในระยะแรกให้ใช้อำเภอเมืองเป็นตัวแทนก่อนที่จะมีการเพิ่มจำนวนอำเภอตัวแทนในระยะต่อไป

7.  การคัดเลือกแหล่งจัดเก็บ
 
7.1  หลักเกณฑ์การคัดเลือกแหล่งจัดเก็บราคา
7.1.1  เป็นแหล่งจับจ่ายใช้สอยของผู้บริโภคส่วนใหญ่ทุกกลุ่มรายได้  ไม่เจาะจงกลุ่มใดโดยเฉพาะ

7.1.2  ตั้งอยู่ในเขตชุมชน  ผู้บริโภคสามารถเข้าถึงได้โดยสะดวก

7.1.3  มีสินค้าหลากหลาย  หรือมียอดขายสูง
7.1.4  เลือกร้านค้าจัดเก็บราคา 2 - 3  ร้าน ต่อสินค้า 1 ชนิด  และให้ครอบคลุมพื้นที่มากที่สุด

7.2  ประเภทแหล่งจัดเก็บราคา  ประกอบด้วย

7.2.1  ตลาด  ร้านค้า  ห้างสรรพสินค้า 

7.2.2    แหล่งจัดเก็บราคาอื่น  ๆ   ที่มิใช่ร้านค้า  (บริการ)   ได้แก่   สถานพยาบาล    สถานศึกษา  รัฐวิสาหกิจต่าง  ๆ   เช่น  บริษัทขนส่งฯ   การรถไฟฯ  การไฟฟ้าฯ  การประปาฯ   องค์การโทรศัพท์ฯ  และสถานให้บริการของเอกชน  เช่น บริการตัดเย็บ / ซักรีด  บริการซ่อมเครื่องยนต์  บริการตัด / แต่งผม  เป็นต้น

8.  การกำหนดลักษณะจำเพาะ

8.1  ลักษณะจำเพาะของสินค้ากำหนดรายละเอียด  ดังนี้



8.1.1  ลักษณะทางกายภาพ


     ประเภท / ชนิด / แบบ / พันธุ์


8.1.2  คุณภาพของสินค้า





     ชั้น / เปอร์เซ็นต์ / รส / กลิ่น / สี / สูตร
8.1.3  ลักษณะการบรรจุ



     กล่อง / ถุง / กระป๋อง / ขวดแก้ว / ขวดพลาสติก


8.1.4  ขนาดของสินค้า


น้ำหนัก / ปริมาตร / กว้าง / ยาว / สูง / หนา


8.1.5  ตราของสินค้า





    ตรา / ยี่ห้อ / ผู้ผลิต 


8.1.6  รุ่นของสินค้า





    รุ่น / เบอร์ / ระบบ



8.1.7  หน่วยที่ใช้ในการจัดเก็บราคา


     กก. / ถุง / กล่อง / กระป๋อง / ห่อ 4 กล่อง
8.2  การคัดเลือกลักษณะจำเพาะของสินค้าตัวแทน (Product Specification)  จะใช้วิธีการสุ่มตัวอย่างแบบเจาะจง (Judgemental  Sampling)  ซึ่งมี  2  วิธี  
1). กำหนดลักษณะจำเพาะของสินค้าจากส่วนกลาง (Centralization)  ส่วนใหญ่เป็นสินค้าที่ผู้บริโภคซื้อเหมือนกันทุกพื้นที่  หลักการพิจารณา คือ
· สินค้าที่นิยมแพร่หลายทุกตลาด
· ค่าบริการและสาธารณูปโภค
· Spec  สินค้าที่คัดเลือกเหมือนกันทุกพื้นที่                                  
2) กำหนดลักษณะจำเพาะของสินค้าในแต่ละพื้นที่ (Decentralization  เป็นวิธีที่ใช้อยู่ในปัจจุบัน  โดยมอบหมายให้เจ้าหน้าที่ประจำจังหวัดนั้น ๆ เป็นผู้คัดเลือกตังอย่าง สินค้า  โดยใช้หลักวิชาการทางสถิติในการเลือกสินค้า  ดังนี้
· สินค้าแต่ละชนิดมีโอกาสถูกเลือกเป็นตัวแทน  โดยใช้ Mode

· ขึ้นกับความนิยมหรือยอดขายสินค้า
· Spec  สินค้าที่คัดเลือกแตกต่างกันตามพื้นที่
· สินค้าแต่ละรายการใช้ตัวอย่าง 2 ตรา จำนวน 2 ร้าน
วิธีการคัดเลือกลักษณะจำเพาะของสินค้าในแต่ละพื้นที่  ประกอบด้วย  4  ขั้นตอน  คือ
1) จดข้อมูลรายละเอียดของสินค้าใน เอกสาร 1
2) สอบถามยอดขายจากพนักงานขาย  ได้แก่
· สัดส่วนร้อยละ (ของยอดขายรวม)
· ลำดับยอดขาย
3) คัดเลือก  Spec  ตัวแทน  จากข้อมูลยอดขาย  ดังนี้
ตัวอย่างที่ 1  นมสด  UHT


Spec  สินค้า

โลตัส

BIG C



ไทยเดนมาร์ค

   1

    4


หนองโพ

   2

    3


โฟร์โมสต์

   3

    1


มะลิ


   4

    5


อะแลตต้า

   5


เมจิ




    2
(เอกสาร 1)
แบบสำรวจข้อมูลสินค้า
สำนักดัชนีเศรษฐกิจการค้า  สำนักงานปลัดกระทรวงพาณิชย์
รายการสินค้า  นมสด ยู เอช ที



รหัสสินค้า........................................
ชื่อร้านค้า/ห้าง  ห้างโลตัส  



ตลาด (แหล่งจัดเก็บ).......................
จังหวัด  นนทบุรี




ภาค.................................................
ชื่อผู้สำรวจ   คุณสมปรารถนา   สมฤดี


วันที่.................................................
	รายการสินค้า
(ระบุตราและลักษณะจำเพาะ)
	สัดส่วนยอดขาย
(ร้อยละ)
	ลำดับ          (ตามยอดขาย)
	ตัวอย่าง              ที่คัดเลือก
	ราคา               (บาท)

	ตรา อะแล็คต้า เอ็น เอฟ รสจืด ขนาด 250 ซ.ม. บรรจุห่อละ กล่อง
	
	5
	
	40.00

	ตรา มะลิ รสจืด ขนาด 250 ซ.ม. บรรจุห่อ 6 กล่อง
	
	4
	
	48.50

	ตรา ไทย - เดนมาร์ค รสจืด ขนาด 250 ซ.ม. บรรจุห่อละ 6 กล่อง
	
	1
	       /
	51.00

	ตรา โฟร์โมสต์ รสจืด ขนาด 250 ซ.ม. บรรจุห่อละ 6 กล่อง
	
	3
	
	49.50

	ตรา หนองโพ รสจืด ขนาด 250 ซ.ม. บรรจุห่อละ 6 กล่อง
	
	2
	
	49.00

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	


(เอกสาร 1)
แบบสำรวจข้อมูลสินค้า
สำนักดัชนีเศรษฐกิจการค้า  สำนักงานปลัดกระทรวงพาณิชย์
รายการสินค้า  นมสด ยู เอช ที



รหัสสินค้า........................................
ชื่อร้านค้า/ห้าง  ห้าง  BIG C  



ตลาด (แหล่งจัดเก็บ).......................
จังหวัด  นนทบุรี




ภาค.................................................
ชื่อผู้สำรวจ   คุณสมปรารถนา   สมฤดี


วันที่.................................................
	รายการสินค้า
(ระบุตราและลักษณะจำเพาะ)
	สัดส่วนยอดขาย
(ร้อยละ)
	ลำดับ          (ตามยอดขาย)
	ตัวอย่าง              ที่คัดเลือก
	ราคา               (บาท)

	ตรา เมจิ รสจืด ขนาด 250 ซ.ม.  บรรจุห่อละ  6 กล่อง
	
	2
	/
	48.00

	ตรา มะลิ รสจืด ขนาด 250 ซ.ม. บรรจุห่อละ  6 กล่อง
	
	5
	
	48.50

	ตรา ไทย - เดนมาร์ค รสจืด ขนาด 250 ซ.ม. บรรจุห่อละ 6 กล่อง
	
	4
	       
	50.00

	ตรา โฟร์โมสต์ รสจืด ขนาด 250 ซ.ม. บรรจุห่อละ 6 กล่อง
	
	1
	       /
	49.50

	ตรา หนองโพ รสจืด ขนาด 250 ซ.ม. บรรจุห่อละ 6 กล่อง
	
	3
	
	50.00

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	


คัดเลือกตัวอย่างของจังหวัด ตามอันดับความสำคัญในแต่ละตรา  จะใช้ตราที่มีอันดับต้น ๆ และสามารถเก็บราคาได้ทั้ง 2 ร้าน  มาเป็นตัวอย่างของจังหวัด
· ใช้ตัวอย่าง  2  ตรา
· เลือกจากผลสรุปของ 2 แหล่ง / ร้าน/
4) สรุป  Spec  ตัวแทนของจังหวัด (เอกสาร 2)
จะใช้สินค้าจำนวน 2 ตรา  เก็บราคาทั้ง 2 ร้าน  ตามตัวอย่างนมสด U.H.T.

Spec  ตัวแทนของจังหวัด  คือ


อันดับ  1  :  ตราไทย – เดนมาร์ค


อันดับ  2  :  ตราโฟร์โมสต์
	                                                                                                                                                                                                             (เอกสาร  2)                                                                                                                        

	สินค้าขายปลีกที่คัดเลือกเป็นสินค้าตัวแทนของจังหวัดเพื่อคำนวณดัชนีราคาผู้บริโภค

	สำนักดัชนีเศรษฐกิจการค้า  สำนักงานปลัดกระทรวงพาณิชย์

	รหัสสินค้า
	รายการสินค้า
	ลำดับ
 (ยอดขายรวม)
	รายละเอียดลักษณะจำเพาะ 
ของสินค้าที่คัดเลือก
	หน่วย
	ชื่อ-ที่อยู่ 
ห้าง/ร้านค้า
	ราคา
 (บาท)

	 
	นมสด ยู เอช  ที
	1
	ตรา ไทย - เดนมาร์ค  รสจืด  ขนาด 250  ซ.ม.
	ห่อ
	ห้างโลตัส
	51.00

	 
	 
	 
	บรรจุห่อละ  6  กล่อง
	 
	
	

	 
	 
	2
	ตรา  โฟร์โมสต์  รสจืด  ขนาด  250  ซ.ม.
	ห่อ
	ห้าง  BIG  C
	49.50

	 
	 
	 
	บรรจุห่อละ  6  กล่อง
	 
	
	

	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 


ตัวอย่างที่  2  เสื้อเชิ้ตแขนสั้น


Spec  สินค้า

ห้าง  1

ห้าง  2


   ตรา  GQ

   1


   ตรา  HARA

   2


   ตรา  เอสแฟร์
   3


   ตรา  GARBANG


   3



   ตรา  ARROW


   1



   ตรา  โบว์ลิ่ง



   2

สินค้าที่จำหน่ายในแต่ละแหล่ง/ร้านมีความแตกต่างกันจะเลือกเก็บราคาที่เป็นสินค้าอันดับ 1 ของแต่ละร้าน  คือ



ห้างที่  1  ใช้  ตรา  GQ




ห้างที่  2  ใช้  ตรา  ARROW

9.  การจัดเก็บราคา
 
9.1  การจัดเก็บราคาตามหลักของดัชนี
  


9.1.1  จัดเก็บราคาอย่างต่อเนื่อง   ตามเงื่อนไขที่กำหนด  โดยต้องเป็นการเปรียบเทียบของ
· สินค้าลักษณะจำเพาะเดิม
· ราคาจากร้านค้าเดิม
· ราคาในช่วงเวลาเดียวกัน
 


9.1.2  จัดเก็บราคาตามรายการสินค้าและบริการในตะกร้าสินค้าดัชนี  (Market  Basket)  ซึ่งถูกกำหนดจากโครงสร้างการใช้จ่ายของครัวเรือน
9.2  ลักษณะสินค้าที่จัดเก็บราคา



9.2.1  เป็นสินค้าที่ซื้อขายกันตามปกติราคาต่อหน่วยมาตรฐาน



9.2.2  เป็นสินค้าที่ซื้อขายจริงในปัจจุบันด้วยเงินสด



9.2.3  เป็นสินค้าที่หักราคาของแถม  และค่าบริการพิเศษอื่น  ๆ  เช่น  ก๊าซหุงต้ม ไม่รวมค่าขนส่ง



9.2.4  ไม่ใช่สินค้าที่ขายเป็นพิเศษสำหรับบางกลุ่ม  เช่น  สมาชิกสหกรณ์



9.2.5  ไม่เป็นสินค้าล้าสมัย  เสื่อมคุณภาพ  ไม่ได้มาตรฐาน



9.2.6  ไม่เป็นสินค้าที่ขาดตลาดบ่อยหรือใกล้จะเลิกผลิต

9.3  ตารางปฏิบัติงาน
 


     

9.3.1  การสำรวจราคารายสัปดาห์  (วันจันทร์และอังคาร   สัปดาห์  1,  2,  3, 4 ) 
· อาหารสด 



9.3.2  การสำรวจราคารายเดือน  
· อาหารแห้ง  และสินค้าอุปโภคบริโภค 
· สินค้าและบริการที่ไม่ใช่อาหาร 
· ค่าเช่าบ้าน 



9.3.3  บันทึกข้อมูลและส่งรายงาน   (ตามตารางคู่มือการปฏิบัติงานทุกเดือน)

· บันทึกราคาในโปรแกรม
· ส่งราคาและรายงานทางอินเตอร์เน็ต

10.  การหาสินค้า / ร้านค้า / บ้านเช่าทดแทน และสินค้าฤดูกาล

10.1  การหาสินค้าทดแทน



ปัญหา


1.  สินค้าเปลี่ยน
· สินค้าเดิมไม่มีขาย / เปลี่ยนลักษณะจำเพาะ
· สินค้าเดิมล้าสมัย / มีสินค้าใหม่ตามความนิยมของตลาด



2.  สินค้าขาดตลาด
· สินค้าหมดสต๊อก
· เลิกการผลิต

     

วิธีเลือกสินค้าทดแทน
  

1.  เลือกสินค้าใหม่ที่เหมือนหรือใกล้เคียงสินค้าเดิมมากที่สุด
  

2.  เป็นสินค้าที่สามารถใช้ทดแทนกันได้อย่างสมบูรณ์  หรือค่อนข้างสมบูรณ์
  

3.  มีจำหน่ายแพร่หลายในท้องตลาดและเป็นที่นิยมของผู้บริโภค


10.2  การหาร้านค้าทดแทน


ปัญหา


1.  ร้านค้าเดิมเลิกกิจการ


2.  ร้านค้ามีขนาดและจำนวนสินค้าใกล้เคียงร้านค้าเดิมมากที่สุด



3.  มีสินค้าขาดสต๊อกบ่อย ๆ   เมื่อร้านค้าเลิกกิจการ  ต้องหาร้านค้าใหม่ซึ่งมีลักษณะใกล้เคียงกับร้านค้าเดิมทดแทนทันที  เช่น  ที่ตั้ง  ลักษณะกิจการ  ปริมาณสินค้าที่จำหน่าย  จำนวนลูกค้า


10.3 สินค้าฤดูกาล



ปัญหา


1.  สินค้ามีจำหน่ายเฉพาะบางช่วงเท่านั้นไม่ตลอดปี  เช่น ผลไม้  จะออกตามฤดูกาล


2.  นอกฤดูกาลจะไม่สามารถจัดเก็บราคาได้


วิธีจัดเก็บราคา



1.  จัดเก็บราคาในช่วงที่มีสินค้าจำหน่าย



2.  นอกฤดูกาลไม่มีสินค้าจำหน่าย  ให้ถือว่าไม่มีการเปลี่ยนแปลงราคา (ราคาสินค้าคงที่)  โดยใช้ราคาครั้งสุดท้ายจนกระทั่งเข้าสู่ฤดูกาลใหม่



3.  เริ่มจัดเก็บราคาอีกครั้งเมื่อมีสินค้าฤดูกาลใหม่ออกจำหน่าย

11.  สูตรการคำนวณดัชนีราคาผู้บริโภค 


การคำนวณดัชนีราคาผู้บริโภคในทางปฏิบัติจะใช้สูตรดัดแปลงด้วยวิธีพีชคณิต                จากสูตรลาสแปร์ (Modified Laspeyres)


                  


     

โดย


I0, t
คือ  ดัชนี  ณ  เวลาใดเวลาหนึ่ง (t) เปรียบเทียบกับดัชนี  ณ  เวลาในปีฐาน (0)



Qi0
คือ
ปริมาณสินค้าแต่ละรายการ (i) ในปีฐาน  ในที่นี้ใช้เป็นน้ำหนัก


Pit
คือ
ราคาเฉลี่ยของสินค้าแต่ละรายการที่ซื้อในเดือนปัจจุบัน


Pit -1
คือ
ราคาเฉลี่ยของสินค้าแต่ละรายการที่ซื้อในเดือนก่อนหน้า


I0, t - 1
คือ
ดัชนีในเดือนก่อนหน้า (t -1) เปรียบเทียบกับดัชนี ณ เวลาในปีฐาน (0)



( Qi0 Pit - 1 )
คือ
รายจ่ายที่ใช้ซื้อสินค้าแต่ละรายการในเดือนก่อนหน้า  (t-1)



n
คือ
จำนวนรายการสินค้าทั้งหมดสำหรับคำนวณดัชนี
*********************************
บทที่  3
การสำรวจและกำหนดตัวอย่างบ้านเช่า
1.  วัตถุประสงค์

การสำรวจราคาค่าเช่าบ้านถือเป็นการสำรวจค่าใช้จ่ายของครัวเรือนหน่วยหนึ่งที่ต้องนำมาใช้ในการคำนวณดัชนีราคาผู้บริโภคระดับจังหวัด  (หมวดเคหสถาน)

2.  ขอบเขต

การดำเนินการสำรวจและกำหนดตัวอย่างบ้านเช่า โดยใช้ขอบเขตพื้นที่เขตเทศบาลเมือง
3.  ขั้นตอนการดำเนินการ

3.1  ศึกษาข้อมูลบ้านเช่าและที่พักอาศัยเบื้องต้น โดย
3.1.1  ขอแผนที่เขตเทศบาลเมือง  จากสำนักงานเทศบาล


3.1.2  กำหนดแหล่งพื้นที่ที่มีบ้านเช่า โดยสอบถามข้อมูลจาก

-  ฝ่ายจัดเก็บรายได้ สำนักงานเทศบาล

-  สำนักงานสถิติจังหวัด

3.2  วางแผนการสำรวจ

3.2.1  กำหนดรายละเอียดการสำรวจบ้าน


-  ขนาดตัวอย่างที่ใช้อย่างน้อย  48  ตัวอย่าง หรืออย่างน้อย 30 ตัวอย่าง


3.2.2  ลักษณะบ้านเช่าที่กำหนดเป็นตัวอย่าง  มี  5  ประเภท คือ


-  ห้องชุด (อพาร์ทเมนท์  แฟลต คอนโดมิเนียม หรือ คอร์ท)


-  บ้านเดี่ยว หรือ บ้านโดด


-  ห้องแถว  (ตึกแถว เรือนแถว)
-  ห้องแบ่งเช่า  หรือ  ห้องภายในบ้าน
-  ทาวน์เฮ้าส์  หรือ บ้านแฝด

3.2.3  ลักษณะครัวเรือนบ้านเช่า


-  เป็นครัวเรือนที่มีผู้อยู่อาศัย 1-5 คน


-  ต้องเป็นบ้านพักอาศัยเท่านั้น

3.3  การสำรวจและจัดทำแผนที่บ้านเช่า




3.3.1  ออกสำรวจในพื้นที่ตามแผนที่ที่ได้ศึกษาไว้    โดยพยายามกระจายตัวอย่างให้ครอบคลุมพื้นที่ให้มากที่สุด



-   ในกรณีของห้องชุด (อพาร์ทเมนท์ แฟลต หรือ คอนโดมิเนียม) ให้ใช้เพียง 1 ห้อง ต่อ 1 ตัวอย่าง


3.3.2  การบันทึกข้อมูลตัวอย่าง  และการเขียนแผนที่



-  พยายามเขียนรายละเอียด  ลักษณะของบ้านเช่าให้ละเอียดที่สุด เช่น รายได้ ลักษณะบ้าน  ประเภทบ้าน  ชื่อผู้เช่า  หรือผู้ให้สัมภาษณ์  เบอร์โทรศัพท์ (ถ้ามี) สิ่งที่สำคัญ คือ ราคาค่าเช่าบ้านสุทธิ (ไม่รวมค่าน้ำ  ค่าไฟฟ้า)  ตามแบบฟอร์มสำรวจบ้านเช่า    



-  ในกรณีของห้องชุด  ถ้าเป็นไปได้ให้บันทึก  หมายเลขชั้น  หมายเลขห้อง ขนาดพื้นที่ ฯลฯ
 


3.3.3  ผู้ให้ข้อมูล    



-  ควรจะสอบถามข้อมูลจากผู้เช่าโดยตรง หรือในกรณีของห้องชุด อาจจะถามข้อมูลจากเจ้าของกิจการ หรือผู้ดูแลก็ได้


3.4  การจัดกลุ่มตัวอย่างเพื่อคำนวณดัชนี
 
             
3.4.1  ในแต่ละจังหวัดให้แบ่งตัวอย่างบ้านเช่าออกเป็น  6  กลุ่ม  โดยเจ้าหน้าที่         จัดเก็บราคาจะสำรวจราคาแต่ละกลุ่มเวียนกันไปในแต่ละเดือน


กำหนดตัวอย่างบ้านเช่าในจังหวัดไว้ 48 ตัวอย่าง หรืออย่างน้อย 30 ตัวอย่าง
แนวปฏิบัติ  โดยนำตัวอย่างทั้ง 48 ตัวอย่าง มาแบ่งเป็น 6 กลุ่ม ๆ ละ 8 ตัวอย่าง ต่อเดือน                


3.4.2  ในแต่ละกลุ่มพยายามกระจายประเภทบ้านให้ครอบคลุม หรือจัดสัดส่วนประเภทบ้านตามความเป็นจริง ทั้งนี้ขึ้นอยู่กับพื้นที่แต่ละจังหวัดไม่เหมือนกัน

3.5  วิธีการจัดเก็บราคา  มีดังนี้
            ในเดือน
มกราคม         เจ้าหน้าที่จะจัดเก็บราคา   
กลุ่มที่  1  
จำนวน  8  ตัวอย่าง      




กุมภาพันธ์         “---------------------”                     กลุ่มที่  2      
“       8    
”

                          
มีนาคม             “---------------------”                      กลุ่มที่  3       
“     
  8      
”
                          
เมษายน            “---------------------”                      กลุ่มที่  4       
“
  8       
”

                          พฤษภาคม         “---------------------”                     กลุ่มที่  5       
“
  8       
”

                          มิถุนายน            “---------------------”                     กลุ่มที่  6       
“
  8       
” 
             ในเดือน
กรกฎาคม      เจ้าหน้าที่จะจัดเก็บราคา  
กลุ่มที่  1
จำนวน  8  ตัวอย่าง      



            สิงหาคม         
 “---------------------”     
                 กลุ่มที่  2      “       8       ”
                         
กันยายน           “---------------------”                       กลุ่มที่  3      “
 8       ”

                        
ตุลาคม            
 “---------------------”                       กลุ่มที่  4      “
 8       ”




พฤศจิกายน      “---------------------”                       กลุ่มที่  5      “
 8       ”
                       
ธันวาคม           “---------------------”                       กลุ่มที่  6      “
 8       ”

3.6  การส่งงานค่าเช่าบ้าน
เมื่อจัดเก็บค่าเช่าบ้านในแต่ละเดือน  ตามกลุ่มที่จัดไว้ในแต่ละเดือนแล้ว  บันทึกส่งเข้าส่วนกลางทางระบบอินเตอร์เนตตามเวลาที่กำหนด

3.7 การเปรียบเทียบราคาค่าเช่าบ้าน



เป็นการเปรียบเทียบราคาค่าเช่าบ้านกลุ่มเดียวกัน  เช่น  จะหาการเปลี่ยนแปลงของราคาค่าเช่าบ้านเดือน ก.ค. 48  จะต้องเปรียบเทียบกับราคาค่าเช่าบ้านกลุ่มเดียวกัน คือ กลุ่มที่ 1  ซึ่งเก็บราคาเดือน ม.ค. 48 นั้น

สูตรคำนวณ  หาราคาเปรียบเทียบ



=  ราคาครั้งก่อน  +        




การหาราคาเปรียบเทียบ  คือ  การปรับปรุงราคาเดือน ม.ค. 48  ซึ่งเป็นค่าเช่าบ้านกลุ่มที่ 1  ให้เป็นราคาค่าเช่าบ้านกลุ่มที่ 1  ของเดือน มิ.ย. 48  เพื่อใช้ในการเปรียบเทียบกับราคาเดือน ก.ค. 48  เนื่องจากดัชนีราคาจะเปรียบเทียบหาการเปลี่ยนแปลงของราคาเดือนปัจจุบันกับเดือนก่อน 

ตัวอย่าง


•  ราคาค่าเช่าบ้านเดือน ม.ค. 48  =  2,393.62


•  ราคาค่าเช่าบ้านเดือน ก.ค. 48  =  2,229.66


•  ราคาเปรียบเทียบ  (เป็นราคาเดือน มิ.ย. 48)



=  2,392.62  +  


=  2,392.62  +  (-136.6335)


=  2,256.9865  
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บทที่  4
การอ่านค่าและรายงาน
ดัชนีราคาผู้บริโภคระดับจังหวัด
1.  ดัชนีราคาผู้บริโภคระดับจังหวัด คือ อะไร


ดัชนีราคาผู้บริโภคระดับจังหวัด คือ เครื่องมือทางสถิติที่ใช้วัดการเปลี่ยนแปลงราคาขายปลีกของสินค้าและบริการโดยเฉลี่ยที่ผู้บริโภคจ่ายเพื่อซื้อสินค้าและบริการจำนวนหนึ่ง   ณ  เวลาหนึ่งเทียบกับปีฐาน  (BASE  YEAR)

2.  ประโยชน์ของดัชนีราคาผู้บริโภคระดับจังหวัด


1.  วัดภาวะเงินเฟ้อระดับจังหวัด  (INFLATION)

2.  ประกอบการพิจารณากำหนดอัตราค่าจ้างแรงงานขั้นต่ำของจังหวัด
3.  ใช้ปรับมูลค่าผลิตภัณฑ์จังหวัด
4.  วัดอำนาจซื้อของประชาชนตามค่าของเงินที่แท้จริง
5.  ใช้เป็นแนวทางในการพิจารณาวางนโยบายแผน   และประเมินผลกระทบของนโยบายและแผนทางเศรษฐกิจ
3.  วิธีการอ่านค่าดัชนีราคา


ดัชนีราคา เป็นเครื่องมือวัดการเปลี่ยนแปลงราคาสินค้า ซึ่งสามารถนำดัชนีราคามาคำนวณเปรียบเทียบระหว่างระยะเวลาหนึ่งกับระยะเวลาที่ต้องการทราบ   โดยมีดัชนีราคาปีฐานปีเดียวกัน


ปัจจุบันการรายงานการเปลี่ยนแปลงดัชนีราคาเป็นร้อยละ  มี  3  แบบ  คือ
3.1  เทียบกับเดือนปัจจุบันกับเดือนที่ผ่านมา
3.2  เทียบเดือนเดียวกันกับปีก่อน
3.3  เทียบดัชนีเฉลี่ยกับช่วงเดียวกันของปีก่อน



3.1 เทียบเดือนปัจจุบันกับเดือนที่ผ่านมา

คำนวณอัตราเปลี่ยนแปลงดัชนีราคาเดือนปัจจุบันเทียบกับเดือนที่ผ่านมา เช่น อัตราการเปลี่ยนแปลงดัชนีราคาผู้บริโภคจังหวัดพระนครศรีอยุธยา เดือน  ธ.ค.47  เทียบกับเดือน  พ.ย.47มีวิธีคำนวณ  ดังนี้

หรือใช้วิธีนี้


หมายความว่า  ราคาสินค้าและบริการโดยเฉลี่ยในเดือน ธ.ค. 47 เพิ่มขึ้นจากราคาเฉลี่ย  ในเดือน  พ.ย. 47  ร้อยละ  0.7


3.2  เทียบเดือนเดียวกันกับปีก่อน

คำนวณอัตราการเปลี่ยนแปลงเทียบเดือนเดียวกันกับปีก่อน  เช่น อัตราการเปลี่ยนแปลงดัชนีราคาผู้บริโภคจังหวัดพระนครศรีอยุธยา เดือน ธ.ค.47  เทียบกับเดือน ธ.ค.46  มีวิธีคำนวณ 
ดังนี้



หรือใช้วิธีนี้



หมายความว่า   ราคาสินค้าโดยเฉลี่ยหรือดัชนีราคาผู้บริโภคจังหวัดพระนครศรีอยุธยา              เดือน ธ.ค.47  สูงขึ้นร้อยละ  2.2  เมื่อเทียบกับเดือน ธ.ค.46


3.3  เทียบดัชนีเฉลี่ยกับช่วงเดียวกันของปีก่อน


คำนวณอัตราการเปลี่ยนแปลงเฉลี่ยช่วงเดียวกันกับปีก่อน   เช่น   อัตราการเปลี่ยนแปลงดัชนีราคาผู้บริโภคจังหวัดพระนครศรีอยุธยาเฉลี่ยทั้งปี  2547  เทียบกับระยะเดียวกันของปี  46  มีวิธีการคำนวณ  ดังนี้

หรือใช้วิธีนี้


     
     หมายความว่า  ราคาสินค้าโดยเฉลี่ยของจังหวัดพระนครศรีอยุธยาปี  47  สูงขึ้นจากปี  46  ร้อยละ  3.8   หรือหมายความว่าในปี  2547  อัตราเงินเฟ้อสูงขึ้นร้อยละ  3.8

               อัตราเงินเฟ้อเป็นค่าเดียวกับอัตราการเปลี่ยนแปลงดัชนีราคาผู้บริโภค
4.   การรายงานความเคลื่อนไหวดัชนีราคาผู้บริโภคระดับจังหวัด


ปัจจุบันสำนักดัชนีฯ  ได้เริ่มคำนวณดัชนีราคาผู้บริโภคพื้นฐานควบคู่กับดัชนีราคาผู้บริโภคทั่วไป แต่โดยปกติแล้วเลขดัชนีฯ ที่นิยมใช้เผยแพร่ คือ เลขดัชนีราคา ผู้บริโภคทั่วไป สำหรับเลขดัชนีราคาผู้บริโภคพื้นฐาน จัดทำขึ้นเพื่อใช้เป็นข้อมูลเฉพาะในการกำหนดเป้าหมาย วิเคราะห์ และติดตามนโยบายการเงินการธนาคารแห่งประเทศไทย
4.1  ดัชนีราคาผู้บริโภคทั่วไป
                           การจัดทำรายงาน วิเคราะห์ความเคลื่อนไหวดัชนีราคาในแต่ละเดือน จะรูปแบบเหมือนกัน  คือ เป็นการรายงานความเคลื่อนไหวตามตัวเลขดัชนีราคาชุดทั่วไป        โดยเน้นการวิเคราะห์เปรียบเทียบในช่วงสั้น ๆ คือ เดือนปัจจุบันเทียบกับเดือนที่ผ่านมา สาเหตุที่ทำให้ดัชนีราคาเกิด   การเปลี่ยนแปลง ทั้งนี้ต้องศึกษา วิเคราะห์สถานการณ์ราคาสินค้าสำคัญ ๆ (สินค้าที่มีน้ำหนักค่าใช้จ่ายมาก)  ที่มีการเพิ่มขึ้นหรือลดลงที่ส่งผลกระทบให้ดัชนีราคาในแต่ละหมวดเกิดการเปลี่ยนแปลง

4.2  ดัชนีราคาผู้บริโภคพื้นฐาน

ดัชนีราคาผู้บริโภคพื้นฐาน คือ ดัชนีราคาผู้บริโภคชุดทั่วไปที่หักรายการสินค้ากลุ่มอาหารสด (ซึ่งมีการเคลื่อนไหวขึ้นลงบ่อยและเป็นลักษณะตามฤดูกาล)และสินค้ากลุ่มพลังงาน (ซึ่งอยู่นอกเหนือการควบคุมของนโยบายการเงิน) ออก  เหลือแต่รายการ สินค้าที่ราคาเคลื่อนไหวตามกลไกตลาด  เพื่อวัดเงินเฟ้อพื้นฐานของระบบเศรษฐกิจ
5.  การบริการและเผยแพร่

สำนักดัชนีฯ   กำหนดการเผยแพร่ดัชนีราคาผู้บริโภคระดับจังหวัดเป็นรายเดือนทุก  10  วันทำการแรกของเดือนในเว็บไซด์   www.price.moc.go.th  หัวข้อดัชนีราคาผู้บริโภคระดับจังหวัด
***********************************

บทที่  5
ปัญหาและแนวทางแก้ไขการจัดเก็บข้อมูลราคา
1.  แนวทางการแก้ไขในการจัดเก็บข้อมูลราคา

การจัดเก็บข้อมูลราคาต้องประสบกับปัญหาหลายกรณี  ซึ่งพอจะสรุปปัญหาที่พบบ่อยพร้อมวิธีแก้ไขปัญหาดังกล่าว
	ลำดับ
	ปัญหา
	วิธีแก้ไข

	1.
	สินค้าเปลี่ยนแปลงลักษณะจำเพาะ
-  สินค้าเปลี่ยนลักษณะจำเพาะใหม่
-  สินค้าที่เก็บมีลักษณะจำเพาะไม่ตรงตามที่กำหนดไว้
-  สินค้าที่จัดเก็บราคาอยู่ล้าสมัย  หรือมีสินค้าใหม่เกิดขึ้นในท้องตลาด  และ                 ผู้บริโภคหันมานิยมใช้สินค้าชนิดนั้น   ต้องพิจารณาเปลี่ยนสินค้าที่จัดเก็บราคาให้ทันสมัย
	-  เลือกสินค้าที่มีลักษณะจำเพาะเหมือนสินค้าเดิมมากที่สุด
-  เลือกสินค้าที่จำหน่ายแพร่หลายในท้องตลาด
- เลือกสินค้าที่สามารถเก็บราคา             ติดต่อกันเป็นระยะเวลานาน
-  เลือกสินค้าที่มีลักษณะเด่นและเก็บราคาง่าย
-  เลือกตราสินค้าซึ่งสามารถเป็นตัวแทนของสินค้าชนิดนั้น  เพื่อให้ง่ายต่อการจัดเก็บราคา

	2.
	สินค้าขาดตลาด
-  ขาดหายชั่วคราว (น้อยกว่า  3  เดือน)  เช่น  สินค้าหมดสต๊อก
-  ขาดหายถาวร (นานกว่า  3  เดือน)          เช่น  เลิกการผลิต

	-  ให้ใช้ราคาสินค้าคงเดิมจากเดือน             ก่อนหน้า
-  ให้หาสินค้าใหม่และให้มีลักษณะจำเพาะใกล้เคียงของเดิมมากที่สุดทดแทนโดยใช้หลักเกณฑ์สินค้าเปลี่ยนแปลงลักษณะจำเพาะ

	3.
	การเปลี่ยนร้านค้าที่จัดเก็บราคา
-  ร้านค้าเดิมเลิกกิจการ
-  ร้านค้าเดิมเลิกขายสินค้าที่จัดเก็บราคา
	-  หาร้านค้าใหม่ที่อยู่ในแหล่งชุมชน                ผู้บริโภคส่วนใหญ่นิยมจับจ่ายใช้สอย
-  หาร้านค้าใหม่ที่มีลักษณะ ขนาด และจำนวนสินค้าใกล้เคียงร้านค้าเดิมมากที่สุด

	4.
	สินค้ามีของแถม
-  ใช้ผลิตภัณฑ์ของบริษัทเดียวกันเป็นของแถม

	-  ในกรณีที่ร้านค้ามีสินค้าเดิม และสินค้าที่มีของแถมอยู่ด้วยกันให้ใช้ราคาสินค้าเดิม
-  หากจำเป็นต้องใช้ราคาสินค้าที่มีของแถมให้ใช้ราคาสินค้าที่หักด้วยมูลค่าของแถมออก

	5.
	สินค้ามีการเปลี่ยนแปลงขนาดหรือปริมาณ
-  เพิ่มปริมาณมากขึ้นกว่าสินค้าเดิมโดยที่ราคาแพงกว่า
-  ลดปริมาณน้อยกว่าสินค้าเดิมโดยที่ราคาสินค้าเท่าเดิม
	-  ปรับขนาดหรือปริมาณของสินค้าเดิมให้มีลักษณะจำเพาะเท่ากับสินค้าใหม่ เพื่อความสะดวกในการตรวจสอบราคา


	6.
	สินค้าลดราคา
-  ลดราคาเนื่องในเทศกาลต่าง ๆ 
-  ลดราคาเพื่อจูงใจลูกค้า
-  ลดราคาเพื่อการแข่งขันทางการค้า
	-  หากมีสินค้าเดิมจำหน่ายอยู่เป็นปกติให้ใช้ราคาสินค้าเดิม
-  จะใช้ราคาสินค้าลดราคาได้ต่อเมื่อ    สินค้านั้นขายติดต่อกันนานกว่า 2 สัปดาห์  และเป็นการลดอย่างแพร่หลายมีสินค้ามากเพียงพอที่ประชาชนทั่วไปซื้อได้


2.  เทคนิคการเข้าหาข้อมูลที่ดี
          2.1  การได้มาซึ่งข้อมูลที่ดี

(1)  ควรใช้เวลาอยู่กับตลาดให้มากที่สุด  เพื่อสร้างความคุ้นเคยกับสถานที่ร้านค้าที่ทำการเก็บราคาและเพื่อเป็นการสร้างเป้าหมายให้กับตัวเองด้วย

(2)  ต้องมีความแม่นยำในลักษณะจำเพาะของสินค้า   เพื่อไม่ให้เกิดความล่าช้าในการสอบถาม  และผู้ให้ข้อมูลไม่เบื่อที่จะตอบคำถามด้วย

(3)  ทำงานตามเป้าหมายที่กำหนดไว้  เช่น  ร้านค้าใด  บุคคลใดที่เราจะต้องขอ             ข้อมูลและควรจะคำนึงด้วยว่า  เมื่อเราไปขอข้อมูลแล้วจะต้องสอบถามราคาให้มากที่สุด  กล่าวคือ   ถ้าเป็นร้านค้าที่จำหน่ายของหลายชนิดควรจะถามให้เบ็ดเสร็จในครั้งเดียว  ไม่ควรเซ้าซี้ซ้ำซาก  อาจทำให้เจ้าของกิจการเบื่อหน่าย  การเปลี่ยนผู้ให้ข้อมูลอาจมีข้อผิดพลาดในด้านราคาได้

(4)  การแต่งกาย (บุคลิกส่วนตัว)  ควรแต่งกายให้สุภาพ เรียบร้อย เหมาะสมกับเป็น ข้าราชการ  ควรจะสร้างความเชื่อมั่น  ความเกรงใจให้กับเจ้าของร้านได้ ไม่ควรแต่งกายตามสบาย  เพราะโดยพื้นฐานแล้วเจ้าของกิจการวางเป้าหมายต่อลูกค้าไว้สูงว่าควรจะขายสินค้าได้เมื่อมีลูกค้า         เข้าร้าน  เพราะฉะนั้นการปฏิบัติตัวเองที่ไม่เหมาะสมอาจได้รับการปฏิเสธได้  

 
(5)  จะต้องเป็นคนรู้เขา  รู้เรา  หรืออีกอย่างหนึ่งต้องมียุทธวิธีในการเข้าหาเป้าหมาย (เจ้าของกิจการ)  ของผู้ที่จะให้ราคาเราด้วยว่า  อุปนิสัยใจคอเป็นอย่างไร ชอบอะไร  เช่น กีฬา   การเมืองหรือเรื่องอื่น ๆ  เราควรพูดในเรื่องที่เขาชอบ
     

(6)  การปฏิบัติงานเก็บราคาควรจะเลือกจังหวะ  เวลาให้เหมาะสม  ดูพฤติกรรมของ  ผู้ให้ด้วยว่ามีความพร้อมหรือไม่  เช่น  ในขณะขายของ  ทานอาหาร ควรให้โอกาสกับผู้ให้ข้อมูลก่อนตามสมควร

(7)  ควรมีมนุษยสัมพันธ์ที่ดีกับบุคคลทั่วไป  โดยเฉพาะเจ้าของกิจการนั้น  เราควรให้ความสำคัญเป็นพิเศษ ในการไปปฏิบัติงานครั้งแรกควรแนะนำวัตถุประสงค์ของการเก็บราคาและให้คำแนะนำในด้านกฎหมายของกระทรวงพาณิชย์  เช่น  พรบ.  ป้องกันการผูกขาดฯ   การปิดป้ายแสดงราคาสินค้า  การจดทะเบียน  ซึ่งเรื่องนี้เจ้าหน้าที่เก็บราคาควรจะรู้ไว้บ้าง
2.2  หากไม่ได้รับความร่วมมือควรทำอย่างไร

  
  (1)  พยายามพูดให้เจ้าของกิจการได้เข้าใจของเหตุผลในการเก็บราคานำไปใช้ประโยชน์อย่างไร

  (2)  สอบถามราคาจากผู้ซื้อ / ผู้บริโภค

  (3)  ลงทุนด้วยการซื้อ

  (4)  พยายามทำตัวเป็นลูกค้าประจำของร้านค้า

  (5)  เปลี่ยนร้านค้าใหม่
(6)  วิธีอื่น  เช่น  ทำหนังสือขอความร่วมมือจากพาณิชย์จังหวัดถึงร้านค้า  หรือเข้าร่วมกิจกรรมกับเจ้าหน้าที่ส่วนราชการอื่น  เช่น  ชั่งตวงวัด  กรมการค้าภายใน  เพื่อเข้าหาร้านค้า
3.  ข้อมูลราคา  “ถูกต้อง  เชื่อถือได้  และทันต่อเหตุการณ์”

ความถูกต้องของข้อมูลราคาสินค้าเป็นหัวใจสำคัญที่สุด  ความสำคัญในเรื่องของความถูกต้องของข้อมูล  คือต้องจัดเก็บข้อมูลจริง ๆ ในตลาดตามวันและเวลาที่กำหนดไว้  หากละเลยไม่มีการจัดเก็บข้อมูลที่เป็นจริงแต่หันมานั่งเทียนกำหนดขึ้นเอง   ก็ทำให้ข้อมูลเหล่านั้น  ไม่ถูกต้องไม่สะท้อนความเป็นจริงของภาวะราคาสินค้า   จะทำให้ข้อมูลเหล่านั้นไม่ถูกต้องมีผลกระทบถึงประเทศชาติ   ใช้ประโยชน์อะไรไม่ได้

เชื่อถือได้
หากข้อมูลที่จัดเก็บมาเป็นข้อมูลที่ถูกต้อง และนำมาคำนวณดัชนีราคา            ก็จะเป็นที่ยอมรับของหน่วยงานนั้น ๆ  หากเก็บข้อมูลตามที่เคยปฏิบัติงานมาโดยวิธีการกำหนด   ตัวเลขเองหรือยืนราคาสินค้าในช่วงเดือนที่ผ่านมาปฏิบัติอย่างนี้ต่อไปก็ไม่มีใครเชื่อถือว่าเป็น ข้อมูลที่ดีมีประโยชน์ เมื่อนำข้อมูลราคานั้นมาคำนวณดัชนีก็ไม่มีใครเชื่อถือและให้ความสำคัญ  ตลอดจนดัชนีและข้อมูลราคาสินค้าที่จัดทำไว้   ก็จะหาความเชื่อถือและไม่มีหน่วยงานใดต้องการ   ซึ่งทำให้เกิดความเสียหายถึงหน่วยงานของรัฐบาลและส่วนรวม 

ทันต่อเหตุการณ์
ปัจจุบันข้อมูลราคาสินค้าที่จัดเก็บและนำมาใช้คำนวณดัชนีราคาจำเป็นต้องรายงานต่อคณะรัฐบาล  พร้อมทั้งเผยแพร่ข่าวต่อสื่อมวลชน  ทางโทรทัศน์และวิทยุ กระจายเสียง  นอกจากถูกต้อง เชื่อถือได้แล้วยังต้องทันต่อเวลา  หากเลยเวลาไปแล้วก็จะไม่เกิดประโยชน์ตามที่กำหนดไว้   ดังนั้นการบริหารข้อมูลจึงมีส่วนสำคัญในด้านตรงต่อเวลา  และที่สำคัญอย่างยิ่งการจัดเก็บข้อมูลราคาและบริการจะต้องจัดเก็บตามตารางปฏิทินการปฏิบัติงานที่ได้กำหนดไว้อย่างเคร่งครัด  และส่งข้อมูลให้ทันใช้กับเวลาที่กำหนดไว้ใน 1 เดือน  จึงมีความจำเป็นที่จะต้องปฏิบัติงานให้ทันเวลา  หากส่งข้อมูลไปล่าช้าหรือไม่ทันตามกำหนด  การคำนวณดัชนีราคาก็ไม่สามารถ ทำได้สำเร็จ  สร้างความเสียหายให้กับองค์กรและส่วนรวมเป็นอย่างยิ่ง
บทที่  6
ภาวะเงินเฟ้อ
ภาวะเงินเฟ้อ  คืออะไร

ภาวะเงินเฟ้อเป็นภาวะทางเศรษฐกิจที่ค่าของเงินลดลงเนื่องจากราคาสินค้าโดยทั่วไปสูงขึ้นอย่างต่อเนื่อง จึงได้ใช้การเปลี่ยนแปลงราคาเฉลี่ยเป็นเครื่องชี้วัดความรุนแรงของ ภาวะ เงินเฟ้อ  หากราคาเฉลี่ยสูงขึ้นเพียงครั้งเดียวและไม่ต่อเนื่อง  ก็จะไม่เรียกว่าประเทศมี  ภาวะเงินเฟ้อ  แต่ถ้าราคาสูงขึ้นอย่างต่อเนื่อง  และอัตราการเปลี่ยนสูงก็จะถือว่าภาวะเงินเฟ้อมีความรุนแรง

สาเหตุของภาวะเงินเฟ้อ

ในทางทฤษฎี  เมื่อนักเศรษฐศาสตร์  กล่าวถึง “ภาวะ”  เงินเฟ้อ  ก็มักจะหมายถึงช่วงเวลาที่ค่อน ข้างยาว  เช่น 1 ปี  หรือ 6 เดือน จึงมักจะกล่าวว่าสาเหตุสำคัญก็คือ  เศรษฐกิจรวมมีปริมาณเงินมากกว่าปริมาณสินค้าและบริการในช่วงเวลาเดียวกันนั้น เมื่อเงินทุนหมุนเวียนในระบบมีมากกว่าปริมาณสินค้าและบริการ  ก็จะฉุดให้ระดับราคาโดยทั่วไปสูงขึ้นอย่างต่อเนื่องในช่วงเวลาดังกล่าว  ปริมาณสินค้าและบริการ  หากสินค้าและบริการไม่สามารถขยายตัวได้เร็วเท่ากับการขยายตัวของปริมาณเงินที่ถือโดยสาธารณชน  ดังนั้นในทางเศรษฐศาสตร์การเยียวยาแก้ไขภาวะเงินเฟ้อจึงเป็นเรื่องของการใช้มาตรการทางการเงินและการคลังที่เหมาะสม

แต่ในทางปฏิบัติหรือในชีวิตประจำวันทั่วไปได้มีการติดตามภาวะเงินเฟ้อในระยะสั้น เช่น  เดือนต่อเดือน  ดังนั้น  จึงมีการอธิบายสาเหตุของภาวะเงินเฟ้ออย่างง่าย ๆ  ว่ามีสาเหตุ 3  ประการ

1.  ความต้องการสินค้าและบริการสูงมากกว่าการขยายตัวของปริมาณสินค้าและการบริการที่มีอยู่


โดยปกติแล้ว เมื่อรายได้สูงขึ้นความต้องการสินค้าก็จะสูงขึ้น และราคาโดยทั่วไปก็จะสูงขึ้น  ซึ่งจะฉุดให้การผลิตขยายตัวเพื่อสนองความต้องการนั้น   และในระบบเศรษฐกิจแบบเปิด  หากการผลิตในประเทศขยายตัวไม่ทัน  ก็จะมีการนำสินค้าชนิดเดียวกันเข้ามาจากต่างประเทศเพื่อให้เพียงพอความต้องการใช้   ก็จะเป็นการผ่อนปรนไม่ให้ภาวะเงินเฟ้อยาวนาน


ในทางตรงกันข้ามหากการผลิตขยายตัวช้า  ภาษีศุลกากรสูงต้นทุนการนำเข้าสูงภาวะเงินเฟ้อก็จะยาวนาน  
  


ทั้งนี้  รายได้รวมของประเทศอาจสูงขึ้น  จนความต้องการสูงขึ้นได้เนื่องจากการขยายตัวทางเศรษฐกิจอย่างรวดเร็ว  การลงทุนมากขึ้น  การส่งออกมากขึ้น  การขึ้นเงินเดือน เป็นต้น

2.  ต้นทุนการผลิตสูงขึ้นอย่างต่อเนื่อง


ถ้าต้นทุนสูง และอุตสาหกรรมอยู่ในภาวะที่แข่งขันกันจนกำไรที่ผู้ประกอบการได้รับเป็นกำไรปกติ  ผู้ผลิตต้องเพิ่มราคาจึงจะอยู่ได้  แม้ว่าการเพิ่มราคานี้โดยทั่วไปมักจะเป็นการเพิ่มครั้งเดียว  แต่มักจะกระทบกับอุตสาหกรรมอื่น  จนมีการเปลี่ยนแปลงราคาอย่างต่อเนื่องได้ เช่นกัน ดังนั้นภาวะเงินเฟ้อเมื่อมองในระยะสั้นจึงค่อนข้างเห็นว่ามาจากต้นทุนที่สูงขึ้น แต่ในระยะยาวโดยทั่วไปเกิดจากความต้องการสูง

      ทั้งนี้  ต้นทุนการผลิตอาจจะสูงขึ้น  เนื่องจากราคาปัจจัยการผลิตสูงขึ้น สิ่งที่เกิดขึ้นบ่อยคือ  ราคาน้ำมันเชื้อเพลิงสูงขึ้น  การปรับค่าแรง  ราคาวัตถุดิบจากต่างประเทศสูงขึ้น  หรือภาษีศุลกากรสูงขึ้น  ก็จะทำให้ต้นทุนการนำเข้าและต้นทุนการผลิตสูงขึ้น

3.  ผลทางด้านจิตวิทยา

       เมื่อมีข่าวว่าสินค้าจะขาดแคลน  หรือจะเกิดภาวะเงินเฟ้อ  ก็จะมีการกักตุน  หรือเร่งขึ้นราคาก่อนหน้า ที่จะเกิดความจำเป็น เพราะพ่อค้าและผู้ผลิตคาดว่าอำนาจซื้อจะลดลง   เนื่องจากภาวะเงินเฟ้อ  จึงต้องเพิ่มอำนาจซื้อ  นอกจากนี้การดำเนินนโยบายที่รุนแรง  ก็ทำให้สาธารณชนเกิดความตระหนักและก่อปฏิกริยา  ที่ทำให้ภาวะเงินเฟ้อสูงขึ้นไปกว่าที่ควร
อัตราเงินเฟ้อ  หาได้จากที่ไหน

อัตราเงินเฟ้อ  เป็นค่าเดียวกับอัตราการเปลี่ยนแปลงของดัชนีราคาผู้บริโภค (ร้อยละ)
*********************************
บทสรุป
ความรู้เรื่องดัชนีราคาผู้บริโภคระดับจังหวัด
1. ดัชนีราคาผู้บริโภคระดับจังหวัดคืออะไร
· ดัชนีที่ใช้วัดการเปลี่ยนแปลงของราคาขายปลีกโดยเฉลี่ยที่ผู้บริโภคจ่ายเพื่อซื้อสินค้าและบริการจำนวนหนึ่ง ณ เวลาหนึ่ง ๆ เทียบกับปีฐาน
2. ประโยชน์ของดัชนีราคาผู้บริโภคระดับจังหวัดมีอะไรบ้าง
· วัดภาวะเงินเฟ้อของจังหวัด (Inflation)

· วัดค่าครองชีพของประชาชนในจังหวัด (Cost of Living)

· เป็นข้อมูลประกอบการกำหนดอัตราค่าจ้างแรงงานขั้นต่ำของจังหวัด
· ปรับมูลค่าผลิตภัณฑ์จังหวัด  (GPP)
3. น้ำหนักในดัชนีราคาผู้บริโภคระดับจังหวัดคืออะไร  ได้มาจากไหน
· น้ำหนักคือการกำหนดความสำคัญของสินค้าแต่ละชนิด  ได้มาจากการสำรวจค่าใช้จ่ายของครัวเรือน  ซึ่งสำรวจโดยสำนักงานสถิติแห่งชาติ
4. ปีฐานคืออะไร
· ปีที่กำหนดให้ดัชนีมีค่าเท่ากับ 100
5. ดัชนีราคาผู้บริโภคพื้นฐาน หรือ Core CPI  ต่างจากดัชนีราคาดัชนีราคาผู้บริโภคชุดทั่วไปที่เป็น Headline CPI อย่างไร
· ดัชนีราคาผู้บริโภคพื้นฐาน  คือ  ดัชนีราคาผู้บริโภคทั่วไปที่หักสินค้าในหมวดอาหารสดและพลังงานออก   เนื่องจากมีความผันผวนในระยะสั้นอันเนื่องจากปัจจัยด้านฤดูกาล  และอยู่นอกเหนือการควบคุมของนโยบายการเงิน
6. โครงสร้างดัชนีราคาผู้บริโภคระดับจังหวัดในปัจจุบันแบ่งออกเป็นกี่หมวดใหญ่
· โครงสร้างดัชนีราคาผู้บริโภคระดับจังหวัดในปัจจุบันแบ่งออกเป็น  7 หมวดใหญ่  ได้แก่
1) หมวดอาหารและเครื่องดื่ม
2) หมวดเครื่องนุ่งห่มและรองเท้า
3) หมวดเคหสถาน
4) หมวดการตรวจรักษาและบริการส่วนบุคคล
5) หมวดพาหนะการขนส่งและการสื่อสาร
6) หมวดการบันเทิงการอ่านและการศึกษา
7) หมวดยาสูบและเครื่องดื่มมีแอลกอฮอล์
7. ลักษณะครัวเรือนเป้าหมายของดัชนีราคาผู้บริโภคระดับจังหวัดในปัจจุบัน คือ
· ปีฐาน 2545  = 100

· จำนวนสมาชิกต่อครัวเรือน (คน)
1 -5
· รายได้ของครัวเรือน (ต่อเดือน)
ครอบคลุมรายได้ทั้งหมดในปีฐาน

(ตัดรายได้ขั้นต่ำสุดและสูงสุดออก)
· ครอบคลุมพื้นที่  (ที่ตั้งครัวเรือน)
เขตเทศบาล  และนอกเขตเทศบาล
8.  ขั้นตอนการจัดทำดัชนีราคาผู้บริโภคระดับจังหวัด
1. กำหนดวัตถุประสงค์และกลุ่มเป้าหมาย
2. สำรวจค่าใช้จ่ายของกลุ่มเป้าหมาย
3. จัดทำโครงสร้างดัชนี (รายการสินค้า  และน้ำหนัก)
4. คัดเลือกแหล่งที่เก็บข้อมูล
5. คัดเลือกตัวอย่างสินค้า
6. การจัดเก็บข้อมูลราคา (ต่อเนื่อง สม่ำเสมอ)

7. การคำนวณดัชนี
9.  สูตรที่ใช้ในการคำนวณดัชนีราคาผู้บริโภคในปัจจุบันคือ
· สูตรลาสแปร์ (Laspeyres)

10.  วิธีอ่านค่าดัชนีราคาผู้บริโภค  
ปัจจุบันรายงานการเปลี่ยนแปลงดัชนีราคาผู้บริโภคในรูปของร้อยละ มี  3 แบบ  คือ
1. เปรียบเทียบเดือนปัจจุบันกับเดือนก่อนหน้า
2. เปรียบเทียบเดือนเดียวกันกับปีก่อนหน้า
3. เปรียบเทียบเฉลี่ยระยะเดียวกันกับปีก่อนหน้า
11.  วิธีคำนวณหาอัตราการเปลี่ยนแปลงดัชนี   (อัตราเงินเฟ้อ)
คือ   ดัชนีปัจจุบัน  –  ดัชนีที่ผ่านมา  x  100
ดัชนีที่ผ่านมา
ตัวอย่างการคำนวณ   ถ้าดัชนีเดือนของปี 2547 - 2548  เป็นดังนี้

จงคำนวณหาอัตราการเปลี่ยนแปลงของดัชนี
· เทียบเดือนปัจจุบันกับเดือนก่อนหน้า (พ.ค.48/เม.ย.48)
= [(106.3-105.9) /105.9]*100 =  0.4 %
· เทียบเดือนเดียวกันกับปีก่อนหน้า (พ.ค.48/พ.ค.47)

= [(106.3-104.3) /104.3]*100 = 1.9%
(อัตราเงินเฟ้อ) 
· เทียบเฉลี่ยระยะเดียวกันกับปีก่อนหน้า (ม.ค.-พ.ค.48/ม.ค.-พ.ค.47) 
= [(105.4-103.8) /103.8]*100  = 1.5%
(อัตราเงินเฟ้อ)
12.  ดัชนีราคาผู้บริโภคเกี่ยวข้องกับอัตราเงินเฟ้ออย่างไร
 12.1  อัตราเงินเฟ้อ (Inflation Rate) คืออะไร
· อัตราเงินเฟ้อ  คือ  ภาวะที่ระดับราคาสินค้าเพิ่มสูงขึ้นอย่างต่อเนื่อง  หรือภาวะที่ค่าเงินที่แท้จริงลดลงอย่างต่อเนื่อง  ซึ่งสามารถวัดได้จากการเปลี่ยนแปลงของดัชนีราคาผู้บริโภค

12.2  อัตราเงินเฟ้อพื้นฐาน  (Core Inflation)  
· อัตราเงินเฟ้อพื้นฐาน  คำนวณจากดัชนีราคาผู้บริโภค  แต่ไม่รวมสินค้าหมวดอาหารสด  และหมวดพลังงาน

12.3  อัตราเงินเฟ้อหาได้จากที่ไหน
· อัตราเงินเฟ้อกับอัตราเปลี่ยนแปลงดัชนีราคาผู้บริโภคเป็นค่าเดียวกัน  หน่วยเป็นร้อยละ  หรือเปอร์เซ็นต์
13.  การคำนวณหาค่าเงินที่แท้จริง
ตัวอย่าง   ถ้าเลขดัชนี ปี 2548  เท่ากับ  125  โดยให้ปี 2545 เป็นปีฐาน (ดัชนีปี  2545  =  100)          แล้วค่าเงินที่แท้จริงของเงิน 1000 บาท ในปี 2548 เมื่อเทียบกับปี 2545  เท่ากับ ?
·   ค่าเงินที่แท้จริง  1000  บาท  ในปี  2548  เมื่อเทียบกับปี 2545  เท่ากับ


=   1000 



=     800   บาท
------------------------------
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