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         ภาคการส่งออกของไทยเผชิญกับสถานการณ์การแพร่ระบาดของไวรัสโควิด-19 ที�ส่งผลให้ภาพรวมเศรษฐกิจการค้าโลก
ชะลอตัวลง จากมาตรการควบคุมโรคทั�งในและต่างประเทศ ส่งผลให้อุปสงค์จากต่างประเทศลดลง มูลค่าการส่งออกของไทย
โดยเฉพาะไตรมาส 2 ที�หดตัวสูงถึงร้อยละ 15.24 (%YOY) ภาพรวมการส่งออกทั�งป�หดตัวร้อยละ 6.0 (%YOY) แม้ภาพรวม
การส่งออกจะหดตัว แต่เมื�อพิจารณาการส่งออกไปยังตลาดสําคัญ พบว่า ยังมีสินค้าที�มีศักยภาพหลายรายการที�สามารถผลักดัน
การส่งออกของไทยให้กลับมาฟ�� นตัวได้อย่างแข็งแกร่ง

ความสามารถการแข่งขันของตลาดส่งออกสําคัญของไทย
ในแต่ละประเทศ สินค้าดาวรุ่ง 2 หมวด คือ  

สนิค้าศักยภาพในตลาดสาํคัญ
และนโยบายสง่เสรมิการสง่ออกในอนาคต
 

ป� 2563

ทนูา่กระป�องและแปรรปู
ปลาแชแ่ขง็ แหง้หรอื

กุ้งสด แชเ่ยน็ แชแ่ขง็
รมควนั

นา�ิกาขอ้มอื
ผา้ผนืและดา้ยทําจากฝ�าย
เสน้ใยประดษิฐ ์เสน้ใย
สงัเคราะห์

มนัสาํปะหลัง 
ผลไมแ้หง้
ปลาแชเ่ยน็ แชแ่ขง็
และกระป�อง

ยางนอก
หนงัเฟอรฟ์อกหรอื
ตกแต่งแล้ว (หนงัมงิค์)
เสน้ใยสงัเคราะห์

เนื�อไก่สดและ

กุ้งและหอยแปรรปู
ซอสปรุงรส ซุปขน้

ไก่แปรรูป
ยางรถยนต์

ยางธรรมชาติ ยางแผน่

ผลิตภัณฑ์ยาง (ชุดแต่งกาย
ถงุมอื และท่อหลอด)

ผลิตภัณฑ์แป�ง 

เนื�อสตัวแ์ปรรปูและกระป�อง
อาหารสตัวเ์ลี�ยง

(แป�งขา้วโพด/ขา้วไรซ/์ 
ขา้วเหนยีว) 

สารที�ใชทํ้ากาว
 หลอดหรอืท่อทําด้วย
ทองแดง 
ดา้ยที�ทําดว้ยยางวลัแคไนซ์

เผยแพร่โดย กองว �จัยเศรษฐกิจการค้ามหภาค สํานักงานนโยบายและยุทธศาสตร์การค้า

นํ�าตาลจากอ้อย 
โคกระบอืและสกุรมชีวีติ 
เครื�องดื�ม นํ�าแร ่
นํ�าอัดลม นํ�าดื�มปรงุ
กลิ�นรส

แคลเซยีมฟอสเฟตธรรมชาติ 
สบู่
แทรกเตอรเ์พลาเดยีว

นโยบายขยายความสัมพันธ์ทางการค้า 
สร้างกลยุทธ์เพิ�มมูลค่าการส่งออก หลัง Covid-19 
แบ่งออกเป�น 3 กลุ่มดังนี�

ประเทศที�มีศักยภาพนําเข้าสูง มีการนําเข้า-ส่งออก
สินค้าไทยหลายรายการ

1.

ที�ต้องรักษาฐานลูกค้าและสร้างความจงรักภักดี (Loyalty) ต่อ
สินค้าไทย เช่น USA, Canada, Netherland, Germany, UK,
France, Australia, New Zealand, UAE, Malaysia

2. ประเทศที�มีศักยภาพนําเข้าสูง ต้องการนําเข้า
   สินค้าไทย แต่ไทยส่งออกสินค้าไปในระดับปานกลาง

มุ่งทําการตลาดเชิงรุก เพื�อขยายส่วนแบ่งตลาด เช่น Scandinavia
(Norway, Denmark, Sweden, Finland) East Europe (Slovania,
Czech Republic, Austria, Hungary, Poland) Qatar, Israel

3. ประเทศที�มีศักยภาพนําเข้าสูง ต้องการนําเข้า
   สินค้าไทย แต่ไทยส่งออกไปน้อย

ควรเร่งศึกษาตลาด เพื�อขยายฐานลูกค้า เช่น Iceland,
Estonia, Lithuaunia, Kazakhstan

คือ สินค้าเกษตรและอาหาร และสินค้าอุตสาหกรรม 

ดขูอ้มูลฉบบัเต็ม


