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โอกาสขยายตลาดสินค้าเกษตรและอาหารของไทย
ภายใต้บริบทความมั่นคงทางอาหารโลก
จำก “ควำมเส่ียงด้ำนอำหำร” สู่ “ตลำดส่งออกเชิงยุทธศำสตร์”

! ประเทศที่ขาดแคลนอาหารมากทีสุ่ด อาจไมใ่ช่ตลาดส่งออกที่ดทีี่สุด

โลกก าลังเปลี่ยน ไทยมีโอกาสอย่างไร?

ผลการศึกษา
พบตลาดเป้าหมาย 19 ประเทศ
แบ่งเป็น 3 กลุ่ม เพ่ือใช้แนวทำงกำรตลำดที่แตกต่ำงกัน

3 กลุ่มตลาดเป้าหมาย
6

ประเทศ
รัฐอ่าว ก ำลังซ้ือสูง พ่ึงพำกำรน ำเข้ำ และมีข้อจ ำกัดด้ำนกำรผลิต

10
ตลาดมาตรฐานสูง / 
ศูนย์กลาง

เน้นคุณภำพ ควำมปลอดภัย ควำมยัง่ยืน และกำร
ตรวจสอบย้อนกลับ

3 ตลาดน าเข้า
เชิงปริมาณ

ต้องกำรอำหำรน ำเข้ำ แต่ให้ควำมส ำคัญกับรำคำและต้นทุน

1

โอกำสทำงกำรค้ำต้องมีทัง้ “ควำมจ ำเป็นในกำรน ำเข้ำ” และ “ก ำลังซื้อ”

แนวคิดส าคัญ

สหรัฐอำหรับเอมิเรตส์ • บำห์เรน • กำตำร์ • คูเวต • ซำอุดีอำระเบีย • โอมำน

10
ประเทศ

เกำหลีใต้ • สหรำชอำณำจักร • เนเธอร์แลนด์ • อิสรำเอล • โปรตุเกส • เบลเยียม • สวีเดน • 
สวิตเซอร์แลนด์ • นอร์เวย์ • ไอร์แลนด์

3
ประเทศ จอร์แดน • โมร็อกโก • ตูนิเซีย

คดัเลือก 19 ตลาดอย่างไร?
ใช้ฐานข้อมูลสากล 2 แหล่ง
GFSI (ด้านความม่ันคงทางอาหาร)  +  FAOSTAT (ด้านการผลิตและการค้าอาหาร)
จากนัน้ใชห้ลกัคิด “ความจ าเป็นในการน าเขา้ + ศกัยภาพทางการคา้” พิจารณาหลายมิติรว่มกนั

1 จ าเป็นต้องน าเข้าอาหาร
พ่ึงพาอาหารจากต่างประเทศ

2 มีก าลังซือ้รองรับ
มีศกัยภาพรองรับการคา้เชิงพาณิชย์

3 ตลาดน าเข้ามีขนาดเหมาะสม
มีปริมาณการน าเขา้อาหารรองรับ

4 มีข้อจ ากัดด้านการผลิต
ขอ้จ ากดัดา้นทรัพยากร การผลิต หรือระบบจดัหาอาหาร

คัดกรองจาก GFSI + FAOSTAT  → พจิารณา 4 มิต ิ→  ได้ 19 ตลาดเป้าหมาย →  แบ่งเป็น 3 กลุ่มตลาด
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จากโอกาสทางตลาด สู่การส่งออกที่ยั่งยืน
ให้ความส าคัญกับตลาดน าร่อง ความพร้อมของสินค้า และความน่าเชื่อถือในการส่งมอบ

1
กลุ่มรัฐอ่าว: ตลาดน าร่องท่ีโดดเด่น
สหรัฐอาหรบัเอมิเรตส์ • บาห์เรน • กาตาร์ • คูเวต • ซาอุดีอาระเบีย • โอมาน
จุดเด่น: ต้องพ่ึงพำอำหำรน ำเข้ำ มีก ำลังซื้อ และมีข้อจ ำกัดด้ำนกำรผลิตภำยในประเทศ

2
เปลี่ยนจาก “มีผลผลิตส่วนเกนิ” สู่ “สินค้าพร้อมส่งออก”
ก่อนเลือกสินค้าเปา้หมายต้องตรวจสอบให้ครบ
✓ ควำมต้องกำรรำยสินค้ำ ✓ อุปทำนที่ส่งออกได้จริง
✓ รำคำและคู่แข่ง ✓ มำตรฐำน SPS / ฮำลำล
✓ ช่องทำงจ ำหน่ำย ✓ ต้นทุนและเวลำขนส่ง

4 แนวทางขับเคลื่อนสู่เป้าหมายการส่งออก

1 ผู้จัดหาอาหารเชิงยุทธศาสตร์

สร้ำงควำมเชื่อมัน่ด้ำนคุณภำพ
และควำมต่อเนื่อง

2 กลยุทธ์เฉพาะกลุ่มตลาด
ก ำหนดแนวทำงให้เหมำะกับ
ตลำดแต่ละประเภท

3 จับคู่สินค้าและตลาด
เลือกสินค้ำที่ไทยพร้อมและ
แข่งขันได้จริง

4 เสริมระบบสนับสนุน
ข้อมูล มำตรฐำน โลจิสติกส์
และกำรเชื่อมโยงผู้ซื้อ

เป้าหมายปลายทาง
ยกระดับไทยสู่ผู้จัดหาสินค้าเกษตรและอาหารที่น่าเชื่อถือ
เชื่อมโยงศักยภำพกำรผลิตกับควำมต้องกำรเฉพำะของตลำด
เพ่ือเพ่ิมโอกำสส่งออก กระจำยควำมเส่ียง และสร้ำงควำม
ร่วมมือระยะยำว
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