


สนค. แสดงความยินดีกับผู้ได้รับรางวัล  
"เพชรพาณิชย์ ประจ�ำปี 2569"  

และรางวัลผู้ประพฤติตนตามหลักประมวลจริยธรรม 
กระทรวงพาณิชย์ ประจ�ำปี 2569

งานเกษียณอายุราชการ  
กระทรวงพาณิชย์ ประจ�ำปี 2569

รองนายกรัฐมนตรี และรัฐมนตรีว่าการกระทรวงพาณิชย์  
เป็นประธานในพิธีมอบของที่ระลึก  

แก่ผู้เกษียณอายุราชการ

	 โลกในยุคแห่งการเปลี่ยนผ่านก�ำลังบีบให้ทุกภาคส่วนต้องเร่งปรับตัวอย่าง 
หลกีเล่ียงไมไ่ด้ รองนายกรัฐมนตรแีละรฐัมนตรีวา่การกระทรวงพาณชิย ์นางศุภจ ีสุธรรมพันธ์ุ 
ได้ฉายภาพใหญ่ของเศรษฐกิจไทยพร้อมเสนอทางรอดส�ำคัญ เพ่ือรับมือความท้าทาย 
รอบด้านทั้งด้านภูมิรัฐศาสตร์ ห่วงโซ่อุปทาน เทคโนโลยี AI ไปจนถึงวิกฤตส่ิงแวดล้อม 
และโครงสร้างประชากร โดยหัวใจส�ำคัญคือการพลิกวิธีคิดจากการมองเพียง "เรามีอะไร" 
ไปสู่การตอบโจทย์ว่า "ตลาดต้องการอะไร และเราจะสร้างมูลค่าเพ่ิมได้อย่างไร"  
พร้อมขับเคลื่อนจริงผ่าน 4 คณะท�ำงานร่วมระหว่างภาครัฐและเอกชน ในรูปแบบ Cluster 
เพ่ือเร่งสร้างผลลัพธ์ที่เป็นรูปธรรมและยั่งยืนให้กับเศรษฐกิจไทย

	 นอกเหนือจากทิศทางใหญ่ของประเทศแล้ว วารสารฉบับนี้ยังได้รวบรวมมุมมองเจาะลึก  
เพือ่เสรมิเกราะความรูใ้ห้กบัผูป้ระกอบการ ไม่ว่าจะเป็นบทความ "ตลาดเกษตร-อาหารในจีนทศวรรษหน้า: 
โอกาส..หรือ..ความเสี่ยง?" ท่ีพาท่านไปส่องโอกาสและพฤติกรรมผู้บริโภครุ่นใหม่ในตลาดมหาอ�ำนาจจีน  
รวมถงึบทความ "Influencer Economy" ทีเ่จาะลึกกลยทุธ์การทรงอทิธพิลทางความคดิ การสร้างคุณค่า 
ให้แบรนด์และการเปลี่ยนกระแสโซเชียลมีเดียให้กลายเป็นรายได้มหาศาล ซึ่งเป็นเครื่องมือส�ำคัญ 
ในยคุการตลาดดจิทัิล

	 การขับเคลื่อนเศรษฐกิจไทยให้ก้าวผ่านคลื่นลมแห่งความเปลี่ยนแปลง ไม่ใช่เพียงหน้าที่ 
ของฝ่ายใดฝ่ายหนึง่ แต่คอืการประสานพลงัของทกุภาคส่วนในการต่ืนตวัและเร่งปรบัตวัให้ทนัการณ์ พลกิความท้าทาย
ให้กลายเป็นโอกาส ร่วมกนัวางรากฐานและสร้างอนาคตการค้าไทยให้เตบิโตอย่างม่ันคงและย่ังยืนต่อไป

กองบรรณาธิการวารสาร สนค.

	 ส�ำนักงานนโยบายและยุทธศาสตร์การค้า  ขอแสดงความยินดีเนื่องในโอกาสที่  
นางสาวณัฐิยา สุจินดารองผู้อ�ำนวยการส�ำนักงานนโยบายและยุทธศาสตร์การค้า  
ได้รับรางวัล "เพชรพาณิชย์ ประจ�ำปี 2569" สาขาข้าราชการและพนักงาน กลุ่มผู้บริหาร
ระดับสูง ผู้บริหารระดับต้น และระดับทรงคุณวุฒิ ในงานวันคล้ายวันสถาปนา 
กระทรวงพาณิชย์ ครบรอบ 106 ปี ณ กระทรวงพาณิชย์ 

	 วันที่ 16 กันยายน 2569 รองนายกรัฐมนตรี และรัฐมนตรีว่าการกระทรวงพาณิชย ์ 
เป็นประธานงานแสดงมุทิตาจิตผู้ เกษียณอายุราชการปี 2569 รวม 102 ราย  
ส�ำหรับผู้เกษียณอายุราชการของส�ำนักงานนโยบายและยุทธศาสตร์การค้า  ได้แก ่ 
นางสาวณัฐิยา  สุจินดา  รองผู้อ�ำนวยการส�ำนักงานนโยบายและยุทธศาสตร์การค้า  
นางสาวกัลยา  คงหนู นักวิชาการพาณิชย์ช�ำนาญการพิเศษ และนางมาลี   หวังรุ่งโรจน ์ 
นกัวชิาการพาณิชยช์�ำนาญการ กองดชันเีศรษฐกิจการคา้ รมว.พาณิชย ์ไดก้ลา่วขอบคณุ
ความทุ่มเทและเสียสละตลอดการท�ำงาน ย�้ำบุคลากรรุ่นพ่ีเป็นแบบอย่างแก่คนรุ่นต่อไป 
พร้อมฝาก 3 ข้อคิด “นักส�ำรวจ-นักเดินทาง-นักกายกรรม” ให้ใช้ชีวิตหลังเกษียณอย่างมี
ความสุขและสมดุล
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	 ในโอกาสนี ้สนค. ขอแสดงความยนิดีกบัผูไ้ด้รับรางวลัยกย่องเชิดชผููป้ระพฤตตินตามหลักประมวล
จรยิธรรมกระทรวงพาณชิย์ประจ�ำปี 2569 จ�ำนวน 4 ราย ได้แก่ นางสาวณชิชาภทัร กาญจนอดุมการ  
ผูอ้�ำนวยการกองยทุธศาสตร์การพฒันาความสามารถทางการแข่งขัน (ประเภทอ�ำนวยการ/เชีย่วชาญ) 
นางสาวกาญจนา โปทอง นักวิชาการพาณิชย์ช�ำนาญการพิเศษ (ประเภทวิชาการ) นายพลกฤต  
ขันถม เจ้าพนักงานการพาณิชย์ช�ำนาญงาน (ประเภททั่วไป) และนางสาวบุณยาพร เกียรติมาโนชญ์ 
นักวิชาการพาณิชย์ กองดัชนีเศรษฐกิจการค้า (ประเภทลูกจ้างประจ�ำหรือพนักงานราชการ)  
นับเป็นความภาคภมูใิจของ สนค.และเป็นแรงบนัดาลใจให้บคุลากรทกุระดบัตระหนกัถึงความส�ำคญั
ของการรกัษามาตรฐานจริยธรรมและคณุธรรมในการปฏิบตังิานเพ่ือประโยชน์ส่วนรวมอย่างแท้จริง
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รองนายกรัฐมนตรี ศุภจี สุธรรมพันธุ์

แถลงวิสัยทัศน์และแผนยุทธศาสตร์
	 เมื่อวันที่ 19 สิงหาคม 2569 นางศุภจ ี 

สุธรรมพันธุ ์  รองนายกรัฐมนตรีและรัฐมนตรี 

ว่าการกระทรวงพาณิชย์ ได้แถลงวิสัยทัศน์และ 

แผนยุทธศาสตร์ขับเคล่ือนการค้า การท่องเที่ยว  

และเศรษฐกิจชุมชน ณ กรมประชาสัมพันธ ์ 

โดยในการแถลงวิสัยทัศน์ดังกล่าวได้วางแนวทาง 

ขับเคลื่อนผ่านการเชื่อมการค้า การท่องเที่ยว  

ภาคเกษตร SMEs เศรษฐกิจสร้างสรรค์ และ

เศรษฐกิจชุมชน ให ้ท�ำงานร ่วมกันเป ็นระบบ  

ต้ั งแต ่ต ้นทางการผลิตไปจนถึง ผู ้บริ โภคและ 

ตลาดโลก เพื่อให ้ทุกภาคส่วนสามารถเติบโต 

และสร้างมูลค่าไปด้วยกัน

เ ริ่ ม ต ้ นจากการ เข ้ า ใ จบริ บท โลก  
เพื่อปรับตัวได้ไวและสร้างภูมิคุ ้มกัน 
ให้แข็งแกร่ง
	 เศรษฐกิจการค้าโลกเผชิญแรงขับเคลื่อน

ส�ำคัญ 5 ประการ ได้แก่ ภูมิรัฐศาสตร์ การกระจาย

ความเสี่ยงของห่วงโซ่อุปทาน เทคโนโลยีดิจิทัลและ 

AI การเปลี่ยนผ่านด้านสิ่งแวดล้อม และโครงสร้าง

ประชากรทีก้่าวเข้าสูส่งัคมสงูวยั ปัจจยัเหล่านีก้�ำลัง

เปลี่ยนทั้งกติกา รูปแบบการค้า และภูมิทัศน ์

การแข่งขันของโลก ท�ำให้ความได้เปรียบทาง 

การแข่งขนัจงึขึน้อยูก่บัความสามารถในการปรบัตวั  

ใช ้ประโยชน ์จากเทคโนโลยี  ตอบสนองต ่อ

มาตรฐานใหม่ และเข้าใจความต้องการของตลาด

ได้รวดเร็วและแม่นย�ำยิ่งขึ้น

	 ในมิติเศรษฐกิจการค้าจึงต้องปรับจาก

ค�ำถามว่า “เรามีอะไร เราผลิตอะไรได้” ไปสู่ค�ำถาม

ที่ส�ำคัญยิ่งกว่า คือ “ตลาดต้องการอะไร และเรา 

จะใช้จดุแขง็ของไทยสร้างมลูค่าเพิม่ได้อย่างไร” และ

การรับมือกับโลกที่เปลี่ยนแปลงอย่างรวดเร็วเช่นนี ้

ต้องเชือ่มโยงการค้า การท่องเทีย่ว ภาคเกษตร SMEs 

เศรษฐกิจสร้างสรรค์และเศรษฐกิจชุมชน ให้ท�ำงาน

ประสานกันเป ็นระบบ เพื่อให ้ศักยภาพของ 

แต่ละภาคส่วนสามารถต่อยอดและส่งผ่านมูลค่า

ระหว ่างกัน น�ำไปสู ่การเติบโตท่ีเข ้มแข็งและ 

กระจายประโยชน์ได้กว้างขวางยิ่งขึ้น
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จาก 4 Pillars สู่ Trade & Services 
	 รฐับาลได้วางกลไกการขบัเคลือ่นการพัฒนา

ประเทศไว้ 4 Pillars ได้แก่ New Investment, 

Trade  &  Se rv i ces ,  Human Cap i ta l  

และ Government Effectiveness ซึ่งต ้อง 

ท�ำงานประสานอย่างไร้รอยต่อ ต้ังแต่การแก้ปัญหา

เฉพาะหน้า การปลดลอ็กข้อจ�ำกดัเชงิระบบ ไปจนถึง 

การยกระดับศักยภาพของประเทศในระยะยาว  

เพ่ือสร้างความพร้อมให้เศรษฐกิจไทยสามารถ 

ก้าวต่อไป ท่ามกลางความเปลี่ยนแปลงของโลก 

	 ในส่วนของ Trade & Services Engine  

มีคณะอนุกรรมการด ้ านการพัฒนาการค ้ า  

การท่องเที่ยวและเศรษฐกิจชุมชน เป ็นกลไก 

ขับเคลื่อนหลัก และท�ำงานผ่าน 4 คณะท�ำงาน  

ได้แก่ (1) เศรษฐกิจสร้างสรรค์ และ Visitor 

Economy (2) สินค้าเกษตรและความมั่นคง 

ทางอาหาร (3) เศรษฐกิจชุมชน และ SMEs และ  

(4) การค้าระหว่างประเทศ

ด้านเศรษฐกิจสร้างสรรค์ และ Visitor 
Economy: เปลี่ยนผู้มาเยือนให้เป็น
มูลค่าทางเศรษฐกิจ
	 การท่องเที่ยวต้องท�ำให้ทุกการมาเยือน 

สร้างมลูค่าทางเศรษฐกจิได้มากขึน้ ดงันัน้การท่องเทีย่ว

จึงต้องก้าวไปสู่การสร้างประสบการณ์ที่น�ำไปสู่ 

การใช้จ่าย การซื้อสินค้าและบริการ ตลอดจน

โอกาสทางธุรกิจและการลงทุนในระยะยาว  

ซ่ึงเป็นแนวคิดส�ำคัญของ Visitor Economy  

ที่มองผู้มาเยือนกว้างกว่านักท่องเที่ยว ครอบคลุม 

ทั้งนักธุรกิจ นักลงทุน นักศึกษา และผู้เดินทาง 

เพื่อสุขภาพ พร้อมเชื่อมเข้ากับเศรษฐกิจสร้างสรรค์

ทีน่�ำทนุทางวฒันธรรม อาหาร สขุภาพ งานออกแบบ 

และอัตลักษณ์ท้องถิ่น มาต่อยอดเป็นสินค้า บริการ 

และประสบการณ์ที่มูลค่าสูงขึ้น เป้าหมายส�ำคัญ

ต้องให้ความส�ำคญัต่อการเพ่ิมมลูค่าจากการมาเยอืน

การใช้จ่าย การกลับมาเยือนซ้ํา และการต่อยอดสู่

โอกาสทางธุรกิจในระยะยาว โดยใช้ Data-Driven 

เพื่อท�ำความเข้าใจความต้องการของผู ้มาเยือน 

แต่ละกลุ่ม และน�ำไปสู่การออกแบบประสบการณ ์

พร้อมส่งผ่านรายได้และโอกาสไปสู ่SMEs เกษตรกร 

และชุมชนในพื้นที่ต่าง ๆ ของประเทศ

ด้านสินค้าเกษตรและความมั่นคง 
ทางอาหาร: ยกระดับภาคเกษตรไทย  
และสร้างความมั่นคงทางอาหาร
	 ภาคเกษตรเกีย่วข้องกบักว่า 7.7 ล้านครวัเรอืน 

คิดเป็นเกือบหนึ่งในสามของประเทศ โจทย์ส�ำคัญ 

จงึอยู่ทีก่ารยกระดบัมลูค่าตลอดห่วงโซ่ ตัง้แต่ต้นน้ํา 

กลางนํ้า จนถึงปลายนํ้า ภายใต้หลัก Demand-

Driven โดยเริม่จากค�ำถามว่า “ตลาดต้องการอะไร” 

จาก 4 Pillars สู่ Trade & Services Engine

New 
Investment

Trade &
Services

Human  
Capital

Government 
Effectiveness คณะอนุกรรมการด้านการพัฒนาการค้า  

การท่องเที่ยวและเศรษฐกิจชุมชน
ขับเคลื่อนผ่าน 4 คณะท�ำงาน

เกษตรกร | SMEs | ชุมชนไทย 

เป้าหมาย

ดึงการลงทุน 
สร้างโอกาสใหม่

สร้างประสบการณ์สู่การใช้จ่าย 
และโอกาสทางธุรกิจ

ยกระดับมูลค่าตลอดห่วงโซ ่
ภายใต้หลัก Demand-Driven

สร้างเส้นทางการเติบโต (SMSs Journey ) 
ตั้งแต่เริ่มต้น ขยายกิจการ สู่ระดับภูมิภาค

ใช้ Data-Driven เข้าใจผู้มาเยือน 
เพ่ิมมูลค่าและการกลับมาเยือนซ�้ำ

ปลายน�้ำ แปรรูป สร้างมูลค่าเพ่ิม เชื่อมโยงกับภาคเกาตร ธุรกิจขนาดใหญ ่
และตลาดโลก

ต่อยอดทุนวัฒนธรรม อาหารสุขภาพ 
งานออกแบบและอัตลักษณ์ท้องถิ่น

ต้มน�้ำ เพ่ิมผลิตภาพ 
ด้วยเทคโนโลยีและการบริหารจัดการ

ยกระดับศักยภาพและการเข้าถึงเงินทุน 
เทคโนโลยี ความรู้ ข้อมูล ตลาด 
และระบบโลจิสติกส์

ส่งต่อรายได้สู่ SMEs 
เกษตรกร และชุมชน

ปลายน�้ำ เชื่อมตลาดในประเทศ 
และตลาดโลก บริหารช่วยเวลาจ�ำหน่าย

ไม่ใช่เพียงการท�ำให้เศรษฐกิจเติบโต แต่ท�ำให้ "ตลาด การผลิต และคนไทย" เชื่อมถึงกันอย่างแท้จริง เพ่ือเปลี่ยนศักยภาพของ
ประเทศไทยให้เป็น มูลค่า โอกาส และรายได้ ที่ส่งต่อและกระจายไปสู่ประชาชน

ท�ำให้ SMEs แข่งขันได้ เติบโตได ้
และกระจายรายได้สู่ชุมชน
ปลดล็อคข้อจ�ำกัด 
สร้างการแข่งขันที่เป็นธรรม

คือ แกนกลางของการเติบโต

เศรษฐกิจสร้างสรรค์  
Visitor Economy

น�ำสินค้าออกไปหาตลาด
ด้วยหลัก Demand-Driven

สินค้าเกษตรและความมั่นคง 
ทางอาหาร

 เศรษฐกิจชุมชน และ SMEs

ขับเคลื่อนการค้า 
การท่องเที่ยว 

และเศรษฐกิจชุมชน

พัฒนาคน 
สู่ศักยภาพอนาคต

ยกระดับภาครัฐ 
ให้มีประสิทธิภาพ
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โลจิสติกส์ พร้อมเชื่อมองค์ประกอบเหล่านี้ให้เป็น

ระบบนิเวศทางธุรกิจ (Ecosystem) ท่ีสนับสนุน 

การเติบโตอย่างครบวงจร ควบคู่กับการปลดล็อก 

ข้อจ�ำกัด และสร้างสภาพแวดล้อมท่ีเอื้อต่อการ

แข่งขันที่เป็นธรรม

ด้านการค้าระหว่างประเทศ: ขยายตลาด 
พร้อมสร้างมูลค่าในประเทศ
	 การส่งออกของไทยยังมีการกระจุกตัวใน  

3 มิติส�ำคัญ ได้แก่ ตลาด สินค้า และผู้ประกอบการ

ท่ามกลางเศรษฐกิจโลกที่มีความผันผวนสูงขึ้น  

เป้าหมายส�ำคัญจึงต้องสร้างโครงสร้างการค้าที่

สมดลุ ยดืหยุน่และกระจายความเสีย่ง ขณะเดยีวกนั 

การเตบิโตของการส่งออกต้องสร้างมลูค่าให้เกดิขึน้

ภายในประเทศมากขึ้น ผ่านการเพ่ิม Local 

Content และการเชื่อมโยง SMEs ไทย เข้าสู่ 

Global Value Chain ซึ่งจะท�ำให้การค้าระหว่าง

ประเทศช่วยขยายฐานผู้ได้รับประโยชน์ กระจาย

ความเส่ียง และสร้างมลูค่าเพ่ิมกลบัเข้าสูเ่ศรษฐกจิ

ไทยมากขึ้น

การค้าไทยต้องเดินหน้าไปพร้อมกัน 
ทั้งสองทิศทาง
	 เมื่อเชื่อมทั้ง 4 ด้านเข้าด้วยกัน การค้าไทย

ต้องเดินไปพร้อมกันในสองทิศทาง ด้านหน่ึง คือ 

“น�ำสนิค้าออกไปหาตลาด” โดยใช้หลกั Demand-

Driven เพ่ือผลิตให้สอดคล้องกับความต้องการ 

ของตลาด อีกด้านหนึ่ง คือ “น�ำตลาดเข้ามาหา

สินค้าและบริการไทย” ผ่าน Visitor Economy 

เศรษฐกิจสร้างสรรค์ วัฒนธรรม สุขภาพ และ

ประสบการณ์ที่ประเทศไทยมีศักยภาพ โดยมี 

แกนกลางของทั้ งสองทิศทาง คือ เกษตรกร  

ผู้ประกอบการ SMEs และชุมชน ซึ่งต้องเติบโต  

และได้รับประโยชน์ไปพร้อมกัน

	 เป้าหมายจึงไม่ใช่เพียงการท�ำให้เศรษฐกิจ

เติบโต แต่ท�ำให้ “ตลาด การผลิต และคนไทย”  

เชื่อมถึงกันอย่างแท้จริง เพื่อเปลี่ยนศักยภาพของ

ประเทศให้เป็น มูลค่า โอกาส และรายได้ ที่ส่งต่อ

และกระจายไปสู่ประชาชนอย่างเป็นรูปธรรม

คณะอนุกรรมการด้านการพัฒนาการค้า  
การท่องเที่ยวและเศรษฐกิจชุมชน
ขับเคลื่อนผ่าน 4 คณะท�ำงาน

เกษตรกร | SMEs | ชุมชนไทย 

เชื่อมเศรษฐกิจไทยทั้งระบบจากชุมชนสู่ตลาดโลก

สร้างเส้นทางการเติบโต (SMSs Journey ) 
ตั้งแต่เริ่มต้น ขยายกิจการ สู่ระดับภูมิภาค กระจายตลาดสินค้า และผู้ประกอบการ

เชื่อมโยงกับภาคเกาตร ธุรกิจขนาดใหญ ่
และตลาดโลก

สร้างโครงสร้างการค้าที่สมดุล 
ยืดหยุ่น และกระจายความเส่ียง

ยกระดับศักยภาพและการเข้าถึงเงินทุน 
เทคโนโลยี ความรู้ ข้อมูล ตลาด 
และระบบโลจิสติกส์

เพ่ิม Local Content และเชื่อมโยง 
SMEs ไทยสู่ Global Value chain

เพ่ิอการเติบโตที่ทั่วถึง ยืดหยุ่น และแข่งขันได้ในโลกที่เปลี่ยนแปลง

ท�ำให้ SMEs แข่งขันได้ เติบโตได ้
และกระจายรายได้สู่ชุมชน
ปลดล็อคข้อจ�ำกัด 
สร้างการแข่งขันที่เป็นธรรม

การส่งออกต้องสร้างมูลค่า
ในประเทศมากขึ้น

ขยายฐานผู้ได้รับประโยชน ์
และสร้างมูลค่าเพ่ิมกลับสู่เศรษฐกิจไทย

น�ำตลาดเข้ามาหาสินค้า 
และบริการไทย

 เศรษฐกิจชุมชน และ SMEs การค้าระหว่างประเทศ

เชื่อมศักยภาพไท
ย 

สู่โอกาสบนเวทีโล
ก

แล้วจงึย้อนกลับมาวางระบบการผลติให้สอดคล้องกบั

ความต้องการนั้น ส�ำหรับการยกระดับมูลค ่า 

ตลอดห่วงโซ่ ในระดับต้นนํ้าต้องให้ความส�ำคัญ 

กับการเพิ่มผลิตภาพของภาคการผลิต ผ่านการน�ำ

เทคโนโลยีมาใช ้และการบริหารจัดการพื้นที ่ 

ก ่อนต ่อยอดสู ่กลาง น้ําด ้วยการแปรรูปและ 

สร้างมูลค่าเพิ่ม เพื่อพัฒนาผลผลิตทางการเกษตร 

ที่หลากหลาย และเ ช่ือมต ่อ ไปยั งปลายนํ้ า  

ทั้งตลาดในประเทศและตลาดโลก ตลอดจนบริหาร

ช่วงเวลาการจ�ำหน่ายให้เหมาะสม ซ่ึงจะช่วย 

สร้างโอกาสทางการตลาดให้แก่เกษตรกรได้ตลอด 

ทั้ งป ี  เป ้ าหมายส� ำคัญ จึ งต ้ อ ง เปลี่ ยนจาก  

“ผลิตแล ้วค ่อยหาตลาด” ไปสู ่  “ผลิตตาม 

ความต้องการของตลาด” เพื่อลดความเสี่ยงจาก

ปัญหาผลผลิตล้นตลาด พร้อมยกระดับมูลค่าสินค้า

เกษตรและสร้างรายไดท้ี่มั่นคงยิ่งขึน้ใหแ้ก่เกษตรกร 

ด้านเศรษฐกิจชุมชน และ SMEs:  
สร้าง Ecosystem ที่เอื้อต่อการยก
ระดับ SMEs และเศรษฐกิจชุมชนไทย
	 ไทยมี SMEs ประมาณ 3.28 ล้านราย หรือ

มากกว่า 99% ของธุรกิจทั้งหมด โดยการสนับสนุน 

SMEs ไม่ควรหยุดอยู่เพียงการให้ความช่วยเหลือ 

เมือ่เกดิปัญหา แต่ต้องสร้างเส้นทางการเตบิโต หรอื 

SMEs Journey ทีเ่ปิดโอกาสให้ผู้ประกอบการพฒันา

ได้อย่างต่อเนื่อง ตั้งแต่การเริ่มต้นธุรกิจ การขยาย

กิจการ ไปจนถึงการก้าวขึ้นเป็นผู้ประกอบการใน

ระดับภูมิภาค เป้าหมายส�ำคัญจึงต้องท�ำให้ SMEs 

แข่งขนัได้ เตบิโตได้ และเชือ่มต่อได้ทัง้กบัภาคเกษตร 

ธุรกิจขนาดใหญ่ และตลาดโลก เพ่ือให ้ เป ็น 

ก�ำลงัส�ำคญัในการสร้างมลูค่าและการกระจายรายได้ 

ผ่านการยกระดับศักยภาพและการเข้าถึงเงินทุน 

เทคโนโลยี ความรู ้  ข ้อมูล ตลาด และระบบ 

“เชือ่มเศรษฐกจิไทยทัง้ระบบ จากชมุชนสูต่ลาดโลก 

เพื่อการเติบโตที่ทั่วถึงยืดหยุ ่น และแข่งขันได ้

ในโลกที่เปลี่ยนแปลง”

กลุ่มงานยุทธศาสตร์พัฒนาศักยภาพทางการค้า 

กองยุทธศาสตร์การพัฒนาความสามารถทางการแข่งขัน
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THAILAND
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ตลาดเกษตร-อาหารในจีนทศวรรษหน้า: 

โอกาส..หรือ..ความเส่ียง?
	 ปัจจุบันหลายประเทศให้ความส�ำคัญกับความมั่นคงทางอาหาร และ
สนับสนุนให้มีการผลิตอาหารด้วยตนเองในประเทศมากขึ้นทั้งการเกษตรและ
อตุสาหกรรม ประเทศไทยซึง่เปน็ประเทศเกษตรกรรมและส่งออกสินค้าเกษตร
จ�ำนวนมาก นอกจากส่ิงทา้ทายในเรือ่งสภาพภมูอิากาศแลว้ ยงัจะตอ้งเฝา้ตดิตาม
ส่ิงทา้ทายอืน่ ๆ  อาท ิมาตรการหรอืนโยบายตา่ง ๆ  ทีอ่าจกระทบตอ่การส่งออก
สินค้าเกษตรของไทย 

	 หนึ่งในตลาดส�ำคัญส�ำหรับสินค้าเกษตรและอาหารของไทยคือจีน และ 
จากการศกึษาและตดิตามข้อมลูแนวโน้มการน�ำเข้าสนิค้าเกษตรของจนี พบว่าในช่วง
ทศวรรษหน้า จีนมีแนวโน้มพึ่งพาตนเองมากขึ้น โดยเฉพาะในกลุ่ม “ธัญพืชและ 
เนือ้สัตว์” และจนีมแีนวโน้มขยายการส่งออกในกลุม่ “ผกัและผลไม้ รวมถงึสตัว์น�ำ้”

	 China Agricultural Outlook1 รายงานแนวโน้ม
สถานการณ์สินค ้าเกษตรและอาหารของจีนในช ่วงป ี  
ค.ศ. 2026-2035 (ปี 2569-2578) ทัง้ด้านการผลติ การบรโิภค  
การค้า และราคาสินค้าเกษตรหลักของจีน

โดยระบุว่า ในปี 2568 ก�ำลังการผลิตในภาคเกษตรของจีน
ขยายตัวต่อเนื่อง ผลผลิตรวมของกลุ ่มธัญพืช แตะระดับ  
715 ล้านตนั สงูสดุเป็นประวตักิารณ์ และผลผลติเนือ้สตัว์รวมทะลุ 
100 ล้านตนั เป็นครัง้แรก ขณะเดยีวกันการน�ำเข้าสนิค้าเกษตร
หลักของจนีลดลงหลายรายการ โดยเฉพาะขา้วโพด ทีป่ริมาณ
น�ำเข้าลดลงถึงร้อยละ 80.6 และข้าวสาลี ลดลงร้อยละ 64.4 
สะท้อนให้เห็นแนวนโยบายการพัฒนาของจีนในการสร้าง 
ความมั่นคงทางอาหารและพึ่งพาตนเองมากขึ้น ขณะเดียวกัน  
จีนมีการขยายการส ่งออกสินค ้า เกษตร โดยปริมาณ 
การส่งออกผกั เพ่ิมขึน้ร้อยละ 6.4 ผลไม้เพิม่ข้ึนร้อยละ 4.4 และ
สัตว์น�้ำเพิ่มขึ้นร้อยละ 7.5 เมื่อเทียบกับปีก่อน

	 แม้ผลไม้จะเป็นกลุ่มสินค้าที่จีนสามารถส่งออกมากขึ้น 
แต่ยงัคงเป็นกลุม่ท่ีไทยมโีอกาสสงู เนือ่งจากการน�ำเข้าผลไม้ของจนี
ยังคงขยายตัว ในรายงานฯ คาดการณ์ปริมาณการน�ำเข้าผลไม้
ของจีนจะขยายตัวเฉลี่ยร้อยละ 6.1 ต่อปี และจีนจะยังคง 
ขาดดุลการค้าผลไม้ในระยะยาวจากความต้องการบริโภค 
ในประเทศท่ีเพิม่ขึน้ ซึง่คาดว่าการบรโิภคผลไม้ของจนีจะโตเฉล่ีย
ร้อยละ 1.2 ต่อปี จนไปแตะท่ี 369 ล้านตันในปี 2578  
จึงเป็นโอกาสส�ำหรับผลไม้ไทยที่ยังมีช่องว่างตลาดให้เติบโตได ้
โดยเฉพาะกลุ ่มผลไม ้พรี เมียมและแปรรูป ซึ่ งรายงานฯ  
ระบุชัดเจนว่า จีนให้ความส�ำคัญกับสินค้าคุณภาพสูงมากขึ้น

	 กลุม่ทีเ่ติบโตต่อเนือ่ง เป็นกลุ่มทีม่แีนวโน้มน�ำเข้าเพิม่ขึน้ 
ได้แก่ กลุ่มเนื้อสัตว์ โดยเฉพาะเนื้อไก่แปรรูป คาดว่าปี 2578 
จีนจะน�ำเข้าเนื้อสัตว์ปีกราว 1.27 ล้านตัน เติบโตเฉล่ียร้อยละ  
2.4 ต่อปี ซึ่งเป็นโอกาสส�ำหรับการส่งออกไก่แปรรูปของไทยที่มี
คุณภาพมาตรฐานสูง เช่นเดียวกับเนื้อวัวและเนื้อแกะท่ีคาดว่า 
การน�ำเข้าจะเพิ่มข้ึนในระยะยาว ส่วนสินค้าประมงและสัตว์น�้ำ  
คาดว่าการน�ำเข้าของจีนจะทรงตวัและเตบิโตเฉลีย่ร้อยละ 1.6 ต่อปี 
แตะระดบั 8.08 ล้านตนัในปี 2578 ถอืว่ายงัคงเป็นตลาดท่ีมศีกัยภาพ
ด้วยความต้องการท่ีมอีย่างต่อเนือ่ง ซ่ึงเป็นโอกาสส�ำหรบัผู้ส่งออกกุง้
และอาหารทะเลแปรรูปของไทย

โอกาส
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แหล่งที่มาข้อมูล: Agricultural Monitoring and Early 
Warning Research Center / ส�ำนักงานพาณิชย  ์
ในต่างประเทศ ณ กรุงปักกิ่ง

ตลาดเกษตร-อาหารในจีนทศวรรษหน้า: 

โอกาส..หรือ..ความเส่ียง?

	 กลุ ่มความเสี่ยง กลุ ่มนี้เป็นกลุ ่มที่ผู ้ส่งออกไทยควร
ติดตามเฝ้าระวัง เตรียมการวางแผนและปรับกลยุทธ์ ได้แก่ 
กลุ่มข้าวและน�ำ้ตาล ซ่ึงในรายงานฯ คาดการณ์ว่าการน�ำเข้าข้าว
ของจนีจะลดลงเฉลีย่ร้อยละ 9.1 ต่อปี ท�ำให้เหลือการน�ำเข้าข้าว
เพยีง 0.95 ล้านตนัในปี 2578 ขณะท่ีจนีมแีนวโน้มส่งออกข้าว
เพิ่มขึ้น ผู้ส่งออกข้าวไทยจึงอาจเผชิญการแข่งขันที่สูงขึ้น 
ในตลาดโลก ขณะเดียวกัน จีนตั้งเป้าเพิ่มผลผลิตน�้ำตาล 
ในประเทศเฉลี่ยร้อยละ 2.5 ต่อปี ท�ำให้การน�ำเข้าน�้ำตาล 
มีแนวโน้มลดลงเหลือราว 4 ล้านตันในปี 2578

	 ทิศทางตลาดสินค้าเกษตรและอาหารในจีนในช่วง
ทศวรรษหน้า จนีจะเปลีย่นจาก “ตลาดน�ำเข้าสนิค้าปรมิาณมาก” 
ไปสู่ “ตลาดสนิค้าคณุภาพสงูและมคีวามหลากหลาย” มากขึน้ 
สอดคล้องกบัรายได้ประชากรจีนทีค่าดว่าจะเตบิโตเฉลีย่ร้อยละ 
4.3 ต่อปี ในเขตเมือง และร้อยละ 6.5 ในเขตชนบท รวมถึง
อัตราการขยายตัวของเมือง (Urbanization) ที่จะแตะ 
ร้อยละ 75 ภายในปี 2578

	 นอกจากนี้ ยังมีข้อมูลแนวโน้มการบริโภคของชาวจีน 
ยคุใหม่ทีน่่าสนใจ ได้ตอกย�ำ้รายงานฯ ทีร่ะบวุ่าจีนให้ความส�ำคญั
กับสินค้าคุณภาพสูงมากขึ้น กล่าวคือผู ้บริโภคจีนยุคใหม่ 
มีความตระหนักรู้ด้านสุขภาพท่ีเพิ่มมากข้ึน ซ่ึงคาดว่าจะท�ำให้
ตลาดผลิตภัณฑ์ที่เกี่ยวกับสุขภาพโตถึง 350 พันล้านหยวน 
ในปี 2570 นอกจากนี้ ยังให้ความส�ำคัญด้านความสดใหม ่
ของส่วนผสม รสชาติ และความหลากหลายของผลิตภัณฑ ์ 
และความเชื่ อมโยงกับผลิตภัณฑ ์ที่ มีองค ์ประกอบทาง 
ทรัพย์สินทางปัญญา เช่น เกมส์ กระแสวัฒนธรรม ความบันเทิง 
เป็นต้น ซึ่งปัจจัยเหล่านี้ จะหนุนให้ความต้องการสินค้าพรีเมียม 
สินค้าแปรรูป และสินค้าเพื่อสุขภาพ เพิ่มขึ้นอย่างต่อเนื่อง

	 ตลาดสินค้าเกษตรและอาหารในจีนในทศวรรษหน้า  
จงึเป็นทัง้ “โอกาสและความเสีย่ง” ทีผู่ป้ระกอบการไทยควรต้อง
ปรับกลยุทธ์การผลิต วางแผนยกระดับคุณภาพและสร้าง 
แบรนด์สินค้า โดยเฉพาะในกลุ่มผลไม้ ซึ่งยังเป็นจุดแข็งของไทย
และมีช่องว่างในตลาด ขยายสินค้าแปรรูปที่มีมูลค่าเพ่ิมใน 
กลุ่มเนื้อไก่และอาหารทะเล เพ่ือรองรับความต้องการที่เพ่ิมข้ึน  
ติดตามและศึกษาพฤติกรรมผู้บริโภคจีนรุ่นใหม่ที่ให้ความส�ำคัญ
กบัสขุภาพและความสะดวกตามวถิชีีวติรปูแบบใหม่ พัฒนาสินค้า
ที่ตอบสนองความต้องการของผู ้บริโภคท่ีแตกต่างกันไป 
ในแต่ละมณฑลของจีน

ความเส่ียง

Red Devil
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Influencer Economy:  
จากคอนเทนต์สู่การค้ายุคดิจิทัล

Influencer Economy คืออะไร? 

สถานการณ์  
Influencer Economy

	 ความก้าวหน้าทางเทคโนโลยีดิจิทัลและการขยายตัวของแพลตฟอร์มโซเชียลมีเดีย 
เปิดโอกาสให้บุคคลทั่วไปสามารถสร้างกลุ่มผู้ติดตามขนาดใหญ่ จนพัฒนาเป็นอาชีพหลักได้ 
และยังเปลีย่นแปลงรูปแบบการตลาดและการด�ำเนนิธรุกจิ กอ่ให้เกดิเศรษฐกจิอนิฟลเูอนเซอร์ 
(Influencer Economy) ที่สามารถสร้างอิทธิพลต่อการตัดสินใจซ้ือสินค้าหรือบริการ 
ของผู้ติดตาม กลายเป็นเศรษฐกิจรูปแบบใหม่ที่ขับเคลื่อนเศรษฐกิจการค้ายุคดิจิทัล

อินฟลูเอนเซอร์ (Influencer) คือ บุคคลที่สร้างรายได้จากการผลิต
เนือ้หา (Content) เผยแพร่บนแพลตฟอร์มโซเชยีลมีเดีย อาท ิFacebook 
Instagram TikTok และ YouTube และมีอิทธิพลต่อทัศนคติ การรับรู้ 
และพฤติกรรมของผู้ติดตาม (Followers) จ�ำนวนมาก ดังนั้น เศรษฐกิจ
อินฟลูเอนเซอร์ (Influencer Economy) หมายถึง ระบบเศรษฐกิจ 
ที่ขับเคล่ือนด้วยอินฟลูเอนเซอร์ โดยการผลิตคอนเทนต์ ถ่ายทอด
ประสบการณ์ แสดงความคิดเห็น และสร้างความสัมพันธ์กับผู้คน 
บนแพลตฟอร์มโซเชียลมีเดีย จนสามารถมีอิทธิพลต่อพฤติกรรม 
ของผูติ้ดตามและสร้างมลูค่าทางเศรษฐกจิได้ โดยการใช้ความสามารถ
และจ�ำนวนผูต้ดิตามในการสร้างการรบัรูแ้บรนด์ (Brand Awareness) 
กระตุ้นการมีส่วนร่วม และผลักดันยอดขาย

เศรษฐกิจอินฟลูเอนเซอร์ประกอบด้วย  
5 องค์ประกอบ ได้แก่

อินฟลูเอนเซอร์ ที่เป็นผู้ผลิตคอนเทนต์และมีอิทธิพล สร้างรายได้
ผ่านการโฆษณาและสปอนเซอร์ การตลาดดิจิทัล การสร้างธุรกิจ/
แบรนด์ของตนเอง และค่าสมาชิก (Subscription) 

แพลตฟอร์มออนไลน ์เป็นสื่อกลางที่เชื่อมระหว่างอินฟลูเอนเซอร์
และผู้ติดตาม 

ธุรกิจ/แบรนด์/ผู้ประกอบการ ที่ต้องการใช้อินฟลูเอนเซอร ์
ในการท�ำการตลาด 

เครื่องมือสร้างรายได้และการซื้อขาย เป็นกลไกที่ก่อให้เกิด 
รายได้และธุรกรรมทางการค้าโดยตรง อาทิ การโฆษณา การจ้างงาน 
การขาย การไลฟ์ (Live Commerce) การปักตะกร้าสินค้า  
การช�ำระเงินออนไลน์ ตลอดจนระบบสมาชิก 

ผู้ติดตาม/ผู้บริโภค เป็นกลุ ่มเป้าหมายของอินฟลูเอนเซอร ์ 
รวมถึงของธุรกิจ/แบรนด์

1

2

3

4

5

เศรษฐกิจอินฟลูเอนเซอร ์มีแนวโน ้มเติบโตอย ่างต ่อเนื่อง  
บริษัทวิจัยตลาด Statista ระบุว่า ในปี 2568 การตลาดผ่าน 
อินฟลูเอนเซอร ์ ท่ัวโลกมีมูลค ่าประมาณ 3.26 หมื่นล ้าน 
ดอลลาร์สหรัฐ โดยในช่วง 10 ปีท่ีผ่านมา เติบโตเฉล่ียร้อยละ  
34.34 ต่อปี และคาดว่า ในช่วงปี 2568 – 2575 จะเติบโตเฉลีย่ถึง
ร้อยละ 51.90 ต่อปี นอกจากนี้ การเป็นอินฟลูเอนเซอร  ์
ก็ได้รับความนิยมอย่างมาก โดยบริษัทจัดหาอินฟลูเอนเซอร์ 
Collabstr ระบุว่า ในปี 2568 มีผู้ใช้งานโซเชียลมีเดียทั่วโลกเป็น
อนิฟลเูอนเซอร์ประมาณ 127 ล้านคน คดิเป็นสดัส่วนร้อยละ 2.40 
ของผู้ใช้โซเชียลมีเดียทั้งหมด ส�ำหรับประเทศที่มีความโดดเด่นใน 
ระบบเศรษฐกิจอินฟลูเอนเซอร์ อาทิ

		  จีน Statista รายงานว่า ในปี 2566 การตลาด 
อนิฟลเูอนเซอร์ของจนีมลูค่าถงึ 1 แสนล้านหยวน และคาดว่าภายใน
ปี 2568 จะเตบิโตแบบก้าวกระโดดจนมมีลูค่าเกือบ 7 ล้านล้านหยวน 
และสมาคมสื่อภาพและเสียงทางอินเทอร์เน็ตแห่งประเทศจีน 
รายงานว่า ในปี 2567 จนีมอีนิฟลเูอนเซอร์ (ผูท้ีเ่ชีย่วชาญการไลฟ์) 
38.8 ล้านคน

		  สหรฐัอเมรกิา บรษิทัวจิยัการตลาด Market Research 
Future รายงานว่า ในปี 2568 การตลาดอินฟลูเอนเซอร์ใน
สหรัฐอเมริกา มีมูลค่า 2.24 หมื่นล้านดอลลาร์สหรัฐ และบริษัท
การตลาดดิจิทัล Influencity คาดว่า ในปี 2566 สหรัฐอเมริกามี
อินฟลูเอนเซอร์ประมาณ 10.12 ล้านคน 

		  เกาหลีใต้ Statista รายงานว่า ในปี 2568 ค่าใช้จ่าย 
ด้านโฆษณาด้วยการตลาดอินฟลูเอนเซอร์ของเกาหลีใต้ คาดว่า 
จะสูงถึง 489.24 ล้านดอลลาร์สหรัฐ และในปี 2565 เกาหลีใต้ 
มีดิจิทัลคอนเทนต์ครีเอเตอร์ประมาณ 17.5 ล้านคน 
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แนวทางการส่งเสริม  
Influencer Economy ของไทย
	 เศรษฐกิจอินฟลูเอนเซอร์เป็นกลไกส�ำคัญในการขับเคล่ือน
เศรษฐกิจดิจิ ทัลและการส ่งออกสินค ้าและบริการของไทย  
หน่วยงานภาครฐัควรร่วมกนัส่งเสรมิและพฒันาระบบนเิวศเศรษฐกจิ 
อินฟลูเอนเซอร์ให้เติบโตอย่างยั่งยืน ดังนี้

	 • ก�ำหนดมาตรฐานและระบบรับรองคุณภาพของ 
อินฟลูเอนเซอร์ อาทิ ระบบรับรองมาตรฐานหรือคุณวุฒิวิชาชีพ 
แนวปฏิบัติด้านจริยธรรมและกฎหมายท่ีเก่ียวข้อง รวมทั้งพัฒนา 
ฐานข้อมลูและการประเมนิผล เพือ่สร้างความเช่ือมัน่แก่ผูป้ระกอบการ
และผู้บริโภค 

	 • พัฒนาความรู้และทักษะอินฟลูเอนเซอร์ให้เป็น 
มืออาชีพ ท้ังการสร้างสรรค์และผลิตคอนเทนต์ การท�ำการตลาด 
อนิฟลเูอนเซอร์ การด�ำเนนิธรุกจิ ทกัษะดจิิทลั กฎระเบยีบทีเ่กีย่วข้อง 
แนวปฏิบัติที่ดี และการขยายตลาดไปยังต่างประเทศ เพื่อส่งเสริม
และขับเคลื่อนเศรษฐกิจอินฟลูเอนเซอร์ให้เติบโตอย่างเข้มแข็ง  

	 • ส่งเสริมการแข่งขันท่ีเป็นธรรม ทั้งการก�ำหนด 
อัตราค ่าจ ้างอินฟลู เอนเซอร ์  ค ่าธรรมเนียมแพลตฟอร ์ม  
เง่ือนไขของแพลตฟอร์ม การแข่งขันด้านราคา รวมถึงสวัสดิการ 
และการคุ ้มครองแรงงาน 

	 • ส่งเสริมการขยายตลาดอินฟลู เอนเซอร์ไทย  
ท้ังในประเทศและต่างประเทศ โดยส่งเสรมิการใช้อนิฟลเูอนเซอร์ไทย
เป็นกลไกประชาสัมพันธ์สินค้าและบริการท้องถิ่น และสินค้า 
ส่งออกของไทย ท้ังในและต่างประเทศ และใช ้คอนเทนต  ์
ของอินฟลูเอนเซอร์ไทยในการเผยแพร่ในต่างประเทศ รวมท้ัง 
ส่งเสริมการสร้างเครือข่ายความร่วมมือกับอินฟลูเอนเซอร์ต่างชาติ

แหล่งที่มาข้อมูล: Anymind / Collabstr / DataReportal / European – American Journal / Introspective Market Research / Electronic Markets  / 
WARC Data / Geoforum

ปัจจัยส่งเสริมการเติบโตของ 
Influencer Economy
	 • การพัฒนาของปัญญาประดิษฐ์ (Artificial 
Intelligence: AI) อินฟลูเอนเซอร์มีการประยุกต์ใช้ AI และ
เทคโนโลยีในการผลิตหรือปรับแต่งคอนเทนต์ ซึ่งช่วยลดอุปสรรค 
ในการเข้าสูต่ลาดของอนิฟลเูอนเซอร์หน้าใหม่ และช่วยให้สร้างสรรค์
ผลงานได้สะดวกรวดเร็วขึ้น 

	 • ธุรกิจ/แบรนด์นิยมใช้อินฟลูเอนเซอร์รายย่อย  

(Nano และ Micro Influencer) มากขึ้น เนื่องจากมีจุดเด่น 
ด้านความใกล้ชิดกับผู ้ติดตาม มีการสื่อสารที่ เป ็นธรรมชาต ิ 
และมีความเชี่ยวชาญเฉพาะทาง จึงสามารถดึงดูดผู ้ ติดตาม  
สร้างความน่าเชื่อถือ สร้างการมีส่วนร่วม (Engagement) ได้สูง  
ซึ่งส่งผลต่อการตัดสินใจซื้อได้อย่างตรงจุด 

		  ไทย รายงาน Futures of Content Creators  
in Thailand 2035 ระบุว่า ในปี 2567 ตลาดครีเอเตอร์และ 
อินฟลูเอนเซอร์ไทย มีมูลค่าประมาณ 4.5 หมื่นล้านบาท และ  
MI Group รายงานว่า ปัจจุบันอินฟลูเอนเซอร์ไทยสร้างมูลค่า 
ให้กับตลาดโฆษณาดิจิทัลถึง 3.89 หมื่นล้านบาท คิดเป็น 1 ใน 3 
ของมูลค่าตลาดโฆษณาดิจิทัล และมีจ�ำนวนมากถึง 3 ล้านคน  
โดยอุตสาหกรรมมีการท�ำการตลาดอินฟลูเอนเซอร์มากท่ีสุด  
คือ อุตสาหกรรมอาหารและเครื่องด่ืม และอุตสาหกรรมแฟชั่น 
และความงาม

	 • คอนเทนต์ ส้ันและเข้าถึงง่ายได้ รับความนิยม  
คอนเทนต์สัน้ทีเ่ข้าถงึง่ายและตอบสนองต่อความต้องการของผู้บริโภค 
อาทิ วิดีโอสั้นประมาณ 15 วินาที (เช่น TikTok และ Instagram 
Reels) สร้างการมีส่วนร่วมได้สูง และได้รับความนิยมเพิ่มขึ้น 

	 • อินฟลูเอนเซอร์รายใหญ่จ�ำนวนมากพัฒนาธุรกิจ/
แบรนด์ของตนเอง โดยอินฟลูเอนเซอร์จะเปิดร้านค้าของตนเอง
และขายสินค้า คอร์ส หรือบริการดิจิทัล 

นวพร ฉัตรวิริยะเจริญ
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เดือนสิงหาคม 2569

ภาพรวมดัชนีเศรษฐกิจการค้า

อัตราเงินเฟ้อทั่วไป : Headline Inflation

ดัชนีราคาผู้บริโภคทั่วไป : CPI

เงินเฟ้อพื้นฐาน : Core Inflation

ดัชนีราคาผู้บริโภคพื้นฐาน  : Core CPI

ดัชนีราคาวัสดุก่อสร้าง : CMI 

ดัชนีราคาผู้ผลิต : PPI
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เคร่ืองช้ีวัดเศรษฐกิจท่ีสำ�คัญ เดือนสิงหาคม 2569

เดือนสิงหาคม 2569 สูงขึ้นร้อยละ 9.1 (YoY)เดือนสิงหาคม 2569 สูงขึ้นร้อยละ 2.53 (YoY)

เดือนสิงหาคม 2569 สูงขึ้นร้อยละ 6.1 (YoY) เดือนสิงหาคม 2569 เท่ากับ 49.5

ดัชนีราคาผู้บริโภค 

ดัชนีราคาวัสดุก่อสร้าง 

ดัชนีราคาผู้ผลิต

ดัชนีความเชื่อมั่นผู้บริโภค
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บันเทิง

พาหนะ
เช
้อเพลิง

ยา ของใช
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ท่านสามารถดูข้อมูลเพิ่มเติมสถานการณ์ราคาสินค้าและบริการ
ประจ�ำเดือนสิงหาคม 2569 ผ่าน QR  Code นี้

สินค้าหมวดไม้และผลิตภัณฑ์ไม้ ผลิตภัณฑ์คอนกรีต กระเบื้อง วัสดุฉาบผิว สุขภัณฑ์ อุปกรณ์ไฟฟ้าและประปา และวัสดุก่อสร้างอื่น ๆ ส่วนดัชนีความเชื่อม่ันผู้โภคโดยรวม 
ปรับตัวลดลงจากเดือนก่อนหน้า

	 แนวโน้มอัตราเงินเฟ้อทั่วไป เดือนกันยายน ปี 2569 คาดว่าจะเป็นบวกอย่างต่อเนื่อง โดยมีปัจจัยสนับสนุนให้อัตราเงินเฟ้อทั่วไปสูงขึ้น ได้แก่ (1) ราคาน�้ำมันเชื้อเพลิง
ในประเทศทรงตัวสูงกว่าปีก่อน จากความขัดแย้งในตะวันออกกลางยืดเยื้อและมาตรการคว�่ำบาตรทางเศรษฐกิจ (2) ราคาอาหารส�ำเร็จรูปทยอยปรับตัวสูงเป็นวงกว้าง  
และมีการปรับราคาต่อจานในอัตราที่ค ่อนข้างสูง (3) ค่าใช้จ่ายในการเดินทาง โดยเฉพาะค่าโดยสารรถประจ�ำทาง ปรับสูงข้ึนตามราคาน�้ำมันเชื้อเพลิง และ  
(4) ราคาผกัสด ผลไม้สด ไข่ไก่ และไก่สด มแีนวโน้มสงูขึน้จากอปุสงค์ทีเ่พิม่ข้ึนและสภาพอากาศแปรปรวนกระทบผลผลติบางส่วนส�ำหรบัปัจจยักดดนัให้อตัราเงนิเฟ้อท่ัวไปลดลง 
ได้แก่ (1) ค่ากระแสไฟฟ้าในรอบเดอืนกนัยายน - ธันวาคม 2569 ปรบัลดลงจากรอบก่อนหน้า และ (2) ราคาของใช้ส่วนบคุคลมแีนวโน้มลดลงจากการแข่งขนัและการจดักจิกรรม
ส่งเสริมการตลาดอย่างต่อเนื่อง

WEBSITE
https://tpso.go.th/

summary-trade-economy-th

	 ดัชนีเศรษฐกิจการค้าเดือนสิงหาคม 2569 เคลื่อนไหวสอดคล้องกับ
สถานการณ์เศรษฐกิจ โดยอัตราเงินเฟ้อท่ัวไปเดือนสิงหาคม 2569 สูงขึ้นร้อยละ  
2.53 (YoY) โดยมปัีจจยัส�ำคญัจากราคาน�ำ้มนัเช้ือเพลงิในประเทศทีย่งัคงทรงตวัในระดบั
สูงกว ่าป ีก ่อนหน้า จากผลกระทบของสถานการณ์ความขัดแย้งในภูมิภาค
ตะวันออกกลางที่ยืดเยื้อ และมีการด�ำเนินมาตรการคว�่ำบาตรทางเศรษฐกิจเพิ่มเติม 
ร่วมกับการใช้ปฏิบัติการทางทหาร ขณะเดียวกัน ราคาอาหารส�ำเร็จรูปปรับตัวสูงขึ้น
เป็นวงกว้างในอตัราทีค่่อนข้างสูง และมแีนวโน้มทรงตวัในระดบัดงักล่าวอย่างต่อเนือ่ง 
รวมท้ังมีการปรับตัวสูงข้ึนของอาหารสด ท้ังไข่ไก่ ไก่สด ผักสด และผลไม้สด  
ซึง่ส่วนหน่ึงเป็นผลของก�ำลังซือ้ท่ีเพิม่ข้ึนจากโครงการไทยช่วยไทย พลสั ประกอบกบั
สภาพอากาศมคีวามแปรปรวนส่งผลให้ปรมิาณผลผลติลดลง ส�ำหรบัดชันรีาคาผู้ผลิต 
ปรับสูงขึ้นตามราคาสินค้าหมวดผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม ผลิตภัณฑ์จากเหมือง และ
ผลติภณัฑ์เกษตรกรรมและการประมง ส่วนดชันีราคาวสัดกุ่อสร้าง ปรบัสูงข้ึนตามราคา
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economic
indicators
โดย 	กองดัชนีเศรษฐกิจการค้า
สำ�นักงานนโยบายและยุทธศาสตร์การค้า กระทรวงพาณิชย์



WEBSITE
https://tpso.go.th/
international-trade

สินค�าและตลาดส�งออก 5 อันดับแรก เดือน ส.ค. 69

สินค�าและแหล�งนำเข�า 5 อันดับแรก เดือน ส.ค. 69

สินค�า
มูลค�า สัดส�วน

(ล�าน USD) (%YoY) (%)
ประเทศ

มูลค�า สัดส�วน
(ล�าน USD) (%YoY) (%)

4,467.1

3,231.1

เครื่องคอมพิวเตอร อุปกรณ
และสวนประกอบ

รถยนต อุปกรณ
และสวนประกอบ

เครื่องโทรสาร โทรศัพท 
อุปกรณและสวนประกอบ

เครื่องจักรกล
และสวนประกอบ

ผลิตภัณฑยาง

อัญมณีและเครื่องประดับ

+42.1

+65.3

12.9

9.3

8,445.7

3,694.4

24.4

10.7

2,658.3

1,757.0

-7.1

+151.2

+48.7

+15.5

+19.6

+97.5

7.7

5.1

2,315.3

2,184.6

ญี่ปุน

ออสเตรเลีย

สหรัฐอเมริกา

จีน

6.7

6.3

1,367.5 +11.3 +28.54.0 1,467.2เวียดนาม 4.2

สินค�า
มูลค�า สัดส�วน

(ล�าน USD) (%YoY) (%)
ประเทศ

มูลค�า สัดส�วน
(ล�าน USD) (%YoY) (%)

4,743.7

4,617.0

3,799.6 +58.2 10.2 2,642.1 +9.2 7.1

12.8

12.4

จีน

สหรัฐอเมริกา

สิงคโปร2,186.6

2,170.2

+22.3

-1.1

5.9

5.9

2,499.2

2,110.0

+309.0

+59.4

6.7

5.7มาเลเซีย

ญี่ปุน

+61.4

+17.8

11,269.8

2,895.8

30.4

7.8

+20.2

+62.2แผงวงจรไฟฟา

น้ำมันดิบ

เครื่องจักรไฟฟา
และสวนประกอบ

เคร่ืองเพชรพลอย อัญมณี 
เงินแทงและทองคำ

การค�าระหว�างประเทศของไทยการค�าระหว�างประเทศของไทย
หน�วย (Unit) :
ล�านดอลลาร�สหรัฐ (Million USD)

ม.ค. - ส.ค. 2569
Jan - Aug 2026

ส.ค. 2569
Aug 2026

303,986.9
+36.1%

-37,837.2

มูลคาการสงออก
(Export Value)

266,149.7
+18.9%

มูลคาการคารวม 570,136.6
+27.5%

37,101.4
+25.1%

-2,482.7

34,618.7
+24.3%

71,720.2
+24.7%

มูลคาการนำเขา
(Import Value)

ดุลการคา
(Trade Balance)

การค้าระหว่างประเทศของไทย
เดือนสิงหาคม 2569

มีมูลค่า 

การส่งออกของไทยในเดือนสิงหาคม 2569
34,618.7 (1,157,667 ล้านบาท) 

ล้านดอลลาร์สหรัฐ

โดยยังได้รับแรงจากการลงทุนในโครงสร้างพ้ืนฐานและอุตสาหกรรม 

ที่เกี่ยวเนื่อง AI ในต่างประเทศซ่ึงหนุนความต้องการสินค้าอิเล็กทรอนิกส ์ 

ขณะที่การส่งออกผลไม้ไปจีนกลับมาขยายตัวโดดเด่น โดยเฉพาะทุเรียนสด

และมังคุดสด จากผลผลิตภาคใต ้ที่ออกสู ่ตลาด ด ้านตลาดส ่งออก 

ภาพรวมขยายตัวในระดับสูงทั้งตลาดหลักและตลาดรอง อย่างไรก็ตาม  

ยังต้องติดตามปัจจัยเสี่ยงจากสถานการณ์ความตึงเครียดบริเวณช่องแคบ 

ฮอร์มุซที่ทวีความรุนแรงขึ้น ซึ่งอาจส่งผลต่อต้นทุนพลังงานและการขนส่ง  

รวมถงึความไม่แน่นอนของมาตรการทางการค้าของสหรฐัฯ ทัง้นี ้การส่งออก 
8 เดือนแรกของปี 2569 ขยายตัวที่ร้อยละ 18.9 หากหักสินค้า 
เกี่ยวเนื่องกับน�ำ้มัน ทองค�ำ และยุทธปัจจัย ขยายตัวที่ร้อยละ 18.6

หากหักสินค้าเกี่ยวเนื่องกับน�้ำมัน ทองค�ำ และยุทธปัจจัย ขยายตัว 19.5% 
ขยายตัวต่อเนื่องเป็นเดือนที่ 26 ที่ 24.3%

มูลค่าการค้า เดือนสิงหาคม 2569 การส่งออก มีมูลค่า 34,618.7  

ล้านดอลลาร์สหรฐั ขยายตวัร้อยละ 24.3 เทยีบกบัเดอืนเดยีวกนัของปีก่อน 

การน�ำเข้า มีมูลค่า 37,101.4 ล้านดอลลาร์สหรัฐ ขยายตัวร้อยละ 25.1 

ดุลการค้า ขาดดุล 2,482.7 ล้านดอลลาร์สหรัฐ

แนวโน้มการส่งออกช่วงที่เหลือของปี 2569

คาดว่าจะขยายตัวต่อเนื่อง จากความต้องการสินค้าอิเล็กทรอนิกส ์

ที่เกี่ยวเนื่องกับ AI และความชัดเจนด้านมาตรการภาษีของสหรัฐฯ  

ขณะที่ความเส่ียงด ้านภูมิรัฐศาสตร ์ ราคาพลังงาน และค่าขนส่ง  

ยังคงเป ็นป ัจจัยกดดันต ่อการค ้าโลกที่ต ้องติดตามอย ่างใกล ้ชิด  

ทั้งนี้ กระทรวงพาณิชย์เดินหน้าผลักดันการเจรจาความตกลงการค้า 

ต่างตอบแทนไทย–สหรฐัฯ (ART) ให้ได้ข้อสรุปโดยเร็ว ควบคูกั่บการขับเคลือ่น 

9 ภารกิจเร่งด่วน เพื่อรับมือกับการเปลี่ยนแปลงของการค้าโลก ยกระดับ

ศักยภาพ SMEs และสินค ้านวัตกรรม ตลอดจนเร ่งเจรจา FTA  

เพือ่เปิดตลาดใหม่และเสรมิขีดความสามารถในการแข่งขนัของผู้ส่งออกไทย

ท่านสามารถดูข้อมูลเพิ่มเติมการค้าระหว่างประเทศของไทย
ประจ�ำเดือนสิงหาคม 2569 ผ่าน QR  Code นี้ 11TPSO Journal
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โดย กองยุทธศาสตร์การพัฒนาความสามารถทางการแข่งขัน 
สำ�นักงานนโยบายและยุทธศาสตร์การค้า กระทรวงพาณิชย์



ยอดใช้จ่ายครัวเรือน 
ญี่ปุ่นดิ่งต่อเนื่อง
ท่ามกลางค่าครองชีพพุ่ง

การใช้จ่ายครัวเรือนญี่ปุ ่นลดลงแรงสุดในรอบ  
2 ปีครึง่ สะท้อนก�ำลงัซือ้ยงัเปราะบาง การใช้จ่าย 
ของครวัเรอืนญีปุ่น่เดอืน ก.ค. 69 ลดลง 3.6% (YoY) 
มากกว่าทีต่ลาดคาดการณ์ว่าจะลดลง 1.6% (YoY) 
และหดตัวต่อเนื่องเป็นเดือนที่ 8 โดยผู้บริโภค 
ลดรายจ่ายด้านอาหารและการเดินทาง แม้ว่า 
การใช้จ่ายด้านนนัทนาการและของใช้ในครวัเรอืน
เพิ่มขึ้น สะท ้อนว ่า การบริโภคภาคเอกชน 
ยังอ่อนแอท่ามกลางค่าครองชีพสูง และเป็นอีก
ปัจจัยที่ธนาคารกลางญี่ปุ ่น (BOJ) ใช้ในการ
พิจารณาก�ำหนดทิศทางของนโยบายการเงิน 
ในระยะถัดไป ด้านนายกรฐัมนตร ีซานาเอะ ทาคาอจิิ 
เตรียมเดินหน้ามาตรการรับมือค ่าครองชีพ  
และขยายมาตรการควบคุมราคาน�้ำมันเบนซิน  
เพื่อลดภาระค่าใช้จ่ายของประชาชน

G20 เร้า จีน-สหรัฐฯ"
ปรับสมดุลเศรษฐกิจโลก 
ป้องกันห่วงโซ่อุปทานพัง

ชิปไต้หวันปักหมุดสหรัฐฯ 
TSMC อัดฉีดเพ่ิมหมื่นล้าน  
หนุนห่วงโซ่อุปทานโลก

ที่ประชุมรัฐมนตรีคลัง G20 สนับสนุนการแก้ไข
นโยบายที่บิดเบือนกลไกตลาดและการพ่ึงพา 
การส่งออกมากเกินไป โดยจีนคัดค้านบางส่วน
ท่ามกลางความกังวลว่าสินค้าราคาถูก อาทิ 
รถยนต์ไฟฟ้าและเซมิคอนดักเตอร์จากจีนอาจ 
ถูกเบนไปยังประเทศอืน่หลงัสหรฐัฯ เพ่ิมก�ำแพงภาษี 
ที่ประชุมจึงเรียกร ้องให ้ประเทศที่ เ กินดุลสูง 
ลดปัจจัยที่จ�ำกัดการบริโภคภายในและหลีกเลี่ยง
การจ�ำกัดการส่งออกโดยไม่จ�ำเป็น เพื่อป้องกัน 
ผลกระทบต่อห่วงโซ่อุปทานโลก ขณะท่ี IMF  
เห็นว่าการแก้ความไม่สมดลุต้องอาศยัการปรบัตวั
ร่วมกัน โดยสหรัฐฯ ควรถอนหรือลดการขาดดุล
การคลัง ส่วนจีนควรปรับสมดุลเศรษฐกิจและ 
ลดการพึ่งพาการส่งออก

บริษัทชิปของไต้หวันเพิ่มการลงทุนในสหรัฐฯ  
รับแรงหนุนด้าน AI บริษัทไต้หวันเร ่งขยาย 
การลงทุนในสหรัฐฯตามค�ำส่ังซ้ือที่เพิ่มข้ึนจาก
เทคโนโลย ีAI ท่ามกลางความพยายามของสหรฐัฯ 
ในการดึงฐานการผลิตชิปกลับประเทศ โดย  
TSMC ประกาศเพิ่มการลงทุนในรัฐแอริโซนาอีก  
1 แสนล้านดอลลาร์สหรัฐ ส่งผลให้ยอดลงทุนรวม
ในสหรฐัฯ แตะระดบั 2.65 แสนล้านดอลลาร์สหรฐั 
สะท้อนการเร่งสร้างความมัน่คงและความยดืหยุน่
ของห่วงโซ่อุปทานชิปหรือเซมิคอนดักเตอร์  
เ พ่ือลดความเ ส่ียงจากความตึง เครียดทาง
ภมูริฐัศาสตร์ และการแข่งขนัทางภูมิเศรษฐศาสตร์
ระหว่างประเทศมหาอ�ำนาจ
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