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ตลาดเส้ือผ้ากีฬาโลกก าลังเติบโต ขณะที่ไทยยังได้รับประโยชน์จากการเติบโตดังกล่าวไม่เต็มศักยภาพ เนื่องจากการส่งออกยังกระจุกตัว
ในตลาดหลักเพียงไม่ก่ีแห่ง การยกระดับอุตสาหกรรมเส้ือผ้ากีฬาไปสู่การสร้างสินค้ามูลค่าเพ่ิมจึงเป็นโจทย์ส าคัญ ควบคู่กับ
การขยายการส่งออกสู่ตลาดที่มีศักยภาพและอัตราการเติบโตสูง รวมถึงการใช้ประโยชน์จากความตกลงการค้าเสรี ซึ่งอาจเป็นโอกาส
ในการเข้าถึงตลาดก าลังซื้อสูง กระจายตลาดส่งออกให้กว้างข้ึน และผลักดันไทยสู่ห่วงโซ่มูลค่าโลกในระดับที่สูงข้ึน

โอกาสของไทย  ผู้ซื้อระดับโลก (Global Buyers) ก าลังมองหาซัพพลายเออร์
ท่ีมีคุณภาพ มีความยืดหยุ่นด้านการผลิต และเช่ียวชาญส่ิงทอสมรรถนะสูง 
(Functional Textile) ซึ่งเป็นจุดแข็งที่ไทยมีความพร้อมทั้งด้านแรงงาน
ฝีมือ ประสบการณ์ OEM/ODM และเทคโนโลยีส่ิงทอ

กระแส Wellnessและ Longevityก าลังเปล่ียนพฤติกรรมผู้บริโภค
ทัว่โลก จากการดูแลสุขภาพสู่การลงทุนเพ่ือคุณภาพชีวิตในระยะยาว 
ส่งผลให้ เส้ือผ้ ากีฬาไม่ ได้ เป็นเพียงเคร่ืองแต่งกายส าหรับ
การออกก าลังกายอีกต่อไป แต่กลายเป็นสินค้าในชีวิตประจ าวัน
ที่ตอบโจทย์ทัง้สุขภาพ ไลฟส์ไตล์ 
• Euromonitorคาดการณ์ว่า ตลาดเส้ือผ้ากีฬาโลกจะมีมูลค่า

มากกว่า 500,000 ล้านดอลลาร์สหรัฐภายในป ี2030 และเติบโต
เฉล่ียร้อยละ 5  ต่อปี (2025–2030)

Global Megatrend 

Source: Euromonitor International (2026), “Sportswear to Outpace Fashion Market Growth by 2030
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มูลค่าการส่งออกเส้ือผ้ากีฬาของไทย 3ปีล่าสุด มีการขยายตัวเพ่ิมข้ึน
ในปี 2023 การส่งออกมีมูลค่า 737.7 ล้านดอลลาร์สหรัฐ เพ่ิมข้ึนเป็น 
932 ล้านดอลลาร์สหรัฐ ในปี  2025 หรือเพ่ิมข้ึนร้อยละ 26.3
โดยเพ่ิมข้ึนในกลุ่มสินค้า Activewearอาทิ เลกกิ้ง กางเกงโยคะ และ
เส้ือผ้าออกก าลังกาย (HS CODE: 6104, 6110และ 6211) ซึ่งสอดคล้องกับ
แนวโน้มการเติบโตของตลาดเส้ือผ้ากีฬาโลก นับเป็นจังหวะส าคัญที่
ไทยควรเร่งต่อยอดศักยภาพของอุตสาหกรรมเส้ือผ้ากีฬา เพ่ือยกระดับ
สู่สินค้ามูลค่าสูง และขยายส่วนแบ่งในตลาดโลกเพ่ิมข้ึน

Source: Global Trade Atlas  HS CODE 6103-6104, 6109-6110, 6112, 6211
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Thailand’s Sportswear Export Destinations, 2025

จากการผลิตที่ได้รับการยอมรับ สู่โอกาส
ในการสร้างมูลค่าเพ่ิมในอุตสาหกรรมเส้ือผ้ากีฬาโลก

ถึงเวลาที่ไทยต้อง Moving Up
จากศักยภาพการผลติ สู่การสร้างมูลคา่เพ่ิม
• Move Up Products:ผลิตสินค้าเส้ือผ้ากีฬามูลคา่เพ่ิม
• Move Up Technology: ยกระดับนวัตกรรม และ 

Functional Textile
• Move Up Markets :  เจาะตลาดใหมท่ีม่โีอกาสเติบโต

และตลาดก าลังซือ้สูงผ่าน FTA

เมือ่ความต้องการของตลาดโลกเปลีย่นไปสู่สินค้า Functional และ
มูลค่าเพ่ิม ศักยภาพการผลิตของไทยจงึกลายเป็นรากฐานส าคัญ

ในการขยายบทบาทสู่ตลาดเส้ือผ้ากฬีาโลก

ตลาดส่งออกหลักของไทย ได้แก่ สหรัฐอเมริกา ญ่ีปุ่น และเบลเยยีม 
รวมกันมากกว่าร้อยละ 50 แสดงถึงความเช่ือมัน่ของผู้ซื้อระดับโลก
ต่ออุตสาหกรรมเส้ือผ้ากีฬาไทย อย่างไรก็ตาม การพ่ึงพาตลาดหลัก
เพียงไม่กี่แห่งยังเป็นความท้าทาย ขณะที่การแข่งขันในตลาดโลก
ก าลังเปล่ียนจากการพ่ึงพาความสามารถด้านการผลิตเพียงอย่างเดียว 
สู่การแข่งขันด้านมูลค่าเพ่ิม นวัตกรรม และการตอบสนองต่อเทรนด์
สินค้าใหม่ ๆ ดังนั้น โอกาสการเติบโตของไทยจึงไม่ได้จ ากัดอยู่ที่
การเพ่ิมปริมาณการส่งออก แต่รวมถึงการรักษาฐานตลาดเดิมควบคู่
กับการขยายสู่ตลาดศักยภาพ และการพัฒนาสินค้าให้ตอบโจทย์
ความต้องการของผู้บริโภคท่ีเปลี่ยนแปลงไปทัว่โลก

Thailand's Sportswear Export Value, 
2023–2025
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Source: Global Trade Atlas  HS CODE 6103-6104, 6109-6110, 6112, 6211
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GLOBAL SPORTSWEAR VALUE CHAIN LEADERS
CHINA

ตลาดส่งออกของไทยมีมูลค่าการส่งออกที่ไม่ได้สูงมากนัก และยังคงพ่ึงพาตลาดสหรัฐฯ เป็นหลักในสัดส่วนถึงร้อยละ 38.6
ของการส่งออกทั้งหมด ขณะที่ไทยยังคงมีความเส่ียงต่อความผันผวนจากมาตรการทางการค้า ภาวะเศรษฐกิจ และการเปล่ียนแปลง
ของอุปสงค์ในตลาดปลายทาง ดังนั้น ไทยจึงต้องเร่งกระจายตลาดส่งออกไปยังตลาดใหม่ที่มีก าลังซื้อสูงและมีแนวโน้มการเติบโต
อย่างต่อเนื่อง  รวมถึงใช้ประโยชน์จากความตกลงการค้าใหม่เพ่ือขยายโอกาสทางการค้าในตลาดศักยภาพ

VIETNAM ITALY
จีนเป็นผู้น าในอุตสาหกรรมเส้ือผ้ากีฬาของโลก
เนื่ องจากสามารถตอบโจทย์ความต้องการ
ของตลาดโลก ได้ทั้งด้านราคา ความหลากหลาย
ของสินค้ า  และความรวดเ ร็ ว ในการผลิต 
จากความได้เปรียบของห่วงโซ่อุปทานครบวงจร 
ตั้งแต่วัตถุดิบ ส่ิงทอการผลิต ไปจนถึงสินค้า
ส าเร็จรูป ท าให้จีนสามารถรองรับค าสั่งซื้อ
ได้หลากหลายระดับและปรับตัวตามตลาดโลกได้
อย่างรวดเร็ว ภายใต้แผน 14th Five-Year Plan
for Textile Industry Development (2021–2025)
จีนได้เร่งยกระดับอุตสาหกรรมสู่การผลิตมูลค่าสูง
การผลิตอัจฉริยะ และวัสดุขั้นสูง ส่งผลให้จีน
ยังคงเป็นฐานการผลิตเส้ือผ้ากีฬาส าคัญของโลก

เวียดนามเป็นฐานการผลิตเพ่ือการส่งออกของ
แบรนด์ระดับโลก ด้วยความพร้อมด้านก าลัง
การผลิต เครือข่ายผู้ผลิต และต้นทุนแรงงาน
ที่แข่งขันได้ ประกอบกับการเข้ามาลงทุนของ
บริษัทต่างชาติ อาทิ เกาหลีใต้ ไต้หวัน และฮ่องกง 
ที่ช่วยพัฒนาอุตสาหกรรมและเชื่อมโยง
เวียดนามเข้า สู่ ห่วงโ ซ่อุปทานส่ิงทอและ
เคร่ืองนุ่งห่มโลก รวมถึงการมีความตกลง
ทางการค้าหลายฉบับที่สนับสนุนการส่งออก 
ท า ให้ เ วี ยดนามสามารถผ ลิต สินค้ าที่ มี
มาตรฐานสากล รองรับค าสั่งซื้อที่หลากหลาย 
และก้ าวขึ้ น เป็นแหล่งจัดหาเ ส้ือผ้ ากีฬา
ที่ส าคัญในภูมิภาค

อิตาลีเป็นฐานการผลิตส่ิงทอและเคร่ืองแต่งกาย
มูลค่าเพ่ิมสูง มีความเช่ียวชาญด้านส่ิงทอ
สมรรถนะสูง (Performance Textiles) ส่ิงทอ
เทคนิค (TechnicalTextiles)และนวัตกรรมวัสดุ
ส าหรับเคร่ืองแต่งกายกีฬา ท าให้สามารถ
พัฒนาสินค้าเส้ือผ้ากีฬาคุณภาพสูงส าหรับ
ตลาดระดับพรีเมียม และภายใต้นโยบาย Madein 
Italyที่สนับสนุนศักยภาพด้านการออกแบบ 
นวัตกรรม และการสร้างแบรนด์ ส่งผลให้อิตาลี
ยังคงเป็นแหล่งผลิตเส้ือผ้าระดับพรีเมียม
ของโลก และเป็นแหล่งจัดหาสินค้ามูลค่า
เพ่ิมสูงท่ีส าคัญ

Moving Up Thailand's Sportswear: ขยับเกมรุกของอุตสาหกรรมเส้ือผ้ากีฬาไทย

THAILAND – EFTA FTA: กุญแจสู่ตลาดยุโรปคุณภาพสูง

โอกาสในตลาดส่งออกที่มีศักยภาพ
เห็นได้จากมูลค่าการส่งออกของไทยที่เติบโตสูง
(CAGR 2016–2025)
เนเธอร์แลนด์ | CAGR +14.5%
ศูนย์กลางกระจายสินค้าสู่ยุโรป
→โอกาสของเส้ือผ้ากีฬาไทยท่ีตอบโจทย์ฟังก์ชันและ
ความยัง่ยืน
สเปน | CAGR +12.7%
เติบโตตามกระแสแฟชัน่และไลฟส์ไตล์สุขภาพ
→โอกาสของเส้ือผ้ากีฬาไทยท่ีผสานแฟชัน่และฟงัก์ชัน
เม็กซิโก | CAGR +10.0%
ศูนย์กลางการผลิตใกล้อเมริกาเหนือ
→โอกาสของผู้ประกอบการไทยในการเชื่อมโยงห่วงโซ่
การผลิตและขยายตลาดเส้ือผ้ากีฬาในแถบภูมิภาคอเมริกาเหนือ
หมายเหตุ: CAGR คือ อัตราการเติบโตเฉล่ียต่อปี

การเติบโตในอนาคตจึงไม่ได้มาจากตลาดเดิมเพียงอย่างเดียว แต่ขึ้นอยู่กับการขยาย
สู่ตลาดเป้าหมายท่ีมีศักยภาพสินค้าและสอดคล้องกับความต้องการผู้บริโภค 
ขณะที่ความตกลงการค้าเสรี  ไทย – EFTA อาจเป็นโอกาสส าคัญในการเข้าถึง

ตลาดยุโรปคุณภาพสูง และยกระดับเส้ือผ้ากีฬาไทย

ในการผลกัดนัการส่งออกสู่ตลาดมลูค่าสงูต่อไป

Source: Global Trade Atlas  HS CODE 6103-6104, 6109-6110, 6112, 6211

ความตกลงการค้าเสรี  ไทย – EFTA ซ่ึงลงนามในปี  2025 ถือเป็น
ก้าวส าคัญในการเปิดโอกาสให้ ผู้ประกอบการไทยเข้าถึงตลาด
สวิตเซอร์แลนด์ นอร์เวย์ ไอซ์แลนด์ และลิกเตนสไตน์ ได้มากขึ้น
ตลาดเส้ือผ้ากีฬาของกลุ่ม EFTAมีแนวโน้มขยายตัวต่อเนื่อง โดยมูลค่า
น าเข้าเพ่ิมขึ้นจาก 3,267.3 ล้านดอลลาร์สหรัฐในปี 2020 เป็น 4,076.6 
ล้านดอลลาร์สหรัฐในปี  2025 หรือขยายตัวร้อยละ 24.8 ช้ีให้ เห็นว่า
ตลาดยังมีความต้องการสินค้าเส้ือผ้ากีฬาอย่างต่อเน่ือง และเอื้อต่อ
การขยายโอกาสทางการค้าของผู้ส่งออกไทย
แม้ตลาด EFTA มีการแข่งขันจากผู้ส่งออกที่มีความได้เปรียบด้าน

ต้นทุนและก า ลังการผลิต  อาทิ  จี น  แล ะบั งกลา เทศ  แต่ ไทย
ยัง มี โอกาสสร้างความแตกต่างด้วยชุด กีฬา ท่ี เ น้นฟัง ก์ชัน 
ประสิทธิภาพ และการใช้งานเฉพาะทาง เพ่ือตอบรับความนิยมกิจกรรม
กลางแจ้งและกีฬาฤดูหนาวในตลาด EFTA
ปี  2025 ก ลุ่ม EFTA น า เข้ า เ ส้ือผ้ากีฬาจากไทยมูลค่ า  28 .5

ล้านดอลลาร์สหรัฐ เพ่ิมข้ึนจาก 23.6 ล้านดอลลาร์สหรัฐ ในปี 2020 หรือ 
ขยายตัวร้อยละ 20.5 แม้ไทยยังมีส่วนแบ่งตลาดไม่สูงเมื่อเทียบกับ
ประเทศคู่แข่ง แต่ยังมีโอกาสขยายการส่งออก โดยใช้ประโยชน์จาก
ความตกลงการค้าเสรี ไทย–EFTA เป็นกลไกส าคัญในการผลักดัน
การส่งออกสู่ตลาดมูลค่าสูงต่อไป
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“CALL TO ACTION“
GOVERNMENT

BUSINESS SECTOR

กระทรวงพาณิชย์

1. สนับสนุนการวิจัยและพัฒนา Textile Innovation Ecosystem
โดยสร้างเครือข่ายความร่วมมือระหว่างภาคอุตสาหกรรม 
สถาบันการศึกษา และศูนย์วิจัย เพ่ือขับเคล่ือนการพัฒนาส่ิงทอ
สมรรถนะสูง (Functional Textile)และส่ิงทอท่ีเป็นมิตรต่อส่ิงแวดล้อม 
(Sustainable Materials) ส าหรับการผลิตเ ส้ือผ้ ากีฬา เ พ่ือ
ยกระดับและสร้างมูลค่าเพ่ิมให้กับสินค้าได้ในระยะยาว
2. ยกระดับโครงสร้างพ้ืนฐานด้านมาตรฐานและความยั่งยืน 
พัฒนาห้องปฏิบัติการทดสอบ ระบบรับรองมาตรฐาน และการประเมิน
คาร์บอนฟุตพรินต์ เพ่ือให้ผู้ประกอบการสามารถปฏิบัติตาม
ข้อก าหนดของตลาดศักยภาพ เช่น สหรัฐอเมริกา ญ่ีปุ่น และยุโรป
ได้อย่างมีประสิทธิภาพ
3. ส่งเสริมการประยุกต์ใช้เทคโนโลยีดิจิทัลในภาคการผลิต
ครอบคลุมทั้ง AI ส าหรับการวิเคราะห์แนวโน้มตลาด 3D Design 
เพ่ือลดต้นทุนการพัฒนาแบบ และ Digital Sampling ที่ช่วยลด
ต้นทุนแลระยะเวลาในการน าสินค้าออกสู่ตลาด

1. พัฒนาสินค้า Functional และ Sustainable Sportswearที่ตอบโจทย์
ผู้บริโภคยุคใหม่ซึ่งให้ความส าคัญกบัสุขภาพ ประสิทธิภาพการใชง้าน 
และความรับผิดชอบต่อส่ิงแวดล้อมไปพร้อมกัน เพ่ือสร้างความแตกต่าง
จากการแข่งขันด้านราคาและเพ่ิมโอกาสเข้าสู่ตลาดระดับพรีเมียม
มากขึ้น
2.  ยกระดับจาก Original Equipment Manufacturer (OEM) 
สู่ Original Design Manufacturer (ODM) และการสร้างแบรนด์
ของตนเอง (Own Brand) โดยลงทุนในด้านการออกแบบ นวัตกรรม
ผลิตภัณฑ์ และการสร้างอัตลักษณ์แบรนด์ที่ชัดเจน เพ่ือลดการพ่ึงพา
การรับจ้างผลิตตามค าสั่งซื้อ เพ่ิมมูลค่าและขีดความสามารถ
ในการแข่งขัน ตลอดจนสร้างรายได้ที่มัน่คงและยัง่ยืนในระยะยาว
3. กระจายตลาดมูลค่าสูงแห่งใหม่และขยายช่องทางจ าหน่าย
ให้หลากหลายมากขึ้น โดยใช้ประโยชน์จากแพลตฟอร์ม E-commerce
และ  Cross-border Commerce เ พ่ือเข้าถึงผู้บ ริ โภคโดยตรง 
ลดการพ่ึงพาตลาดหลัก และขยายสู่ตลาดเฉพาะ (Niche Market)
และตลาดที่มีก าลังซื้อสูง เช่น กลุ่ม EFTA

1. เร่งขยายตลาดและสร้างโอกาสทางการค้าในอุตสาหกรรมเส้ือผ้ากีฬา โดยผลักดันการใช้ประโยชน์จากกรอบ FTA ที่ไทยมีอยู่ 
โดยเฉพาะ ความตกลงการค้าเสรี EFTA - THAILAND เพ่ือเปิดประตูสู่ตลาดก าลังซื้อสูงในยุโรป และสนับสนุนการจับคู่ธุรกิจระหว่าง
ผู้ประกอบการไทยกับแบรนด์กีฬาและผู้ซื้อรายส าคัญในตลาดโลก รวมถึงดึงดูดแบรนด์ระดับโลกให้ใช้ไทยเป็นฐานการผลิตและ
ส่งออก ซ่ึงจะช่วยยกระดับผู้ประกอบการไทยให้ก้าวสู่การผลิตสินค้ามูลค่าเพ่ิมและสร้างแบรนด์ของตนเอง

2. สนับสนุนการสร้างแบรนด์เส้ือผ้ากีฬาไทยสู่ตลาดสากล ผ่านการส่งเสริมให้ผู้ประกอบการเข้าร่วมงานแสดงสินค้านานาชาติ
ควบคู่กับการผลักดันการออกแบบและอัตลักษณ์ความเป็นไทย (Thai Design & Lifestyle) ทั้งในมิติของวัฒนธรรม การท่องเท่ียวและกีฬา 
มาผนวกเป็นส่วนหน่ึงของการส่ือสารแบรนด์ เพ่ือสร้างการรับรู้และความแตกต่างในสายตาผู้บริโภคต่างประเทศ

3. จัดท าข้อมูลเชิงลึกและระบบติดตามแนวโน้มการค้าโลก ครอบคลุมทัง้พฤตกิรรมผูบ้ริโภคท่ีเปล่ียนแปลง นโยบายด้านความยัง่ยืน
ของประเทศคู่ค้า และกฎระเบียบการน าเข้าในตลาดหลัก เพ่ือเป็นเคร่ืองมือให้ผู้ประกอบการไทยสามารถวางแผนธุรกิจล่วงหน้าและ
ปรับตัวรับมือกับความเปลี่ยนแปลงได้อย่างทันท่วงที
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สหรัฐอเมริกาเป็นหน่ึงในตลาดเคร่ืองนุ่งห่ม
และเส้ือผ้ากีฬาที่ ใหญ่ที่ สุดของโลก โดย
ในปี 2025 สหรัฐฯ น าเข้าเคร่ืองนุ่งห่มและ
เคร่ื องแต่ งกายรวมประมาณ 79,500
ล้านดอลลาร์สหรัฐ โดยในปี  2025 สหรัฐฯ 
น าเข้ าเส้ือผ้ ากีฬาจากไทยมูลค่ า 347.8
ล้ านดอลลาร์ สหรั ฐ เ พ่ิ ม ข้ึ นจาก 259
ล้านดอลลาร์สหรัฐในปี 2023 หรือขยายตัว
ร้อยละ 34.3ปัจจัยส าคัญที่สนับสนุนการน าเข้า
เส้ือผ้ากีฬาจากไทย ได้แก่ กลยุทธ์กระจาย
ฐานการผลิต (Supply Chain Diversification)
เพ่ือลดความเส่ียงจากการพ่ึงพาประเทศ
ใดประเทศหนึ่งมากเกินไป ประกอบกับประเทศ
ไทยมีศักยภาพในการผลิตสินค้าเฉพาะทาง
ท่ีต้องการมาตรฐานสูง เช่น เส้ือวิ่งเส้ือออก
ก าลังกาย และชุดกีฬา ซ่ึงช่วยเพ่ิมโอกาส
ในการแข่งขันของผู้ส่งออกไทยในตลาดสหรัฐฯ

ญี่ปุ่นเป็นหนึ่งในตลาดน าเข้าเครื่องนุ่งห่มและ
เส้ือผ้ากฬีาที่ส าคัญของโลก ซึ่งให้ความส าคัญกับ
คุณภาพ ความสวมใส่สบาย และนวัตกรรมของ
เนื้อผ้า โดยไทยเป็นหนึ่งในแหล่งน าเข้าส าคัญ
ของญี่ปุ่น โดยในปี 2025 ญ่ีปุ่นน าเข้าเส้ือผ้ากีฬา
จากไทยมูลค่า 108.9 ล้านดอลลาร์สหรัฐเพ่ิมข้ึน
จาก 101.9 ล้านดอลลาร์สหรัฐ ในปี 2023 หรือ
ขยายตัวร้อยละ 6.9 จากปัจจัยสนับสนุน อาทิ 
ความสามารถของผู้ผลิตไทยในการผลิตเส้ือผ้า
กีฬาที่ ใช้ผ้า Functional Textile เช่น ผ้าระบาย
อากาศ ผ้ายืด และผ้าแห้งเร็ว ซึ่งเป็นคุณสมบัติ
ที่ผู้บริโภคญี่ปุ่นให้ความส าคัญ และ ความตกลง
ทางการค้า  อาทิ ความตกลงหุ้นส่วนทางเศรษฐกิจ
ระดับภูมิภาค (RCEP)และความสัมพันธ์ทางการค้า
และความตกลงหุ้นส่วนเศรษฐกิจไทย–ญ่ีปุ่น 
(JTEPA) ท าให้ สินค้ าเคร่ืองนุ่ งห่มของไทย
มีความสามารถในการแข่งขันในตลาดญีปุ่น่มากขึน้

เบลเยียมเป็นประตูการค้าส าคัญของสหภาพ
ยุโรป (EU) เนื่องจากมีท่าเรือแอนต์เวิร์ป–บรูช 
(PortofAntwerp-Bruges)ซึ่งเป็นหนึ่งในท่าเรือ
ที่ใหญ่ที่สุดของยุโรป ดังนัน้ มูลค่าการส่งออก
เส้ือผ้ากีฬาของไทยไปยังเบลเยียมจึงถือเป็น
การกระจายสินค้ า  มากกว่ าการบริ โภค
ภายในประเทศเพียงอย่างเดียว โดยในปี 2025
เบลเยียมน าเข้าเส้ือผ้ากีฬาจากไทยมูลค่า 
69.6 ล้านดอลลาร์สหรัฐ เพ่ิมข้ึนจาก 66.5
ล้านดอลลาร์สหรัฐในปี 2023 หรือขยายตัว
ร้อยละ 4.7 นอกจากนี้ ความต้องการสินค้า
เส้ือผ้ากีฬาในตลาดยโุรปที่เติบโตอย่างต่อเนื่อง 
จากกระแสการดูแลสุขภาพ ส่งผลให้ผู้ค้าปลีก
และแบรนด์กีฬาระดับโลกเพ่ิมการจัดหา
สินค้าจากผู้ผลิตในเอเชีย รวมถึงไทย ซึ่งมี
ความเช่ียวชาญในการผลิตเส้ือผ้ากีฬาท่ีใช้
ผ้า Functional Textile เช่น ผ้าระบายอากาศ
ผ้าแห้งเร็ว และผ้ายืดคุณภาพสูง

ก้าวทันนโยบายรอบโลก
Moving Up Thailand's Sportswear: ขยับเกมรุกของอุตสาหกรรมเส้ือผ้ากีฬาไทย
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