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การเลือกตั้ง
และ

รอจัดตั้งรัฐบาล

ลงทะเบียน
โครงการ

ไทยช่วยไทย พลัส  

เศรษฐกิจฟื้ นตัว
ช้ากว่าที่คาด

รัฐบาลมีมาตรการ
กระตุ้นเศรษฐกิจ

สหรัฐฯ ประกาศ
จะปรับขึ้นภาษี
น าเข้าสินค้า

สถานการณ์
ความขัดแย้งชายแดน

ไทย – กัมพูชา 

ประกาศ
โครงการ

คนละคร่ึง พลัส

การสู้รบในภูมภิาค
ตะวันออกกลาง 

ท าให้ราคาพลังงาน
ทั่วโลกสูงขึ้น

ดัชนีความเชื่อมั่นผู้บริโภคโดยรวม เดือนกรกฎาคม 2569 อยู่ที่ระดับ 51.1 เป็นการปรับตัวสูง
ขึ้นมาอยู่ในชว่งเชือ่มั่นต่อเนื่องเปน็เดือนที ่2 จากเดือนก่อนหน้า ซึ่งอยู่ที่ระดับ 50.2 ส าหรับดัชนี
ความเชื่อมั่นผู้บริโภคในอนาคต (3 เดือนข้างหน้า) อยู่ที่ระดับ 57.3 ปรับตัวสูงขึ้นจากระดับ 56.8 
ในเดือนก่อนหน้า ขณะที่ดัชนีความเชื่อมั่นผู้บริโภคในปัจจุบันอยู่ที่ระดับ 41.7 ปรับตัวสูงขึ้น
จากระดับ 40.2 ในเดือนก่อนหน้า แต่ยังอยู่ในช่วงไม่เช่ือมั่น
ปัจจัยส าคัญที่สนับสนุนความเชื่อมั่นของประชาชน ได้แก่ (1) มาตรการของภาครัฐ โดยเฉพาะ

โครงการไทยช่วยไทย พลัส มีส่วนช่วยบรรเทาภาระค่าครองชีพประชาชน กระตุ้นการใช้จ่าย
ภาคครัวเรือน และเพ่ิมรายได้ให้กับผู้ประกอบการรายย่อย ส่งผลให้เกิดการหมุนเวียนของ
เม็ดเงินในระบบเศรษฐกิจมากขึ้น (2) การส่งออกยังเติบโตได้ต่อเนื่องจากความต้องการสินค้า
ของตลาดโลก ประกอบกับการเร่งส่งมอบสินค้าก่อนการบังคับใช้มาตรการภาษีน าเข้าของ
ประเทศคู่ค้า และ (3) ภาคการท่องเที่ยวมีทิศทางปรับตัวดีขึ้น จากการเดินทางของนักท่องเที่ยว
ต่างชาติที่ยังคงเข้ามาอย่างต่อเนื่อง ประกอบกับมาตรการส่งเสริมการท่องเที่ยวของภาครัฐ
และการจัดกิจกรรมท่องเที่ยวในหลายพ้ืนที่ ส่งผลให้รายได้ของธุรกิจบริการเพ่ิมข้ึน 
ปัจจัยส าคัญที่ลดทอนความเชื่อมั่นของประชาชน ได้แก่ (1) ความกังวลต่อค่าครองชีพ ภาระ

หนี้ครัวเรือนและภาคธุรกิจที่ยังอยู่ในระดับสูง และ (2) สถานการณ์ความขัดแย้งในตะวันออกกลาง
ที่กลับมาทวีความรุนแรงขึ้น ประกอบกับความไม่แน่นอนของมาตรการทางการค้าของประเทศ
คู่ค้า อาจส่งผลกระทบต่อการผลิต การค้า และการบริโภคของไทย
ทั้งนี้ ความเชื่อมั่นของประชาชนต่อภาวะเศรษฐกิจไทยปรับตัวดีขึ้นจากเดือนก่อน โดยได้รับ

แรงสนับสนุนจากมาตรการกระตุ้นเศรษฐกิจของภาครัฐ ประกอบกับภาคการส่งออกและ
การท่องเที่ยวที่ยังคงมีบทบาทส าคัญในการขับเคลื่อนทางเศรษฐกิจ อย่างไรก็ตาม เศรษฐกิจไทย
ยังเผชิญข้อจ ากัดจากค่าครองชีพและหนี้ครัวเรือนที่อยู่ในระดับสูง ก าลังซื้อที่ยังฟื้ นตัวไม่เต็มที่ 
ประกอบกับต้นทุนการผลิตที่เพ่ิมข้ึนส่งผลต่อรายได้และสภาพคล่องทางการเงิน รวมถึง
แรงกดดันจากปัจจัยภายนอก อาทิ ความไม่แน่นอนของเศรษฐกิจโลก ความขัดแย้งทาง
ภูมิรัฐศาสตร์ และนโยบายการค้าของประเทศคู่ค้า ซึ่งเป็นความเส่ียงที่อาจส่งผลต่อเศรษฐกิจไทย
และเป็นปัจจัยกดดันต่อความเชื่อมั่นที่ต้องติดตามอย่างใกล้ชิดต่อไป
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