


	 หากกล่าวถึง “ช่องแคบมะละกา” ภาพจ�ำมักเป็นเพยีงเส้นทางเดนิเรอืทีค่ลาคล�ำ่ ทว่าวนันีไ้ด้ยกระดบั
สู่ “นิเวศภูมิเศรษฐศาสตร์” ที่เชื่อมโยงทั้งการค้า พลังงาน และโครงข่ายข้อมูลใต้น�้ำเข้าด้วยกัน สะท้อนถึง 
โลกยุคใหม่ที่มิติเศรษฐกิจและนวัตกรรมต้องขับเคลื่อนไปพร้อมกัน ซึ่งวารสารฉบับนี้พร้อมพาทุกท่าน 
ไปอ่านเทรนด์อนาคตที่น่าสนใจผ่านบทความ "สร้างมูลค่าพืชไร่ เพิ่มโอกาสไทยด้วยพลาสติกชีวภาพ"  
พลิกโฉมเกษตรไทยสู่อุตสาหกรรมสีเขียว และ "Autonomous Vehicles ยานยนต์ขับเคล่ือนอัตโนมัติ
เปลี่ยนโลก" เจาะลึกเทคโนโลยีไร้คนขับที่จะปฏิวัติโครงสร้างเศรษฐกิจโลก

	 ในวันที่ภูมิเศรษฐกิจโลกหมุนไวเกินคาดเดา “การปรับตัว” จึงเป็นอาวุธที่จะพาเราไปข้างหน้า  
ข้อมลูจงึเปรยีบเสมอืนเข็มทศิคดัสรรแนวโน้มอนาคต และเจาะลกึเนือ้หาส�ำคญัเพ่ือตดิอาวุธ เปิดมุมมองใหม่ 
และก้าวทันเกมเศรษฐกิจยุคนี้ไปด้วยกัน

กองบรรณาธิการวารสาร สนค.

ผอ. สนค. เป็นผู้แทนร่วมเข้าเฝ้าฯ รับเสด็จ
พระบาทสมเด็จพระเจ้าอยู่หัว  

และ สมเด็จพระนางเจ้าฯ พระบรมราชินี

สถิตในใจไทยนิรันดร์
น้อมอาลัยขัตติยนารีผู้ทรงเป็นดั่งแสงเพชรแห่งแผ่นดิน 

	 วันที่ 18 มิถุนายน 2569 เวลา 10.00 น. นายวุฒิไกร ลีวีระพันธุ์  
ปลัดกระทรวงพาณิชย์ มอบหมาย นายนันทพงษ์ จิระเลิศพงษ์ ผู้อ�ำนวยการ
ส�ำนักงานนโยบายและยุทธศาสตร์การค้า เป็นผู้แทนร่วมเข้าเฝ้าฯ รับเสด็จ
พระบาทสมเด็จพระเจ้าอยู่หัว และสมเด็จพระนางเจ้าฯ พระบรมราชินี  
ในการเสด็จพระราชด�ำเนินในพระราชพิธีทรงบ�ำเพ็ญพระราชกุศลสัตตมวาร 
(7 วัน) พระศพสมเด็จพระเจ้าลูกเธอ เจ้าฟา้พัชรกิติยาภา นเรนทิราเทพยวดี 
กรมหลวงราชสาริณีสิริพัชร มหาวัชรราชธิดา ณ พระที่นั่งพิมานรัตยา  
ในพระบรมมหาราชวัง

น้อมร�ำลึกในพระกรุณาธิคุณ
สมเด็จพระเจ้าลูกเธอ เจ้าฟา้พัชรกิติยาภา นเรนทิราเทพยวดี กรมหลวงราชสาริณีสิริพัชร มหาวัชรราชธิดา 

เจ้าฟา้ราชนารีผู้เป่ียมด้วยพระเมตตาและพระปรีชาสามารถอันล้นพ้น พระกรุณาธิคุณที่ทรงอุทิศ 
เพ่ือความยุติธรรมและความเสมอภาคของปวงชน จะยังคงสถิตเป็นมรดกทางคุณธรรม  
และเป็นดั่งประกายแสงแห่งเพชรที่ส่องสว่างน�ำทางในดวงใจของคนไทยตราบกาลนิรันดร์
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	 ในเชิงกายภาพ ช่องแคบมะละกาทอดตัว
ยาวกว่า 900 กิโลเมตร พาดผ่าน 3 ประเทศ 
ได้แก่ มาเลเซีย สิงคโปร์ และอินโดนีเซีย  
แม้มจีดุทีแ่คบทีสุ่ดเพยีง 2.7 กโิลเมตร แต่กลบั
รองรับเรือสินค้ากว่า 102,500 ล�ำต่อปี หรือ
กว่า 30% ของปริมาณการค้าโลก โดยมมีลูค่า
การค้าไหลเวียนสูงถึง 3.5 ล้านล้านดอลลาร์
สหรัฐต่อปี ขณะเดียวกัน ในครึ่งแรกของ 
ปี 2568 มีน�้ำมันและผลิตภัณฑ์ปิโตรเลียม
ขนส่งผ่านช่องแคบนี้สูงถึง 23.2 ล้านบาร์เรล
ต่อวัน หรือเกือบ 29% ของการขนส่งน�้ำมัน
ทางทะเลทั่วโลก ตัวเลขเหล่านี้สะท้อนว่า
ช่องแคบมะละกาเป็นเส้นเลือดใหญ่ด้านการค้า
และพลังงานของเอเชียอย่างแท้จริง 

	 ยิ่ งไปกว ่านั้น พื้นที่สองชายฝ ั ่ งของ
ช่องแคบมะละกาได้ยกระดับจากจุดผ่าน
ทางการค้าไปสู่ฐานการผลิตและศูนย์กลาง
อุตสาหกรรมแห่งอนาคตที่เชื่อมโยงกันอย่าง
หนาแน่น

	 เมือ่กล่าวถงึ “ช่องแคบมะละกา” ภาพจ�ำของคนส่วนใหญ่มกัเป็นเส้นทางเดนิเรอืทีค่บัคัง่ทีส่ดุ 
แห่งหน่ึงของโลก และเป็นจุดยทุธศาสตร์ทีเ่ชือ่มมหาสมทุรอนิเดยีกบัมหาสมทุรแปซฟิิกเข้าด้วยกนั 
อย่างไรก็ตาม ในบริบทเศรษฐกิจโลกปัจจุบัน ช่องแคบมะละกาไม่ได้เป็นเพียงทางผ่านของสินค้า
อกีต่อไป หากแต่ก�ำลงักลายเป็น “นเิวศภมิูเศรษฐศาสตร์” ทีเ่ชือ่มโยงการค้า พลงังาน อตุสาหกรรม 
เทคโนโลยีดิจิทัล และการแข่งขันเชิงยุทธศาสตร์ของมหาอ�ำนาจเข้าไว้ด้วยกันอย่างซับซ้อน

	 ความส�ำคัญของช่องแคบมะละกาจึงไม่อาจมองเพียงจ�ำนวนเรือที่แล่นผ่าน หรือ ระยะทาง 
ที่ช่วยร่นเวลาการขนส่งเท่านั้น แตต่้องมองให้ลึกถึงบทบาทของพื้นที่แห่งนี้ ในฐานะโครงสร้าง
พื้นฐานทางเศรษฐกิจของเอเชีย ทั้งในมิติ “บนผิวน�้ำ” ที่รองรับการไหลเวียนของสินค้าและ
พลังงาน และมิติ “ใต้น�้ำ” ที่รองรับการไหลเวียนของข้อมูลผ่านสายเคเบิลใต้น�้ำระหว่างประเทศ 
กล่าวได้ว่า ช่องแคบมะละกาในวันนี้ไม่ได้เป็นเพียง Maritime Chokepoint แต่เป็น Economic, 
Energy และ Digital Chokepoint ในเวลาเดียวกัน

มากกว่า Maritime Chokepoint
สู่ Economic, Energy และ Digital Chokepoint

ตัวเลขที่สะท้อนความส�ำคัญ

สายพานการผลิตระดับภูมิภาค

	 เป็นฐานการผลติและทดสอบเซมคิอนดกัเตอร์
และชิ้นส่วนอิเล็กทรอนิกส์ขั้นสูง

	 ก�ำลังพัฒนาไปสู่ศูนย์กลาง Data Center 
และการผลิตอัจฉริยะ

	 เขตการค้าเสรีที่รองรับอุตสาหกรรม
ประกอบชิ้นส่วนและการรับช่วงผลิต

รัฐปีนัง และเมืองคูลิมของมาเลเซีย

พื้นที่ยะโฮร์ - สิงคโปร์

บาตัม บินตัน และการีมุนของอินโดนีเซีย

	 ในอีกมิติหนึ่ง ช่องแคบมะละกายังมี
บ ท บ า ท ส� ำ คั ญ ใ น ฐ า น ะ  D i g i t a l 
Chokepoint ภายใต้พื้นทะเลของช่องแคบ
แห ่งนี้มีระบบสายเคเบิลใต ้น�้ ำระหว ่าง
ประเทศรวมกว่า 18 สาย และยังเชื่อมโยง 
กบัระบบสายเคเบลิจากทวปีอืน่ ๆ  อกีไม่น้อย
กว่า 50 สาย ท�ำหน้าที่เชื่อมโยงเศรษฐกิจ
ดิจิทัลของเอเชียตะวันออกกับเอเชียใต้ 
ตะวันออกกลาง ยุ โรป ออสเตรเลีย  
ทวีปอเมริกา และแอฟริกา ในยุคที่ข้อมูล 
กลายเป็นทรัพยากรทางเศรษฐกิจที่ส�ำคัญ 
ไม ่ ยิ่ ง หย ่ อน ไปกว ่ าน�้ ำ มั นห รือ สินค ้ า
อุตสาหกรรม ความเสี่ยงต่อสายเคเบิลใต้น�้ำ
จึงไม่ใช่เพียงประเด็นด้านเทคนิค แต่เป็น 
ความเสี่ยงต่อธุรกรรมดิจิทัลระบบคลาวด ์
พาณชิย์อเิลก็ทรอนกิส์และบรกิารทางการเงนิ
ของทั้งภูมิภาค

ช่องแคบมะละกา The Strait of Malacca
Asia's Geoeconomic Lifeline

นเิวศภมูเิศรษฐศาสตรแ์ห่งเอเชยี 
กบัโจทยย์ทุธศาสตรก์ารคา้ไทย
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The Strait of Malacca
Asia's Geoeconomic Lifeline

Connecting
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Indian Ocean  Pacific Ocean

Carrying the World's Data

Global Energy Artery

	 กล่าวอีกนัยหนึ่ง หากช่องแคบมะละกาในอดีต คือ เส้นทาง 
ของเรือ น�้ำมัน และสินค ้า ช ่องแคบมะละกาในโลกยุคใหม ่  
คือ เส้นทางของข้อมูลด้วยเช่นกัน การหยุดชะงักของพื้นที่แห่งนี้ 
จึงอาจไม่ได้หมายถึงเพียงเรือสินค้าล่าช้า แต่ยังเป็นการสะดุดของ 
การไหลเวียนข้อมลู ธรุกรรมออนไลน์ และบรกิารดิจิทลัทีเ่ป็นโครงสร้าง
พื้นฐานส�ำคัญของเศรษฐกิจสมัยใหม่

	 อย ่างไรก็ตาม ช ่องแคบมะละกายั ง เผชิญข ้อจ� ำกัดและ 
ความเสี่ยงหลายด้าน ทั้งความแออัดของเส้นทาง ความตื้นแคบ 
ในบางช่วง ความเส่ียงจากอุบัติเหตุทางทะเล ปัญหาโจรสลัด 
หมอกควันจากไฟป่า และข ้อจ�ำกัดในการรองรับเรือบรรทุก 
ขนาดใหญ่พิเศษ หากเกิดสถานการณ์ที่ท�ำให้การเดินเรือผ่าน 
ช่องแคบมะละกาหยุดชะงัก เรือสินค้าจ�ำนวนมากอาจต้องเปลี่ยนไป
ใช ้เส ้นทางอ ้อมผ่านช่องแคบซุนดา ช ่องแคบลอมบอก และ 
ช่องแคบมากัสซาร์ ซึ่งมีข้อจ�ำกัดด้านภูมิศาสตร์ ระยะทาง และ 
ต้นทุนที่เพิ่มขึ้นอย่างมีนัยส�ำคัญ

	 ประเด็นนี้ช้ีให้เห็นว่า ในโลกการค้าใหม่ ความได้เปรียบทาง
ภูมิศาสตร์ไม่ได้อยู ่ที่การมีเส้นทางที่สั้นที่สุดเพียงอย่างเดียว  
แต ่อยู ่ ท่ีความสามารถในการบริหารความเสี่ยงของเส ้นทาง 
การมทีางเลอืกท่ีเพยีงพอ และการสร้างความยดืหยุน่ให้กบัห่วงโซ่อปุทาน 
ช่องแคบมะละกาจึงเป็นกรณีศึกษาส�ำคัญว่า ระบบการค้าโลก 
ที่ดูเหมือนเชื่อมโยงกันอย่างมีประสิทธิภาพอาจมีจุดเปราะบาง 
เชิงโครงสร้างท่ีหากเกิดการหยุดชะงักเพียงจุดเดียว ก็สามารถสร้าง 
แรงกระเพื่อมต่อเศรษฐกิจโลกได้ในวงกว้าง

	 ส�ำหรับประเทศไทย บทเรียนจากช่องแคบมะละกาจึงไม่ควร 
ถูกตีความเพียงว่า ไทยควรมีเส้นทางคมนาคมทางเลือกเพื่อหลีกเลี่ยง 
chokepoint แห่งนี้เท่านั้น หากแต่ควรมองให้ลึกกว่านั้นว่า ไทยจะ 
วางต�ำแหน่งของตนเองอย่างไรในระบบนิเวศเศรษฐกิจรอบช่องแคบ
มะละกา ซึ่งก�ำลังเป็นพื้นที่เชื่อมโยงการผลิต อุตสาหกรรมอนาคต  
โลจิสติกส์ พลังงาน และเศรษฐกิจดิจิทัลของเอเชียเข้าด้วยกัน

	 โจทย์ส�ำคัญของไทยจึงไม่ใช่เพียงการหาทางผ่านใหม่ แต่เป็น 
การสร้างบทบาทใหม่ให้เศรษฐกจิไทยสามารถเชือ่มต่อกบัห่วงโซ่มลูค่า 
รอบช่องแคบมะละกาได้อย่างมียุทธศาสตร์ โดยเฉพาะการผลักดัน 
ภาคการผลิตไทยและ MSMEs ให้เข้าไปเป็นส่วนหนึ่งของห่วงโซ่
อุปทานอุตสาหกรรมแห่งอนาคต ไม่ว ่าจะเป็นอิเล็กทรอนิกส์  
ชิ้นส่วนยานยนต์อัจฉริยะอาหารแปรรูปคุณภาพสูง โลจิสติกส์ดิจิทัล 
บริการสนับสนุนการค้า และธุรกิจที่เกี่ยวเนื่องกับ Data Center และ
เศรษฐกิจดิจิทัล

	 ด้วยเหตุนี้ การวิเคราะห์ข้อมูลเชิงลึกจึงมีความส�ำคัญอย่างยิ่ง 
ต่อการก�ำหนดทศิทางนโยบายการค้าในระยะต่อไป ข้อมลูด้านเส้นทาง
ขนส่ง ต้นทุนโลจิสติกส์ การเคลื่อนย้ายฐานการผลิต ความเสี่ยง
ภูมิรัฐศาสตร์ ความหนาแน่นของท่าเรือ และความต้องการของ 
ตลาดปลายทาง ควรถูกน�ำมาใช้เป็นเข็มทิศเชิงยุทธศาสตร์ เพื่อช่วย 
ให้ภาครัฐและภาคเอกชนประเมินโอกาสและความเสี่ยงได้แม่นย�ำขึ้น

	 ท้ายที่สุด ช่องแคบมะละกาจึงไม่ใช่เพียงเส้นทางเดินเรือ 
ของเอเชีย แต่เป็นภาพสะท้อนของเศรษฐกิจโลกยุคใหม ่
ที่การค้า พลังงาน อุตสาหกรรม และข้อมูลเชื่อมโยงกัน 
อย่ างแนบแน่น ในโลกที่ การแข่งขัน ไ ม่ ได้ วัด เ พียงว่ า  
ใครมีต้นทุนต�่ำกว่า หรือใครอยู่ใกล้เส้นทางการค้ามากกว่า 
หากแต่วัดกันที่ความสามารถในการเช่ือมโยงสร้างมูลค่าเพ่ิม 
และบริหารความเส่ียงได้ดีกว่า ประเทศไทยจึงจ�ำเป็นต้อง 
อ่ านภู มิ เ ศรษฐศาสตร์ ของช่ องแคบม ะล ะกา ใ ห้ ออก  
แล ะแปลงความ เข้ า ใ จนั้ น ใ ห้ เ ป็ นยุ ท ธศาสตร์ ก า รค้ า 
ที่จับต้องได้  เ พ่ือให้การค้าไทยเติบโตได้อย่างยืดหยุ่น 
และยั่ งยืน ท่ ามกลางระ เบียบโลก 
ที่เปลี่ยนแปลงอย่างรวดเร็ว

ฐิติพงศ์ เล้ารัตนอารีย์
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สร้างมูลค่าพืชไร่ 
เพ่ิมโอกาสไทยด้วยพลาสติกชีวภาพ

	 ในช่วงหลายปีทีผ่า่นมา ปัญหาขยะพลาสตกิจ�ำนวนมหาศาลซึง่ผลติจากเชือ้เพลงิฟอสซลิ (น�ำ้มนั กา๊ซธรรมชาต ิและถา่นหิน) 
เริ่มกลายเป็นภาวะวิกฤตด้านสิ่งแวดล้อม และมีแนวโน้มทวีความรุนแรงขึ้นอย่างต่อเนื่อง ประกอบกับสถานการณ์ความขัดแย้ง
ในตะวันออกกลางทีเ่ริม่ขึน้ชว่งตน้ปี 2569 ท�ำใหเ้กดิการหยดุชะงกัของอปุทานน�ำ้มนัครัง้ใหญ ่สง่ผลใหท้ัว่โลกหันมาให้ความสนใจ
วตัถดุบิทางเลอืกในการผลติสินคา้ตา่ง ๆ มากขึน้ ซึง่รวมถึงเม็ดพลาสตกิ โดยเมือ่ราคาน�ำ้มันดิบและก๊าซธรรมชาติปรับตัวสงูขึน้
ยอ่มสง่ผลโดยตรงตอ่ราคาแนฟทา (Naphtha)1 ทีเ่ป็นวตัถดุบิหลกัในการผลติเมด็พลาสตกิจากแหลง่ฟอสซลิ ท�ำใหร้าคาพลาสตกิ
ทั่วไปเพ่ิมขึ้นมากกว่าร้อยละ 30-70 ขณะที่ราคาพลาสติกชีวภาพ (Bioplastics) ค่อนข้างคงที่ จึงท�ำให้พลาสติกชีวภาพ 
เริ่มได้รับความสนใจเพ่ิมมากขึ้น

พลาสติกชีวภาพ

คอื เปน็วตัถดุบิจากธรรมชาติทีป่ลกูหรอืผลติใหมไ่ด ้อาทิ 
อ้อย ข้าวโพด ปาล์มน�้ำมัน และมันส�ำปะหลัง ซึ่งต่างกับ
พลาสติกทั่วไปที่ผลิตจากวัตถุดิบเชื้อเพลิงฟอสซิล 
ที่ใช้แล้วหมดไป

 ลักษณะส�ำคัญของพลาสติกชีวภาพ 

แบ่งเป็น 2 ประเภทหลักได้แก่

พลาสติกชีวฐาน 
Bio-based Plastic

02
พลาสติกที่สลายตัวได้ทางชีวภาพ 
Certified Compostable  
Bioplastic

01

ย่อยสลายได้ในธรรมชาติ 
ใช้ทดแทนพลาสติกทั่วไป 
ได้อย่างสมบูรณ์

อ้อย

ปาล์มน�้ำมัน

ข้าวโพด

มันส�ำปะหลัง

วัตถุดิบ 
จากธรรมชาติ

หมุนเวียนได้ยั่งยืน

ลดการปล่อย 
ก๊าซเรือนกระจก

เป็นมิตรต่อ 
ส่ิงแวดล้อม

ลดปัญหาขยะและมลพิษ

ดัง น้ัน ประเด็นนี้จึงน่าสนใจส�ำหรับประเทศไทย 
ที่มีความได้ เปรียบในการผลิตพลาสติกชีวภาพ  
เ นื่ อ ง จ าก ไ ทย เ ป็ น ผู้ ผลิ ต แล ะ ส่ ง อ อก วั ตถุ ดิ บ 
ทางการเกษตรรายส�ำคัญของโลก 

	 ตัวอย่างวัตถุดิบทางการเกษตรส�ำคัญของไทย 

ได้แก่ “มันส�ำปะหลัง” ในปี 2567 ไทยผลิต 

มันส�ำปะหลังได้เป็นอันดับที่ 3 ของโลก รองจาก

ไนจีเรีย และสาธารณรัฐประชาธิปไตยคองโก2 และ

ครองอนัดบั 1 ผู้ส่งออกมนัส�ำปะหลงัของโลกมาอย่าง

ต่อเนื่อง ส�ำหรับในช่วง 3 ปีที่ผ ่านมา พบว่า  

ในปี 2566 ไทยส่งออกมันส�ำปะหลังได้ 8.69  

ล้านตัน มูลค่า 127,728.49 ล้านบาท คิดเป็นมูลค่า

การส่งออกเฉล่ีย 14,704 บาท/ตัน ปี 2567  

ส่งออก 6.52 ล้านตัน มูลค่า 110,741.25 ล้านบาท 

คิดเป็นมูลค่าเฉลี่ย 16,974 บาท/ตัน และปี 2568 

ส่งออกเพิ่มขึ้นเป็น 8.25 ล้านตัน แต่มูลค่าลดลง 

อยู ่ที่ 95,032.74 ล้านบาท คิดเป็นมูลค่าเฉล่ีย 

11,515 บาท/ตัน โดยในช่วง 3 ปี (2566-2568)  

พบว่า มูลค่าการส่งออกต่อตันของมันส�ำปะหลัง 

มีอัตราการเติบโตเฉลี่ยต่อปี (CAGR) ลดลงอยู่ที ่

ร้อยละ −11.5 สะท้อนให้เห็นว่าสนิค้ามนัส�ำปะหลงั

ของไทยยังคงเป ็นสินค ้าขั้นต ้น และยังไม ่ม ี

การเพิ่มมูลค่าอย่างเต็มที่ 

	 เมื่อพิจารณาด้านราคาสินค้ามันส�ำปะหลัง  

จะเห็นช่องว ่างของมูลค่าที่ ชัดเจน โดยพบว่า  

ในปี 2568 หัวมันสดมีราคาเฉลี่ยเพียง 1.71 บาท/

กิ โลกรัม และแป ้งมันดิบมีราคาส ่งออกอยู ่ที ่ 

14.41 บาท/กโิลกรมั3  ขณะทีง่านวจัิย Development 

of Bioplastics from Cassava toward the 

Sustainability of Cassava Value Chain in 

Thailand ระบุว ่า การแปรรูปมันส�ำปะหลัง 

เป็นพลาสติกชีวภาพจะสามารถสร้างมูลค่าเพิ่ม 

ได้ถึง 14.8–22 เท่า เมื่อเทียบกับมันส�ำปะหลังดิบ  

โดย Bioplastic PLA/TPS blend ซึ่งเป็นพลาสติก

ชีวภาพที่ใช้มันส�ำปะหลังเป็นวัตถุดิบหลัก4 มีราคา 

อยู ่ที่  2 .23–2.50 ดอลลาร ์สหรัฐ/ กิ โลกรัม  

(ประมาณ 80-90 บาท/กิโลกรัม) ดังนั้น การแปรรูป 

มันส�ำปะหลังเป ็นพลาสติกชีวภาพ จึงเป ็น 

อีกหนึ่งทางเลือกในการสร้างมูลค่าเพิ่มให้กับ 

สินค้าเกษตรไทย 

6 TPSO Journal



1แนฟทา (Naphtha) เป็นวัตถุดิบในการผลิตเม็ดพลาสติกที่ได้มาจาก
กระบวนการกลั่นน�้ำมันดิบ
2FAO Stat, Top 10 Country Production of Cassava, fresh,
https://www.fao.org/faostat/en/#rankings/countries_by_
commodity
3คิดค้า.com, แดชบอร์สินค้าเกษตรมันส�ำปะหลัง, https://xn--
42ca1c5gh2k.com/data/?tab=dashboard&_cat=cassava&_iframe_
ids=14648
4Bioplastic PLA/TPS blend คือ พลาสติกชีวภาพที่เกิดจากการผสม
ระหว่างพลาสติกชีวภาพที่สกัดมาจากพืช (Polylactic Acid: PLA) และ 
เทอร์โมพลาสติกสตาร์ช (Thermoplastic Starch: TPS) ที่มาจาก 
มันส�ำปะหลัง
5 UKHI, Bioplastics Market report 2025-2030, https://ukhi.com/
bioplastics-market-report-2025-2030/
6 European Bioplastics, BIOPLASTICS MARKET DEVELOPMENT 
UPDATE 2025, https://www.european-bioplastics.org/market/

	 แม้ปัจจุบันพลาสติกชีวภาพทั่วโลกจะมีสัดส่วน

การผลิตเพียงประมาณร้อยละ 0.5 ของการผลิต

พลาสติกทั้งหมด ที่มีราว 431 ล้านตันต่อปี5 แต ่

ตลาดพลาสติกชีวภาพก�ำลังเติบโตอย่างรวดเร็ว 

จากความต้องการท่ีเพิ่มข้ึน ด้วยกระแสการให  ้

ความส�ำคญักับประเดน็ด้านสิง่แวดล้อม และแนวโน้ม

การใช้มาตรการการค้าด้านสิง่แวดล้อมทีเ่พิม่มากขึน้ 

ท้ังนี้ European Bioplastics ซึ่งเป็นตัวแทน 

กลุ ่มผู ้ค ้าส�ำหรับอุตสาหกรรมพลาสติกชีวภาพ 

ในยุโรป คาดว่า ก�ำลังการผลิตพลาสติกชีวภาพ 

ทั่วโลกจะเพิ่มขึ้นจาก 2.31 ล้านตันในปี 2568  

เป็น 4.69 ล้านตันในปี 2573 หรือเพิ่มขึ้นราว 2 เท่า

ภายในระยะเวลา 5 ปี6 คิดเป็นอัตราการเติบโต 

เฉลี่ยสะสมต่อปี (CAGR) ประมาณร้อยละ 15

	 ในส่วนของประเทศไทย นายชานนทร์ พนัธสุนิธุ 

นายกสมาคมอุตสาหกรรมพลาสติกชีวภาพไทย 

เปิดเผยว่า ก�ำลงัการผลติพลาสตกิชวีภาพของไทย

ในอนาคต มีโอกาสที่จะเติบโตเป็นอันดับ 2  

ของโลก รองจากจนี โดยปัจจุบัน ไทยมกี�ำลงัการผลติ

อยู่ที่ประมาณ 150,000 – 170,000 ตัน/ปี และ 

หากรวมโครงการลงทุนต่าง ๆ ของบริษัทเอกชน 

ที่เข้ามาลงทุนในไทยอย่างต่อเนื่อง เช่น การร่วมทุน

ของ บริษัท PTTGC กับ NatureWorks ของ

สหรัฐอเมริกา ท่ีมีเป้าการผลิตพลาสติกชีวภาพ 

รัฐมนตรีว่าการกระทรวงอุตสาหกรรม (นายวราวุธ 

ศิลปอาชา) ได้หารือร่วมกันในการหาแนวทาง 

เดนิหน้าผลกัดันการใช้วสัดกุารเกษตร เพือ่รบัมอืกับ

สถานการณ์สงครามในตะวันออกกลาง ที่ส่งผลต่อ

ห่วงโซ่อุปทานหลายสินค้ารวมถึงเม็ดพลาสติก ทั้งนี้ 

หากไทยสามารถพัฒนาอุตสาหกรรมพลาสติก

ชีวภาพได้ครบวงจร ตั้งแต่วัตถุดิบต้นน�้ำจนถึง

อุตสาหกรรมปลายน�้ำ  สร้างความตระหนักรู้และ 

เพิม่อปุสงค์ภายในประเทศ จะไม่เพยีงช่วยเพิม่มลูค่า 

ให้สินค้าเกษตรไทยและลดการพึ่งพาการส่งออก

วัตถุดิบขั้นต้นเท่านั้น แต่ยังเป ็นโอกาสส�ำคัญ 

ในการยกระดับสินค้าเกษตรไทยไปสู่อุตสาหกรรม

การเกษตรมูลค่าสูง สร้างความมั่นคงทางรายได้ให้

แก่เกษตรกร และเดนิหน้าสูก่ารพฒันาทีย่ัง่ยนืต่อไป

จากอ้อยประมาณ 75,000 ตัน/ปี และการร่วมทุน

ของบริษัท Braskem ผู้น�ำด้านพลาสติกชีวภาพ 

ระดับโลกจากบราซิล กับ SCG Chemicals ที่มี 

เป ้ าหมายก� ำลั งการผลิต  200 ,000 ตัน/ป  ี 

คาดว่าภายในปี 2571 ไทยจะมีก�ำลังการผลิต

พลาสติกชีวภาพรวมกันประมาณ 400,000 ตัน/ปี

	 นอกจากนี ้นายกสมาคมอตุสาหกรรมพลาสตกิ

ชีวภาพไทยยังได้เสนอแนวคดิในการส่งเสรมิการผลติ

และการใช้พลาสติกชีวภาพในประเทศไทยให้เพิ่ม

มากขึ้น เพ่ือช่วยยกระดับรายได้แก่เกษตรกรไทย 

โดยเสนอให้ประเทศไทยก�ำหนดมาตรฐานสัดส่วน

ขั้นต�่ำในการใช้พลาสติกชีวฐาน (Bio-based 

Bioplastic) ในเชิงสมัครใจ (Voluntary 

Standard) เป็นแนวปฏิบัติภายในประเทศ  

ตลอดจนสนบัสนนุการพฒันาและการใช้ผลิตภณัฑ์

ทีเ่หมาะสมกบัพลาสตกิทีย่่อยสลายได้ทางชวีภาพ 

(Certified Compostable Bioplastic) มากขึ้น 

อาท ิฟิล์มคลมุดนิ แก้วพลาสตกิ และแคปซลูกาแฟ 

เพือ่เพ่ิมการใช้วตัถดุบิทางการเกษตรภายในประเทศ

และส่งเสรมิอตุสาหกรรมชวีภาพของไทยอย่างยัง่ยนื

	 ที่ผ่านมา กระทรวงพาณิชย์ได้ให้ความส�ำคัญ 

กับประเด็นการพัฒนาที่ยั่งยืนมาอย่างต่อเนื่อง  

โดยล่าสุด รองนายกรัฐมนตรีและรัฐมนตรีว่าการ

กระทรวงพาณิชย์ (นางศุภจี สุธรรมพันธุ์) และ

Tangtem
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ยานยนต์ขับเคลื่อนอัตโนมัติเปลี่ยนโลก

Autonomous Vehicles คืออะไร? 

	 ยานยนต์ขับเคลื่อนอัตโนมัติ (Autonomous Vehicles: AVs) หรือยานยนต์ไร้คนขับ คือ ยานพาหนะที่ประยุกต์ใช้เทคโนโลยีสมัยใหม่ อาทิ 

เซนเซอร์ AI และซอฟต์แวร์ประมวลผล มาใช้ในการรับรู้สภาพแวดล้อม วางแผน ตัดสินใจ และควบคุมการขับเคลื่อน โดยพึ่งพาการควบคุมด้วยมนุษย์น้อยมากหรือ

แทบไม่มีเลย ซึ่งช่วยให้ระบบคมนาคมขนส่งมีความปลอดภัยและประสิทธิภาพเพิ่มขึ้น 

ปัจจบัุนเทคโนโลยสีมยัใหมไ่ดเ้ขา้มามีบทบาทตอ่ทกุภาคสว่น รวมถงึการยกระดบัและเพ่ิมคณุคา่ให้กับสนิคา้และบรกิาร ยานยนต์
เป็นตัวอย่างสินค้าส�ำคัญท่ีน�ำเทคโนโลยีอัตโนมัติและปัญญาประดิษฐ์ (AI) มาประยุกต์ใช้กับระบบควบคุมยานพาหนะและ 
การให้บริการ ท�ำให้เกิดการพัฒนายานยนต์ขับเคลื่อนอัตโนมัติ (Autonomous Vehicles: AVs) ซึ่งเป็นนวัตกรรมที่พลิกโฉม
อุตสาหกรรมยานยนต์ และส่งผลต่อระบบโลจิสติกส์ ธุรกิจบริการ และเศรษฐกิจโดยรวม

Autonomous Vehicles

	 องค์กรระหว่างประเทศด้านวิศวกรรม (SAE International) และสภาเศรษฐกิจโลก (World Economic Forum: WEF)  
แบ่งยานยนต์ขับเคล่ือนอัตโนมัติตามการใช้งานเป็น 4 ประเภท ได้แก่ (1) ยานยนต์ส่วนบุคคล (Personal Vehicles) โดยบุคคลทั่วไปอาจเป็นเจ้าของหรือ 

เช่าใช้งาน (2) โรโบแท๊กซี่ (Robo taxis) และโรโบชัทเทิลบัส (Robo Shuttles) (3) รถบรรทุกอัตโนมัติ (Autonomous Trucks) ส�ำหรับขนส่งสินค้าและ 

โลจิสติกส์ ช่วยแก้ปัญหาการขาดแคลนแรงงานหรือพนักงานขับรถ เพ่ิมประสิทธิภาพด้านต้นทุนโลจิสติกส์ และความต่อเนื่องในการด�ำเนินงาน และ  

(4) ยานยนต์ที่มีวัตถุประสงค์การใช้งานเฉพาะด้าน (Special Purpose Autonomous Vehicles) ส�ำหรับปฏิบัติงานเฉพาะด้าน อาทิ เหมืองแร่ ท่าเรือ  

สนามบิน เขตอุตสาหกรรม พื้นที่ก่อสร้าง และพื้นที่ที่มีความเสี่ยงสูง 

ประกอบด้วย 5 องค์ประกอบ ได้แก่ 
ยานยนต์ขับเคลื่อนอัตโนมัติ

การผลิตยานยนต์

ตัวอย่างผู้เล่นในห่วงโซ่อุปทานบางราย อาจด�ำเนินกิจการหลายประเภท

การผลิตเซ็นเซอร์ เทคโนโลยขีบัเคลือ่นอตัโนมตัิ ธุรกิจบริหารจัดการ 
ระบบการเดินรถอัตโนมัติ

แอปพลิเคชันส�ำหรับ 
เรียกใช้บริการ 

เรียกบริการ

ตดิตามการเดนิทาง

ช�ำระเงิน

ให้คะแนน

ส�ำหรับยานยนต์อัตโนมัติ 
(Auto industries) (Sensors) (Self-driving technology) 

(Fleet operations) (Ride hailing operations)

ห่วงโซ่อุปทานของ

Baidu 
(จีน)

Uber 
(สหรัฐอเมริกา)

Hyundai 
(เกาหลีใต้)

  
(สหรัฐอเมริกา)

Zoox 
(สหรัฐอเมริกา)

Easy mile 
(สหภาพยุโรป)

Pony Ai 
(จีน)

WeRide 
(จีน)

ApolloGo 
(จีน)

Didi 
(จีน)

1 32 4 5

Waymo 
(สหรัฐอเมริกา)
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สถานการณ์และตลาด 
Autonomous Vehicles

ปัจจัยส่งเสริมการเติบโตของ 
Autonomous Vehicles

แนวทางการส่งเสริม 
Autonomous Vehicles ไทย

	 • ความก้าวหน้าทางเทคโนโลย ีโดยเฉพาะ AI 
ระบบเซ็นเซอร์ และเครือข่ายโทรคมนาคม ซึ่งเป็น 
องค์ประกอบหลักของยานยนต์ขับเคลื่อนอัตโนมัติ  
จึงท�ำให ้ยานยนต ์ ขับเคล่ือนอัตโนมั ติ ถูกพัฒนา 
อย่างรวดเร็วเช่นกัน

	 • การสนับสนุนจากภาครัฐ หลายประเทศ 
มีนโยบายส่งเสริมเทคโนโลยีขั้นสูงและนวัตกรรม  
โดยเฉพาะ AI และหุ ่นยนต์ ทั้งนโยบายส่งเสริม 
การลงทนุ สทิธปิระโยชน์ต่าง ๆ  และการปรบัปรงุระบบ
กฎระเบียบ ช่วยให้ตลาดยานยนต์อัตโนมัติเติบโต 
ทั้งทางตรงและทางอ้อม 

	 • การพัฒนาโครงสร้างพ้ืนฐานดิจิทัล  
ให้ครอบคลมุ โครงข่าย 5G และอินเทอร์เนต็ความเรว็สงู 
เอื้อต่อการเชื่อมต่อของยานยนต์ขับเคล่ือนอัตโนมัติ 
กับระบบควบคุมยานยนต์ (Vehicle-to-Everything: 
V2X) อาท ิสญัญาณไฟจราจร ศูนย์ควบคุม สถานการณ์
บนท้องถนน และยานพาหนะคันอืน่ เพือ่แลกเปลีย่นข้อมลู
ได้แบบเรียลไทม์ แม่นย�ำ และมีประสิทธิภาพมากขึ้น

    • ความต้องการใช้งานยานยนต์ขับเคลื่อน
อัตโนมัติมีแนวโน้มเพ่ิมขึ้น ประสิทธิภาพด้าน 
ความปลอดภยั ประสทิธภิาพด้านต้นทนุและค่าบรกิาร 
ความต่อเนื่องของการใช้งาน รวมทั้งความเชื่อมั่น 
ต่อเทคโนโลยี ท�ำให้ความต้องการใช้งานยานยนต์ 
ขับเคลื่อนอัตโนมัติมีแนวโน้มเพิ่มขึ้น เนื่องจาก 
ยานยนต์ขับเคล่ือนอัตโนมัติช่วยลดระยะเวลารอคอย 
ในขณะที่ไม่มีการผลิต (idle time) และเพิ่มอัตรา 
การใช้งานต่อเนื่อง 24 ชั่วโมง ใน 7 วัน และบริษัท 
Economics Observatory คาดว่า ในสหรัฐอเมริกา 
ยานยนต์ขับเคล่ือนอัตโนมัติอาจสร้างประโยชน์ 
ทางเศรษฐกิจถึง 9.36 แสนล้านดอลลาร์สหรัฐต่อปี 
จากการลดต้นทุนทางด้านอุบัติเหตุและการเพิ่ม 
ผลติภาพทางเศรษฐกิจ ในขณะทีบ่ริษทัวจิยั McKinsey & 
Company ประเมินว่า เทคโนโลยียานยนต์ขับเคลื่อน
อตัโนมตัอิาจสร้างรายได้ถงึ 3 - 4 แสนล้านดอลลาร์สหรฐั 
ภายในปี 2578  

	 ยานยนต์ขับเคล่ือนอัตโนมัติ เป ็นนวัตกรรม 
ที่ช่วยขับเคลื่อนระบบโลจิสติกส์และการขนส่งทั่วโลก 
และยงัส่งผลทางอ้อมต่อผูป้ระกอบการและผูบ้รโิภคด้วย 
หน่วยงานภาครัฐและกระทรวงพาณิชย์ควรช่วย 
ส่งเสริมผู้ประกอบการที่เกี่ยวเนื่องกับอุตสาหกรรม 
ยานยนต์ขับเคลื่อนอัตโนมัติ ดังนี้ 

	 • ส่งเสริมการเจรจาระหว่างนักวิจัยและ
พัฒนานวัตกรรม นักลงทุน และผู้ประกอบการ 
และการขึ้นทะเบียนทรัพย์สินทางปัญญา อาทิ  
การออกแบบผลิตภัณฑ์ เทคโนโลยี ซอฟต์แวร ์  
เพื่อสร ้างโอกาสต่อยอดนวัตกรรมไปสู ่การผลิต 
เชิงพาณิชย์ เพิ่มโอกาสในการลงทุนวิจัยและพัฒนา 
ที่ช ่วยต ่อยอดทางธุรกิจไปสู ่ห ่วงโซ ่อุปทานโลก  
พร้อมทั้งคุ้มครองทรัพย์สินทางปัญญา และส่งเสริม 
การใช ้ประโยชน ์จากทรัพย ์สินทางป ัญญาใน 
การเชื่อมโยงผู้ประกอบการไทยเข้ากับห่วงโซ่อุปทาน 
ของอุตสาหกรรมยานยนต์ขับเคลื่อนอัตโนมัติ

	 • ผลักดันมาตรฐานสินค้าและบริการ 
ที่เกี่ยวข้องกับยานยนต์ขับเคลื่อนอัตโนมัติ  
ควรสนบัสนนุการพฒันามาตรฐานด้านความปลอดภยั 
คณุภาพ ความมัน่คงทางไซเบอร์ และการคุม้ครองข้อมลู 
เพื่อสร ้างความเชื่อมั่นให ้กับผู ้บริ โภคและคู ่ค ้า  
รวมทั้งช่วยให้ผู้ประกอบการไทยสามารถผลิตสินค้า 
ให้สอดคล้องกับมาตรฐานสากล และสร้างความสามารถ
ในการแข่งขันในตลาดต่างประเทศ

	 • สนับสนุนผู้ประกอบการไทยให้เข้าสู่ 
ธุรกิจบริการใหม่ที่ เกี่ยวข้องกับยานยนต์ 
ขับเคลื่อนอัตโนมัติ ควรส่งเสริมธุรกิจบริการ 
ที่เก่ียวเนื่อง อาท ิแพลตฟอร์มเรยีกรถ ระบบโลจสิตกิส์
อัจฉริยะ บริการซ่อมบ�ำรุงซอฟต์แวร์ รวมถึงธุรกิจ
ประกันภยัและบรกิารข้อมลู เพือ่ให้ไทยสามารถเป็นได้
ทั้งฐานการผลิต และสร้างรายได้จากบริการมูลค่าสูง 
ในระบบนิเวศยานยนต์อัตโนมัติ

    • สนับสนุนผู้ประกอบการไทยให้เชื่อมกับ 
ห่วงโซ่อุปทานยานยนต์ขับเคลื่อนอัตโนมัติ  
อาท ิผู้ผลิตชิน้ส่วนยานยนต์และอปุกรณ์อเิลก็ทรอนกิส์ 
ผู ้ให้บริการโลจิสติกส์ แพลตฟอร์มเรียกรถ และ 
ธุรกิจประกันภัยและบริการข้อมูล โดยสนับสนุน 
ผู้ประกอบการไทยให้เข้าร่วมงานแสดงสนิค้านานาชาติ  
เจรจาธุรกิจ รวมทั้งประชาสัมพันธ์ผ่านช่องทางต่าง ๆ 
เพื่อให้ผู ้ประกอบการไทย โดยเฉพาะ SMEs และ 
ผู้ผลิตชิ้นส่วนยานยนต์แบบเดิม สามารถขยายโอกาส
ทางการค้า ปรับตัว วางแผนลงทุน และพัฒนาสินค้า
ให้ตอบโจทย์ตลาดอนาคตได้อย่างมีประสิทธิภาพ

แหล่งที่มาข้อมูล: SAE International / สวทช. / WEF / McKinsey / Economics Observatory / Grand View Research / Mordor Intelligence / 

Fortune Business Insights / Autofleet / China Business Industry Research Institute

	 ความก้าวหน้าทางเทคโนโลยที�ำให้ตลาดยานยนต์
ขับเคลื่อนอัตโนมัติทั่วโลกขยายตัวอย่างต่อเนื่อง  
บริษัทวิจัยการตลาด Grand View Research  
รายงานว่า ในปี 2567 ตลาดยานยนต์ขับเคลื่อน
อตัโนมัตทิัว่โลก มมีลูค่า 6.81 หมืน่ล้านดอลลาร์สหรฐั 
และคาดว่าในช่วงปี 2568 – 2573 ตลาดยานยนต ์
ขับเคลื่อนอัตโนมัติทั่วโลกจะเติบโตเฉล่ียร้อยละ  
19.90 ต่อปี จนมีมูลค่าถึง 2.14 แสนล้านดอลลาร์
สหรัฐ ภายในปี 2573 โดยตลาดเอเชียแปซิฟิกเติบโต 
เรว็ท่ีสดุถงึร้อยละ 25 ต่อปี เน่ืองจากมีสภาพแวดล้อม 
ที่เอ้ือต่อการพัฒนาสู่ความเป็นเมือง (Urbanization) 
และนโยบายการส่งเสริมเมืองอัจฉริยะของภาครัฐ  
โดยเฉพาะตลาดจีนที่เติบโตเฉลี่ยร้อยละ 17.5 ต่อปี  
ในช่วงปี 2564 – 2568 จากปัจจัยสนับสนุน คือ  
มกีารพัฒนาเทคโนโลยแีละการเชือ่มต่อทัง้ระบบนเิวศ 
และผูผ้ลติยานยนต์รายใหญ่ อาท ิBYD และ Changan 
ติดตั้งระบบขับขี่อัจฉริยะขั้นสูงในรถยนต์หลายรุ ่น  
เพื่อส่งเสริมการเข้าถึงเทคโนโลยีการขับข่ีอัจฉริยะ
อย่างเท่าเทียม (Intelligent Driving Equality)  
ส�ำหรบัตลาดอเมริกาเหนอืกเ็ป็นตลาดส�ำคัญ เนือ่งจาก
มโีครงสร้างพืน้ฐานรองรบั บรษิทัเทคโนโลยขีนาดใหญ่
มคีวามพร้อม และมกีฎระเบียบทีเ่อือ้ต่อการด�ำเนนิธรุกจิ 
ขณะที่ตลาดยุโรปมีป ัจจัยสนับสนุนจากภาครัฐ 
ให้ความส�ำคญักบัการพัฒนากฎระเบียบและมาตรฐาน 
ความปลอดภยับนท้องถนนเป็นอันดับแรก นอกจากนี้ 
บริษัทวิจัยการตลาด Fortune Business Insights  
ระบุว่า ในปี 2568 ยานยนต์ขับเคลื่อนอัตโนมัติ 
ส่วนบุคคลมีส่วนแบ่งตลาดโลกมากที่สุด ถึงร้อยละ 
92.21 และยานยนต์ขับเคลื่อนอัตโนมัติเชิงพาณิชย์ 
(Commercial Vehicles) มีสัดส่วนเพียงร้อยละ 7.79

	 ส�ำหรับไทย ยังอยู ่ในช่วงเตรียมความพร้อม 
ก่อนอนุญาตให้ใช้งานเชิงพาณิชย์ โดยหน่วยงาน 
ภาครัฐและเอกชนได้ร่วมกันพัฒนาเทคโนโลยีและ
ทดสอบการใช้งาน อาทิ เขตนวัตกรรมระเบียง
เศรษฐกิจพิเศษภาคตะวันออก (EECi) ร่วมกับ 
กรมวทิยาศาสตร์บริการ แสนสิร ิเวนเจอร์ Whetron 
(บริษัทไต้หวัน) AIROVR (สตาร์ทอัพไทย) พัฒนา 
และทดสอบการใช้งานยานยนต์อัตโนมัติในเมือง
นวตักรรมหุน่ยนต์ ระบบอัตโนมตั ิและระบบอจัฉรยิะ 
(EECi ARIPOLIS) และอยู่ระหว่างศึกษากฎหมาย
ของประเทศที่อนุญาตให้ใช้งานยานยนต์อัตโนมัติ 
ในเชิงพาณิชย์

Kittipong Pongpairot
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เดือนพฤษภาคม 2569

ภาพรวมดัชนีเศรษฐกิจการค้า

อัตราเงินเฟ้อทั่วไป : Headline Inflation

ดัชนีราคาผู้บริโภคทั่วไป : CPI

เงินเฟ้อพื้นฐาน : Core Inflation

ดัชนีราคาผู้บริโภคพื้นฐาน  : Core CPI

ดัชนีราคาวัสดุก่อสร้าง : CMI 

ดัชนีราคาผู้ผลิต : PPI

2.79

0.92

8.5

7.2

%MoM %YoY %AoA

0.17

0.27

-1.3

1.2

0.82

0.70

4.3

3.2

พ.ค. 69

พ.ค. 69

พ.ค. 69

พ.ค. 69

ดัชนี

103.20

102.40

116.0

113.8

103.03

102.12

117.5

112.4

2.75

0.41

2.6

3.6

2.89

0.83

9.1

5.9

0.32

0.64

3.2

2.2

เม.ย. 69

เม.ย. 69

เม.ย. 69

เม.ย. 69

เคร่ืองช้ีวัดเศรษฐกิจท่ีสำ�คัญ เดือนพฤษภาคม 2569

เดือนพฤษภาคม 2569 สูงขึ้นร้อยละ 8.5 (YoY)เดือนพฤษภาคม 2569 สูงขึ้นร้อยละ 2.79 (YoY)

เดือนพฤษภาคม 2569 สูงขึ้นร้อยละ 7.2 (YoY) เดือนพฤษภาคม 2569 เท่ากับ 49.2

ดัชนีราคาผู้บริโภค 

ดัชนีราคาวัสดุก่อสร้าง 

ดัชนีราคาผู้ผลิต

ดัชนีความเชื่อมั่นผู้บริโภค

บุหร�่
สุรา

การศึกษา
บันเทิง

พาหนะ
เช
้อเพลิง

ยา ของใช
สวนบุคคล

ที่อยูอาศัยเคร�่องนุงหม
รองเทา

YoY
MoM

0.
0.
95
59

อาหาร
เคร�่องดื่ม

YoY
MoM

YoY
MoM

0.
0.
12
35

YoY
MoM

YoY
MoM

YoY
MoM

YoY
MoM

07
00

-0.91
0.05

-1.
-0.

-0.
0.

76
37

0.
0.

17
27

11.
-0.

06
62

สุขภัณฑ อุปกรณไฟฟา
และประปา

วัสดุกอสราง
อื่น ๆวัสดุฉาบผิวกระเบื้อง

YoY
MoM

2.7
1.6

YoY
MoM

0.8
0.6

YoY
MoM

0.1
1.2

YoY
MoM

13.5
8.1

YoY
MoM

11.2
-3.7

ผลิตภัณฑ
คอนกร�ตซ�เมนตไมและ

ผลิตภัณฑไม
เหล็กและ

ผลิตภัณฑเหล็ก
YoY
MoM

YoY
MoM

2.4
0.0

YoY
MoM

9.5
3.5

YoY
MoM

5.4
-0.7

1.7
0.7

ผลิตภัณฑเกษตรกรรม
และการประมง
YoY
MoM

3.6
2.4

ผลิตภัณฑ
จากเหมือง

MoM
YoY 14.1

10.8

ผลิตภัณฑ
อุตสาหกรรม
YoY
MoM

9.0
-2.1

สินคา
สำเร็จรูป

YoY
MoM

6.0
-0.2

สินคา
กึ่งสำเร็จรูป
YoY
MoM

14.4
-4.9

สินคา
วัตถุดิบ

MoM
YoY 7.4

4.7

แบงตามกิจกรรมการผลิต
(CPA : Classification of
Products by Activity)

แบงตามขั้นตอนการผลิต
(SOP : Stage of Processing)

นักศึกษา
47.3
43.1

+ / -

พ.ค. 69
เม.ย. 69

รับจ้างอิสระ
46.7
42.9

+ / -

พ.ค. 69
เม.ย. 69

ไม่ได้ทำงาน

+ / -

49.7
45.3

พ.ค. 69
เม.ย. 69

พนักงานเอกชน
48.7
45.5

+ / -

พ.ค. 69
เม.ย. 69

เกษตรกร

+ / -

พ.ค. 69
เม.ย. 69

48.6
42.8

ผู้ประกอบการ

+ / -

พ.ค. 69
เม.ย. 69

50.7
46.8

พ.ค. 69
เม.ย. 69

53.8
48.9

+ / -

พนักงานของรัฐ

45.0

เม.ย. 69 พ.ค. 69

ภาพรวม อยู่ที่ระดับ

35.0ปัจจุบัน อยู่ที่ระดับ

51.7

+ / -

อนาคต อยู่ที่ระดับ

กรุงเทพฯ/
และปริมณฑล
ภาคกลาง

ภาคเหนือ

ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ

ภาคใต้

49.7
+ / -

43.1

43.2

46.8

44.5

52.6

46.9

48.7

51.1

48.7

พ.ค. 69เม.ย. 69

49.2

38.7

56.3

ท่านสามารถดูข้อมูลเพิ่มเติมสถานการณ์ราคาสินค้าและบริการ
ประจ�ำเดือนพฤษภาคม 2569 ผ่าน QR  Code นี้

ปรับสูงขึ้นตามราคาสินค้าหมวดไม้และผลิตภัณฑ์ไม้ ซีเมนต์ ผลิตภัณฑ์คอนกรีต เหล็กและผลิตภัณฑ์เหล็ก กระเบื้อง วัสดุฉาบผิว สุขภัณฑ์ อุปกรณ์ไฟฟ้าและประปา และ 
วัสดุก่อสร้างอื่น ๆ ส่วนดัชนีความเชื่อมั่นผู้โภคโดยรวมปรับตัวสูงขึ้นจากเดือนก่อนหน้า

	 แนวโน้มอัตราเงินเฟ้อทั่วไปเดือนมิถุนายน 2569 คาดว่าจะเป็นบวกอย่างต่อเนื่อง โดยมีปัจจัยสนับสนุนให้อัตราเงินเฟ้อทั่วไปสูงขึ้น ได้แก่ (1) ราคาน�้ำมันขายปลีก 
ในประเทศปรบัตวัสงูขึน้ตามกลไกตลาด สอดคล้องกับราคาน�ำ้มนัดบิในตลาดโลกท่ีทรงตวัในระดบัสงู จากสถานการณ์ความตงึเครยีดด้านภูมริฐัศาสตร์ในภูมิภาคตะวนัออกกลาง 
รวมถึงการปิดช่องแคบฮอร์มุซ และการเจรจาสันติภาพที่ยังคงยืดเยื้อ (2) ราคาอาหารส�ำเร็จรูปทยอยปรับตัวสูงขึ้น จากการส่งผ่านต้นทุนของผู้ประกอบการไปยังราคาจ�ำหน่าย 
(3) ค่าใช้จ่ายในการเดินทางปรับตัวสูงขึ้น โดยเฉพาะค่าโดยสารรถประจ�ำทาง จากราคาน�้ำมันเชื้อเพลิงที่ทรงตัวในระดับสูง และ (4) ราคาผักสดที่ส�ำคัญมีแนวโน้มสูงกว่า 
ปีก่อนหน้า จากฐานราคาที่ต�่ำในปีก่อน ส�ำหรับปัจจัยกดดันให้อัตราเงินเฟ้อท่ัวไปลดลง ได้แก่ (1) ค่ากระแสไฟฟ้าในรอบเดือนพฤษภาคม - สิงหาคม 2569  
ยังคงต�่ำกว่าช่วงเดียวกันของปีก่อนหน้าเล็กน้อย และ (2) ราคาเนื้อสัตว์มีแนวโน้มปรับลดลง จากอุปทานในตลาดที่มีเพียงพอ

WEBSITE
https://tpso.go.th/

summary-trade-economy-th

	 ดัชนีเศรษฐกิจการค้าเดือนพฤษภาคม 2569 เคลื่อนไหวสอดคล้องกับ
สถานการณ์เศรษฐกิจ โดยอัตราเงินเฟ้อทั่วไปเดือนพฤษภาคม 2569 สูงขึ้นร้อยละ 
2.79 (YoY) เป็นผลจากราคาน�ำ้มนัเช้ือเพลงิในประเทศท่ีทรงตวัอยูใ่นระดบัสงูต่อเนือ่ง  
ตามสถานการณ์ความขัดแย้งในภมูภิาคตะวันออกกลาง รวมท้ังการปิดช่องแคบฮอร์มุซ
และการเจรจายตุสิงครามท่ียังยดืเยือ้ ซึง่ส่งผลกระทบต่อเน่ืองให้ค่าโดยสารสาธารณะ
ปรับตัวสูงขึ้น ขณะเดียวกัน ราคาอาหารส�ำเร็จรูปปรับสูงขึ้นจากการส่งผ่านต้นทุน 
ของผูป้ระกอบการไปยงัราคาจ�ำหน่าย ซึง่ส่งผลให้ค่าครองชพีในส่วนนีเ้พิม่ขึน้อย่างชดัเจน 
นอกจากนี้ ราคาผักสดยังสูงกว่าปีก่อน จากฐานราคาในปีก่อนที่อยู ่ในระดับต�่ำ  
ส�ำหรับดชันรีาคาผู้ผลติ ปรบัสูงขึน้ตามราคาสนิค้าหมวดผลิตภณัฑ์อตุสาหกรรมผลติภณัฑ์
จากเหมือง และผลิตภัณฑ์เกษตรกรรมและการประมง ส่วนดัชนีราคาวัสดุก่อสร้าง 
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economic
indicators
โดย 	กองดัชนีเศรษฐกิจการค้า
สำ�นักงานนโยบายและยุทธศาสตร์การค้า กระทรวงพาณิชย์
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สินค�าและตลาดส�งออก 5 อันดับแรก เดือน พ.ค. 69

สินค�าและแหล�งนำเข�า 5 อันดับแรก เดือน พ.ค. 69

สินค�าและตลาดส�งออก 5 อันดับแรก เดือน พ.ค.  69

สินค�าและแหล�งนำเข�า 5 อันดับแรก เดือน พ.ค. 69

สินค�า
มูลค�า สัดส�วน

(ล�าน USD) (%YoY) (%)
ประเทศ

มูลค�า สัดส�วน
(ล�าน USD) (%YoY) (%)

5,434.3

2,520.1

เครื่องคอมพิวเตอร อุปกรณ
และสวนประกอบ

รถยนต อุปกรณ
และสวนประกอบ

ผลไมสด แชเย็น 
แชแข็งและแหง

เครื่องโทรสาร โทรศัพท 
อุปกรณและสวนประกอบ

อัญมณีและเครื่องประดับ

+26.8

-15.2

15.8

7.3

8,338.7

4,757.2

24.3

13.9

2,286.4

1,639.7

+30.4

+5.2

33.5

-2.5

+11.7

+62.7

6.7

4.8

2,327.3

1,550.8

ญี่ปุน

สิงคโปร

สหรัฐอเมริกา

จีน

6.8

4.5

1,555.3 +129.9 +33.54.5 1,435.9เวียดนาม 4.2

สินค�า
มูลค�า สัดส�วน

(ล�าน USD) (%YoY) (%)
ประเทศ

มูลค�า สัดส�วน
(ล�าน USD) (%YoY) (%)

4,986.2

4,712.2

4,270.5 +67.4 10.7 2,881.2 +71.7 7.2

12.5

11.8

จีน

ไตหวัน

ญี่ปุน3,152.1

2,318.8

+3.7

+6.3

7.9

5.8

2,634.6

1,924.3

+6.6

+46.2

6.6

4.8มาเลเซีย

สหรัฐอเมริกา

+121.5

+121.5

12,186.8

3,983.9

30.4

10.0

+36.3

+47.2

แผงวงจรไฟฟา

น้ำมันดิบ

เครื่องจักรกล
และสวนประกอบ

เครื่องเพชรพลอย อัญมณี 
เงินแทง และทองคำ

เครื่องจักรไฟฟา
และสวนประกอบ

การค�าระหว�างประเทศของไทยการค�าระหว�างประเทศของไทย
หน�วย (Unit) :
ล�านดอลลาร�สหรัฐ (Million USD)

ม.ค. - พ.ค. 2569
Jan - May 2026

พ.ค. 2569
May 2026

187,295.2
+35.6%

-25,209.3

มูลคาการสงออก
(Export Value)

162,085.9
+17.0%

มูลคาการคารวม 349,381.1
+26.3%

40,044.5
+35.1%

-5,711.4

34,333.1
+10.6%

74,377.6
+22.6%

มูลคาการนำเขา
(Import Value)

ดุลการคา
(Trade Balance)

การค้าระหว่างประเทศของไทย
เดือนพฤษภาคม 2569

มีมูลค่า 

การส่งออกของไทยในเดือนพฤษภาคม 2569
34,333.1 (1,095,139 ล้านบาท) 

ล้านดอลลาร์สหรัฐ

ปัจจัยขับเคลื่อนยังคงเป็นความต้องการสินค้าเทคโนโลยีข้ันสูงและการลงทุน

พื้นฐานด้าน AI และ Data center ทั่วโลก รวมถึงปัจจัยเร่งจากการน�ำเข้า 

เพือ่ลดความเสีย่งจากความกงัวลต่อห่วงโซ่อปุทานทีต่งึตวัและความไม่แน่นอน

ของมาตรการภาษีของสหรัฐฯ กลุ ่มสินค้าหลักที่ยังขยายตัวได้ดี ได้แก่  

สินค้าอุตสาหกรรม เช่น เครื่องคอมพิวเตอร์ เครื่องส่งวิทยุ เครื่องโทรศัพท์ 

ส่วนประกอบและอปุกรณ์ และเครือ่งใช้ไฟฟ้า ขณะท่ีสนิค้าเกษตรอย่างทเุรยีน

และเงาะยังคงเติบโตได้ดีตามฤดูกาล นอกจากน้ี สินค้าเกษตรกลุ่มศักยภาพ 

เช่น ถัว่เขยีวผวิมนั กาแฟ และเมลด็มะม่วงหมิพานต์ แม้จะมสีดัส่วนมลูค่าน้อย 

แต่มีอัตราการขยายตัวที่โดดเด่นอย่างต่อเนื่อง โดยมีตลาดส่งออกหลัก 

ท่ีเป็นแรงขับเคล่ือนส�ำคัญในเดือนนี้ ได้แก่ สหรัฐฯ ญี่ปุ ่น อาเซียน(5) 

และสหภาพยุโรป ทั้งนี้ การส่งออก 5 เดือนแรกของปี 2569  
ขยายตัวที่ร้อยละ 17.0 หากหักสินค้าเก่ียวเนื่องกับน�้ำมัน ทองค�ำ 
และยุทธปัจจัย ขยายตัวที่ร้อยละ 16.7

หากหักสินค้าเกี่ยวเนื่องกับน�้ำมัน ทองค�ำ และยุทธปัจจัย ขยายตัว 8.6% 
ขยายตัวต่อเนื่องเป็นเดือนที่ 23 ที่ 10.6%

มูลค่าการค้า เดือนพฤษภาคม 2569 การส่งออก มีมูลค่า 34,333.1 ล้าน

ดอลลาร์สหรัฐ ขยายตัวร้อยละ 10.6 เทียบกับเดือนเดียวกันของปีก่อน 

การน�ำเข้า มีมูลค่า 40,044.5 ล้านดอลลาร์สหรัฐ ขยายตัวร้อยละ 35.1 

ดุลการค้า ขาดดุล 5,711.4 ล้านดอลลาร์สหรัฐ

แนวโน้มการส่งออกในปี 2569 
คาดว่าจะยังคงขยายตัวได้อย่างต่อเน่ือง ท่ามกลางภาวะการฟื ้นตัว 

อย่างจ�ำกดัของเศรษฐกจิโลก โดยมปัีจจยักดดนัส�ำคญัจากความไม่แน่นอน

ทางภูมิรัฐศาสตร์ ท้ังความขัดแย้งในตะวันออกกลางและมาตรการกีดกัน

ทางการค้าของสหรฐัฯ ซึง่ส่งผลกระทบโดยตรงต่อต้นทนุของผูป้ระกอบการ

และก�ำลังซื้อของผู้บริโภค อย่างไรก็ดี ภาคการส่งออกไทยยังคงได้รับ 

แรงหนุนจากอุปสงค์สินค้าเทคโนโลยีข้ันสูงในตลาดโลกที่ขยายตัวอย่าง

แข็งแกร่ง ประกอบกับสถานการณ์ความขัดแย้งในตะวันออกกลางที่มี 

แนวโน้มผ่อนคลายลงเป็นล�ำดบั ส่งผลให้ภาพรวมการส่งออกในระยะต่อไป

ยังสามารถรักษาสมดุลการเติบโตไว้ได้ ทั้งน้ี กระทรวงพาณิชย์ได้ด�ำเนิน

มาตรการเชิงรุกในหลายมิติเพ่ือขับเคล่ือนการส่งออก โดยมุ ่งเน้น 

การเฝ้าระวังและรับมือกับความผันผวนทางภูมิรัฐศาสตร์ ควบคู่ไปกับ 

การเร่งปรับโครงสร้างสินค้าส่งออกสู่กลุ ่มที่มีมูลค่าเพิ่มสูง เพื่อรักษา 

ขีดความสามารถในการแข่งขันของสินค้าไทยในช่วงที่เหลือของปี

ท่านสามารถดูข้อมูลเพิ่มเติมการค้าระหว่างประเทศของไทย
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โดย กองยุทธศาสตร์การพัฒนาความสามารถทางการแข่งขัน 
สำ�นักงานนโยบายและยุทธศาสตร์การค้า กระทรวงพาณิชย์



เวียดนามรุกหนักลงทุน
ไฮเทค 5 เดือนแรก 
ยอดพุ่ง 34.9% เร่งเครื่องสู่
ศูนย์กลางเทคโนโลยีโลก

เวยีดนามดงึดดูการลงทนุเทคโนโลยขีัน้สูงต่อเนือ่ง 
เพ่ือยกระดับบทบาทในห่วงโซ่มูลค่าโลก ในช่วง  
5 เดือนแรกของปี 2569 สามารถดึงดูดเงินลงทุน 
จากต่างประเทศได้ 24.81 พันล้านดอลลาร์สหรัฐ 
เพิ่มขึ้น 34.9% (YoY) และสัดส่วน 65%  
เป็นการลงทนุในอตุสาหกรรมการผลติและแปรรปู 
โดยเฉพาะวัสดุส�ำหรับแบตเตอรี่ อิเล็กทรอนิกส์ 
Data Center และ AI อย่างไรก็ตาม เวียดนาม 
จะต้องเร่งพัฒนาทรัพยากรมนุษย์คุณภาพสูง  
ควบคู ่ กับการยกระดับกรอบกฎหมายให ้ มี 
ความน ่าเชื่อถือ เพื่อส ่งเสริมการถ ่ายทอด
เทคโนโลยีและการวิจัยพัฒนาในประเทศ และ
เปลีย่นจากการเป็นฐานการผลิตสินค้าไปสู่กิจกรรม
ที่สร้างมูลค่าเพิ่มมากขึ้น

ตลาดเซมิคอนดักเตอร์
จ่อพุ่ง 90% 
ปี 69 อเมริกา-เอเชียแปซิฟกิ 
น�ำโด่งการเติบโต

ธปท. ยกระดับก�ำกับดูแล
สินเชื่อ BNPL
มุ่งลดความเสี่ยงหนี้เสีย 
กลุ่มนักศึกษาและวัยเริ่มท�ำงาน

World Semiconductor Trade Statistics 
(WSTS) หรอืองค์กรสถติกิารค้าเซมิคอนดกัเตอร์โลก
เผยแพร ่รายงานคาดการณ์ว ่าในป ี  2569  
ตลาดเซมิคอนดักเตอร ์โลกจะเติบโต 90%  
แตะระดบัสงูสดุเป็นประวตักิารณ์ที ่1.51 ล้านล้าน
ดอลลาร์สหรัฐ โดยมีปัจจัยหลักจากการขยายตัว
ของ Data Center และความต้องการผลิตภัณฑ์
โครงสร้างพืน้ฐาน AI หน่วยความจ�ำแบนด์วดิท์สูง 
(HBM) และแพลตฟอร์มการประมวลผลสมรรถนะสงู 
(Accelerated Computing Platforms)  
โดยชิปหน่วยความจ�ำจะเติบโตถึง 250% (YoY) 
สู่ระดับ 8 แสนล้านดอลลาร์สหรัฐ และชิปลอจิก
จะเติบโต 37% (YoY) ทั้งนี้ คาดการณ์การเติบโต
รายภูมิภาค ได้แก่ อเมริกา 112% เอเชียแปซิฟิก 
87% ยุโรป 58% และญี่ปุ่น 28%

ธนาคารแห่งประเทศไทย (ธปท.) วางเกณฑ์ก�ำกับ 
สินเชื่อ Buy Now Pay Later (BNPL) ซึ่งคาดว่า 
จะเร่ิมบังคับใช้ช่วงปลายปี 2569 โดยก�ำหนด
เง่ือนไขด้านอายุผู ้ใช้งาน ประเภทสินค้า และ
เพดานดอกเบ้ีย เพื่อรับมือกับ BNPL ที่สูงข้ึน  
ข้อมูลจากผู้ให้บริการ BNPL รายใหญ่ 6 - 8 ราย 
พบว่า มูลค่าสินเชื่อ BNPL ในปี 2567 อยู่ที่ 
17 ,908 ล ้ านบาท สูง ข้ึน  38% (YoY)  
ขณะที่ จ�ำนวนบัญชีเพิ่มขึ้นจาก 6.2 แสนบัญชี  
เมื่อปี 2564 เป็น 4.91 ล้านบัญชี ในปี 2567  
เพิ่มขึ้นเฉลี่ย 99.9% ต่อปี โดยมีมูลค่าการใช้จ่าย
ขยายตัว เฉ ล่ีย  38% สะท ้อนการ เติบ โต 
อย ่างรวดเร็วของตลาดสินเ ช่ือรูปแบบใหม ่  
โดยเกณฑ์ก�ำกบัสนิเชือ่ BNPL ดงักล่าวมเีป้าหมาย
สกัด ก้ันความเ ส่ียงและหนี้ เ สี ย โดย เฉพาะ 
ในกลุ ่ มนั กศึ กษา  และวั ย เ ริ่ มท� ำ ง านที่ มี 
อัตราการค้างช�ำระสูง
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