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ปัจจัยสนับสนุน
การส่งออกของไทย

ปัจจัยกดดัน
การส่งออกของไทย

1 อานิสงส์จากความต้องการชิปและการเติบโตต่อเนื่องของ
อุตสาหกรรมเทคโนโลยีโลก 

2 ความต้องการสินค้าในตลาดคู่ค้าหลักเติบโตอย่างแข็งแกร่ง
ตามการขยายตัวของภาคการผลิต

การหดตัวของสินค้าเกษตรส าคัญ จากการแข่งขันที่สูงขึ้น
ในตลาดโลก และความท้าทายด้านความสามารถในการแข่งขัน
ด้านราคา 

การส่งออกของไทยเดือนมกราคม 2569 มีมูลค่า 31,573.1
ล้านดอลลาร์สหรัฐ (980,744 ล้านบาท) ขยายตัวต่อเน่ืองเป็นเดือน
ท่ี 19 ท่ีร้อยละ 24.4หากหักสินค้าเกี่ยวเน่ืองกับน ้ามัน ทองค า
และยุทธปัจจัย ขยายตัวท่ีร้อยละ 20.9 โดยได้รับอานิสงส์จาก
ความต้องการสินค้าอิเล็กทรอนิกส์ที่ เติบโตอย่างต่อเนื่อง 
สอดรับกับการเปล่ียนผ่านสู่เทคโนโลยี AI และการเร่งพัฒนา
โครงสร้างพ้ืนฐานดิจิทัลทั่วโลก ขณะที่กลุ่มเคร่ืองใช้ไฟฟ้า 
ยานยนต์ และส่วนประกอบ ยังคงขยายตัวในระดับสูง ในส่วนของ
สินค้าเกษตรและอาหารแปรรูป อาทิ ทุเรียน มังคุด ข้าวหอมมะลิ และ
กุ้งแช่แข็ง เร่ิมกลับมาขยายตัวได้ดี จากการบริโภคท่ีเพ่ิมสูงข้ึน
ในช่วงเทศกาล
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ผลไม้สด แช่เย็น แช่แข็งและแห้ง

ไก่แปรรูป

เครื่องคอมพิวเตอร์ อุปกรณ์และ
ส่วนประกอบ 
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หม้อแปลงไฟฟา้และส่วนประกอบ

อาหารสัตว์เล้ียง 

ผลไม้กระป๋องและแปรรูป
ไขมันและน ้ามันจากพืชและสัตว์

มูลค่าการค้า
หน่วย: ล้านดอลลาร์สหรัฐ ม.ค.
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3 การฟื้ นตัวของสินค้ากลุ่มอาหารและผลไม้ 


	Slide 1

