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ดัชนีความเชื่อมั่นผู้บริโภคโดยรวม เดือนมกราคม 2569 อยู่ที่ระดับ 52.6 ปรับตัวสูงขึ้นจากระดับ 51.8 
ในเดือนก่อนหน้า โดยอยู่ในช่วงเชื่อมั่นต่อเนื่องเป็นเดือนที่ 4 ส าหรับดัชนีความเชื่อมั่นผู้บริโภคในอนาคต 
(3 เดือนข้างหน้า) อยู่ที่ระดับ 58.4 ปรับตัวสูงขึ้นจากระดับ 57.6 ในเดือนก่อนหน้า โดยปัจจัยสนับสนุน
ที่ส่งผลให้ดัชนีอยู่ในระดับเชื่อมั่นมาจากหลายปัจจัย อาทิ (1) บรรยากาศทางเศรษฐกิจช่วงต้นปีที่ฟื้นตัว
ตามฤดูกาล (2) ภาคการท่องเที่ยวมีแนวโน้มขยายตัวดีขึ้นสอดคล้องกับฤดูกาลท่องเที่ยว ประกอบกับ
การด าเนินกิจกรรมและนโยบายส่งเสริมการท่องเที่ยวอย่างเป็นระบบ ช่วยกระตุ้นการใช้จ่ายของประชาชน
และสร้างรายได้ให้กับภาคธุรกิจที่เกี่ยวเนื่อง (3) บรรยากาศทางการเมืองในช่วงการหาเสียงเลือกตั้ง
มีส่วนช่วยประคองระดับความเชื่อมั่นของประชาชน จากความคาดหวังต่อแนวนโยบาย การจัดตั้งรัฐบาลใหม่ 
และทิศทางการขับเคลื่อนเศรษฐกิจของประเทศ แม้ยังคงมีความไม่แน่นอนอยู่ก็ตาม และ (4) การส่งออก
ยังเติบโตได้ดีโดยเฉพาะกลุ่มสินค้าอิเล็กทรอนิกส์และเครื่องใช้ไฟฟ้า ส่วนดัชนีความเชื่อมั่นผู้บริโภค
ในปัจจุบัน อยู่ที่ระดับ 43.9 แม้จะปรับตัวสูงขึ้นจากระดับ 43.2 ในเดือนก่อนหน้า แต่มีค่าต่ ากว่าระดับ 50
สะท้อนว่าความเชื่อมั่นของผู้บริโภคยังอยู่ในช่วงไม่เชื่อมั่น โดยมีปัจจัยที่ลดทอนระดับความเชื่อมั่น 
อาทิ การฟื้นตัวของรายได้ประชาชนที่ยังจ ากัดจากภาระหนี้ครัวเรือนและค่าครองชีพที่อยู่ในระดับสูง 
ความไม่แน่นอนของนโยบายด้านการค้าของสหรัฐฯ และความผันผวนด้านการเงินในตลาดโลก นอกจากนี้ 
สถานการณ์ความขัดแย้งระหว่างประเทศที่ขยายวงกว้างมากขึ้นอาจส่งผลต่อเศรษฐกิจโลก และความไม่แน่นอน
ของมาตรการภาครัฐในระยะต่อไป เป็นประเด็นที่จะส่งผลต่อระดับความเชื่อมั่นที่ต้องติดตามอย่างใกล้ชิด
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ช่วงหาเสียงเลือกตั้ง
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เสียง

เลือกตั้ง

รอการจัดตั้ง
รัฐบาล เศรษฐกิจฟื้ นตัว

ช้ากว่าที่คาด

รัฐบาลมีมาตรการ
กระตุ้นเศรษฐกิจ

สหรัฐฯ ประกาศ
จะปรับขึ้นภาษี
น าเข้าสินค้า

สถานการณ์
ความขัดแยง้
ชายแดน

ไทย –กัมพูชา 

ประกาศโครงการ
คนละคร่ึง พลัส
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