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Thanawat Malabuppha
Tech Entrepreneur in
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Founded Priceza, the 
leading E-Commerce 
marketing tech company 
with the mission to 
empower online sellers 
to scale and be 
successful by building 
the biggest 
performance-driven 
marketing platform in 
Southeast Asia.

CEO & Co-Founder
E-Commerce Data Analytic Platform

Thanawat’s Guest Speaker & Consultation
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E-Marketplaces :

Brands Official :

Online Retailers :

Drive Sales through Affiliate Marketing

Search & Compare Prices 
across ‘000s of Products

Find Products Compare Products & Prices Daily Hot Deals
Get the Best Prices from 
Trusted Online Stores

Get Amazing Hot Deals on 
Products Everyday



Our Reach: 
Priceza Affiliate Network
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Tracking ทําหน้าที่ วัดผล 
Affiliate Campaign

วัดผลต้ังแต่ต้นยาวไปจนถึงยอดขายท่ีเกิดขึ้นผ่าน
E-Commerce Platforms วัดได้ลึก และละเอียด
E-Commerce Integration: Lazada, Shopee, 

Banana, HomePro, Central, PowerBuy

Affiliate Management

ทําหน้าท่ีเป็นเคร่ืองมือในการบริหารการทํางานกับ 
Influencers แบบครบลูปต้ังแต่ต้นจนจบ ธุรกิจ
เก็บรวบรวมข้อมูล ประสิทธิภาพการทําานต่างๆ
ทุกๆ Campaigns การติดต่อ เง่ือนไขการทํางาน 

รวมศูนย์ไว้ท้ังหมดให้บริหารจัดการได้ง่าย

รวมการชําระเงินจาก
ทุกช่องทางไว้ในที่เดียว

shopfluence ช่วยจัดการเร่ืองการคิดเงิน และชําระ
เงิน รวมถึงรวบรวมรายละเอียดของการชําระเงินจาก

ช่องทางต่างๆ ไว้ในแพลตฟอร์มเดียว

Affiliate & Influencer 
Marketing

Shopfluence Affiliate Marketing Software
Affiliate Marketing Management และ KOL Monitoring Tool
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Digital Consumers
พฤติกรรมผู้บริโภคยุคดิจิตัล “ผสมผสาน และกระจัดกระจาย”
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จาํนวนผู้ใช้ Internet คนไทยมาถึงจดุสูงสุด
เวลาท่ีใช้ทํากิจกรรมบน Internet เริม่ลดลง

 7.00
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 8.00

 8.50

 9.00

 9.50

Jan
2018

Jan
2019

Jan
2020

Jan
2021

Feb
2022

Jan
2023

Average Daily Time Spent Using 
Internet via Any Devices (Hour)

Sources: We Are Social Jan 2023. FIGURES REPRESENT THE FINDINGS OF A BROAD GLOBAL SURVEY OF INTERNET USERS AGED 16 TO 64
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Digital shoppers are moving fluidly
Between online and offline

Non-essential category

Note: Survey question 220new 23. For category X, what channels did you use for the products or brands you ended up buying?, 025. For category X, what is the 56 allocation of your spend across different channels this year? And how does this 
compare to last year? Source: "Southeast Asia's Digital Consumers: A New Stage of Evolution" by Meta and Bain & Company (A Meta-commissioned survey of 15,767 respondents from ID, MY, PH, SG, TH, VNI. Survey conducted in June 2022.
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Why you should have an Omnichannel Approach

Among online shopper 
53% consider items 
in physical stores and 
then buy them online.

59% of Thais research 
products on the internet 
before making 
purchases in-store

Source: Nielsen Consumer Media & View, 2023
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Before Covid-19
By 2027

(Omnichannel)
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Source: Google e-Conomy SEA 2023, Momentum Works E-Commerce Report 2023, Cube Asia Social Commerce in SEA 2022, Expert check and interviews, All data analyzed and
compiled internal by Priceza, E-Commerce GMV including E-Commerce Marketplace, Social Commerce, E-tailer, Grocery & Non-Grocery E-Commerce, Not including travel and airlines
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Southeast Asia E-Commerce Market Size (GMV)
คาดการณ์มูลค่าตลาด (US$ B)
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คาดการณ์มูลค่าตลาด
Thailand B2C & C2C Ecommerce 2023 & Beyond

396,000
ล้านบาท165,000

ล้านบาท

693,000
ล้านบาท

818,000
ล้านบาท

1.6ล้าน
ล้านบาท980,000

ล้านบาท

2019 2020 2021 2022 20272023

140%
เติบโต YoY

75%
เติบโต YoY

18%
เติบโต YoY

19%
เติบโต YoY

14%
เติบโต YoY

Source: Google e-Conomy SEA 2023, Momentum Works E-Commerce Report 2023, Cube Asia Social Commerce in SEA 2022, Expert check and interviews, All data analyzed and compiled internal by 
Priceza, E-Commerce GMV including E-Commerce Marketplace, Social Commerce, E-tailer, Grocery & Non-Grocery E-Commerce, Not including travel and airlines



www.priceza.com
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Singapore
$10B

Malaysia
$16B

Thailand
$28B

Vietnam
$20B

Philippines
$20B

Source: Google e-Conomy SEA 2023, Momentum Works E-Commerce Report 2023, Cube Asia Social 
Commerce in SEA 2022, Expert check and interviews, All data analyzed and compiled internal by 
Priceza, E-Commerce GMV including E-Commerce Marketplace, Social Commerce, E-tailer, Grocery & 
Non-Grocery E-Commerce, Not including travel and airlines

Indonesia
$78B

(2.8X of 
Thailand)

Thailand E-Commerce Market Size ปี 2023 (GMV)
คาดการณ์มูลค่าตลาดแตะ 980,000 ล้านบาท 
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Marketplace
55%

Social 
Commerce

28%Grocery 
(Quick Commerce)

11%

e-Tailers
and Brand.com

6%

Source: Google e-Conomy SEA 2023, Momentum Works E-Commerce Report 2023, Cube Asia Social Commerce in SEA 2022, Expert check and interviews, All data analyzed and compiled 
internal by Priceza, E-Commerce GMV including E-Commerce Marketplace, Social Commerce, E-tailer, Grocery & Non-Grocery E-Commerce, Not including travel and airlines

Southeast Asia 
E-Commerce
%Share Spends
by Channels 2023
คาดการณ์มูลค่าตลาด US$

(was 22% in 2022)

(was 51% in 2022)
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Marketplace:
E-Commerce Platforms กลับมาแขง่ดุเดือด
อยู่รอดได้ต้องหาจดุยืนในตลาดใหเ้จอ
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Source: Google e-Conomy SEA 2023, Momentum Works E-Commerce Report 2023, Cube Asia Social Commerce in SEA 2022, Expert check and interviews, All data analyzed and 
compiled internal by Priceza, E-Commerce GMV including E-Commerce Marketplace, Social Commerce, E-tailer, Grocery & Non-Grocery E-Commerce, Not including travel and airlines

Southeast Asia 
E-Commerce
%Share Spends
by Channels 2023
คาดการณ์มูลค่าตลาด US$

9%

19%

6%
9%

11%
29%

Social 
Commerce

28%
(was 22% in 2022)

Grocery 
(Quick Commerce)

11%

e-Tailers
and Brand.com

6%

Marketplace
55%

(was 51% in 2022)
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Source: Google e-Conomy SEA 2023, Momentum Works E-Commerce Report 2023, Cube Asia Social Commerce in SEA 2022, Expert check and interviews, All data analyzed and compiled 
internal by Priceza, E-Commerce GMV including E-Commerce Marketplace, Social Commerce, E-tailer, Grocery & Non-Grocery E-Commerce, Not including travel and airlines

Southeast Asia E-Commerce Market Size (GMV)
คาดการณ์มูลค่าตลาด (US$ B)
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TikTok’s sister company
Douyin in China has made E-Commerce Work

Source: industry interviews : Momentum Works insights

Douyin E-Commerce took just 3 years to reach $100B GMV
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Source: Company financial statement: Industry practitioners’ interviews: Momentum Works insights

Each major player in SEA has its own categories of strength
Category distribution of the top 20 best selling products (2023 H1)¹

AOV $3- $6

1. Data is calculated based on grouping the top 20 best selling products in Tik Tok Shop's existing markets (UK, US, ID. TH. PH, VN, MY) into their respective product categories Source: FastData; Momentum Works Insights

210-280 THB 280-350 THB
105-210 THB
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TikTok Shop will eventually need to raise its
AOV in the region, but perhaps not now

Source: Momentum Works Insights

Top selling products (by sales volume, 
not GMV) in Apr 2023

GMV composition 
(Apr 2023)

AOV estimates
(US$)



คนซ้ือสินค้าอะไรบนอคีอมเมิร์ซมากที่สุด ?



We turn e-commerce data into insights

E-Commerce

Data

Millions of 

products 

Price, Unit Sold,

Sale Volume, 

Market Share,

Review & Rating

Big Data

World-class 

infrastructure

100% cloud based

ISOs Certified

Certified Developers

Full Scrum/ Agile Process

Machine Learning

AI

Proprietary 

Models

Context Analysis

Sentiment Analysis

Measurement Model

Data Cleansing Process

Our Platform 

Enterprise/ SMEs

app

Market Analysis

Shop Analysis

Product Analysis

Shop Engagement

Services

Expert 

& Consult

Research

Training & Workshop



How we get data
เราดูข้อมูลทุกจุดบนหน้ารายละเอียดสินค้า

ข้อมูลท้ังหมดล้วนเป็นข้อมูลท่ีเปิดเผยต่อสาธารณะ ไม่มีข้อมูลส่วนบุคคล
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Case Study

คนไทยซ้ือ Electronic Accessories อะไรกันบน E-Commerce บ้าง?
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Brand Analysis

46.9%

37.4%

Source: Etailligence 5 Brands Electronic Accessories Data 2023 to Feb 2024
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Brand Comparison: ANKER vs. AUKEY

Source: Etailligence 5 Brands Electronic Accessories Data 2023 to Feb 2024



Copyright © Etailligence Co.,Ltd., All Rights Reserved Confidential and Proprietary

Product Segmentation Analysis
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“Cable” Product Segment Analysis
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Product Analysis “สายชาร์จเร็ว”

Source: Etailligence 5 Brands Electronic Accessories Data 2023 to Feb 2024
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“Cable” Product Segment Analysis



Lazada ประกาศขยายบริการส่งเร็วพิเศษ (Priority Delivery) ครอบคลุมพ้ืนท่ี 23 จังหวัดสําคัญท่ัวไทย รับสินค้าทันใจภายในวันถัดไปหลังส่ังซื้อ
โดยใช้เทคโนโลยีระบบอัตโนมัติในศูนย์โลจิสติกส์แห่งใหม่บนถนนเทพารักษ์ ทําให้คัดแยกพัสดุได้อย่างรวดเร็วและแม่นยําย่ิงข้ึน

ศูนย์คัดแยกสินค้าเทพารักษ์ (TPK) เป็นศูนย์คัดแยกสินค้าขนาดใหญ่ท่ีสุดของลาซาด้าในประเทศไทยด้วยพ้ืนท่ีกว่า 35,000 ตารางเมตร (Oct 2023)













ใดๆล้วน Affiliate ได้
Content และ Commerce
รวมเป็นเนื้อเดียวกันโดยสมบูรณ์แบบ
ธรุกิจตามล่าหานายหน้าขายแบบ Affiliate



Content Commerce Payment

Convergence of Platforms in Thailand Digital Landscape

Delivery

Platforms are Moving Up & Down the Value Chain

Supply

Brands,
Sellers,

Manufacturers

Demand

Consumers
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Affiliate Partnership has grown in the intersection 
of Influencer Marketing and E-Commerce

Social Media & 
Influencer Marketing

E-Commerce

Affiliate Partnership today
19% of total e-commerce in SE Asia

A long time ago
Influencer Marketing / Social 
media / messaging and e-
commerce were separate user 
experiences offered by different 
companies; the former held the 
consumers' attention, and the 
latter offered goods for sale

Then..
Social media platforms 
began to introduce 
shopping/e-commerce 
functionality to increase 
their share of their users' 
mindshare, time and 
spending

And then..
e-commerce platforms 
realized that higher user 
engagement meant higher 
conversion, and began to 
introduce more social 
features to drive 
engagement

After then..
Entirely new platforms 
emerged that reimagined 
the e-commerce user 
journey from scratch, with 
social being a core part of 
the experience

And finally..
The lockdowns under 
COVID drove up demand 
for the same social 
experiences online that 
users were familiar with 
offline

Source: Cube Asia



Affiliate Trends 2024

Influencers
KOL/Crators

Customers

Having AudiencesHaving Products

Having Wants/Demands

Brands/
Retailers

Affiliate Partnership Model
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81% of Thai consumers have made purchases due 
to an influencer recommendation; beauty and fashion 
are the top categories
Q: "Have you ever purchased a product or service 
because it was recommended by an influencer or 
a celebrity?" % of respondents, n=400

81%

19%

Yes

No

Q: "Which category/categories of products have you 
purchased because it was recommended by an 
influencer or a celebrity?" % of respondents, n=400

1: Travel (flight, hotel and other) 2: Financial services (bank, credit card, others) 3: Media (Music / video streaming, others)
Source: Cube Asia X Impact.com, Southeast Asia consumer survey, n=2,300
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Source: Cube Asia X Impact.com, brand and ecommerce leader survey and interview
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2024 will be the year of the mega live seller 
in Southeast Asia, with million-dollar live 
selling stars emerging in all markets 

Dora Viya
The 36-year-old, who had 
over 18 million followers 
on Weibo and 80 million 

followers on Taobao.

Li Jiaqi / Austin Li / 
Lipstick King

China's #1 live streamer has 
previously generated more 

than US$ 2bn of sales in one 
live streaming session

Raffi Ahmad /
Papa Raffi

One of Indonesia's most famous 
actors has started live selling on 
Shopee and TikTok; his recent 12- 

hour marathon streams have 
crossed US$ 450,000

ต๋ีโอรีวิว
ทํายอดขายผ่านไลฟไ์ด้

22ล้านบาท
ในช่วง 9.9 2023

พิมร่ีพาย
ทุบสถิติ 10 นาที 

ร้อยล้าน!! พิมร่ีพาย 
ขายกล่องสุ่ม
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(3,000M THB/day)
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Yowant X27



Cross-border E-Commerce:
เส้นทางสายไหมยุคใหม่ (Silk Road)
เชือ่ม E-Commerce ไทยและจนีเขา้ด้วยกัน
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China and Thailand signed an MoU on
E-commerce Cooperation (Silk Road E-Commerce)

November 26, 2022
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Shanghai Silk Road E-commerce carnival 2023 ประเทศไทย
เข้าร่วมลงนามในข้อตกลงความร่วมมือด้านพาณิชย์อเิล็กทรอนิกส์ถ่ายทอดสด



สินค้านําเข้าแบบ Cross-border
E-Commerce ไม่มีข้อกําหนด ใบรับรอง
มาตรฐานคุณภาพสินค้าและความ

ปลอดภัยของสินค้า
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From General Import/Export to 
Cross-border E-Commerce (CBEC)

Chinese 
Products

Warehouse
Last-mile
deliveryorder

Tax

Factory

order Last-mile
delivery

Airplane
Ship 

CN

Factory

Tax

Free-trade Zone
Distribution Center

EEC / eWTP

Tax

order Last-mile
delivery

Chinese 
Products

Bonded 
Warehouse

Factory

✅ ใบอนุญาตนําเข้า
✅ ใบรับรองมาตรฐานความปลอดภัยสินค้า
✅ ภาษีศุลกากร
✅ ภาษีมูลค่าเพ่ิม
✅ ขาย Offline
✅ ขาย Online

❌ ใบอนุญาตนําเข้า
❌ ใบรับรองมาตรฐานความปลอดภัยสินค้า
❌ ภาษีศุลกากร
❌ ภาษีมูลค่าเพ่ิม (ราคาตCากวา่ ฿1,500)
❌ ขาย Offline
✅ ขาย Online

❌ ใบอนุญาตนําเข้า
❌ ใบรับรองมาตรฐานความปลอดภัยสินค้า
❌ ภาษีศุลกากร
❌ ภาษีมูลค่าเพ่ิม (ราคาตCากวา่ ฿1,500)
❌ ขาย Offline
✅ ขาย Online

CBEC
Direct Mailing

CBEC
Bonded

Warehouse

General
Import/Export

1

2

3
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สินค้า Cross-border
ส่งฟรี ราคา 8 บาท!
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สินค้า Cross-border
ส่งฟรี ราคา 1 บาท!
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ไม่ม ีอย. แต่แพลตฟอรม์ให้
ขายได้



เลข อย. แอบอ้างผูนํ้าเข้า
แบบถกูกฎหมาย ทีไ่ปขอ อย.

ไม่บอกช่องทางติดต่อผูข้าย 
ตามจับไม่ได้
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Lazada's newest and largest warehouse 
in the Eastern Economic Corridor

Lazada has set a target of ensuring cross-border 
delivery within three days, Mr Dong said. So far, 
shipments from China to Thailand can be done within 
three days by Lazada.”

Source: Bangkok Post



Malaysia’s Digital Free trade Zone (DFTZ)
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ติดตามผมได้ท่ี

Blog: https://startwithwai.com

Page: https://fb.com/startwithwai

Email: thanawat@priceza.com
Tel. 081-889-7521

https://startwithwai.com/
https://fb.com/startwithwai

