
 

 

ภาวะการค้าระหว่างประเทศของไทย ประจ าเดือนกันยายน 2566  
การส่งออกของไทยในเดือนกันยายน 2566 มีมูลค่า 25,476.3 ล้านเหรียญสหรัฐ (888,666 ล้านบาท) 

ขยายตัวร้อยละ 2.1 หากหักสินค้าเกี่ยวเนื่องกับน  ามัน ทองค า และยุทธปัจจัย ขยายตัวร้อยละ 1.0 การส่งออก
ของไทยขยายตัวต่อเนื่องเป็นเดือนท่ีสอง โดยได้รับแรงหนุนจากการการส่งออกสินค้าเกษตรและอุตสาหกรรมเกษตร 
โดยเฉพาะการส่งออกผลไม้ไปจีน อาทิ ทุเรียน และมังคุด รวมท้ังการส่งออกข้าวท่ีขยายตัวได้ดีในตลาดแอฟริกาใต้และ
อินโดนีเซีย สำหรับสินค้าอุตสาหกรรมดาวรุ ่งที ่ขยายตัวต่อเนื ่องยังคงเป็นสินค้าที ่เติบตามเมกะเทรนด์ เช่น 
โซลาเซลล์ และโทรศัพท์มือถือ อย่างไรก็ตาม ภาคการผลิตโลกเดือนน้ียังคงอยู่ในภาวะหดตัว การฟ้ืนตัวของตลาดหลัก
ยังเป็นไปอย่างไม่ท่ัวถึง จากปัจจัยเส่ียงด้านภูมิรัฐศาสตร์ความขัดแย้งระหว่างประเทศ และการคงอัตราดอกเบ้ียสูงยาวนาน 
ชะลออุปสงค์ท่ัวโลก ท้ังนี้ การส่งออกไทย 9 เดือนแรกของปี 2566 หดตัวร้อยละ 3.8 และเม่ือหักสินค้าเกี่ยวเนื่อง
กับน  ามัน ทองค า และยุทธปัจจัย หดตัวร้อยละ 1.2  

มูลค่าการค้ารวม 

มูลค่าการค้าในรูปเงินดอลลาร์สหรัฐ เดือนกันยายน 2566 การส่งออก มีมูลค่า 25,476.3 ล้านเหรียญสหรัฐ  
ขยายตัวร้อยละ 2.1 เทียบกับเดือนเดียวกันของปีก่อน การน าเข้า มีมูลค่า 23,383.5 ล้านเหรียญสหรัฐ หดตัวร้อยละ 8.3 
ดุลการค้า เกินดุล 2,092.7 ล้านเหรียญสหรัฐ ภาพรวม 9 เดือนแรกของปี 2566 การส่งออก มีมูลค่า 213,069.4 
ล้านเหรียญสหรัฐ หดตัวร้อยละ 3.8 เทียบกับช่วงเดียวกันของปีก่อน การน าเข้า มีมูลค่า 218,902.1 ล้านเหรียญ
สหรัฐ หดตัวร้อยละ 6.0 ดุลการค้า 9 เดือนแรกของปี 2566 ขาดดุล 5,832.7 ล้านเหรียญสหรัฐ 

มูลค่าการค้าในรูปเงินบาท เดือนกันยายน 2566 การส่งออก มีมูลค่า 888,666 ล้านบาท หดตัวร้อยละ 
0.1 เทียบกับเดือนเดียวกันของปีก่อน การน าเข้า มีมูลค่า 825,310 ล้านบาท หดตัวร้อยละ 10.2 ดุลการค้า  
เกินดุล 63,355 ล้านบาท ภาพรวม 9 เดือนแรกของปี 2566 การส่งออก มีมูลค่า 7,268,400 ล้านบาท หดตัว 
ร้อยละ 3.4 เทียบกับช่วงเดียวกันของปีก่อน การน าเข้า มีมูลค่า 7,558,144 ล้านบาท หดตัวร้อยละ 5.9 ดุลการค้า 
9 เดือนแรกของปี 2566 ขาดดุล 289,744 ล้านบาท 

การส่งออกสินค้าเกษตรและอุตสาหกรรมเกษตร 

มูลค่าการส่งออกสินค้าเกษตรและอุตสาหกรรมเกษตร ขยายตัวร้อยละ 12.0 (YoY) พลิกกลับมา
ขยายตัวในรอบ 5 เดือน โดยสินค้าเกษตร ขยายตัวร้อยละ 17.7 ขยายตัวต่อเนื่อง 2 เดือน และสินค้า
อุตสาหกรรมเกษตร ขยายตัวร้อยละ 5.4 พลิกกลับมาขยายตัวในรอบ 6 เดือน มีสินค้าส าคัญท่ีขยายตัว ได้แก่ 
ผลไม้สด แช่เย็น แช่แข็ง และแห้ง ขยายตัวร้อยละ 166.2 ขยายตัวต่อเนื่อง 4 เดือน (ขยายตัวในตลาดจีน 
มาเลเซีย สหรัฐฯ เวียดนาม และฮ่องกง) ข้าว ขยายตัวร้อยละ 51.4 ขยายตัวต่อเนื่อง 3 เดือน (ขยายตัวในตลาด
แอฟริกาใต้ อินโดนีเซีย สหรัฐฯ มาเลเซีย และเบนิน) ผลิตภัณฑ์มันส าปะหลัง ขยายตัวร้อยละ 3.7 กลับมา
ขยายตัวในรอบ 6 เดือน (ขยายตัวในตลาดจีน ญี่ปุ่น ไต้หวัน มาเลเซีย และเกาหลีใต้) น  าตาลทราย ขยายตัว 
ร้อยละ 16.3 กลับมาขยายตัวในรอบ 3 เดือน (ขยายตัวในตลาดอินโดนีเซีย กัมพูชา เวียดนาม ไต้หวัน และ
สิงคโปร์) ไขมันและน  ามันจากพืชและสัตว์ ขยายตัวร้อยละ 12.8 กลับมาขยายตัวในรอบ 6 เดือน (ขยายตัวใน
ตลาดอินเดีย เกาหลีใต้ เวียดนาม เนเธอร์แลนด์ และฟิลิปปินส์) สิ่งปรุงรสอาหาร ขยายตัวร้อยละ 27.1 ขยายตัว
ต่อเนื ่อง 3 เดือน (ขยายตัวในตลาดสหรัฐฯ ฟิลิปปินส์ ออสเตรเลีย เนเธอร์แลนด์ และสหราชอาณาจักร)  
ผักกระป๋องและผักแปรรูป ขยายตัวร้อยละ 17.3 ขยายตัวต่อเนื่อง 8 เดือน (ขยายตัวในตลาดญี่ปุ่น สหรัฐฯ จีน 
เกาหลี และออสเตรเลีย) นมและผลิตภัณฑ์นม ขยายตัวร้อยละ 3.1 ขยายตัวต่อเนื่อง 6 เดือน (ขยายตัวในตลาด
สิงคโปร์ ฮ่องกง เวียดนาม เมียนมา และอียิปต์) ผักสด แช่เย็น แช่แข็ง และแห้ง ขยายตัวร้อยละ 7.9 ขยายตัว
ต่อเนื่อง 2 เดือน (ขยายตัวในตลาดญี่ปุ่น ไต้หวัน สหรัฐฯ กัมพูชา และเมียนมา) ไข่ไก่สด ขยายตัวร้อยละ 52.7 
ขยายตัวต่อเนื่อง 17 เดือน (ขยายตัวในตลาดสิงคโปร์ ไต้หวัน มัลดีฟส์ และสหรัฐอาหรับเอมิเรตส์) 
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ขณะที่สินค้าส าคัญที่หดตัว อาทิ อาหารทะเลกระป๋องและแปรรูป หดตัวร้อยละ 12.0 หดตัวต่อเนื ่อง  
9 เดือน (หดตัวในตลาดสหรัฐฯ ญี่ปุ่น ออสเตรเลีย แคนาดา และสหรัฐอาหรับเอมิเรตส์ แต่ขยายตัวในตลาดลิเบีย 
ซาอุดีอาระเบีย แอฟริกาใต้ จีน และอาร์เจนตินา) ยางพารา หดตัวร้อยละ 30.3 หดตัวต่อเนื่อง 14 เดือน (หดตัว
ในตลาดจีน มาเลเซีย ญี่ปุ่น สหรัฐฯ และเกาหลีใต้ แต่ขยายตัวในตลาดตุรกี ฝรั่งเศส กัมพูชา โรมาเนีย และสหรัฐ
อาหรับเอมิเรตส์) ไก่แปรรูป หดตัวร้อยละ 11.2 หดตัวต่อเนื่อง 10 เดือน (หดตัวในตลาดญี่ปุ่น สหราชอาณาจักร 
เนเธอร์แลนด์ เกาหลีใต้ และไอร์แลนด์ แต่ขยายตัวในตลาดสิงคโปร์ แคนาดา ฮ่องกง ฟิลิปปินส์ และฝรั่งเศส) 
อาหารสัตว์เลี ยง หดตัวร้อยละ 7.9 หดตัวต่อเนื ่อง 11 เดือน (หดตัวในตลาดสหรัฐฯ มาเลเซีย ฟิลิปปินส์ 
ออสเตรเลีย และเยอรมนี แต่ขยายตัวในตลาดญี่ปุ่น อิตาลี อินโดนีเซีย ไต้หวัน และสหราชอาณาจักร) ผลไม้
กระป๋องและแปรรูป หดตัวร้อยละ 3.9 หดตัวต่อเนื่อง 4 เดือน (หดตัวในตลาดสหรัฐฯ ญี่ปุ่น ออสเตรเลียแคนาดา 
และกัมพูชา แต่ขยายตัวในตลาดจีน เนเธอร์แลนด์ ลาว สหรัฐอาหรับเอมิเรตส์ และเมียนมา) ทั้งนี้ 9 เดือนแรก
ของปี 2566 การส่งออกสินค้าเกษตรและอุตสาหกรรมเกษตร หดตัวร้อยละ 2.0 

การส่งออกสินค้าอุตสาหกรรม 

มูลค่าการส่งออกสินค้าอุตสาหกรรม กลับมาหดตัว (หลังจากขยายตัวเดือนก่อนหน้า) ร้อยละ 0.3 
(YoY) แต่ยังมีสินค้าส าคัญที่ขยายตัว อาทิ รถยนต์ อุปกรณ์และส่วนประกอบ ขยายตัวร้อยละ 3.3 ขยายตัว
ต่อเนื่อง 9 เดือน (ขยายตัวในตลาดออสเตรเลีย ฟิลิปปินส์ ญี่ปุ ่น มาเลเซียและซาอุดีอาระเบีย)  อัญมณีและ
เครื่องประดับ (ไม่รวมทองค า) ขยายตัวร้อยละ 27.3 กลับมาขยายตัวในรอบ 3 เดือน (ขยายตัวในตลาดฮ่องกง 
อิตาลี สหราชอาณาจักร เบลเยี่ยม และญี่ปุ่น) เครื่องโทรศัพท์ อุปกรณ์และส่วนประกอบ ขยายตัวร้อยละ 23.9 
ขยายตัวต่อเนื่อง 4 เดือน (ขยายตัวในตลาดสหรัฐฯ ฮ่องกง ญี่ปุ่น เนเธอแลนด์และเม็กซิโก) หม้อแปลงไฟฟ้าและ
ส่วนประกอบ ขยายตัวร้อยละ 46.4 ขยายตัวต่อเนื่อง 23 เดือน (ขยายตัวในตลาดสหรัฐฯ เนเธอร์แลนด์ ไต้หวัน 
อิตาลี และญี่ปุ่น) อุปกรณ์กึ่งตัวน า ทรานซิสเตอร์ และไดโอด ขยายตัวร้อยละ 28.8 ขยายตัวต่อเนื่อง 15 เดือน 
(ขยายตัวในตลาดสหรัฐฯ จีน ไต้หวัน เกาหลีใต้ และเม็กซิโก)  

ขณะท่ีสินค้าส าคัญที่หดตัว อาทิ เครื่องคอมพิวเตอร์ อุปกรณ์และส่วนประกอบ หดตัวร้อยละ 24.3 หดตัว
ต่อเน่ือง 12 เดือน (หดตัวในตลาดสหรัฐฯ ฮ่องกง สิงคโปร์ เนเธอแลนด์ และญ่ีปุ่น แต่ขยายตัวในตลาดจีน ออสเตรเลีย 
อินเดีย ไต้หวัน และเวียดนาม) ผลิตภัณฑ์ยาง หดตัวร้อยละ 5.5 หดตัวต่อเน่ือง10 เดือน (หดตัวในตลาดจีน มาเลเซีย 
ออสเตรเลีย เวียดนาม และเนเธอร์แลนด์ แต่ขยายตัวในตลาดสหรัฐฯ ญี่ปุ ่น เกาหลีใต้ อินโดนีเซีย และอินเดีย) 
เครื่องปรับอากาศและส่วนประกอบ หดตัวร้อยละ 27.7 หดตัวต่อเนื่อง 4 เดือน (หดตัวในตลาดออสเตรเลีย สหรัฐฯ 
เวียดนาม ญ่ีปุ่น และสหรัฐอาหรับเอมิเรตส์ แต่ขยายตัวในตลาดอินโดนีเซีย ซาอุดีอาระเบีย ตุรกี สหราชอาณาจักร และ 
เกาหลีใต้) รถจักรยานยนต์และส่วนประกอบ หดตัวร้อยละ 34.6 หดตัวต่อเนื่อง 2 เดือน (หดตัวในตลาดจีน สหรัฐฯ 
สหราชอาณาจักร ออสเตรเลีย และเบลเยียม แต่ขยายตัวในตลาดญี่ปุ่น อิตาลี อินโดนีเซีย นิวซีแลนด์ และเยอรมนี) 
ผลิตภัณฑ์อลูมิเนียม หดตัวร้อยละ 15.8 หดตัวต่อเน่ือง 12 เดือน (หดตัวในตลาดญ่ีปุ่น สหรัฐฯ อินเดีย เวียดนาม และ
สหรัฐอาหรับเอมิเรตส์ แต่ขยายตัวในตลาดจีน เกาหลีใต้ ออสเตรเลีย เมียนมา และไต้หวัน) ทั้งนี้ 9 เดือนแรกของ 
ปี 2566 การส่งออกสินค้าอุตสาหกรรม หดตัวร้อยละ 3.7 

ตลาดส่งออกส าคัญ 

 การส่งออกไปยังตลาดส าคัญขยายตัวได้ดี โดยเฉพาะตลาดจีนที่ขยายตัวต่อเนื่อง และการกลับมา
ขยายตัวในรอบหลายเดือนของตลาดอาเซียน (5) และเอเชียใต้ อย่างไรก็ตามการส่งออกไปยังหลายตลาดยังคงมี
ความไม่แน่นอน จากปัจจัยกดดันของเศรษฐกิจโลก ทั้งนี้ ภาพรวมการส่งออกไปยังกลุ่มตลาดต่าง ๆ สรุปได้ดังนี้ 
(1) ตลาดหลัก หดตัวร้อยละ 4.2 โดยกลับมาหดตัวในตลาดสหรัฐฯ และญี่ปุ่น กลับมาหดตัวร้อยละ 10.0 และ 
ร้อยละ 5.0 ตามลำดับ และหดตัวต่อเนื ่องในตลาด CLMV และสหภาพยุโรป (27) ร้อยละ 18.1 และร้อยละ 9.3 
ตามลำดับ ในขณะท่ีขยายตัวในตลาดจีนและอาเซียน (5) ร้อยละ 14.4 และร้อยละ 4.1 (2) ตลาดรอง ขยายตัวร้อยละ 
10.5 โดยขยายตัวในตลาดเอเชียใต้ ร้อยละ 7.8 แอฟริกา ร้อยละ 23.0 ลาตินอเมริกา ร้อยละ 4.6 และรัสเซียและกลุ่ม 
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CIS ร้อยละ 33.9 ขณะท่ีทวีปออสเตรเลีย ตะวันออกกลาง และสหราชอาณาจักร หดตัวร้อยละ 11.8 ร้อยละ 5.9 และ
ร้อยละ 15.0 ตามลำดับ (3) ตลาดอ่ืน ๆ ขยายตัวร้อยละ 423.6 อาทิ สวิตเซอร์แลนด์ ขยายตัวร้อยละ 749.8 

 ตลาดสหรัฐฯ หดตัวร้อยละ 10.0 (กลับมาหดตัวในรอบ 3 เดือน) สินค้าสำคัญท่ีหดตัว เช่น เครื่องคอมพิวเตอร์ 
อุปกรณ์และส่วนประกอบ อัญมณีและเครื่องประดับ และเครื่องนุ่งห่ม เป็นต้น สินค้าสำคัญที่ขยายตัว เช่น อุปกรณ์ 
ก่ึงตัวนำ ทรานซิสเตอร์ และไดโอด หม้อแปลงไฟฟ้าและส่วนประกอบ และผลิตภัณฑ์ยาง เป็นต้น ท้ังนี้ 9 เดือนแรก
ของปี 2566 หดตัวร้อยละ 1.2  
 ตลาดจีน ขยายตัวร้อยละ 14.4 (ขยายตัวต่อเนื่อง 2 เดือน) สินค้าสำคัญท่ีขยายตัว เช่น ผลไม้สด แช่เย็น แช่
แข็งและแห้ง เครื่องคอมพิวเตอร์ อุปกรณ์และส่วนประกอบ และอัญมณีและเครื่องประดับ เป็นต้น สินค้าสำคัญ 
ท่ีหดตัว เช่น ผลิตภัณฑ์ยาง เคมีภัณฑ์ และรถจักรยานยนต์และส่วนประกอบ เป็นต้น ท้ังนี้ 9 เดือนแรกของปี 2566 
หดตัวร้อยละ 1.3  
 ตลาดญี่ปุ่น กลับมาหดตัวร้อยละ 5.0 สินค้าสำคัญที ่หดตัว เช่น เครื ่องคอมพิวเตอร์ อุปกรณ์และ
ส่วนประกอบ เคมีภัณฑ์ และผลิตภัณฑ์พลาสติก เป็นต้น สินค้าสำคัญที่ขยายตัว เช่น เครื่องโทรสาร โทรศัพท์ และ
ส่วนประกอบ รถยนต์ อุปกรณ์และส่วนประกอบ และรถจักรยานยนต์และส่วนประกอบ เป็นต้น ท้ังน้ี 9 เดือนแรกของ
ปี 2566 ขยายตัวร้อยละ 0.1 
 ตลาดสหภาพยุโรป (27) หดตัวร้อยละ 9.3 (หดตัวต่อเนื่อง 4 เดือน) สินค้าสำคัญที่หดตัว เช่น เครื่อง
คอมพิวเตอร์ อุปกรณ์และส่วนประกอบ เครื่องปรับอากาศและส่วนประกอบ และยางพารา เป็นต้น สินค้าสำคัญ 
ที่ขยายตัว เช่น หม้อแปลงไฟฟ้าและส่วนประกอบ เครื่องโทรสาร โทรศัพท์ และส่วนประกอบ และเครื่องรับวิทยุ 
โทรทัศน์ และส่วนประกอบ เป็นต้น ท้ังน้ี 9 เดือนแรกของปี 2566 หดตัวร้อยละ 4.7  
 ตลาดอาเซียน (5) ขยายตัวร้อยละ 4.1 (กลับมาขยายตัวในรอบ 4 เดือน) สินค้าสำคัญท่ีขยายตัว เช่น รถยนต์ 
อุปกรณ์และส่วนประกอบ อากาศยาน ยานอวกาศ และส่วนประกอบ และน้ำมันสำเร็จรูป เป็นต้น สินค้าสำคัญที่หดตัว  
เช่น อัญมณีและเครื่องประดับ แผงวงจรไฟฟ้า และเครื่องคอมพิวเตอร์ อุปกรณ์และส่วนประกอบ เป็นต้น ทั้งนี ้  
9 เดือนแรกของปี 2566 หดตัวร้อยละ 6.9 
 ตลาด CLMV หดตัวร้อยละ 18.1 (หดตัวต่อเนื ่อง 11 เดือน) สินค้าสำคัญที่หดตัว เช่น อัญมณีและ
เครื่องประดับ รถยนต์ อุปกรณ์และส่วนประกอบ และเคมีภัณฑ์ เป็นต้น สินค้าสำคัญท่ีขยายตัว เช่น น้ำมันสำเร็จรูป 
น้ำตาลทราย และทองแดงและของทำด้วยทองแดง เป็นต้น ท้ังน้ี 9 เดือนแรกของปี 2566 หดตัวร้อยละ 16.2   
 ตลาดเอเชียใต้ ขยายตัวร้อยละ 7.8 (กลับมาขยายตัวในรอบ 14 เดือน) สินค้าสำคัญที่ขยายตัว เช่น น้ำมัน
สำเร็จรูป ไขมันและน้ำมันจากพืชและสัตว์ และเหล็ก เหล็กกล้าและผลิตภัณฑ์ เป็นต้น สินค้าสำคัญที่หดตัว เช่น  
อัญมณีและเคร่ืองประดับ เคร่ืองปรับอากาศและส่วนประกอบ และผลิตภัณฑ์อลูมิเนียม เป็นต้น ท้ังน้ี 9 เดือนแรกของ
ปี 2566 หดตัวร้อยละ 10.6  
 ตลาดทวีปออสเตรเลีย หดตัวร้อยละ 11.8 (กลับมาหดตัวในรอบ 6 เดือน) สินค้าสำคัญท่ีหดตัว เช่น รถยนต์ 
อุปกรณ์และส่วนประกอบ เครื่องปรับอากาศและส่วนประกอบ และรถจักรยานยนต์และส่วนประกอบ เป็นต้น สินค้า
สำคัญที ่ขยายตัว เช่น เครื ่องคอมพิวเตอร์ อุปกรณ์และส่วนประกอบ ข้าว และเม็ดพลาสติก เป็นต้น ทั ้งนี ้  
9 เดือนแรกของปี 2566 หดตัวร้อยละ 0.8  
 ตลาดตะวันออกกลาง หดตัวร้อยละ 5.9 (หดตัวต่อเนื่อง 2 เดือน) สินค้าสำคัญที่หดตัว เช่น อัญมณีและ
เครื่องประดับ เครื่องโทรสาร โทรศัพท์ และส่วนประกอบ และข้าว เป็นต้น สินค้าสำคัญที่ขยายตัว เช่น รถยนต์ 
อุปกรณ์และส่วนประกอบ เครื่องปรับอากาศและส่วนประกอบ และตู้เย็น ตู้แช่แข็งและส่วนประกอบ เป็นต้น ทั้งนี้  
9 เดือนแรกของปี 2566 ขยายตัวร้อยละ 1.9  
 ตลาดแอฟริกา ขยายตัวร้อยละ 23.0 (ขยายตัวต่อเนื่อง 3 เดือน) สินค้าสำคัญท่ีขยายตัว เช่น ข้าว รถยนต์ 
อุปกรณ์และส่วนประกอบ และน้ำมันสำเร็จรูป เป็นต้น สินค้าสำคัญที่หดตัว เช่น เคมีภัณฑ์ เครื่องนุ ่งห่ม และ 
เม็ดพลาสติก เป็นต้น ท้ังน้ี 9 เดือนแรกของปี 2566 ขยายตัวร้อยละ 3.1  
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 ตลาดลาตินอเมริกา กลับมาขยายตัวร้อยละ 4.6 สินค้าสำคัญที่ขยายตัว เช่น รถยนต์ อุปกรณ์และ
ส่วนประกอบ เครื่องโทรสาร โทรศัพท์ และส่วนประกอบ และเครื่องใช้ไฟฟ้าและส่วนประกอบ เป็นต้น สินค้าสำคัญท่ี
หดตัว เช่น ยางพารา เคร่ืองคอมพิวเตอร์ อุปกรณ์และส่วนประกอบ และเม็ดพลาสติก เป็นต้น ท้ังน้ี 9 เดือนแรกของปี 
2566 หดตัวร้อยละ 2.1  
 ตลาดรัสเซียและกลุ่มประเทศ CIS ขยายตัวร้อยละ 33.9 (ขยายตัวต่อเน่ือง 7 เดือน) สินค้าสำคัญท่ีขยายตัว 
เช่น เครื่องจักรกลและส่วนประกอบ อัญมณีและเครื่องประดับ และเครื่องปรับอากาศและส่วนประกอบ เป็นต้น  
สินค้าสำคัญท่ีหดตัว เช่น ผลไม้กระป๋องและแปรรูป น้ำมันสำเร็จรูป และเม็ดพลาสติก เป็นต้น ท้ังน้ี 9 เดือนแรกของปี 
2566 ขยายตัวร้อยละ 39.0 

ตลาดสหราชอาณาจักร หดตัวร้อยละ 15.0 (กลับมาหดตัวในรอบ 7 เดือน) สินค้าสำคัญที่หดตัว เช่น 
รถยนต์ อุปกรณ์และส่วนประกอบ ไก่แปรรูป และเคร่ืองจักรกลและส่วนประกอบ เป็นต้น สินค้าสำคัญท่ีขยายตัว เช่น 
อัญมณีและเคร่ืองประดับ อาหารสัตว์เล้ียง และเหล็ก เหล็กกล้าและผลิตภัณฑ์ เป็นต้น ท้ังน้ี 9 เดือนแรกของปี 2566 
ขยายตัวร้อยละ 7.2 

การส่งเสริมการส่งออกของกระทรวงพาณิชย์ และแนวโน้มการส่งออกระยะถัดไป 

 การส่งเสริมการส่งออก กระทรวงพาณิชย์ดำเนินงานท่ีสำคัญในรอบเดือนท่ีผ่านมา อาทิ (1) การจับมือร่วมกัน
ระหว่างภาครัฐกับภาคเอกชน ในการผลักดันและแก้ไขปัญหาอุปสรรคทางการค้า (2) การน าคณะผู้แทนการค้าไทยไปยัง
ซาอุดีอาระเบีย และอียิปต์ พร้อมด้วยผู้ประกอบการไทยกว่า 26 บริษัท เข้าร่วมงาน Saudi-Thai Business Matching 
2023 ณ ซาอุดีอาระเบีย และงาน Thai-Egyptian B2B Matching Event 2023 ณ อียิปต์ เพ่ือเจรจาการค้าและขยายตลาด
ส่งออกสินค้าในกลุ่มอาหารฮาลาล ผลไม้ สินค้าใช้ในบ้าน และช้ินส่วนยานยนต์ (3) ยกระดับความร่วมมือกับผู้ประกอบการ
แพลตฟอร์มอีคอมเมิร์ซ โดยกรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศลงนาม MOU ร่วมกับบริษัท ลาซาด้า จํากัด  
ในการร่วมมือส่งเสริมการค้าออนไลน์ข้ามพรมแดนเพื่อเปิดโอกาสให้สินค้าของผู้ประกอบการไทยทุกระดับได้มีโอกาส
ขยายตลาดสู่ภูมิภาคเอเชียตะวันออกเฉียงใต้ผ่านร้าน TOPTHAI Store บนแพลตฟอร์มลาซาด้า (4) น าคณะผู้ส่งออก
ร่วมงานแสดงสินค้าจีน-อาเซียน ครั งที่ 20 ณ นครหนานหนิง สาธารณรัฐประชาชนจีน โดยมีผู้ส่งออกเข้าร่วม 76 ราย  
4 กลุ่มสินค้า คาดว่าจะสร้างยอดขายไม่ต่ำกว่า 150 ล้านบาท นอกจากน้ี ยังมีการสร้างความร่วมมือด้านเศรษฐกิจสมัยใหม่  
อาทิ เทคโนโลยีข้ันสูง ความม่ันคงด้านห่วงโซ่อุปทาน การค้าดิจิทัล การพาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์ข้ามแดน  

แนวโน้มการส่งออกในระยะถัดไป กระทรวงพาณิชย์ ประเมินว่า การส่งออกในไตรมาส 4 ของปี 2566 จะมี
แนวโน้มขยายตัวอย่างต่อเนื่อง ตามการทยอยฟ้ืนตัวของประเทศคู่ค้า ท่ีต่างออกมาตรการฟ้ืนฟูเศรษฐกิจ และอุปสรรค 
ด้านห่วงโซ่อุปทานคล่ีคลายลงจากปีก่อนหน้าท่ีต้องเผชิญกับโควิด-19 ขณะท่ีกระแสความม่ันคงทางอาหาร และแรงส่งจาก 
ภาคบริการและท่องเที ่ยวในช่วงเทศกาลปลายปีจะช่วยหนุนการส่งออกสินค้าเกษตร และอาหารที่ไทยมีศักยภาพ  
สำหรับสินค้าอุตสาหกรรมยังสามารถเติบโตได้ตามเทรนด์เทคโนโลยีดิจิทัลและพลังงานสะอาด โดยกระทรวงพาณิชย์ทำงาน
อย่างใกล้ชิดกับภาคเอกชน ในการจัดกิจกรรมส่งเสริมการค้าและเดินหน้าเจรจาความร่วมมือทางการค้าระหว่างประเทศอย่าง
ต่อเนื ่อง รวมทั ้งติดตามเฝ้าระวังความเสี ่ยงใหม่  ๆ จากปัญหาความขัดแย้งระหว่างอิสราเอล-กลุ ่มฮามาส ซึ ่งอาจ 
ขยายวงกว้างจนส่งผลกระทบต่อบรรยากาศการค้าของโลกในระยะถัดไป     

-------------------------------------------- 
สำนักงานนโยบายและยุทธศาสตร์การค้า 

กระทรวงพาณิชย์ 
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