
ก้าวทันนโยบายส าคัญรอบโลก 

Industry Stars 

    SPAIN N   GERMANY 

     สเปนตั้งเป้าที่จะก้าวขึ้นเป็นผู้น าของยุโรปด้านการผลิต
โสตทัศน์* ในยุคดิจิทัล โดยในปี 2021 รัฐบาลได้ประกาศ 
แผนขับเคลื่อนให้สเปนเป็นศูนย์กลางด้านโสตทัศน์ของ
ยุโรป (Spain, Audiovisual Hub of Europe) ระยะ 5 ปี 
(ปี 2021 - 2025) ใช้เงินลงทุนกว่า 1,603 ล้านยูโร  
เพ่ือบรรลุเป้าหมายในการเพ่ิมการผลิตโสตทัศน์ในสเปน
ขึ้นอีก 30% ภายในปี 2025 โดยก าหนดการด าเนินงาน 
4 แนวทาง ได้แก่ (1) การพัฒนาด้านดิจิทัล และการดึงดูด
การลงทุนจากต่างประเทศ (2) การพัฒนาเครื่องมือ 
ทางการเงินและภาษี (3) การพัฒนาทรัพยากรมนุษย์ 
และ (4) การปรับปรุงกฎหมายและขจัดอุปสรรคการด าเนิน
ธุรกิจ 

     ส่งผลให้ปัจจุบัน การลงทุนโดยตรงจากต่างประเทศ
ในการถ่ายท าภาพยนตร์เติบโต 8% จาก 263 ล้านยูโร  
ในปี 2021 เป็น 288 ล้านยูโร ในปี 2022 จ านวนโครงการ
โสตทัศน์ระดับนานาชาติเพิ่มขึ้น 10% เป็น 49 โครงการ
ในปี 2022 โดยจ านวนโครงการที่ เพ่ิมขึ้นสะท้อนถึง
ความสามารถในการดึงดูดการลงทุนและพ่ึงพาตนเอง
ของท้องถิ่น ซึ่งหมู่เกาะคานารีในประเทศสเปน เป็นพื้นที่ 
ที่ดึงดูดการลงทุนมากที่สุดมีมูลค่าเกือบ 113 ล้านยูโร 
โดยรัฐบาลสเปนมองว่าความส าเร็จของอุตสาหกรรม 
โสตทัศน์จะเป็นผลดีต่อนโยบายการสร้างแบรนด์สเปน 
(Marca España) และเผยแพร่ภาพลักษณ์ที่ดีของสเปน
ให้เป็นที่รู้จักในต่างประเทศต่อไป 

* อุตสาหกรรมโสตทัศน์ครอบคลุมสื่อหลายประเภท อาทิ รายการโทรทัศน์ 
โฆษณา ภาพยนตร์ ละครซีรีส์ วีดีโอ แอนิเมชัน เกม และกีฬาอีสปอร์ต  
(e-Sports) เป็นต้น 

     เยอรมนีเป็นที่รู้จักไปทั่วโลกในด้านอุตสาหกรรม
ยานยนต์ที่โดดเด่นและเป็นเลิศด้านวิศวกรรม ถึงแม้ว่า
ภาคอุตสาหกรรมยานยนต์ก าลังเปลี่ยนผ่านสู่ยานยนต์
ไฟฟ้าและไฮเทค แต่เยอรมนียังเป็นหนึ่งในประเทศ 
ที่แข็งแกร่งที่สุดในโลกในด้านผลิตภัณฑ์ยานยนต์
เทคโนโลยีขั้นสูง ส านักงานส่งเสริมการลงทุนเยอรมนี 
(German Trade and Invest - GTAI) ระบุว่าเยอรมนี
ยังคงเป็นศูนย์กลางนวัตกรรมยานยนต์ของโลก (The 
World's Automotive Innovation Hub) จากตัวเลข
ในปี 2021 พบว่าบริษัทยานยนต์ของเยอรมนีใช้เงิน
ลงทุนในโครงการวิจัยและพัฒนา 2.83 หมื่นล้านยูโร 
ซึ่งมากกว่าภาคการผลิตในประเทศอื่น ๆ และเติบโต
เพ่ิมขึ้น 60% จากปี 2020 โดยกว่า 30% ของการใช้จ่าย
ในด้านการวิจัยและพัฒนายานยนต์ทั่วโลก อยู่ในส่วน
การวิจัยและพัฒนาของบริษัทรับจ้างผลิต (Original 
Equipment Manufacturer : OEM) สัญชาติเยอรมนี  
 
     ตัวอย่างการพัฒนานวัตกรรมยานยนต์ของเยอรมนี 
เช่น บริษัท Intis และ Wiferion ก าลังพัฒนาเทคโนโลยี 
การชาร์จแบบไร้สายให้มีประสิทธิภาพเพ่ิมขึ้น การชาร์จแบต 
แบบใช ้การเหนี ่ยวน าฝ ังอยู ่ในพื ้นด ิน และบร ิษ ัท
สตาร์ทอัพ refuel.green พัฒนาเทคโนโลยีที่ชื่อว่า 
NextGen-PtX Reactor Unit ช่วยให้สามารถผลิต
เชื้อเพลิงไฟฟ้าที่คุ้มค่า ต้นทุนต่ า และเป็นกลางทาง
คาร์บอน  
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     ESTONIA       DENMARK 

     เอสโตเนียมีความโดดเด่นในด้านการให้บริการแบบ 
ดิจิทัล จากรายงานดัชนีเศรษฐกิจดิจิทัลและสังคม 
(Digital Economy and Society Index) ปี 2022 
โดยคณะกรรมาธิการยุโรป (European Commission) 
ที ่ประเม ินจากต ัวชี ้ว ัด  4 ด ้าน ได ้แก ่ ทุนมน ุษย์  
การเชื่อมต่อ การประยุกต์ใช้เทคโนโลยีดิจิทัล และ 
การให้บริการสาธารณะแบบดิจิทัล ระบุว่าเอสโตเนีย 
ได้คะแนนด้านการให้บริการสาธารณะแบบดิจิทัล
สูงสุดในยุโรปจากท้ังหมด 27 ประเทศ 
      รัฐบาลเอสโตเนียเริ่มพัฒนาการให้บริการสาธารณะ
แบบดิจิทัลมาตั้งแต่ปี 1996 โดยเริ่มจากการพัฒนา
โครงสร้างพื้นฐานส าหรับอินเทอร์เน็ตในโรงเรียน ท าให้
เกิดการเชื่อมโยงของเทคโนโลยีสารสนเทศ ปัจจุบัน
ภาครัฐได้ให้บริการสาธารณะแบบดิจิทัลในประเทศ 
ถึง 99% อาทิ การจดทะเบียนธุรกิจ (e-Residency) 
การออกใบสั่งยา (e-Prescriptions) บัตรประชาชน 
(e-Identity) และกระบวนการยุติธรรม (e-Justice) 
นอกจากนี้ ภาครัฐของเอสโตเนียยังคงให้ความส าคัญ
กับการพัฒนาบริการแบบดิจิทัลอย่างต่อเนื่อง โดยได้จัดท า 
Estonia’s Digital Agenda 2030 เพื่อเพิ่มความ 
พึงพอใจของประชาชนในการใช้บริการแบบดิจิทัล 
พัฒนาการให้บริการอินเทอร์เน็ตความเร็วสูงส าหรับทุกคน  
และก ากับโลกเทคโนโลยีสารสนเทศ (Cyberspace)  
ให้ปลอดภัยและเชื่อถือได้มากขึ้น 

     เดนมาร์กมีการปรับเปลี่ยนไปใช้พลังงานหมุนเวียน
ได้อย่างรวดเร็ว ข้อมูลจาก World Resource Institute 
ระบุว่า ปี 2022 เดนมาร์กผลิตไฟฟ้าจากพลังงาน
หมุนเวียน (แสงอาทิตย์และลม) ได้ถึง 60.8% ของการผลิต
ไฟฟ้าทั้งหมด เพ่ิมขึ้นจาก 20.1% ในปี 2010 และยังมี
สัดส่วนในการผลิตไฟฟ้าจากพลังงานลมมากที ่ส ุด 
ในยุโรป ซึ่งเป็นผลจากการด าเนินงานของภาครัฐ ตามแผน 
Natural Energy and Climate Plan 2030 ที่ก าหนด
เป้าหมายที่จะเปลี่ยนไปใช้พลังงานหมุนเวียนทั้งหมด
ภายในปี 2030 ทั้งนี้ รัฐบาลเดนมาร์กยังมีนโยบาย
สนับสนุนพลังงานหมุนเวียนทั้งทางตรงและทางอ้อม 
อาทิ มาตรการรับซื้อไฟฟ้าจากพลังงานลม ในอัตรา 
ทีสู่งกว่าราคาตลาด (Feed-in Tariff) การลงทุนสร้างเกาะ
พลังงานเทียม (Artificial Energy Islands) ในทะเลเหนือ
และทะเลบอลติก ที่สามารถผลิตไฟฟ้าจากพลังงานลม
ได้เพียงพอส าหรับใช้ในประเทศและส่งให้กับประเทศ
ใกล้เคียง  

     นอกจ ากนี้  ภ าค เ อกชนของ เ ดนมา ร์ ก ยั ง มี 
การด าเนินงานควบคู่ไปกับภาครัฐ อาทิ บริษัท Vesta 
เป็นบริษัทที่ผลิตกังหันลม (Wind Turbine) ที่มีขนาดใหญ่
ที่สุดในโลก และมีส่วนแบ่งตลาดถึง 16% ของตลาด
กังหันลมทั่วโลก และฟาร์ม Kriegers Flak เป็นฟาร์ม
กั งหั นลมนอกชายฝั่ ง ที่ ใ หญ่ ที่ สุ ด ใ นคาบสมุ ท ร
สแกนดิเนเวีย เป็นต้น 
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    สิงคโปร์ก าลังกลายเป็นศูนย์กลางแห่งกิจกรรม
และความบันเทิงของเอเชีย (Entertainment Hub of 
Asia) ในปี 2023 ด้วยการเป็นหนึ่งในไม่กี่ประเทศ 
ของทวีปเอเชียที่ได้รับเลือกให้เป็นสถานที่จัดกิจกรรม
และคอนเสิร์ตของศิลปินระดับโลกมากมาย อาทิ  
งานมหกรรมการแข่งขันรถฟอร์มูล่าวัน งานจัดแสดง
คอนเสิร์ตของศิลปินวง Coldplay Blackpink และ 
Taylor Swift  

     ตั้งแต่ปี 2007 ภาครัฐของสิงคโปร์ได้วางนโยบาย
ผลักดันให้สิงคโปร์เป็นเมืองหลวงของกิจกรรมและ
ความบันเทิงของเอเชีย โดยมีกลยุทธ์การด าเนินงาน 
ที่ส าคัญคือ การลงทุนผ่านการพัฒนาโครงสร้างพื้นฐาน 
อาทิ การสร้างสนามกีฬาขนาดใหญ่และพัฒนาเครือข่าย 
ขนส่งสาธารณะให้เชื่อมต่อถึงสถานที่จัดงาน รวมถึง
การประมูลงานกิจกรรมทางกีฬาและศิลปะระดับสากล 
พร้อมทั้งติดต่อตัวแทนศิลปินระดับโลกให้มาจัดงาน 
ในประเทศ และอ านวยความสะดวกให้แก่นักท่องเที่ยว
ต่างชาติด้วยการซื้อแพ็กเกจบัตรคอนเสิร์ตพร้อมที่พัก
และสถานที่ท่องเที่ยวอ่ืน ๆ ส่งผลให้สิงคโปร์กลายเป็น
จุดหมายของนักท่องเที่ยวที่ต้องการเข้าร่วมกิจกรรม 
สร้างรายได้ให้แก่ประเทศอย่างมาก นับเป็นความส าเร็จ 
ในการดึงดูดผู้คนให้เข้ามาท่องเที่ยวและจับจ่ายใช้สอย  
 

     มาเลเซ ียเป็นผู ้น าทางด้าน เศรษฐกิจฮาลาล 
หรือเศรษฐกิจอิสลามของโลก จากดัชนีเศรษฐกิจ
อิสลามโลก (Global Islamic Economy Indicator: GIEI) 
รายงานว่า ในปี 2022 มาเลเซียได้คะแนนเป็นอันดับ 1 
ด้านการเงินอิสลาม (Islamic Finance) อาหารฮาลาล 
การท่องเที่ยวที่เป็นมิตรกับคนมุสลิม (Muslim-Friendly 
Travel) และสื่อและกิจกรรมนันทนาการ โดยในปี 2019 
เศรษฐกิจฮาลาลของมาเลเซีย มีมูลค่าประมาณ 2.79 
หมื่นล้านดอลลาร์สหรัฐ หรือคิดเป็น 7.6% ต่อ GDP  
     รัฐบาลมาเลเซียได้จัดท าแผนแม่บทอุตสาหกรรม 
ฮาลาล (Halal Industry Master Plan: HIMP) 2030  
เพื่อพัฒนาประเทศให้เป็นผู้น าอุตสาหกรรมฮาลาล 
ทุกประเภท (การเงิน สินค้า และบริการ) เพื่อกระตุ้น
ให้เศรษฐกิจฮาลาลของมาลาเซียขยายตัวถึง 1.13 
แสนล้านดอลลาร์สหรัฐ คิดเป็น 8.1% ต่อ GDP ภายใน
ปี 2025 โดย HIMP ประกอบด้วยแนวทางการด าเนินการ 
5 แนวทาง ได้แก่ (1) พัฒนาอุตสาหกรรมฮาลาลในประเทศ 
ให้แข็งแกร่งและหลากหลาย (2) ให้บริการแบบ End-
to-End ตามหลักชารีอะห์* (3) อ านวยความสะดวก 
ในการท าธุรกิจ (4) พัฒนาระบบนิเวศทางธุรกิจ และ 
(5) ส่งเสริมแบรนด์ “ฮาลาลมาเลเซีย” ทั่วโลก การกระตุ้น
เศรษฐกิจดังกล่าวส่งผลให้การส่งออกสินค้าฮาลาล 
ของมาเลเซียในปี 2022 เพ่ิมขึ้น 63.8% จากปีก่อนหน้า 

*หลักชารีอะห์ หรือชะรีอะห์ (Sharia หรือ Shari’ah) หรือกฎหมาย
อิสลาม คือ ประมวลข้อกฎหมายที่มาจากค าสอนศาสนาอิสลาม  
ซ่ึงครอบคลุมวิถีการด าเนินชีวิต ระบบการปกครอง ระบบเศรษฐกิจ  
การด าเนินธุรกิจ การธนาคาร ระบบธุรกรรมหรือท าสัญญา ความสัมพันธ์
ในครอบครัว หลักการอนามัย ปัญหาของสังคม และอื่น ๆ 
 

 SINGAPORE MALAYSIA 
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     โคลัมเบีย เป็นหนึ่ ง ในประเทศที่มี ชื่ อ เสี ยงด้ าน
อุตสาหกรรมกาแฟจากทวีปอเมริกาใต้ โดยในปี 2022 
โคลัมเบียส่งออกกาแฟมากเป็นอันดับ 2 ของโลก มูลค่ากว่า 
4.1 พันล้านดอลลาร์สหรัฐ หรือ 8.8% ของมูลค่าการส่งออก
กาแฟโดยรวมของโลก ภาครัฐและเอกชนได้ก่อตั้งสหพันธ์
ผู้ปลูกกาแฟแห่งชาติโคลัมเบีย (National Federation of 
Coffee Growers of Colombia) ในปี 1927 ท าหน้าที่ควบคุม
คุณภาพของอุตสาหกรรมกาแฟและให้ความช่วยเหลือแก่
เกษตรกรผู้ปลูกกาแฟหลายรูปแบบ อาทิ การศึกษาวิจัย
และเผยแพร่ เทคนิคการเพาะปลูกกาแฟแบบใหม่  
การให้ความช่วยเหลือในการท าการตลาด และการสนับสนุน
ด้านการเงิน ปัจจุบันมีเกษตรกรเป็นสมาชิกในสหพันธ์ฯ 
กว่า 540,000 ราย  
      นอกจากนี้  เกษตรกรชาวโคลัม เบี ยหลายราย 
ยังประสบความส าเร็จในการประกวดสุดยอดกาแฟระดับโลก 
หรือ Cup of Excellence ที่ได้รับการขนานนามว่าเป็น
รางวัลออสการ์แห่งวงการกาแฟ จัดขึ้นโดย ACE (Alliance 
of Coffee Excellence) นับเป็นการเพ่ิมมูลค่า สร้างรายได้
และชื่อเสียงให้แก่กาแฟโคลัมเบียเพิ่มมากขึ้น 
 

     นิวซ ีแลนด์เป ็นประเทศที ่ส่งออกนมมากที ่ส ุด 
ของโลก โดยในปี 2022 มีมูลค่าการส่งออกกว่า 6.8 
พันล้านดอลลาร์สหรัฐ คิดเป็น 27.5% ของการส่งออกนม
โดยรวมของโลก ซึ่งได้รับอานิสงส์จากความได้เปรียบ 
ทางธรรมชาติจากการเป็นประเทศที่มีความอุดมสมบูรณ์
ของดิน น้ า และอากาศ ที่เป็นผลดีต่อการท าฟาร์มและ
เลี้ยงวัว  
      ประกอบกับความร่วมมือจากทั้งทางภาครัฐและ
ภาคเอกชนในด้านการวิจัยและพัฒนา ที่มุ่งปรับปรุง
พันธุกรรมของวัวให้สามารถผลิตนมที่มีคุณภาพและ
พัฒนาแนวทางการท าการเกษตรให้มีประสิทธิภาพมากขึ้น 
ขณะที่การสนับสนุนการส่งออก มีการเจรจาข้อตกลง
ทางการค้าท าให้ส่งออกนมไปได้กว่า 130 ประเทศ และ
ด้านการจัดการความปลอดภัยทางชีวภาพ มีการเฝ้า
สังเกตการน าเข้า-ส่งออกและเคลื่อนย้ายสัตว์ เพ่ือป้องกัน
ความเสี่ยงของการเกิดโรคที่จะส่งผลเสียต่อการเลี้ยงวัว 
จนสามารถผลักดันให้นมกลายเป็นผลิตภัณฑ์หลัก 
ที่สร้างรายได้มหาศาลให้แก่ประเทศ 
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