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สารจากผู้อ�านวยการ
ส�านักงานนโยบายและยุทธศาสตร์การค้า

	 ส�ำนักงำนนโยบำยและยุทธศำสตร์

กำรค้ำ	 (สนค.)	 มีภำรกิจในกำรจัดท�ำ 

นโยบำยและยุทธศำสตร์กำรค้ำของประเทศ	

และเสนอแนะกำรพัฒนำเศรษฐกิจกำรค้ำ 

ให ้ เจริญเติบโตอย ่ำงมั่นคงและย่ังยืน 

ตลอดจนติดตำมสถำนกำรณ์กำรค ้ำ 

กำรลงทุน	 เพ่ือน�ำเสนอประเด็นส�ำคัญ 

และแนวทำงกำรสร้ำงโอกำสและขยำย 

ช่องทำงกำรค้ำ	 โดยมุ ่งหวังให้ภำครัฐ 

แล ะภำค เอกชน 	 น� ำ ไป ใช ้ ปร ะ โยชน  ์

ในกำรพัฒนำกำรค้ำ	 และปรับตัวเพ่ือ 

กำรแข่งขันภำยใต้พลวัตกำรเปล่ียนแปลง 

ที่เกิดขึ้นอยู่ตลอดเวลำ

“
“
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	 ท้ังนี้	 ประเด็นด้ำนสิ่งแวดล้อมและกำรเปล่ียนแปลงสภำพภูมิอำกำศเป็นวำระส�ำคัญ 

ของโลก	 ปัญหำกำรเปลี่ยนแปลงสภำพภูมิอำกำศเกิดจำกปริมำณก๊ำซเรือนกระจก 

ถูกปล่อยสู่ช้ันบรรยำกำศมำกเกินกว่ำที่ธรรมชำติจะดูดซับ	 ส่งผลให้อุณหภูมิผิวโลก 

สูงขึ้นกว่ำปกติ	 และสร้ำงควำมเสียหำยทั่วทุกมุมโลก	 เช่น	ภัยพิบัติต่ำง	ๆ	น�้ำท่วม	ภัยแล้ง	 

และพำยุหมุน	 เป็นต้น	 ท�ำให้ประชำคมโลกต่ืนตัวถึงภัยคุกคำม	 น�ำไปสู ่ควำมร่วมมือ 

ระดับนำนำชำติ	 และกำรก�ำหนดกฎหมำย	กฎระเบียบ	 และมำตรกำรต่ำง	 ๆ	 เพ่ือปกป้อง 

คุ้มครองสิ่งแวดล้อม	 ซ่ึงหลำยประเทศมีกำรน�ำประเด็นด้ำนสิ่งแวดล้อมมำเป็นเง่ือนไข 

ทำงกำรค้ำ

	 ในกำรน้ี	 สนค.	 เล็งเห็นถึงควำมส�ำคัญของกำรปรับตัวและเตรียมควำมพร้อม 

ของผู้ประกอบกำรไทย	 เพ่ือรักษำและเพ่ิมขีดควำมสำมำรถในกำรแข่งขัน	 จึงได้จัดท�ำ	 

“โครงกำรศึกษำแนวทำงกำรปรับตัวของภำคธุรกิจไทย	 เพ่ือเตรียมพร้อมต่อมำตรกำร 

ทำงกำรค้ำด้ำนสิ่งแวดล้อม:	 กรณีกำรลดกำรปล่อยก๊ำซเรือนกระจก”	 โดยระหว่ำง 

กำรด�ำเนินโครงกำรฯ	สนค.	 ได้รับควำมอนุเครำะห์และควำมร่วมมือจำกหลำยภำคส่วน 

เป็นอย่ำงดี	 ในโอกำสน้ี	 ผมขอขอบคุณทุกหน่วยงำนท้ังภำครัฐ	 ภำคเอกชน	 องค์กร	 

ผู้ประกอบกำร	 และเกษตรกร	ที่ให้โอกำส	 สนค.	 เข้ำท�ำกำรสัมภำษณ์	 ตลอดจนให้ข้อมูล 

และค�ำแนะน�ำเพ่ือประกอบกำรจัดท�ำรำยงำนกำรศึกษำฯ	 และหวังเป็นอย่ำงย่ิงว่ำรำยงำน 

กำรศึกษำฯ	 ฉบับน้ี	 จะเป็นประโยชน์ต่อหน่วยงำนที่เกี่ยวข้องและผู้ท่ีสนใจ	 สำมำรถน�ำไป 

ปรับใช้เพ่ือวำงแผนและพัฒนำรูปแบบและแนวทำงกำรด�ำเนินธุรกิจ	 เพ่ือให้ภำคธุรกิจไทย

สำมำรถแข่งขันได้ในตลำดโลกอย่ำงเข้มแข็งและยั่งยืน	

ผู้อ�ำนวยกำรส�ำนักงำนนโยบำยและยุทธศำสตร์กำรค้ำ
กระทรวงพำณิชย์

นายพูนพงษ์ นัยนาภากรณ ์
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 ปัญหากำรเปล่ียนแปลง 
สภำพภูมิอำกำศ	 จำกกำรปล ่อย 

ก ๊ำซเ รือนกระจกสู ่ ชั้นบรรยำกำศ 

มำกเกินกว ่ำที่ธรรมชำติจะดูดซับ	 

น�ำไปสู่เป้ำหมำยโลกท่ีจะปกป้องรักษำ 

สิ่งแวดล้อม	 มุ ่งสู ่ควำมเป ็นกลำง 

ทำงคำร์บอน	 (Carbon	Neutrality)	

และปล ่อยก ๊ ำซ เ รือนกระจกสุทธิ 

เป็นศูนย์	 (Net	 Zero	 Emissions)	 

ซ่ึงไทยประกำศเจตนำรมณ์จะบรรลุ 

เป้ำหมำยควำมเป็นกลำงทำงคำร์บอน	

ภำยในปี		2593	(ค.ศ.	2050)	และเป้ำหมำย

กำรปล่อยก๊ำซเรือนกระจกสุทธิเป็นศูนย์	

ภำยในปี	2608	(ค.ศ.	2065)	

บทสรุปผู้บริหาร (Executive Summary)
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เล็งเห็นว่า 

มาตรการปรับคาร์บอนก่อนข้ามพรมแดน
(Carbon	Border	Adjustment	Mechanism:	CBAM)	ของสหภำพยุโรป

ประเทศต่าง ๆ
มีนโยบำยเพื่อกำรปกป้องรักษำสิ่งแวดล้อม

โดยออกกฎหมำยหรือมำตรกำรที่เป็นเงื่อนไขทำงกำรค้ำมำกขึ้น	อำทิ

ภาคธุรกิจไทยต้องตระหนักและปรับตัว 

ส�านักงานนโยบาย และยุทธศาสตร์การค้า
กระทรวงพาณิชย์

กำรศึกษำนี้ มีกำรเก็บข้อมูล 2 รูปแบบ คือ

	 กำรปรับตัวของภำคธุรกิจให้เท่ำทันสถำนกำรณ์มีควำมส�ำคัญย่ิง 

จึงด�ำเนิน	 “โครงกำรศึกษำแนวทำงกำรปรับตัวของภำคธุรกิจไทยเพ่ือเตรียม

พร้อมต่อมำตรกำรทำงกำรค้ำด้ำนสิ่งแวดล้อม:	กรณีกำรลดกำรปล่อยก๊ำซ

เรือนกระจก”	เพื่อให้ภำคธุรกิจไทยรักษำควำมสำมำรถในกำรแข่งขันได้อย่ำง

ยั่งยืน	

ส�ำรวจข้อมูลผู้บริโภค สัมภำษณ์เชิงลึก

กฎหมายการเก็บภาษีคาร์บอนเพื่อลดความเหลื่อมล�้าในการแข่งขัน
(Clean	Competition	Act:	CCA)	ของสหรัฐอเมริกำ

1 2
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กำรส�ำรวจข้อมูลผู้บริโภค	พบว่ำ

	 ผู ้ประกอบกำรสนใจประเด็นสิ่งแวดล้อม	 และพร้อมเปลี่ยนกระบวนกำรด�ำเนินงำน 

เพ่ือลดกำรปล่อยก๊ำซเรือนกระจก	 ซ่ึงผู้ประกอบกำรรำยใหญ่มีควำมพร้อม	 ขณะท่ีรำยย่อย 

อำจประสบปัญหำด้ำนเงินทุน	 ทั้งค่ำใช้จ่ำยเพ่ือปรับปรุงกำรผลิต	 และค่ำใช้จ่ำยเพ่ือขอรับรอง 

คำร์บอนฟุตพร้ินท์	 นอกจำกนี้	 ยังขำดควำมรู้ควำมเข้ำใจเกี่ยวกับก๊ำซเรือนกระจกและมำตรกำร 

ด้ำนสิ่งแวดล้อม	 รวมท้ังผู ้บริโภคส่วนใหญ่ยังเลือกบริโภคสินค้ำท่ัวไป	 ซ่ึงรำคำถูกกว่ำ 

สินค้ำที่เป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อม	

•	 พฤติกรรมกำรรักษำสิ่งแวดล้อมของคนส่วนใหญ่	 คือ	 ใช้ถุงผ้ำหรือแก้วน�้ำส่วนตัว 

	 แยกขยะ	และประหยัดน�้ำ/ไฟฟ้ำ

•	 มำกกว่ำครึ่งของผู้ตอบแบบสอบถำม	เคยได้ยินหรือเคยเห็นฉลำกสิ่งแวดล้อม

•	 ผู้ตอบแบบสอบถำม	ร้อยละ	81.64	สนใจซื้อสินค้ำที่เป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อม

•	 เหตุผลที่คนส่วนใหญ่สนใจซื้อสินค้ำท่ีเป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อม	 คือ	 เพ่ืออนุรักษ ์

	 สิ่งแวดล้อม	 เพ่ือสนับสนุนผู้ประกอบกำรหรือผู้ผลิตที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม	 

	 และต้องกำรลองสินค้ำใหม่	

•	 เหตุผลที่คนส่วนใหญ่ไม่สนใจซื้อสินค้ำท่ีเป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อม	 คือ	 รำคำแพง	 

	 สถำนที่จ�ำหน่ำยน้อย	และขำดกำรประชำสัมพันธ์	

กำรสัมภำษณ์เชิงลึก พบว่ำ
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 ข้อเสนอแนะเชิงนโยบายส�าหรับภาครัฐ 3 ด้าน คือ

 (1) กำรก�ำหนดนโยบำยและกำรด�ำเนินงำนภำครัฐ: ควรมีนโยบำยหรือมำตรกำร
สนับสนุนให้ธุรกิจท่ีเป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อมเพ่ิมศักยภำพได้มำกขึ้น	 เช่น	 ด้ำนกำรใช้จ่ำยภำครัฐ	 

ช่วยเหลือผู้ประกอบกำรกลุ่มเปรำะบำง	กระจำยอ�ำนำจสู่ท้องถิ่น	 บูรณำกำรกำรท�ำงำนระหว่ำง 

หน่วยงำนที่เกี่ยวข้อง	 ไม่ให้ซ�้ำซ้อนและไปในทิศทำงเดียวกัน	 ใช้งบประมำณอย่ำงมีประสิทธิภำพ	 

บรูณำกำรกำรให้บริกำรและฐำนข้อมลู	ให้เข้ำถงึแหล่งข้อมูลง่ำย	ยกระดบัศกัยภำพแรงงำน	(Upskill) 

สร้ำงทักษะจ�ำเป็น	 (Reskill)	 และบรรจุเนื้อหำด้ำนกำรปกป้องคุ้มครองสิ่งแวดล้อมในหลักสูตร 

กำรเรียนกำรสอนในโรงเรียน

 (2) กำรส่งเสริมผู้ประกอบกำร:	 ให้ปรับเปลี่ยนกำรด�ำเนินงำนให้เป็นมิตรต่อ 

สิ่งแวดล้อม	 เข้ำถึงเทคโนโลยีเพ่ือสิ่งแวดล้อมสมัยใหม่	 (Green	 Technology)	 ผ่ำนกำรลงทุน	 

เงินอุดหนุน	 หรือแรงจูงใจด้ำนภำษี	 ช่วยเหลือผู้ประกอบกำรในกำรประเมินและขอรับรอง 

คำร์บอนฟุตพริ้นท์	โดยให้ที่ปรึกษำช่วยเป็นพี่เลี้ยง	

 (3) กำรส่งเสริมกำรตลำด:	 ประชำสัมพันธ์ฉลำกสิ่งแวดล้อมให้เป็นท่ีรู้จัก	 สร้ำง 
มูลค่ำเพ่ิมสินค้ำ	 จูงใจผู้บริโภค	 และเผยแพร่สินค้ำที่ได้รับกำรรับรองฉลำกสิ่งแวดล้อมต่ำง	 ๆ	 

รวมถงึเคร่ืองมือหรือกลไกที่ไทยใช้ด�ำเนนิงำนด้ำนสิง่แวดล้อม	ให้ต่ำงชำตเิข้ำใจและยอมรับสนิค้ำไทย	 

สร้ำงเครือข่ำยควำมร่วมมือทั้งในและต่ำงประเทศ	 ผลักดันกำรซื้อขำยคำร์บอนเครดิตเป็นประเด็น 

ในกำรเจรจำกำรค้ำระหว่ำงประเทศ

	 จำกกำรศึกษำข้ำงต้น	 ได้จัดท�ำข้อเสนอแนะแนวทำงกำรปรับตัวของภำคธุรกิจไทย	 

แบ่งเป็น	 2	 ส่วน	 คือ	 ข้อเสนอแนะส�ำหรับภำคธุรกิจ	 และข้อเสนอแนะเชิงนโยบำยส�ำหรับภำครัฐ	 

 ข้อเสนอแนะส�าหรับภาคธุรกิจ
	 ต้องเก็บข้อมูลกิจกรรมกำรด�ำเนินธุรกิจทุกข้ันตอน	อำทิ	 ค่ำน�้ำ	 ค่ำไฟฟ้ำ	 และค่ำน�้ำมัน 

เพื่อเป็นข้อมูลพื้นฐำนว่ำแต่ละขั้นตอนปล่อยก๊ำซเรือนกระจกอย่ำงไร	 และน�ำไปสู่กำรบริหำรจัดกำร 

เพ่ือลดกำรปล่อยก๊ำซเรือนกระจก	 รวมทั้งต้องเพ่ิมพูนควำมรู้	 พัฒนำทักษะแรงงำน	 และ 

ใช้ควำมเป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อมเป็นจุดขำย	 เน่ืองจำกผู้บริโภคยุคปัจจุบันให้ควำมส�ำคัญ 

กบัสิง่แวดล้อมมำกขึน้	ส�ำหรับกำรขอรับรองคำร์บอนฟุตพริน้ท์ของผลิตภณัฑ์	อำจเลือกขอรับรอง

ในสินค้ำที่ขำยดีก่อน	 แล้วจึงขยำยไปในสินค้ำที่ใกล้เคียงกัน	 เนื่องจำกใช้ชุดข้อมูลคล้ำยกัน 

ท�ำให้ประหยัดเวลำและค่ำใช้จ่ำย	นอกจำกน้ี	ต้องติดตำมสถำนกำรณ์รอบด้ำนท่ีอำจส่งผลกระทบ 

ต่อกำรค้ำ	เพื่อให้สำมำรถปรับตัวได้ทันท่วงที	



บทที่ 1

ก๊าซเรือนกระจก
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ปรากฏการณ์เรือนกระจก (Greenhouse Effect)

ก๊าซที่ก่อให้เกิดปรากฏการณ์เรือนกระจก

G
re
en
ho

us
e G

ases: GHG

เป ็นภำวะ ท่ี ช้ันบรรยำกำศโลกมีก ๊ำซเ รือนกระจก 

(Greenhouse	 Gases:	 GHG)	 มำกเกินสมดุล 

ซึง่	GHG	จะรวมตวักนัคล้ำยเรือนกระจก	(Greenhouse)	

ท�ำให้รังสีจำกดวงอำทิตย์ ไม่สำมำรถสะท้อนกลับไป 

นอกโลก

อุณหภูมิที่ผิวโลกจึงสูงกว่าปกติ

ก๊าซเรือนกระจก (GHG) 7 ชนิด ที่ถูกก�าหนดไว้ภายใต้พิธีสารเกียวโต 

ก๊าซคาร์บอนไดออกไซด์ (CO
2
)

ก๊าซมีเทน (CH
4
) ท�ำให้โลกร้อน 25 เท่า ของ	CO

2
  

ท�ำให้โลกร้อน 298 เท่า ของ	CO
2
  

ท�ำให้โลกร้อน 124 - 14,800 เท่า ของ	CO
2
  

ท�ำให้โลกร้อน 7,390 - 12,200 เท่า ของ	CO
2
  

ท�ำให้โลกร้อน 22,800 เท่า ของ	CO
2
  

ท�ำให้โลกร้อน 17,200 เท่า ของ	CO
2
  

ก๊าซไนตรัสออกไซด์ (N
2
0)

ก๊าซไฮโดรฟลูออโรคาร์บอน (HFCs)

ก๊าซเพอร์ฟลูออโรคาร์บอน (PFCs) 

ก๊าซซัลเฟอร์เฮกซะฟลูออไรด์ (SF
6
)

ก๊าซไนโตรเจนไตรฟลูออไรด์ (NF
3
) 

ก๊ำซคำร์บอนไดออกไซด์	เป็น	GHG	ทีถ่กูปล่อยออกสูช้ั่นบรรยำกำศโลกมำกท่ีสดุ

HFCs  / PFCs
NF

3  
/ SF

6

สัดส่วน
ร้อยละ
76 

สัดส่วน
ร้อยละ
16 

สัดส่วน
ร้อยละ

6 

สัดส่วน
ร้อยละ

2 

CO
2

CH
4

N
2
O
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การปล่อยก๊าซเรือนกระจก (Greenhouse Gas Emission) 
กับภาวะโลกร้อน

ภำคพลังงำน	ร้อยละ	75.64

ภำคกำรเกษตร	ร้อยละ	11.65	

ภำคอุตสำหกรรมกำรผลิต	ร้อยละ	6.14	

กำรเปลี่ยนแปลงกำรใช้ประโยชน์ที่ดิน	และป่ำไม้	ร้อยละ	3.30

ของเสีย	ร้อยละ	3.28

ข้อมูล
Climate
Watch
Data

ระบุว่ำ	ปี	2562	(ค.ศ.	2019)	โลกปล่อยก๊ำซเรือนกระจก	49,758.23	ล้ำนตัน

คำร์บอนไดออกไซด์เทียบเท่ำ	(MtCO
2
-eq)

เพิ่มขึ้นร้อยละ	0.79	จำกปีก่อนหน้ำ	แบ่งตำมภำคกิจกรรม	ดังนี้	

ของปริมำณกำรปล่อยก๊ำซเรือนกระจกทั้งหมดของโลก	

จีน ร้อยละ
24.23

ร้อยละ
11.60

สหรัฐฯ

ร้อยละ
3.94

อินโดนีเซีย

ร้อยละ
6.76

อินเดีย
ร้อยละ
3.87

รัสเซีย

5 ประเทศ ทีป่ล่อย	GHG	มำกทีส่ดุ

 ในปี 2562 (ค.ศ. 2019) ไทยปล่อย GHG เป็นปรมิาณ 
437.18 MtCO

2
-eq เพิ่มขึ้นร้อยละ 3.74 จากปีก่อนหน้า 

โดยแบ่งตามภาคกิจกรรม ดังนี้การปล่อยก๊าซ
เรือนกระจกของไทย

ร้อยละ
3.45

ร้อยละ
2.93

ภาคพลังงาน

การเปลี่ยนแปลงการใช้ประโยชน์
ที่ดิน และป่าไม้

ภาคอุตสาหกรรมการผลิต

ภาคการเกษตร 

ของเสีย

ร้อยละ
60.68

ร้อยละ
17.95

ร้อยละ
14.98
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ข้อมูลสถิติ
Our World
in Data

พบว่า การปล่อยก๊าซคาร์บอนไดออกไซด์มีแนวโน้มสูงขึ้น
ต่อเนื่อง ตั้งแต่ประมาณปี 2393 (ค.ศ. 1850) 

ปี 2393 ( ค.ศ. 1850 )
เป็นช่วงเปลี่ยนผ่าน

สู่การปฏิวัติอุตสาหกรรม
ครั้งที่ 2  

เปลี่ยนจำก
พลังงำนถ่ำนหิน

เป็นพลังงำนไฟฟ้ำ	ก๊ำซ	และน�้ำมัน

และใช้สำยพำนในกระบวนกำรผลิต

	 เพ่ือผลิตสินค้ำท่ีมีลักษณะเหมือนกัน

จ�ำนวนมำก	(Mass	Production)	สะท้อนว่ำ

กิจกรรมมนุษย์ ในกำรเร ่งพัฒนำประเทศ	 

ส่งผลต่อปริมำณกำรปล่อยก๊ำซเรือนกระจก	

โดยเฉพำะก๊ำซ	CO
2	
สูงขึ้น

 รายงานว่า ต้ังแต่ปี 2483 (ค.ศ.1940) อณุหภมิู 
โลกเพิ่มขึ้นต่อเนื่อง จากการพัฒนาอุตสาหกรรม
และเทคโนโลยี ท�าให้ใช้พลังงานเพิ่มขึ้น

ปี 2513 ( ค.ศ.1970 )
เป็นช่วงเปลี่ยนผ่าน

สู่การปฏิวัติอุตสาหกรรม
ครั้งที่ 3

ศูนย์ข้อมูลสิ่งแวดล้อมแห่งชาติของสหรัฐอเมริกา
(National Centers for Environmental Information: NCEI)

คอมพิวเตอร์ถูกน�ำมำใช้ในภำคอุตสำหกรรม

มีกำรผลิตแบบอัตโนมัติ	เพิ่มประสิทธิภำพและมำตรฐำน

กำรผลิต	ท�ำให้ภำคอุตสำหกรรมพัฒนำอย่ำงรวดเร็ว	
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ที่มำ:	Our	World	Data	(2023)

แนวโน้มการปล่อยก๊าซคาร์บอนไดออกไซด์

ความร่วมมือของประชาคมโลก

กำรตื่นตัวถึงปัญหำกำรเปลี่ยนแปลง
สภำพภูมิอำกำศน�ำไปสู่ควำมร่วมมือระดับโลก 

จึงมีกำรยกร่ำง
กรอบอนุสัญญำสหประชำชำติ

ว่ำด้วยกำรเปลี่ยนแปลง
สภำพภูมิอำกำศ

nited
ations
ramework
onvention on
limate
hange

U
N
F
C
C
C



15

เป้ำหมำย	:	ให้ประเทศพัฒนำแล้วลดปริมำณกำรปล่อย	GHG	ให้กลับไปอยู่ในระดับ
เท่ำกับปี	2533	(ค.ศ.	1990)	ภำยในปี	2543	(ค.ศ.	2000)

	 ประเทศพัฒนำแล้วต้องลดกำรปล่อยก๊ำซเรือนกระจกเฉลี่ยร้อยละ	5

	 ของปริมำณกำรปล่อยในปี	2533	(ค.ศ.	1990)	ภำยในปี	2551	-	2553	(ค.ศ.	2008	-	2010)

	 ประเทศก�ำลังพัฒนำไม่มีพันธกรณีต้องลด	GHG

อนุสัญญา
UNFCCC

มีผลบังคับใช้ตั้งแต่วันที่	21	มีนำคม	2537	(ค.ศ.	1994)	แต่กำรลด	GHG

ของรัฐภำคีสมำชิกไม่เป็นไปตำมเป้ำหมำย

พิธีสารเกียวโต
Kyoto Protocol

จึงมีกำรยกร่ำง

เพ่ือก�ำหนดมำตรกำรที่รัดกุมข้ึน	 และในกำรประชุมรัฐภำคีสมำชิกอนุสัญญำ	

UNFCCC	ครั้งที่	3	(Conference	of	Parties:	COP3)	ปี	2540	(ค.ศ.	1997)	

ณ	นครเกียวโต	มีมติรับรองพิธีสำรเกียวโต	สำระส�ำคัญคือ

ปี 2552	(ค.ศ.	2009)	กำรประชุม	COP15	ณ	เมืองโคเปนเฮเกน	

	 ที่ประชุมมีมติให้สมำชิกเสนอรำยกำรกำรด�ำเนินงำนในกำรลด	GHG	พร้อมระบุปริมำณ	

และยินยอมให้ตรวจสอบ	 โดยได้บันทึกไว้ในควำมตกลงโคเปนเฮเกน	 (Copenhagen	 Accord) 

และกำรประชุมครั้งนี้	 ได้มีกำรก�ำหนดเป้ำหมำยที่จะควบคุมอุณหภูมิโลกไม่ให้เกิน	2	องศำเซลเซียส	 

ขึ้นเป็นครั้งแรก

	 พิธีสำรโตเกียว	มีผลบังคับใช้	16	กุมภำพันธ์	2548	(ค.ศ.	2005)	มีระยะสิ้นสุดวันที่	 

31	ธันวำคม	2555	(ค.ศ.	2012)	ต่อมำ	ในปี	2555	(ค.ศ.	2012)	ที่ประชุม	COP18	มีกำรต่ออำย ุ

พิธีสำรเกียวโตอีก	7	ปี	คือ	2556	-	2563	(ค.ศ.	2013	-	2020)
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	 ที่ประชุมเห็นชอบข้อตกลงใหม่	 ได้แก่	 ควำมตกลงปำรีส	 (Paris	 Agreement)	 มีสำระ

ส�ำคัญ	 คือ	 จ�ำกัดกำรเพ่ิมข้ึนของอุณหภูมิเฉล่ียของโลกในศตวรรษนี้	 ให้ต�่ำกวำ่	 2	องศำเซลเซียส	

เมื่อเทียบกับยุคก่อนอุตสำหกรรม	 และพยำยำมรักษำกำรเพ่ิมข้ึนของอุณหภูมิเฉลี่ยไม่ให้เกิน	 

1.5	องศำเซลเซยีส	รวมท้ังให้แต่ละประเทศก�ำหนดเป้ำหมำยโดยสมคัรใจในกำรลด	GHG	ทีเ่หมำะสม

กับประเทศตน	ทั้งนี้	ควำมตกลงปำรีสมีผลบังคับใช้ในวันที่	4	พฤศจิกำยน	2559	(ค.ศ.	2016)

	 เป็นกำรประชุมคร้ังส�ำคัญและเช่ือมโยงกบัควำมตกลงปำรีส	มกีำรประกำศเป้ำหมำยมุ่งสู ่

ควำมเป็นกลำงทำงคำร์บอน	 (Carbon	Neutrality)	 และกำรปล่อยก๊ำซเรือนกระจกสุทธิเป็นศูนย์	 

(Net	Zero	Emissions)	แสดงเจตจ�ำนงร่วมกันแก้ปัญหำ	ซึ่งไทยประกำศจะบรรลุควำมเป็นกลำง 

ทำงคำร์บอน	ภำยในปี	2593	(ค.ศ.	2050)	และปล่อยก๊ำซเรือนกระจกสุทธิเป็นศูนย์	ภำยในปี	2608	

(ค.ศ.	2065)	

ปี 2558 (ค.ศ.	2015)	กำรประชุม	COP21	ณ	กรุงปำรีส 

ปี 2564 (ค.ศ.	2021)	กำรประชุม	COP26	ณ	เมืองกลำสโกว์

เป้าหมายการลดโลกร้อน

UNFCC 
มีวัตถุประสงค์สูงสุด	คือ

รักษาระดับความเข้มข้นของ GHG
ในชั้นบรรยากาศโลก
ให้อยู่ในระดับที่สำมำรถป้องกันกำรแทรกแซง 

ของมนุษย์ที่เป็นอันตรำยต่อระบบภูมิอำกำศโลก 

ซ่ึงวตัถปุระสงค์ดงักล่ำวเป็นเป้ำหมำยเชิงหลักกำร 

ไม ่สำมำรถวัดผลเ ชิงป ริมำณ	 จึ งน� ำ ไปสู ่ 

กำรตั้งเป้ำหมำยเชิงอุณหภูมิ

	 เป้ำหมำย	 2	องศำเซลเซียส	 ได้รับกำรอ้ำงอิงในเอกสำรต่ำง	 ๆ	อำทิ	 ควำมตกลงโคเปนเฮเกน 

และควำมตกลงปำรีส	 อย่ำงไรก็ตำม	 ประเทศหมู่เกำะ	 ซ่ึงได้รับผลกระทบด้ำนสิ่งแวดล้อมอย่ำงรุนแรง 

พยำยำมผลักดันให้	1.5	องศำเซลเซียส	เป็นเป้ำหมำยหลักแทน

เป้ำหมำยอุณหภูมิ	2	เป้ำหมำย เป้าหมาย 2 องศาเซลเซียส
เป็นขีดจ�ำกัดขั้นสูงก่อนจะเกิดควำมเสียหำย

ร้ำยแรงต่อระบบนิเวศ

•	 2	องศำเซลเซียส
•	 1.5	องศำเซลเซียส	
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	 จึงมีกำรแปลงเป้ำหมำยให้ปฏิบัติได้	 เนื่องจำกกำรเพ่ิมขึ้นของอุณหภูมิมีควำมสัมพันธ ์

เชิงเส้นตรงกับปริมำณกำรปล่อยก๊ำซ	 CO
2
	 สะสม	 สำมำรถควบคุมกำรเพ่ิมขึ้นของอุณหภูมิ	 

ผ่ำนกำรควบคุมปริมำณกำรปล่อยก๊ำซ	 CO
2
	 สะสม	 และน�ำไปสู่กำรก�ำหนดเป้ำหมำยปริมำณ 

กำรปล่อยก๊ำซสะสม	หรืองบประมำณคำร์บอน	(Carbon	Budget)	ที่สำมำรถปล่อยได้	

 เป้าหมายท่ีทะเยอทะยานขึน้ คอื ปล่อยก๊าซเรอืนกระจกสุทธเิป็นศนูย์	 เป็นกำรปรบั 

กระบวนกำรเพ่ือให้กำรปล่อย	GHG	เป็นศนูย์	มมิีตกิว้ำงและท้ำทำยกว่ำควำมเป็นกลำงทำงคำร์บอน	

โดยจะพิจำรณำกำรปล่อย	GHG	ทั้งหมด	 ไม่ใช่เพียง	 CO
2
	 ดังน้ัน	 ควำมเป็นกลำงทำงคำร์บอน 

เป็นเป้ำหมำยเริ่มต้น	สู่กำรปล่อยก๊ำซเรือนกระจกสุทธิเป็นศูนย์	

การน�าเป้าหมาย 2 หรือ 1.5 องศาเซลเซียส
มำก�ำหนดว่ำแต่ละประเทศจะต้องลดอุณหภูมิกี่องศำเซลเซียส	

ท�ำได้ยำกในทำงปฏิบัติ

คือ	กำรปล่อยคำร์บอน	(Carbon	Source)	=	กำรดูดซับ	(Carbon	Sink)	

เริ่มลดกำรปล่อยก๊ำซ	CO2	โดย

•	 ใช้พลังงำนหมุนเวียนแทนเชื้อเพลิงฟอสซิล

•		 สร้ำงสมดุลของปริมำณก๊ำซที่ปล่อยด้วยกำรปลูกป่ำ

•		 ใช้เทคโนโลยีเพิ่มประสิทธิภำพ

•		 ลดกำรใช้ทรัพยำกร	

•		 ซื้อคำร์บอนเครดิตเพื่อชดเชยกำรปล่อย	GHG

ความเป็นกลางทางคาร์บอน (Carbon Neutrality)
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คาร์บอนเครดิต (Carbon Credit)

คาร์บอนเครดิต
(Carbon Credit) 

ปริมำณก๊ำซเรือนกระจกที่สำมำรถ
ลดหรือกักเก็บได้	จำกกำรด�ำเนินโครงกำร

หรือกิจกรรม	เช่น	ปลูกป่ำ 
ปรับปรุงกระบวนกำรผลิต

ท�ำให้มีกำรปล่อย	GHG	น้อยลง	โดยสำมำรถน�ำส่วนต่ำงไปขำยเป็นเครดิต
ให้กับประเทศ	(หรือองค์กร)	อื่นได้	ผ่ำนตลำดคำร์บอนเครดิต

 คาร์บอนเครดติมีจดุเริม่ต้นจากพธิสีารเกยีวโต ที่ให้ประเทศพฒันาแล้วลดการปล่อย 
GHG และท�าโครงการกับประเทศก�าลังพัฒนาท่ีเข้าร่วมโครงการโดยสมัครใจ ให้ประเทศ 
พัฒนาแล้ว ซ้ือคาร์บอนเครดิตจากประเทศก�าลังพัฒนา เนื่องจากประเทศพัฒนาแล้ว 
ไม่สามารถลด GHG ได้ตามเป้าหมาย ซ่ึงคาร์บอนเครดติต้องได้รับการรับรองจากองค์กรกลาง
เป็นผู้ออกใบรับรอง (Certified Emission Reduction: CER) 

ซื้อขำยในระบบทวิภำค	(Over-the-counter:	OTC)

เป็นกำรตกลงระหว่ำงผู้ซื้อผู้ขำยโดยตรง	ไม่ผ่ำนตลำด

ซื้อขำยผ่ำนแพลตฟอร์ม	(Trading	Platform)	ที่เป็นทำงกำร	

ซึ่งตลำดคำร์บอน	(Carbon	Market)	มี	2	ประเภท	คือ

ตลำดภำคบังคับ	และตลำดภำคสมัครใจ	

ตลาดคาร์บอนภาคบังคับ
(Mandatory	Carbon	Market)	

$

การซื้อขาย
มี 2 รูปแบบ คือ

คือ	ตลำดที่ตั้งขึ้นเนื่องจำกกำรบังคับลดกำรปล่อย

	 GHG	ตำมกฎหมำย	

 รัฐบาล ผู้ออกกฎหมำย														ก�ำกับดูแล

กล่ำวได้ว่ำ	คำร์บอนเครดิตเป็นสิทธิ์ที่เกิดจำกกำรลดปริมำณกำรปล่อย	GHG
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 Refinitiv บริษัทเทคโนโลยีการเงินและการจัดการความเส่ียงระดับโลก  
ระบุว่า ในปี 2565 (ค.ศ. 2022) ตลาดซือ้ขายคาร์บอนทัว่โลกมมีลูค่า 8.65 แสนล้านยูโร  
เพิ่มขึ้นจากปี 2564 (ค.ศ. 2021) ที่มีมูลค่า 7.62 แสนล้านยูโร หรือเพิ่มขึ้นร้อยละ 14  
ซึ่งตลาดคาร์บอนเครดิตที่ใหญ่ที่สุดในโลก คือ EU ETS โดยในปี 2564 (ค.ศ. 2021)  
มีมูลค่าประมาณ 7.51 แสนล้านยูโร หรือร้อยละ 87 ของตลาดทั่วโลก

มหีลักกำร	Cap	and	Trade	คือ	ก�ำหนดเพดำนรวมกำรปล่อย 

GHG	 แล้วจัดสรรสิทธิ์ปริมำณที่อนุญำตให้ปล่อย	ผู้ท่ีปล่อย 

ต�่ำกว่ำสิทธิ์	สำมำรถน�ำสิทธิ์ส่วนเกินไปขำยในตลำด	ETS  

คือ	ตลำดที่ตั้งขึ้นโดยไม่มีกฎหมำยบังคับ	แต่เกิดจำก

	 ควำมร่วมมือของผู้ประกอบกำรหรือองค์กร	

	 ต้องมีเป้ำหมำยลดกำรปล่อย	GHG	ทีม่ผีลผูกพันตำมกฎหมำย	ผูท้ีป่ล่อย	

GHG	ต�่ำกว่ำเกณฑ์ที่ก�ำหนด	สำมำรถน�ำส่วนต่ำงไปขำย	เรียกว่ำ	ระบบซื้อขำยสิทธิ ์

กำรปล่อยก๊ำซเรือนกระจก	(Emission	Trading	Scheme:	ETS)

อำทิ

สหภาพยุโรป

(EU	Emission
Trading	System:	EU	ETS)

ตลาดคาร์บอนภาคสมัครใจ
(Voluntary	Carbon	Market)

Verified
Carbon
Standard	(VCS)	

มีส่วนแบ่งตลำดใหญ่ที่สุดในโลก
มีสมำคมเวอร์รำ	(Verra)
เป็นผู้ออกใบรับรองมำตรฐำนคำร์บอน	

ตัวอย่าง

องค์การบริหารจัดการ
ก๊าซเรือนกระจก

(องค์การมหาชน)
Verra

ได้จัดท�ำบันทึกข้อตกลงควำมร่วมมือ

(MOU)	ด้ำนเทคนิค

ปี 2565 (ค.ศ. 2022)

•	 พัฒนำควำมร่วมมือในกำรแลกเปลี่ยนองค์ควำมรู ้เกี่ยวกับตลำด	 VCS	 ท�ำให้	 T-VER	 

	 มีควำมสอดคล้องและเทียบเท่ำมำตรฐำนสำกล	 และท�ำให้คำร์บอนเครดิตของ	 T-VER	 

	 ได้รับกำรยอมรับจำกผู้ซื้อทั้งในและต่ำงประเทศ

•	 ส่งเสริมควำมสอดคล้องของโครงกำรลดก๊ำซเรือนกระจกภำคสมัครใจตำมมำตรฐำน 

	 ของประเทศไทย	 (Thailand	 Voluntary	 Emission	 Reduction	 Program:	 T-VER) 

	 กับแนวปฏิบัติสำกล

ผู้เข้าร่วม 
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การซื้อขายคาร์บอนของไทย

โครงการลดก๊าซเรือนกระจกภาคสมัครใจตามมาตรฐานของ
ประเทศไทย (T-VER)

	 ประเทศไทยมีกำรซื้อขำยคำร์บอนเครดิต	ทั้งในลักษณะกำรเจรจำระหว่ำงผู้ซื้อและผู้ขำย

โดยตรง	 (OTC)	 และผ่ำนแพลตฟอร์มตลำดซ้ือขำย	 ซ่ึงตลำดคำร์บอนในไทยเป็นกำรด�ำเนินกำร 

ในรูปแบบตลำดภำคสมัครใจ	

ปริมำณที่ลดหรือกักเก็บได้	 (คำร์บอนเครดิต)	 สำมำรถน�ำไปใช้รำยงำนผลกำรด�ำเนินกำรขององค์กร 

หรือชดเชยกำรปล่อย	GHG	ขององค์กร	ผลิตภัณฑ์	งำนอีเวนท์	และบุคคลได้

พัฒนาขึ้นในปี 2557 (ค.ศ. 2014)

องค์การบริหารจัดการก๊าซเรือนกระจก (องค์การมหาชน) หรือ อบก.
เป็นผู้ให้กำรขึ้นทะเบียนโครงกำร	T-VER

และรับรองปริมำณก๊ำซเรือนกระจกที่ลดหรือกักเก็บได้

เป้าหมาย ส่งเสริมทุกภำคส่วนให้มีส่วนร่วมลดกำรปล่อย	GHG=

กิจกรรม
ที่จะเป็น

โครงการ
T-VER

	 เป็นกิจกรรมที่ยังไม่เริ่มด�ำเนินกำร

 มีวันเริ่มเดินระบบหรือเริ่มด�ำเนินกำร	ย้อนหลังไม่เกิน	3	ปี	นับจำก 

	 วันท่ีจัดท�ำเอกสำรข้อเสนอโครงกำรแล้วเสร็จ	 ผ่ำนกำรตรวจสอบ 

	 ควำมใช้ได้	 โปร่งใส	ตรวจสอบได้	 แสดงเอกสำรหลักฐำนท่ีจ�ำเป็น 

	 ต่อกำรตรวจสอบและทวนสอบได้ครบถ้วนถูกต้อง	 และต้องเป็น 

	 กิจกรรมเพิ่มเติมจำกปกติ	(Additionality)	และโครงกำร	T-VER 

	 ต้องเข้ำข่ำยประเภท	ดังนี้

•	 กำรพัฒนำพลังงำนทดแทน	(AE)	 •	 กำรเพิ่มประสิทธิภำพพลังงำน	(EE)

•	 กำรจัดกำรของเสีย	(WM)	 •	 กำรจัดกำรในภำคขนส่ง	(TM)

•	 ป่ำไม้และพื้นที่สีเขียว	(FOR)	 •	 กำรเกษตร	(AGR)

•	 อื่น	ๆ	(OTH)	
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การค�านวณคาร์บอนเครดิต

การลดก๊าซเรือนกระจก
ที่จะเป็นโครงการ

T-VER

	 	 นอกจำกนี้	อบก.	ได้พัฒนำ	T-VER	มำตรฐำนขั้นสูง	(Premium	T-VER)	เป็นทำงเลือก

ส�ำหรับผู้ที่ต้องกำรคำร์บอนเครดิตคุณภำพสูง	คำร์บอนเครดิตจำก	Premium	T-VER	สำมำรถ

น�ำไปชดเชยกำรปล่อยก๊ำซเรือนกระจก	 ซ้ือขำยคำร์บอนเครดิตไปยังต่ำงประเทศ	 ท้ังน้ี	 Premium	

T-VER	 ต้องเป็นโครงกำรใหม่ท่ีไม่เคยด�ำเนินกำรมำก่อน	 และมีกำรต้ังเป้ำหมำยกำรลด	GHG	 

ที่สูงกว่ำ	T-VER	ผู้ต้องกำรซื้อหรือขำยคำร์บอนเครดิต	T-VERs	สำมำรถซื้อขำยในระบบทวิภำค	

(OTC)	 โดยต้องย่ืนขอเปิดทะเบียนบัญชีซ้ือขำยกับ	อบก.	 ซ่ึงผู้ซื้อและผู้ขำยสำมำรถเจรจำซ้ือขำย 

กันได้โดยตรง	 จำกรำยช่ือโครงกำรที่	 อบก.	 ประกำศ	 และหลังจำกกำรซื้อขำยเกิดขึ้นแล้ว	 อบก.	 

จะถ่ำยโอนคำร์บอนเครดิตจำกบัญชีผู้ขำยไปยังผู้ซื้อ

ต้องเข้ำข่ำยประเภทที่	อบก.	ก�ำหนด

ต้องมีกำรตรวจสอบควำมใช้ได้ของโครงกำร	(Validation)

โดยผู้ประเมินภำยนอก	จึงจะสำมำรถขึ้นทะเบียนโครงกำร	

 	 คำร์บอนเครดิตจำกโครงกำร	 T-VER	 มีหน่วยเป็นตันคำร์บอนไดออกไซด์เทียบเท่ำ	

ครอบคลุม	GHG	3	ชนิด	คือ	คำร์บอนไดออกไซด์	(CO
2
)	มีเทน	(CH

4
)	และไนตรัสออกไซด์	(N

2
O)	

ท้ังนี้	 ต้องค�ำนวณตำมระเบียบวิธีลดก๊ำซเรือนกระจกภำคสมัครใจ	 (T-VER	Methodology) 

มีหลักกำร	คือ	ค�ำนวณกำรปล่อย	GHG	จำกกรณีฐำน	(Baseline	Emission)	ซึ่งเป็นกำรปล่อย

กรณีปกติ	เช่น	กำรปล่อย	GHG	จำกกำรใช้เชื้อเพลิงฟอสซิลผลิตไฟฟ้ำ	เปรียบเทียบกับกำรปล่อย	

GHG	จำกกำรด�ำเนนิโครงกำร	(Project	Emission)	เช่น	กำรปล่อย	GHG	ท่ีเกดิจำกกำรผลิตไฟฟ้ำ

จำกพลังงำนหมุนเวียน

	 	 จำกนั้น	 จึงด�ำเนินโครงกำรและตรวจสอบติดตำมผล	 และต้องทวนสอบ	 (Verification)	

โดยผู้ประเมินภำยนอก	แล้วจึงขอรับรองคำร์บอนเครดิตจำก	อบก.	
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การรับรองปรมิาณกา๊ซเรอืนกระจกและการซือ้ขายคารบ์อนเครดติ
ภายใต้โครงการ T-VER

โครงการที่ได้รับการรับรองปริมาณก๊าซเรือนกระจกทั้งหมด

	 กำรซื้อขำยคำร์บอนเครดิตภำยใต้โครงกำร	 T-VER	 มีปริมำณและมูลค่ำซ้ือขำยเพ่ิมข้ึน

ทุกปี	ในปี	2565	(ค.ศ.	2022)	มีปริมำณกำรซื้อขำย	1,187,327	MtCO
2
-eq	เพิ่มขึ้นร้อยละ	314.31	

ส่วนมูลค่ำ	128.49	ล้ำนบำท	เพิ่มขึ้นร้อยละ	1,222.70	จำกปีก่อนหน้ำ

ค.ศ. 2015 - 2023

ปีงบประมาณ
2558-2566 ปริมำณก๊ำซเรือนกระจก

14,919,706 MtCO
2
-eq

	 โครงกำรที่มีปริมำณ	GHG	ที่ได้รับกำรรับรองมำกที่สุด	3	อันดับแรก	คือ

	 	 1)	กำรพัฒนำพลังงำนทดแทน	(AE)	

	 	 2)	พลังงำนทดแทนจำกกำรจัดกำรของเสีย	(AE+WM)

	 	 3)	กำรเพิ่มประสิทธิภำพพลังงำน	(EE)

มีโครงกำรที่ได้รับกำรรับรอง
ปริมำณก๊ำซเรือนกระจก

 282 โครงการ

ปีงบ
ประมาณ

โครงการท่ีได้รับการรับรอง ประเภทโครงการ

จำานวน
โครงการ

ปริมาณก๊าซเรือน
กระจก 

ท่ีได้รับการรับรอง  
(MtCO

2
-eq)

AE EE WM AE+WM TM FOR AGR OTH

2558 7 339,537 265,642 41,405 0 32,490 0 0 0 0

2559 15 249,612 151,011 71,352 2 25,785 0 1,462 0 0

2560 22 493,207 311,786 108,992 15,965 51,722 0 16 0 4,726

2561 27 887,523 792,677 89,498 4,585 0 0 763 0 0

2562 34 1,262,757 1,081,261 99,591 81,905 0 0 0 0 0

2563 50 2,578,321 1,338,517 740,456 31,683 467,665 0 0 0 0

2564 52 3,030,038 2,414,499 311,154 141,160 86,353 0 0 0 76,872

2565 59 4,673,841 1,871,795 435,663 824,432 1,541,951 0 0 0 0

2566 16 1,404,870 311,277 356,863 560,414 59,642 0 116,674 0 0

รวม 282 14,919,706 8,538,465 2,254,974 1,660,146 2,265,608 0 118,915 0 81,598

หมายเหตุ: AE: การพัฒนาพลังงานทดแทน  EE: การเพิ่มประสิทธิภาพพลังงาน  WM: การจัดการขยะมูลฝอย สิ่งปฏิกูล และวัสดุเหลือใช ้
  AE+WM:  พลังงานทดแทนจากการจัดการของเสีย  TM: การจัดการในภาคขนส่ง  FOR: ป่าไม้และพื้นที่สีเขียว  AGR: การเกษตร  
 OTH: อื่น ๆ
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แพลตฟอร์มการซื้อขายพลังงานสะอาดและคาร์บอนเครดิต
(FTIX)

ปริมาณและมูลค่าการซื้อขายคาร์บอนเครดิตจากโครงการ T-VER

	 นอกจำกนี้	 ในอนำคตจะมีศูนย์ซ้ือขำยไฟฟ้ำจำกพลังงำนหมุนเวียน	 และศูนย์ซื้อขำย 

ใบรับรองกำรผลิตไฟฟ้ำจำกพลังงำนหมุนเวียน	 ปัจจุบัน	 ซ้ือขำยคำร์บอนเครดิต	 T-VER	 

บนแพลตฟอร์ม	FTIX	ได้แล้ว	สำมำรถลงทะเบียนที่				https://www.fti-cc.com/register	

ร่วมกับ

พัฒนำแพลตฟอร์มซื้อขำยแลกเปลี่ยนคำร์บอนเครดิต

เป็นศูนย์กลำงซื้อขำยคำร์บอนเครดิตหลักของไทย	

ที่มำ:	องค์กำรบริหำรจัดกำรก๊ำซเรือนกระจก	(องค์กำรมหำชน)	(สืบค้น	ณ	วันที่	30	พฤษภำคม	2566) 

 แพลตฟอร์ม FTIX 
ศูนย์กำรซื้อขำย

แลกเปลี่ยน
คำร์บอนเครดิตที่เชื่อมโยง

กับระบบของ อบก. 

สำมำรถโอนเครดิต
ตลำด T-VER ของ อบก.

ไปแพลตฟอร์ม
FTIX ได้ 

ปี 2559 2560 2561 2562 2563 2564 2565

ปริมาณการซ้ือขาย (MtCO
2
-eq) 5,641 33,468 144,697 131,028 168,806 286,580 1,187,327

มูลค่าการซ้ือขาย (ล้านบาท) 0.85 1.01 3.09 3.25 4.38 9.71 128.49
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คาร์บอนฟุตพริ้นท์ (Carbon Footprint)

	 คำร์บอนฟุตพริ้นท์	 (Carbon	 Footprint)	 คือ	 ปริมำณ 

ก๊ำซเรือนกระจกที่ถูกปล่อยออกมำตลอดวัฏจักรชีวิตผลิตภัณฑ์	

บริกำร	หรือกำรด�ำเนินงำนขององค์กร	คำร์บอนฟุตพริ้นท์แบ่งเป็น 

2	ประเภทหลัก

	 ปริมำณ	GHG	ที่ปล่อยมำจำกกำรด�ำเนิน 

กจิกรรมขององค์กรค�ำนวณจำก	3	ส่วนหลัก	คือ

	 •	 กำรปล่อยก๊ำซเรือนกระจกทำงตรง 

	 	 (Direct	 Emission)	 เช่น	 กำรเผำไหม ้

	 	 ของเครื่องจักร

	 •	 กำรปล่อยก๊ำซเรือนกระจกทำงอ้อม 

	 	 จำกกำรใช้พลังงำน	 (Energy	 Indirect	 

	 	 Emissions)	 เช่น	 ซ้ือพลังงำนมำใช้ 

	 	 ในองค์กร

	 •	 กำรปล่อยก๊ำซเรือนกระจกทำงอ้อม 

	 	 ด้ำนอืน่	ๆ 	เช่น	กำรเดนิทำงของพนกังำน 

	 	 ด้วยพำหนะที่ไม่ใช่ขององค์กร	 กำรใช้ 

	 	 วัสดุอุปกรณ์	เป็นต้น

คำร์บอนฟุตพริ้นท์
ของผลิตภัณฑ์

คำร์บอนฟุตพริ้นท์
ขององค์กร

	 ปริมำณกำรปล่อย	GHG	 ที่เกิดข้ึน 

จำกกำรผลิตผลิตภัณฑ์ค�ำนวณต้ังแต  ่

กำรได้มำซึ่งวัตถุดิบ	 กระบวนกำรผลิต	

กำรขนส่ง	กำรน�ำไปใช้และกำรก�ำจัดซำก
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	 ภำคธุรกิจสำมำรถขอกำรรับรองฉลำกคำร์บอนฟุตพริ้นท์ ได้จำก	 อบก.	 มีข้ันตอน 

กำรขอรับรอง	ดังนี้

	 •	 ค�ำนวณคำร์บอนฟุตพร้ินท์	 โดยอำจค�ำนวณด้วยตัวเอง	 หรือจ้ำงที่ปรึกษำ 

	 	 จดัท�ำคำร์บอนฟุตพร้ินท์ของผลิตภัณฑ์	(ทีป่รกึษำต้องมีรำยช่ืออยู่ในรำยกำรของ	อบก.)

	 •	 ทวนสอบข้อมูล	โดยหน่วยงำนทวนสอบที่มีรำยชื่ออยู่ในรำยกำรของ	อบก.	ซึ่งจะทวน 

	 	 สอบตำมมำตรฐำนกำรวดัปริมำณและกำรรำยงำนคำร์บอนฟุตพร้ินท์ของผลิตภณัฑ์	 

	 	 (ISO	14067)

	 •	 ย่ืนขออนุญำตใช้เคร่ืองหมำยรับรองออนไลน์และช�ำระค่ำธรรมเนียมให้	 อบก.	 

	 	 มีค่ำธรรมเนียมขั้นต�่ำ	8,500	บำทต่อผลิตภัณฑ์	

	 •	 อบก.	 ตรวจเอกสำรและผลกำรค�ำนวณคำร์บอนฟุตพร้ินท์	 โดยคณะอนุกรรมกำร 

	 	 พัฒนำและส่งเสริมฉลำกคำร์บอน	 (เป็นผู้กล่ันกรอง)	 และคณะกรรมกำรองค์กำร 

	 	 บริหำรจัดกำรก๊ำซเรือนกระจก	(เป็นผู้อนุมัติ)

	 กำรค�ำนวณคำร์บอนฟุตพร้ินท์	เร่ิมด้วยกำรเกบ็ข้อมลูของกจิกรรมทีท่�ำ	(Activity	Data)	

และน�ำข้อมูลมำคูณกับค่ำสัมประสิทธิ์กำรปล่อยก๊ำซเรือนกระจก	 (Emission	 Factor)	 ซ่ึงเป็นค่ำ 

ที่ใช้แปลงข้อมูลเบื้องต้นให้เป็นปริมำณกำรปล่อย	GHG	เช่น

ค่ำ Emission Factor
ของไฟฟ้ำ คือ

0.5986 KgCO
2
-eq 

ค่ำ Emission Factor
ของน�้ำประปำคือ

0.7948 KgCO
2
-eq 

1 กิโลวัตต์/ชั่วโมง
(kWh)

1 ลูกบำศก์เมตร 
(m3) 

แสดงว่ำ มีกำรปล่อยก๊ำซเรือนกระจก 0.7948 KgCO
2
-eq

ใช้ไฟฟ้ำ

ใช้น�้ำประปำ

(สำมำรถค้นหำค่ำ	Emission	Factor	ได้จำกเว็บไซต์	อบก.)

แสดงว่ำ มีกำรปล่อยก๊ำซเรือนกระจก 0.5986 KgCO
2
-eq
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 เป็นกลไกทีส่ื่อสารและบ่งบอกความเป็นมติรต่อส่ิงแวดล้อม 
ของผลิตภัณฑ์ เพื่อให้ผู้บริโภครับทราบว่าผลิตภัณฑ์น้ี ช่วยลด 
ผลกระทบต่อสิ่งแวดล้อมที่เกิดจากการบริโภคของตน ขณะที่ผู้ผลิต
ก็ได้รับผลประโยชน์ในรูปของก�าไรจากการลดต้นทุนที่เกิดจาก 
การลดทรัพยากร พลังงาน และของเสียในการผลิตสินค้าหรือ 
ให้บริการ

“ฉลากสิ่งแวดล้อม”
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 นอกจากน้ี ยังมีฉลากสิง่แวดล้อมอืน่ ๆ  นอกเหนอืจากฉลากในระบบมาตรฐาน
การจัดการสิ่งแวดล้อมข้างต้น จัดท�าขึ้นโดยมีวัตถุประสงค์เฉพาะ เพื่อสื่อหรือจูงใจให้
ผู้บริโภคเห็นความส�าคัญของการเลือกใช้สินค้าหรือบริการที่เป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อม

ฉลากสิ่งแวดล้อม

ฉลากสิ่งแวดล้อมตามมาตรฐาน ISO แบ่งเป็น 3 ประเภท คือ

ฉลากสิ่งแวดล้อมประเภทที่ 1 (ISO 14024)
	 ฉลำกที่บ่งบอกควำมเป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อม	 มอบให้กับผลิตภัณฑ์ 

ทีม่คุีณสมบัติตำมข้อก�ำหนดโดยองค์กรอสิระที่ไม่มส่ีวนได้ส่วนเสยี	(Third	Party)	 

เป็นฉลำกสิ่งแวดล้อมโดยควำมสมัครใจ	 พิจำรณำผลกระทบต่อสิ่งแวดล้อม 

ตลอดวัฏจักรชีวิตของผลิตภัณฑ์	 (Life	Cycle	Consideration)	 ในประเทศไทย 

มีกำรออกฉลำกประเภทที่	1	ซึ่งรู้จักกันดีในนำม	“ฉลำกเขียว”

ฉลากสิ่งแวดล้อมประเภทที่ 2  (ISO 14021)
	 ฉลำกที่ผู้ผลิต	ผู้จ�ำหน่ำย	หรือผู้ส่งออก	รับรองตนเองว่ำผลิตภัณฑ์

เป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อม	 หรือแสดงค่ำทำงสิ่งแวดล้อมของผลิตภัณฑ์ตน	 

(Self-Declared	 Environmental	 Claims)	 ซ่ึงอำจแสดงในรูปข้อควำม	

สัญลักษณ์	หรือรูปภำพ	เช่น	กำรใช้พลังงำนอย่ำงประหยัด	และน�ำกลับมำใช้ใหม่	

เป็นต้น	เช่น	ฉลำก	SCG	Green	Choice	ซึ่งให้กำรรับรองผลิตภัณฑ์และบริกำร 

ที่เป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อม	

ฉลากสิ่งแวดล้อมประเภทที่ 3  (ISO 14025)
	 ฉลำกที่ ให ้ข ้อมูลด ้ำนสิ่งแวดล ้อมเชิงปริมำณของผลิตภัณฑ	์ 

(Environmental	 Information)	 โดยใช ้ เคร่ืองมือประเมินผลกระทบ 

ตลอดวัฏจักรชีวิตของผลิตภัณฑ์	 (Life	 Cycle	 Assessment)	 ตำมมำตรฐำน	 

ISO	 14040	 โดยฉลำกนี้จะมีหน่วยงำนอิสระหรือองค์กรกลำงตรวจสอบ 

ควำมถูกต้องของข้อมูลก่อนจะประกำศลงกับผลิตภัณฑ์นั้น	 ๆ	 เช่น	 ฉลำก	EPD	 

(Environmental	Product	Declaration)	 เป็นฉลำกที่รับรองว่ำวัสดุก่อสร้ำง 

เป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อม
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ตัวอย่างฉลากสิ่งแวดล้อมในประเทศไทย

	 สนับสนุนอตุสำหกรรมท่ียึดมัน่ในกำรประกอบกจิกำรท่ีเป็นมติรกบัสิง่แวดล้อม	มคีวำมรับผิดชอบ

ต่อสังคม	มีเกณฑ์	5	ระดับ	คือ

		 	 1)	 ควำมมุ่งมั่นสีเขียว		 2)	 ปฏิบัติกำรสีเขียว		 3)	 ระบบสีเขียว		 	 	

	 	 4)	 วัฒนธรรมสีเขียว	 5)	 เครือข่ำยสีเขียว

	 มีโรงงำนอุตสำหกรรมเข้ำระบบ	GI	จ�ำนวน	46,418	โรงงำนจำกทั้งหมด	64,249	โรงงำน

(ข้อมูล	ณ	วันที่	30	พ.ค.	66)

	 สนิค้ำนี้ได้รับกำรตรวจสอบแล้วว่ำ	มอีงค์ประกอบ	กระบวนกำร

ผลิต	 กำรใช้	 และกำรท้ิงท�ำลำยท่ีมีผลกระทบต่อสิ่งแวดล้อมน้อยกว่ำ

สินค้ำประเภทเดียวกันที่ไม่ได้รับกำรรับรอง	 ปัจจุบัน	 มีข้อก�ำหนดของ

ผลิตภัณฑ์ฉลำกเขียวแล้ว	26	ผลิตภัณฑ์	อำทิ	เครื่องสุขภัณฑ์	กระดำษ

บรรจุภัณฑ์	กระดำษช�ำระ	และหลอดฟลูออเรสเซนต์

	 รับรองโรงแรมท่ีมีกำรจัดกำรด ้ำนกำรรักษำสิ่งแวดล ้อม 

ที่ ได ้ตำมมำตรฐำน	 มีกำรด�ำเนินงำนเพ่ืออนุรักษ์สิ่งแวดล้อมอย่ำง 

เป็นรูปธรรม	 อำทิ	 พัฒนำบุคลำกรเพ่ือดูแลสิ่งแวดล้อม	 จัดกำรของเสีย	 

เพ่ิมประสิทธิภำพกำรใช้พลังงำน	 ลดมลพิษ	 และดูแลผลกระทบจำก 

กิจกรรมของโรงแรมต่อระบบนิเวศ	 โดยในปี	 2565	 มีโรงแรมท่ีผ่ำน 

กำรรับรอง	42	โรงแรม

หน่วยงำนรับผิดชอบ	:	กระทรวงอุตสำหกรรม

อุตสาหกรรมสีเขียว  Green Industry: GI

หน่วยงำนรับผิดชอบ	:	สถำบันสิ่งแวดล้อมไทย

ฉลากสีเขียว Green Label

หน่วยงำนรับผิดชอบ	:	มูลนิธีใบไม้เขียว

ฉลากใบไม้เขียว  Green Leaf
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	 ฉลำกทีบ่่งบอกว่ำเคร่ืองใช้ไฟฟ้ำหรือสนิค้ำผ่ำนกำรทดสอบประสทิธภิำพ

กำรประหยัดพลังงำนที่ ได ้มำตรฐำนที่กำรไฟฟ้ำฝ่ำยผลิตแห่งประเทศไทย	 

และกระทรวงพลังงำนก�ำหนด	มีระดับควำมประหยัดเบอร์	1	ถึงเบอร์	5	โดยเบอร์	5	 

คือ	ประหยัดไฟมำกท่ีสุด	ครอบคลุม	22	ผลิตภัณฑ์	เช่น	เครื่องใช้ไฟฟ้ำ	ผลิตภัณฑ ์

จักรยำนยนต์ ไฟฟ้ำ	 ข้ำวกล้องเบอร์	 5	 (ไม่ใช้ ไฟฟ้ำขัดสี)	 และเสื้อผ้ำเบอร์	 5	 

(ไม่ต้องรีด)

หน่วยงำนรับผิดชอบ	:	กระทรวงพลังงำน

หน่วยงำนรับผิดชอบ	:	สถำบันสิ่งแวดล้อมไทย

หน่วยงำนรับผิดชอบ	:	องค์กำรบริหำรจัดกำรก๊ำซเรือนกระจก	(องค์กำรมหำชน)

ฉลากประหยัดไฟ เบอร์ 5

ฉลากลดคาร์บอน  Carbon Reduction

	 แสดงระดับกำรลดกำรปล่อย	GHG	หรือปล่อย	 ในปริมำณที่ต�่ำ 

ต่อหน่วยสินค้ำหรือบริกำร	 เพ่ือเป็นข้อมูลส�ำหรับผู้บริโภคในกำรเลือกซื้อ

สินค้ำ	 ตั้งแต่ปี	 2552	 มีผลิตภัณฑ์เข้ำร่วมโครงกำร	 284	 ผลิตภัณฑ	์ 

จำก	54	บริษัท

	 (ข้อมูล	ณ	วันที่	9	ธ.ค.	64)

คาร์บอนฟุตพริ้นท์ของผลิตภัณฑ์ Carbon Footprint of Product: CFP

 แสดงถงึปริมำณกำรปล่อย	GHG	ทีเ่กดิจำกกำรผลิตผลติภณัฑ์	ค�ำนวณ

ตั้งแต่กำรได้มำซึ่งวัตถุดิบ	 กำรผลิต	กำรขนส่ง	 กำรน�ำไปใช้	 และกำรก�ำจัดซำก	 

ฉลำก	 CFP	 มีอำยุ	 3	 ปี	 มีผลิตภัณฑ์ท่ีผ่ำนกำรรับรอง	 6,955	 ผลิตภัณฑ	์ 

จำก	78,803	บริษัท

(ข้อมูล	ณ	วันที่	30	พ.ค.	66)
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	 รับรองข ้อมูลกำรปล ่อย	 GHG	 จำก 

กำรด�ำเนนิงำนและกจิกรรมขององค์กรใน	1	ปี	ฉลำก 

คำร์บอนฟุตพร้ินท์ขององค์กร	 มีอำยุกำรรับรอง	 

1	ปี	มีบริษัทและองค์กรที่ขึ้นทะเบียน	1,198	บริษัท	

(ข้อมูล	ณ	วันที่	30	พ.ค.	66)

ฉลากลดคาร์บอนฟุตพริ้นท์ของผลิตภัณฑ์
หรือ ฉลากลดโลกร้อน
Carbon Footprint Reduction: CFR

	 ผลิตภัณฑ์ที่ผ่ำนกำรประเมินคำร์บอน 

ฟุตพริ้นท์ของผลิตภัณฑ์	 และลดกำรปล่อย	GHG	

ได้ตำมเกณฑ์	 ซ่ึงเป็นกำรประเมินกำรปล่อย	GHG	

ตลอดวัฏจักรชีวิตของผลิตภัณฑ์	 เปรียบเทียบ 

ปีปัจจุบันกับปีฐำน	โดยมีผลิตภัณฑ์ผ่ำนกำรรับรอง	

982	ผลิตภัณฑ์	จำก	137	บริษัท

(ข้อมูล	ณ	วันที่	30	พ.ค.	66)

	 แสดงให้ผู้บริโภคทรำบว่ำผลิตภัณฑ์มีกำรผลิตที่ใช้ทรัพยำกรหมุนเวียน	และ

ปล่อย	GHG	น้อยกว่ำผลิตภัณฑ์เดียวกันที่ผลิตจำกวัสดุใหม่	 หลักกำรรับรองและ

ประเมินคำร์บอนฟุตพริ้นท์	ด�ำเนินกำรตำมมำตรฐำนสำกลทั้ง	 ISO	14040,	14044	

และ	14067	มีผลิตภัณฑ์ที่ผ่ำนกำรรับรอง	65	ผลิตภัณฑ์	จำก	19	บริษัท

(ข้อมูล	ณ	วันที่	30	พ.ค.	66)

คาร์บอนฟุตพริ้นท์ขององค์กร
Carbon Footprint for Organization /
Corporate Carbon Footprint: CCF

คาร์บอนฟุตพริ้นท์ของผลิตภัณฑ์เศรษฐกิจหมุนเวียน 
Carbon Footprint of Circular Economy Product: CE-CFP

หน่วยงำนรับผิดชอบ	:	องค์กำรบริหำรจัดกำรก๊ำซเรือนกระจก	(องค์กำรมหำชน)

หน่วยงำนรับผิดชอบ	:	องค์กำรบริหำรจัดกำร

ก๊ำซเรือนกระจก	(องค์กำรมหำชน)

หน่วยงำนรับผิดชอบ	:	องค์กำรบริหำรจัดกำร

ก๊ำซเรือนกระจก	(องค์กำรมหำชน)
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ฉลากคูลโหมด
Cool Mode

	 มอบให้กบัเสือ้ผ้ำหรือผลิตภัณฑ์ท่ีมคุีณสมบัตพิิเศษในกำรซบัเหงือ่	

ระบำยร้อนได้ดี	 ช่วยรองรับกำรเปล่ียนพฤติกรรมของผู้บริโภคที่ต้องกำร 

ลดกำรใช้เครื่องปรับอำกำศ	ซึ่ง	อบก.	ร่วมกับสถำบันพัฒนำอุตสำหกรรม 

สิ่งทอ	 ให้กำรรับรอง	 3	ปี	 มีผลิตภัณฑ์ที่ผ่ำนกำรรับรอง	 172	ผลิตภัณฑ	์

จำก	45	บริษัท

(ข้อมูล	ณ	วันที่	30	พ.ค.	66)

	 รับรองกิจกรรมท่ีมีกำรซื้อคำร์บอนเครดิตมำชดเชยปริมำณ 

GHG	ที่ปล่อยจำกกิจกรรมขององค์กร	โดยหำกมีกำรชดเชยเพื่อท�ำให ้

กำรปล่อย	GHG	ลดลงบำงส่วน	จะได้รับกำรรับรอง	Carbon	Offset	 

มีผู้ที่ผ่ำนกำรรับรองผลกำรชดเชย	136	องค์กร	รวมคำร์บอนเครดิต 

เพื่อชดเชย	909,698	tCO
2
e

(ข้อมูล	ณ	วันที่	30	พ.ค.	66)

กิจกรรมชดเชยคาร์บอน
Carbon Offset

หน่วยงำนรับผิดชอบ	:	องค์กำรบริหำรจัดกำรก๊ำซเรือนกระจก	(องค์กำรมหำชน)

หน่วยงำนรับผิดชอบ	:	องค์กำรบริหำรจัดกำรก๊ำซเรือนกระจก	(องค์กำรมหำชน)



	 ฉลำกสิ่งแวดล้อมของสหรัฐฯ	ผลิตภัณฑ์

ต้องผ่ำนเกณฑ์ทดสอบด้ำนมำตรฐำน	คุณภำพ	และ

ควำมปลอดภัยต ่อสิ่ งแวดล ้อม	 ด ้วยวิธีทำง

วิทยำศำสตร์	 ซ่ึงองค์กร	 Green	 Seal	 ก�ำหนด 

มำตรฐำนตำมสำกล	คือ	ISO	14020	และ	14024	 

โดยค�ำนงึถงึหลักกำรประเมินวฏัจกัรชีวติ	(Life-Cycle)	

กำรรับรองครอบคลุมสินค้ำวัสดุก ่อสร้ำงและ

อุปกรณ์	 บรรจุภัณฑ์	 น�้ำยำท�ำควำมสะอำด 

ของใช้ในบ้ำน	กระดำษ	และสิ่งพิมพ์

หน่วยงำนรับผิดชอบ	:	Green	Seal,	Inc

ฉลาก Green Seal
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	 เป็นฉลำกสิง่แวดล้อมของสหภำพยุโรปมอบให้กบัผลิตภณัฑ์หรือบรกิำรทีเ่ป็น

มิตรกับสิ่งแวดล้อม	 โดยพิจำรณำต้ังแต่เร่ิมกำรผลิต	 ท้ังวัตถุดิบ	 กระบวนกำรผลิต	 

กำรบรรจหุบีห่อ	กำรใช้งำน	จนถงึกำรก�ำจดักำกเหลือใช้หรือน�ำกลับมำใช้ใหม่	ครอบคลุม

ผลิตภัณฑ์	อำทิ	กระดำษทิชชู	เครื่องล้ำงจำน	ดินและปุ๋ย	คอมพิวเตอร์	และผลิตภัณฑ์

กลุ่มวัสดุตกแต่งพื้นและผนัง

	 ฉลำกสิ่งแวดล้อมของเยอรมนี	 รับรอง

สินค้ำและบริกำรท่ีเป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อม	 และ

คุ้มครองผูบ้ริโภคด้ำนควำมปลอดภัยและสมรรถนะ

ในกำรใช้งำน	 โดยเป็นมำตรฐำนทำงกำรค้ำแบบ

สมัครใจ	 ครอบคลุมประเภทสินค้ำ	 อำทิ	 เคร่ืองใช้

ไฟฟ้ำ	อุปกรณ์ก่อสร้ำง	ผลิตภัณฑ์ท�ำควำมสะอำด	

อิเล็กทรอนิกส์	กำรท่องเที่ยว	และกำรขนส่ง

	 สวีเดนเป็นประเทศแรกท่ีออกฉลำกคำร์บอนส�ำหรับผลิตภัณฑ์

อำหำร	ในปี	2550	(ค.ศ.	2007)	เริ่มด�ำเนินโครงกำรฯ	โดยประเมินวัฏจักร

ชีวติร่วมกบัวธิทีีพั่ฒนำโดย	The	Swedish	food	consumer	organization	

(KRAV)	 และ	Swedish	Seal	 และได้ออกมำตรฐำน	Climate	 Labeling	 

for	Food	2009:	1	เพื่อลดกำรปล่อยก๊ำซเรือนกระจกในกำรผลิตอำหำร

หน่วยงำนรับผิดชอบ	:	The	EU	Eco-label	Competent	Body	เป็นผู้ประเมินข้อมูล	และแจ้งผลกำรอนุมัติให้คณะกรรมำธิกำร 

ยุโรปและประเทศสมำชิกทรำบ	หำกไม่มีเสียงคัดค้ำน	ผู้สมัครจะได้รับอนุมัติให้ใช้ฉลำก

หน่วยงำนรับผิดชอบ	:	German	Federal	Government	

ตัวอย่างฉลากสิ่งแวดล้อมในต่างประเทศ

ฉลาก EU-Eco Label หรือ EU - Flower

ฉลาก Blue Angel

โครงการ The Swedish Climate Label 



หน่วยงำนรับผิดชอบ	:	Carbon	Counted
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Carbon Counted Label

Climate Neutral Certified

	 แคนำดำมีหน่วยงำน	Carbon	Counted	 เป็นหน่วยงำนที่ไม่หวังผลก�ำไร	 รับรองและประเมิน

กำรปล่อย	GHG	 และฉลำกคำร์บอนให้บริษัทต่ำง	 ๆ	 และมีกำรพัฒนำกำรค�ำนวณปริมำณกำรปล่อย

ก๊ำซเรือนกระจกของผลิตภัณฑ์	 “Carbon	Counted	 Label”	 โดยอำศัยมำตรฐำน	Green	House	 

Gas	Protocol		ISO	14064	ISO	14025	และ	PAS	2050	

	 ให้กำรรับรองว่ำสินค้ำผ่ำนกำรรับรองว่ำเป็นกลำงทำงคำร์บอน	กำรรับรอง	Climate	Neutral	

Certified	ประกอบด้วย	3	กระบวนกำร	ดังนี้

	 1.	 กำรประเมินกำรปล่อยคำร์บอนฟุตพริ้นท์	จำกกำรผลิตหรือจัดส่งสินค้ำและบริกำร

	 2.	 ลดกำรปล่อยคำร์บอนในห่วงโซ่คุณค่ำและจัดท�ำเอกสำรแผนประจ�ำปีและควำมคืบหน้ำ 

	 	 กำรลดกำรปล่อย	GHG

	 3.	 ชดเชยกำรปล่อยมลพิษโดยซือ้คำร์บอนเครดติและพลังงำนสะอำดทีผ่่ำนกำรตรวจสอบแล้ว

ฉลาก Carbon Labels  Taiwan

	 เป็นฉลำกที่ส่งเสริมกำรผลิตและกำรบริโภคผลิตภัณฑ์ที่ปล่อยคำร์บอนต�่ำ	 มุ่งสู ่สังคม 

คำร์บอนต�่ำ	 ซ่ึงฉลำกจะระบุกำรปล่อยคำร์บอนทั้งหมดของผลิตภัณฑ์	 และแสวงหำโอกำสในกำรลด 

กำรปล่อยคำร์บอนผ่ำนห่วงโซ่อุปทำน	 ส่งผลให้ผู ้บริโภคเปล่ียนรูปแบบกำรบริโภคให้เป็นมิตร 

ต่อสิ่งแวดล้อม	

หน่วยงำนรับผิดชอบ	:	Taiwan	Environmental	Protection	Agency

ภาครัฐ ภาคเอกชน และหน่วยงานต่าง ๆ ให้ความสนใจการรักษ์โลก

ประหยัดพลังงาน ปลูกต้นไม้
ทดแทน

การออกฉลาก
สิ่งแวดล้อม

ควบคุมการลดการปล่อย
ก๊าซเรือนกระจก

เป็นการสร้างโอกาสทางธุรกิจและเพิ่มโอกาสทางการค้า สร้างความเชื่อมั่น
ให้กับผู้บริโภค อีกทั้งส่งเสริมภาพลักษณ์ที่ดีให้กับองค์กร

หน่วยงำนรับผิดชอบ	:		CLIMATE	NEUTRAL





มาตรการและนโยบายของต่างประเทศ
และไทยที่เกี่ยวข้องกับสิ่งแวดล้อม

บทที่ 2



มีจ�ำนวน

เพิ่มขึ้น

ในช่วง 10 ปี (ค.ศ. 2012 - 2021)

กำรใช้

มีมากขึ้น

มาตรการและนโยบายของต่างประเทศ
และไทยที่เกี่ยวข้องกับสิ่งแวดล้อม

มำตรกำร ด้ำนสิ่งแวดล้อมที่เกี่ยวกับกำรค้ำ

(Environment-Related Notifications)

สถิติจำกฐำนข้อมูลด้ำนสิ่งแวดล้อมขององค์กำรกำรค้ำโลก (WTO)

มีกำรแจ้งเวียนทั้งสิ้น

561 มาตรการ
มีกำรแจ้งเวียนทั้งสิ้น

931 มาตรการ

ส�ำหรับไทยมีกำรแจ้งเวียน 80 มำตรกำร

ปี 2555
(ค.ศ. 2012)

ปี 2564
(ค.ศ. 2021)

ทั้งนี้ จะเห็นว่ำ สหรัฐฯ และจีน ซึ่งเป็นตลำดส่งออกส�าคัญอันดับ 1 และ 2 ของไทย
มีจ�ำนวนมำตรกำรแจ้งเวียนมำกเป็นอันดับต้น ๆ ของโลก

785 666 333 267 259
มาตรการ

สหภาพยุโรป สหรัฐฯ บราซิล รวันดา จีน

มาตรการ มาตรการ มาตรการ มาตรการ

1 2 3 4 5

สมำชิก WTO ที่แจ้งเวียนมำตรกำรด้ำนสิ่งแวดล้อม

ของตนที่มีจ�ำนวนสูงสุด ได้แก่
อันดับแรก5
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กำรจัดกำรสำรเคมี

สำรพิษ และวัตถุอันตรำย

กำรอนุรักษ์และ

เพิ่มประสิทธิภำพพลังงำน

พลังงำนทำงเลือกและ

พลังงำนหมุนเวียน 

กำรด�ำเนินกำร

และปฏิบัติตำมควำมตกลง

พหุภำคีด้ำนสิ่งแวดล้อม

กำรคุ้มครองสิ่งแวดล้อมทั่วไป

วัตถุประสงค์ในการออกมาตรการการค้าด้านสิ่งแวดล้อม ที่ถูกระบุมากที่สุด 

ประเทศที่มีจ�านวนการแจ้งเวียนมาตรการด้านสิ่งแวดล้อมใน WTO
ระหว่างปี 2555 - 2564 (ค.ศ. 2012 – 2021)

ที่มำ: WTO’s Environmental Database (EDB) (2566)

10
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ร้อยละของวัตถุประสงค์ในมาตรการด้านสิ่งแวดล้อม
10 อันดับแรก ระหว่างปี 2555 - 2564 (ค.ศ. 2012 – 2021)

ที่มำ: WTO’s Environmental Database (EDB) (2566)

หมำยเหตุ: เนื่องจำกสำมำรถระบุวัตถุประสงค์ ได้มำกกว่ำ 1 รำยกำร จ�ำนวนรวมจึงมำกกว่ำ ร้อยละ 100

1
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18.2

12.5

10.1

9.9

9.7

9.6

9.4

7.7

7.5

6.9

62.9

กำรจัดกำรสำรเคมี สำรพิษ และวัตถุอันตรำย

(Chemical, toxic and hazardous substances management)

กำรอนุรักษ์และเพิ่มประสิทธิภำพพลังงำน (Energy conservation and efficiency)

กำรคุ้มครองสิ่งแวดล้อมทั่วไป (General environmental protection)

กำรด�ำเนินกำรและปฎิบัติควำมตกลงพหุภำคีด้ำนสิ่งแวดล้อม

(MEAs implementation and compliance)

พลังงำนทำงเลือกและพลังงำนหมุนเวียน (Alternative and renewable energy)

กำรจัดกำรด้ำนเกษตรแบบยั่งยืน (Sustainable agriculture management)

ควำมหลำกหลำยทำงชีวภำพและระบบนิเวศ (Biodiversity and ecosystem)

กำรจัดกำรของเสียและรีไซเคิล (Waste management and recycling)

กำรจัดกำรและอนุรักษ์น�้ำ (Water management and conservation)

กำรคุ้มครองสัตว์ (Animal protection)

อื่น ๆ

ล�าดับที่ ร้อยละวัตถุประสงค์ในมาตรการด้านสิ่งแวดล้อม
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ตัวอย่ำงกฎหมำยและมำตรกำรของประเทศคู่ค้ำส�ำคัญ รวมทั้งของไทย

ที่อำจส่งผลกระทบต่อกำรค้ำ ซึ่งภำคธุรกิจไทยต้องเตรียมพร้อมรับมือ อำทิ

สหภาพยุโรป (EU)

CBAM Certificate
โดยผู้น�ำเข้ำสินค้ำต้องซื้อใบรับรอง CBAM

ไฟฟ้ำ ไฮโดรเจน ปุ๋ย อะลูมิเนียม

เหล็กและเหล็กกล้ำซีเมนต์

ครอบคลุมกำรปล่อยก๊ำซเรือนกระจกทั้งทำงตรงและทำงอ้อม

CBAMCBAM มาตรการปรับคาร์บอนก่อนข้ามพรมแดน
(Carbon Border Adjustment Mechanism)

 มำตรกำร CBAM มีผลบังคับใช้วันท่ี 1 ตุลำคม 2566 (ค.ศ. 2023) มีระยะเวลำเปล่ียนผ่ำน 

ถึงวันที่ 31 ธันวำคม 2568 (ค.ศ. 2025) ซึ่งผู้น�ำเข้ำสินค้ำจำกต่ำงประเทศต้องรำยงำนข้อมูลกำรปล่อย 

GHG ของสินค้ำน�ำเข้ำ และจะบังคับใช้มำตรกำรเต็มรูปแบบ ต้ังแต่วันท่ี 1 มกรำคม 2569 (ค.ศ. 2026) 

โดยผู้น�ำเข้ำต้องซื้อใบรับรอง CBAM ตำมปริมำณกำรปล่อยก๊ำซเรือนกระจก

ราคาคาร์บอนในประเทศ 
ผู้ผลิตสินค้าน�าเข้า

ราคาคาร์บอน
ในระบบซื้อขายสิทธิ์
การปล่อย GHG 
ของ EU (EU ETS)

ภายใต้  ภายใต้  CBAMCBAM  
สินค้า 6 กลุ่มสินค้า 6 กลุ่ม

Import เพื่อช�าระส่วนต่างระหว่าง

และ
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การส่งออกสินค้า
มีมูลค่ำรวม

ล้ำนเหรียญสหรัฐ1

477.82

มีส
ดัส่วนรอ้ยละ 2.1 ของมูลค่ำกำรส่งอ

อ
ก

สินคำ้ทั้งหมดจำกไทยไป EU

โดยกำรส่งออกขยายตัวสูงถึง

จำกปี  2564 (ค.ศ. 2021)

ร้อยละ

31.2

ภายใต้ มาตรการ CBAM 
ปี 2565 (ค.ศ. 2022)

จากไทยไป
สหภาพยุโรป

เรียงตามมูลค่า ดังนี้ เรียงตามมูลค่า ดังนี้ 

369.31 ล้านเหรียญสหรัฐ (ขยายตัวร้อยละ 37.4)

108.51 ล้านเหรียญสหรัฐ (ขยายตัวร้อยละ 13.5) 127 เหรียญสหรัฐ (หดตัวร้อยละ 93.4) 

9,819 เหรียญสหรัฐ (หดตัวร้อยละ 28.1) 

ส่วนกลุ่มไฟฟ้ำและไฮโดรเจน ไทยไม่มีกำรส่งออกไป EU

1. เหล็กและเหล็กกล้า1. เหล็กและเหล็กกล้า

2. อะลูมิเนียม2. อะลูมิเนียม 4. ซีเมนต์4. ซีเมนต์

3. ปุ๋ย3. ปุ๋ย

การส่งออกสินค้าภายใต้มาตรการ CBAM ไปยังสหภาพยุโรป (EU) ของไทยการส่งออกสินค้าภายใต้มาตรการ CBAM ไปยังสหภาพยุโรป (EU) ของไทย

 หำก CBAM มผีลบงัคับใช้เตม็รูปแบบ จะกระทบกำรส่งออกสนิค้ำภำยใต้มำตรกำร CBAM โดยเฉพำะสนิค้ำ

เหล็กและเหล็กกล้า และอะลูมเินียม ท�ำให้สนิค้ำท่ีน�ำเข้ำจำกไทยรำคำสงูข้ึน ควำมสำมำรถในกำรแข่งขันด้ำนรำคำลดลง 

และผู้น�ำเข้ำ EU อำจเปล่ียนไปน�ำเข้ำจำกประเทศทีมี่กำรผลิตเป็นมติรต่อสิง่แวดล้อมมำกกว่ำ

1 จัดกลุ่มสินค้าตามพิกัดศุลกากร (HS Code) ท่ีระบุไว้ตาม Annex I ใน Official Journal of the European Union L130

1. เหล็กและเหล็กกล้ำ

2. อะลูมิเนียม

3. ปุ๋ย

4. ซีเมนต์

5. ไฟฟ้ำ

6. ไฮโดรเจน

รวม 6 สินค้ำ

รวมไทยส่งออก

ไปยุโรป

รวมไทยส่งออกโลก

296,544,266

57,101,243

10,622

9,102

472

0

353,665,705

19,583,796,587

235,930,737,506

341,460,328

58,266,142

2

17,930

0

0

399,744,402

20,824,687,987

250,733,977,922

285,747,456

79,272,311

248

4,970

0

0

365,024,985

19,672,051,158

245,469,659,885

210,939,513

63,439,254

49

5,393

0

0

274,384,209

17,471,856,268

229,251,380,144

268,736,712

95,585,054

13,652

1,923

0

0

364,337,341

21,289,366,112

267,095,083,010

369,309,208

108,505,196

9,819

127

0

0

477,824,350

22,556,944,553

283,779,785,323

สินค้า

หน่วย: เหรียญสหรัฐ

ที่มำ: Global Trade Atlas ประมวลผลโดย ส�ำนักงำนนโยบำยและยุทธศำสตร์กำรค้ำ

2560
(ค.ศ. 2017)

2561
(ค.ศ. 2018)

2562
(ค.ศ. 2019)

2563
(ค.ศ. 2020)

2564
(ค.ศ. 2021)

2565
(ค.ศ. 2022)
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กฎหมายว่าด้วยสินค้าที่ปลอดจากการตัดไม้ท�าลายป่า
(Deforestation-Free Products Regulations: EUDR) ของ EU มีผลบังคับใช ้

วันที่ 29 มิถุนำยน 2566 (ค.ศ. 2023) ก�ำหนดให้ต้องท�าการสอบทาน (Due Diligence)

สินค้าเกษตร 7 รายการ ที่น�ำเข้ำมำใน EU

ยำงไม้โกโก้กำแฟ

ถั่วเหลืองวัวปำล์มน�้ำมัน

โดยต้องพสิจูน์ว่ำสนิค้ำไม่ได้ผลิตบนท่ีดนิท่ีมกีำรท�ำลำยป่ำ และเป็นสนิค้ำทีถ่กูต้อง

ตำมกฎหมำยของประเทศผู้ผลิต

สินค้าเกษตรสินค้าเกษตร
7 รายการ7 รายการ

สินค้ำ 7 รำยกำร ภำยใต้ EUDR ที่ไทยส่งออกไป EU ในปี 2565

(ค.ศ. 2022) มีมูลค่ำ 724.73 ล้ำนเหรียญสหรัฐ2 เพิ่มขึ้น
ร้อยละ 8.34
จำกปีก่อนหน้ำ

เรียงตำมมูลค่ำ ดังนี้

ยาง 657.02 ล้ำนเหรียญสหรัฐ (ขยำยตัวร้อยละ 4.12)

ไม้ 43.11 ล้ำนเหรียญสหรัฐ (ขยำยตัวร้อยละ 22.54)

ปาล์มน�้ามัน 21.39 ล้ำนเหรียญสหรัฐ (ขยำยตัวร้อยละ 1,196.07)

โกโก้ 2.89 ล้ำนเหรียญสหรัฐ (ขยำยตัวร้อยละ 272.52)

กาแฟ 0.32 ล้ำนเหรียญสหรัฐ (หดตัวร้อยละ 5.92)

ถั่วเหลือง 0.002 ล้ำนเหรียญสหรัฐ (หดตัวร้อยละ 15.54)

ส่วนวัว ไทย
ไม่มีการส่งออก

ไป EU

2 จัดกลุ่มสินค้าตามพิกัดศุลกากร (HS Code) ที่ระบุไว้ตาม Annex I ใน REGULATION (EU) 2023/1115 OF THE  
EUROPEAN PARLIAMENT AND OF THE COUNCIL of 31 May 2023

EUDREUDR กฎหมายว่าด้วยสินค้าที่ปลอดจากการตัดไม้ท�าลายป่า
(Deforestation-Free Products)

1 2 3

4 5 6 7

รวมทั้งผลิตภัณฑ์จำกสินค้ำเกษตรดังกล่ำว 
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ทั้งนี้ ข้อมูลที่ต้องเปิดเผยเป็นข้อมูลกำรด�ำเนินงำนต่ำง ๆ อำทิ สิ่งแวดล้อม กำรปฏิบัติต่อพนักงำน 

และกำรต่อต้ำนทุจริต

กฎหมำยกำรเปิดเผยข้อมูลด้ำนควำมยั่งยืน

(Corporate Sustainability Reporting Directive: CSRD) 

ของ EU มีผลบังคับใช้ตั้งแต่

วันที่ 5 มกรำคม 2566 (ค.ศ. 2023)

ก�ำหนดให้บริษัทขนำดใหญ่ และบริษัทจดทะเบียน

(Listed Company) ต้องเปิดเผยข้อมูลความเสี่ยง
และโอกำสที่กำรด�ำเนินกำรของบริษัทจะส่งผลกระทบ

ต่อสังคมและสิ่งแวดล้อม

เพื่อให้นักลงทุนและผู้มีส่วนเกี่ยวข้องสำมำรถ

เข้ำถึงข้อมูลที่จ�ำเป็นในกำรประเมินควำมเสี่ยง

เกี่ยวกับกำรลงทุนจำกประเด็นด้ำน

กำรเปลี่ยนแปลงสภำพภูมิอำกำศและควำมยั่งยืน

ต้องรายงานข้อมูล ด้ำนควำมยั่งยืน

ส่งผลให้ธุรกิจขนำดใหญ่

รวมถึงขนำดกลำง

และขนำดย่อม (SMEs)

ที่จดทะเบียนในตลำด

หลักทรัพย์

กฎหมายการเปิดเผยข้อมูลด้านความยั่งยืน
(Corporate Sustainability Reporting Directive)CSRDCSRD
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เพ่ือป้องกนัและบรรเทำผลกระทบทีเ่กดิขึน้หรืออำจเกดิขึน้จำกกจิกรรมของบริษัท

และของซัพพลำยเออร์ ที่ส่งผลกระทบต่อสิทธิมนุษยชนและสิ่งแวดล้อม

รัฐสภำยุโรปเหน็ชอบ (ร่ำง) กฎหมำยกำรสอบทำนธรุกจิด้ำนควำมย่ังยนื 

(The Corporate Sustainability Due Diligence Directive: 

CSDDD)

ให้บริษัทขนำดใหญ่มีควำมรับผิดชอบต่อกำรละเมิดสิทธิมนุษยชน และควำมเสียหำย

ต่อสิ่งแวดล้อมตลอดห่วงโซ่อุปทำน

วัตถุประสงค์

วันที่ 1 มิถุนายน 2566 (ค.ศ. 2023)

บริษัทขนำดใหญ่ใน EU มีหน้ำที่สอบทำน  

(Due Di l igence)กิจกรรมตนเองและ 

ของซัพพลำยเออร์

ก�าหนดให้

นอกจำกนี้ CSDDD ก�ำหนดให้ต้องจัดท�ำแผนเพื่อมุ่งสู่กำรจ�ากัด
การเพิ่มขึ้น

ของอุณหภูมิเฉลี่ย
ของโลก

ไม่เกิน 1.5 องศา

CSDDDCSDDD (ร่าง) กฎหมายการสอบทานธุรกิจด้านความยั่งยืน
(The Corporate Sustainability Due Diligence Directive)
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สหรัฐฯ มีกำรยกร่ำงกฎหมำยกำรเก็บภำษีกำรปล่อยคำร์บอนหรือ

ก๊ำซเรือนกระจก

เพ่ือลดความเหล่ือมล�า้ในกำรแข่งขนั (Clean Competition Act: CCA)

อุตสาหกรรมเป้าหมายที่จะเก็บภาษี อาทิ

ใช้กับสินค้ำที่กระบวนกำรผลิต

มีกำรปล่อยคำร์บอน ในปริมาณสูง
CO2

CO2

1

6

11

2

7

12

3

8

13

4

9

5

10

เชื้อเพลิงฟอสซิล

ซีเมนต์

กรดอะดิพิก เอทำนอล

เหล็กและเหล็กกล้ำ อะลูมิเนียม กระจก

ปิโตรเคมี ปุ๋ย ไฮโดรเจนผลิตภัณฑ์จำกกำรกลั่น
ปิโตรเลียม

สำรอินทรีย์เคมี
ขั้นพื้นฐำน

เยื่อกระดำษและกระดำษ

ปี 2567 (ค.ศ. 2024) 

จะบังคับใช้กฎหมำย CCA 

จะขยำยให้ครอบคลุมสินค้ำส�ำเร็จรูปที่มีสินค้ำข้ำงต้นเป็นส่วนประกอบ

สหรัฐอเมริกา

กฎหมายการเก็บภาษคีาร์บอนเพือ่ลดความเหล่ือมล�า้ในการแข่งขนั 
(Clean Competition Act: CCA)CCACCA

ภายในปี 2569 (ค.ศ. 2026)

44



แผนวันสีเขียว

ภาษีบรรจุภัณฑ์พลาสติก
(Plastic Packaging Tax: PPT)

วันที่ 30 มีนาคม 2566 (ค.ศ. 2023)

รัฐบาลสหราชอาณาจกัร (UK) 
เปิดเผยแผนวันสีเขียว (Green Day) 

เป็นนโยบายสิง่แวดล้อมฉบับใหม่

รับมือกำรเปลี่ยนแปลงสภำพภูมิอำกำศ

บรรลุเป้ำหมำยกำรปล่อยก๊ำซเรือนกระจก

สุทธิเป็นศูนย์

สร้ำงควำมมั่นคงด้ำนพลังงำน

กลยุทธ์กำรเงินสีเขียว (Green Finance Strategy) ให้สหรำชอำณำจักรเป็นผู้น�ำด้ำนกำรเงินกำรลงทนุ

สเีขยีว และพัฒนำกฎหมำยกำรจดัประเภทกจิกรรมทำงเศรษฐกจิท่ีย่ังยืน (Green Taxonomy)

กำรเจริญเติบโตโดยปล่อยก๊ำซเรอืนกระจกสทุธเิป็นศนูย์ ก�ำหนดแนวทำงทีรั่ฐบำลจะฉกฉวยโอกำส

ทำงเศรษฐกจิทีม่ำจำกกำรเปล่ียนผ่ำนสู ่Net-Zero

แผนควำมม่ันคงด้ำนพลังงำน 

Green Day

กำรให้ค�ำปรึกษำด้ำนควำมเสี่ยงจำกกำรรั่วไหลของคำร์บอน (Carbon Leakage Risk) 

หำรือสู่เป้ำหมำยเชิงกลยุทธ์และนโยบำยทำงเลือกเพื่อลดก๊ำซคำร์บอนไดออกไซด์ 

เน้ือหาส�าคัญ อาทิ

1

2

3

4

สหราชอาณาจักร

Green DayGreen Day

PPTPPT

สหรำชอำณำจักร

เก็บภำษีบรรจุภัณฑ์พลำสติกที่มีพลำสติกรีไซเคิล

(Plastic Packaging Tax: PPT)

น้อยกว่า
ร้อยละ 30

ผูผ้ลิตและผูน้�ำเข้ำบรรจภัุณฑ์พลำสตกิทุกชนิดทีมี่ปริมำณมำกกว่ำ 10 ตนั

ต้องลงทะเบียนกับส�ำนักงำนสรรพำกรและศุลกำกร บริษัทที่ผลิต 

หรือน�ำเข้ำผลิตภัณฑ์พลำสติก ท่ีมีพลำสติกรีไซเคิลน้อยกว่ำร้อยละ 30  

ต้องเสียภำษีในอัตรำ 200 ปอนด์ต่อเมตริกตัน แต่หำกมีพลำสติกรีไซเคิล

มำกกว่ำร้อยละ 30 ไม่ต้องเสียภำษี ส�ำหรับพลำสติกมีวัสดุอื่นผสม 

หำกพลำสติกมีน�้ำหนักมำกกว่ำส่วนผสมอื่น ๆ ให้ถือเป็นพลำสติก

มผีลบงัคับใช้ตัง้แต่วนัที ่1 เมษำยน 2565 (ค.ศ. 2022)
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 ขณะเดยีวกนั ได้ตัง้เป้ำเพ่ิมกำรใช้พลังงำนทีไ่ม่ใช่เช้ือเพลงิฟอสซิล (Non-Fossil Energy) 

ให้ได้ร้อยละ 20 ของกำรใช้พลังงำนโดยรวม และเพ่ิมยอดขำยรถยนต์ไฟฟ้ำ (Electric Vehicle: EV) 

ให้ได้ถงึร้อยละ 20 ของยอดขำยรถยนต์ทุกประเภท

เ พ่ือสนับสนุน เป ้ ำหมำยลดกำรปล ่อยก ๊ำซ

คำร์บอนไดออกไซด์ถึงระดับสูงสุดภำยในปี 2573 

(ค.ศ. 2030) และเตรียมกำรวิจัยท่ีตระหนักถึง 

ควำมเป ็นกลำงทำงคำร์บอนภำยในปี 2603 

(ค.ศ. 2060) 

แผนพัฒนำเศรษฐกิจและสังคมแห่งชำติของจีน ฉบับที่ 14

โดยให้มีกำรลดหรือชดเชยกำรปล่อย

ก๊าซคาร์บอนไดออกไซด์อย่ำงยั่งยืน (Decarbonization)

เพื่อบรรลุเป้ำหมำยควำมเป็นกลำงทำงคำร์บอนและกำรปล่อยก๊ำซเรือนกระจกสุทธเิป็นศูนย์

ตั้งเป้าลดความเข้มข้นของคาร์บอน
(Carbon Intensity) ร้อยละ 18 ต่อหน่วยของ GDP

ลดความเข้มข้นของการใช้พลังงาน
(Energy Intensity) ร้อยละ 13.5 ต่อหน่วยของ GDP

ปี 2565 - 2573 (ค.ศ. 2022 - 2030)

 แผนปฏิบัติกำรด้ำนวิทยำศำสตร์และเทคโนโลยี (Action Plan on Supporting  

the Country’s Carbon Reduction Goal) สนับสนนุเป้ำหมำยกำรลดกำรปล่อยคำร์บอนไดออกไซด์

ของจนีโดยใช้มำตรกำรทำงวทิยำศำสตร์และเทคโนโลยี น�ำเสนอแผนงำนและมำตรกำรด้ำนนวตักรรม 

วิทยำศำสตร์ และเทคโนโลยี

ปี 2564 - 2568 (ค.ศ. 2021 - 2025)
ให้ควำมส�ำคัญกับกำรพัฒนำเศรษฐกิจ

จีน

แผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ ฉบับที่ 14
(China’s 14th Five-Year Plan)

แผนปฏิบัติการด้านวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยี
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Green BondGreen Bond

จีนตั้งเป้ำบรรลุควำมเป็นกลำงทำงคำร์บอนในปี 2603 (ค.ศ. 2060)

การผลิตพลังงาน
มากกว่าครึ่งของจีนมาจาก

โรงไฟฟ้าถ่านหินเป็นตัวการส�าคัญ
ในการปล่อย GHG

เพื่อบรรลุความเป็นกลาง
ทางคาร์บอน รัฐบาลจึงสนับสนุน

ให้ภาคส่วนต่าง ๆ มีส่วนร่วม
ระดมทุนและลงทุน ในโครงการ 

เพื่ออนุรักษ์สิ่งแวดล้อม
ผ่ำนกำรออกตรำสำรหนี้สีเขียว

(Green Bond) ในปี 2563 (ค.ศ. 2020) 

จีนปรับปรุงหลักเกณฑก์ำรรับรองตรำสำรหนี้สีเขียว 

โดยไม่รวมการระดมทุนในทุกโครงกำรที่ใช้

เชื้อเพลิงจากฟอสซิล ถ่านหินสะอาด (Clean Coal)

จำกเดิมที่ให้ถ่ำนหินสะอำด
มีคุณสมบัติเป็นโครงกำรสีเขียว

การปรับปรุงหลักเกณฑ์ท�าให้ตลาด Green Bond ของจีน
สอดคล้องกับมาตรฐานสากลมากขึ้น 

ตราสารหนี้สีเขียว
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 (ร่ำง) พระรำชกฤษฎีกำออกตำมควำมในประมวลรัษฎำกร ว่ำด้วยกำรยกเว้น

รัษฎำกร (ฉบับท่ี ..) พ.ศ. …. มีสำระส�ำคัญ คือ ขยำยระยะเวลำมำตรกำรภำษี  

เพื่อส่งเสริมโครงกำรลดกำรปล่อยก๊ำซเรือนกระจกภำคสมัครใจ (T-VER) โดยยกเว้นภำษี

ให้บริษัทหรือห้ำงหุ้นส่วนนิติบุคคล ส�ำหรับก�ำไรสุทธิที่เกิดจำกกำรจ�ำหน่ำยคำร์บอนเครดิต

ในประเทศ ตำมโครงกำร T-VER ที่ขึ้นทะเบียนกับองค์กำรบริหำรจัดกำรก๊ำซเรือนกระจก 

(องค์กำรมหำชน) ตั้งแต่วันที่พระรำชกฤษฎีกำมีผลบังคับใช้ จนถึงวันที่ 31 ธันวำคม 2570 

(ค.ศ. 2027) (จำกเดิมที่สิ้นสุดแล้ว เมื่อวันที่ 31 ธันวำคม 2563 (ค.ศ. 2020)) 

 (ร่ำง) พระรำชกฤษฎีกำออกตำมควำมในประมวลรัษฎำกร ว่ำด้วยกำรยกเว้น

รัษฎำกร (ฉบับที่ ..) พ.ศ. …. มีสำระส�ำคัญ คือ ขยำยระยะเวลำมำตรกำรภำษี  

เพ่ือส่งเสริมกำรด�ำเนินโครงกำรภำคีสนับสนุนป่ำชุมชนลดโลกร้อน ท่ีบริจำคผ่ำนระบบ

อเิลก็ทรอนกิส์ของกรมสรรพำกร โดยยกเว้นภำษเีงินได้นติิบุคคล ส�ำหรับเงินได้เท่ำจ�ำนวน

เงินที่บริจำคให้โครงกำรฯ ของกระทรวงทรัพยำกรธรรมชำติและสิ่งแวดล้อม แต่เมื่อรวม

กับรำยจ่ำยเพ่ือกำรกุศลสำธำรณะและเพ่ือกำรสำธำรณประโยชน์แล้ว ต้องไม่เกิน 

ร้อยละ 2 ของก�ำไรสทุธ ิและเพ่ิมเติมกำรยกเว้นภำษีเงินได้ส�ำหรับบคุคลธรรมดำ (จำกเดมิ

ไม่ให้สิทธิบุคคลธรรมดำ) มีผลตั้งแต่วันที่ 1 มกรำคม 2566 (ค.ศ. 2023) - 31 ธันวำคม 

2570 (ค.ศ. 2027) (จำกเดิมที่สิ้นสุดแล้ว เมื่อวันที่ 31 ธันวำคม 2565 (ค.ศ. 2022)) 

 เมื่อวันที่ 27 ธันวาคม 2565 (ค.ศ. 2022) คณะรัฐมนตรี 
อนมัุติหลักการ (ร่าง) พระราชกฤษฎกีา จ�านวน 2 ฉบับ ซึง่เป็นการขยายระยะเวลามาตรการ
ภาษีเพื่อส่งเสริมด้านสิ่งแวดล้อม

ไทย

ร่างพระราชกฤษฎีกาที่เกี่ยวข้อง
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 ซ่ึงคณะรัฐมนตรีได้ให้ควำมเห็นชอบ (ร่ำง) พระรำชบัญญัติฯ ในหลักกำรแล้ว 

ปัจจบุนัอยู่ระหว่ำงปรับปรุง (ร่ำง) พระรำชบญัญัติฯ และกฎหมำยล�ำดบัรอง เพ่ือให้สอดคล้อง

กับเป้ำหมำยกำรบรรลุควำมเป็นกลำงทำงคำร์บอน ภำยในปี 2573 (ค.ศ. 2030)  

และกำรปล่อยก๊ำซเรือนกระจกสุทธิเป็นศูนย์ ภำยในปี 2608 (ค.ศ. 2065)

(ร่าง) พระราชบัญญัติการเปลี่ยนแปลงสภาพภูมิอากาศ

(ร่ำง) พระรำชบัญญัติกำรเปลี่ยนแปลงสภำพภูมิอำกำศ หรือ พระรำชบัญญัติโลกร้อน

 จัดท�ำขึ้นตำมแผนปฏิรูปประเทศด้ำนทรัพยำกรธรรมชำติและสิ่งแวดล้อม 

เพ่ือเตรียมพร้อมด้ำนโครงสร้ำงเชิงสถำบนัและกฎหมำยในประเทศ ให้เหมำะสม และสอดคล้อง

กับกำรด�ำเนินงำนร่วมกับนำนำชำติภำยใต้ภำคีกรอบอนุสัญญำสหประชำชำติว่ำด้วย 

กำรเปลี่ยนแปลงสภำพภูมิอำกำศ (UNFCCC)
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 เม่ือวันท่ี 12 มกรำคม 2559 (ค.ศ. 2016) ที่ประชุมคณะรัฐมนตรี มีมติ 

มอบหมำยส�ำนักงำนนโยบำยและแผนทรัพยำกรธรรมชำติและสิ่งแวดล้อม ร่วมกับ 

หน่วยงำนที่เกี่ยวข้อง จัดท�ำแผนท่ีน�ำทำง (Roadmap) เพ่ือระบุแนวทำงและมำตรกำร 

ในกำรบรรลุเป้ำหมำยกำรลดก๊ำซเรือนกระจก ในกำรนี้ กระทรวงทรัพยำกรธรรมชำติ 

และสิ่งแวดล้อมจึงได้จัดต้ังคณะท�ำงำนจัดท�ำแผนกำรลดก๊ำซเรือนกระจกของประเทศ  

ภำยใต้คณะอนกุรรมกำรกำรเปล่ียนแปลงสภำพภมิูอำกำศด้ำนกำรบรูณำกำรนโยบำยและแผน 

เพ่ือจัดท�ำแผนที่น�ำทำงกำรลดก๊ำซเรือนกระจกของประเทศ

ปี 2564 - 2573 (ค.ศ. 2021 - 2030) หรือ Thailand’s 

Nationally Determined Contribution Roadmap 

on Mitigation 2021 - 2030 (NDC Roadmap 

on Mitigation 2021 - 2030) 

 สำขำพลังงำนและขนส่ง สำขำกระบวนกำรทำงอุตสำหกรรมและกำรใช้

ผลิตภัณฑ์ และสำขำกำรจัดกำรของเสีย เป็นสำขำที่มีศักยภำพที่สำมำรถสนับสนุน 

กำรลดก๊ำซเรือนกระจก และได้มีกำรก�ำหนดมำตรกำรในกำรลดก๊ำซเรือนกระจก ดังนี้ 

คณะท�างานจัดท�าแผนการลดก๊าซเรือนกระจกฯ เห็นว่า

สำขำกระบวนกำรทำงอุตสำหกรรมและกำรใช้ผลิตภัณฑ์

99

44

22

สำขำพลังงำนและขนส่ง

สำขำกำรจัดกำรของเสีย

มาตรการ

มาตรการ

มาตรการ

แผนที่น�าทางการลดก๊าซเรือนกระจกของประเทศ
ปี 2564 - 2573 
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สาขาพลังงานและขนส่ง 9 มาตรการ

การผลิตไฟฟ้า
1. มำตรกำรเพิ่มประสิทธิภำพ

 กำรผลิตพลังงำนไฟฟ้ำ

2. มำตรกำรผลิตไฟฟ้ำจำก 

 พลังงำนทดแทน

การใช้พลังงานในครัวเรือน
3. มำตรกำรเพิ่มประสิทธิภำพ

 กำรใช้พลังงำนในครัวเรือน

4. มำตรกำรใช้พลังงำนทดแทน

 ในครัวเรือน

การใช้พลังงานในอาคาร
เชิงพาณิชย์ (รวมอาคารรัฐ)
5. มำตรกำรเพิ่มประสิทธิภำพ

 กำรใช้พลังงำนในอำคำร

การใช้พลังงานในอุตสาหกรรม
6. มำตรกำรเพิ่มประสิทธิภำพ

 กำรใช้พลังงำนในอตุสำหกรรม

7. มำตรกำรใช้พลังงำนทดแทน

 ในอุตสำหกรรม

การคมนาคมขนส่ง
8. มำตรกำรเพ่ิมประสทิธภิำพ 

 กำรใช้พลังงำนในกำร

 คมนำคมขนส่ง

9. มำตรกำรใช้เชื้อเพลิงชีวภำพ 

ส�ำหรับยำนพำหนะ

24
6

18

4
4

1

1

43
11

32

41
31

10

กำรไฟฟ้ำฝ่ำยผลิตแห่งประเทศไทย 

(กฟผ.)

กรมพัฒนำพลังงำนทดแทนและ

อนุรกัษ์พลงังำน (พพ.) กฟผ.

กำรไฟฟ้ำส่วนภูมภิำค (กฟภ.) และ

กำรไฟฟ้ำนครหลวง (กฟน.)

พพ. และ กฟผ.

พพ. และ กฟผ.

พพ.

พพ.

พพ.

ส�ำนกังำนนโยบำยและแผนพลังงำน 

(สนพ.) ส�ำนักงำนมำตรฐำน

ผลิตภัณฑ์อุตสำหกรรม (สมอ.) 

ส�ำนกังำนนโยบำยและแผนกำรขนส่ง

และกำรจรำจร (สนข.) และกำรรถไฟ

แห่งประเทศไทย (รฟท.)

พพ.

ผู้ผลิตไฟฟ้ำ

ผู้ผลิตไฟฟ้ำ

ครัวเรือน

ครัวเรือน

สถำนประกอบกำร/

อำคำรรัฐ

ผู้ประกอบกำรเอกชน

ผู้ประกอบกำรเอกชน

ผู้ผลิต/ผู้เดินทำง/

ระบบขนส่งทำงบก

น�้ำและอำกำศ/

ประชำชน

ผู้ผลิต/ผู้ใช้รถยนต์

มาตรการ หน่วยงานรับผิดชอบ กลุ่มเป้าหมายศกัยภาพการลด
GHG (Mt-CO

2
-eq)

มาตรการในการลดก๊าซเรือนกระจก
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การจัดการขยะ
10. มำตรกำรลดปริมำณขยะ

 (เช่น กำรลดอตัรำกำรเกดิขยะ 

 กำรเพ่ิมกำรรีไซเคิล และกำรน�ำ 

 ขยะมำใช้ประโยชน์ เป็นต้น)

การจัดการน�้าเสีย
11. มำตรกำรเพิ่มกำรผลิตก๊ำซ 

 ชีวภำพจำกน�้ำเสีย

 อุตสำหกรรมด้วยกำรน�ำ

 ก๊ำซมีเทนกลับมำใช้ประโยชน์

12. มำตรกำรจัดกำรน�้ำเสีย 

 อุตสำหกรรมอื่น ๆ

13. มำตรกำรจัดกำรน�้ำเสียชุมชน

การปรับเปล่ียนกระบวนการผลิต
ทางอุตสาหกรรม
14. มำตรกำรทดแทนปูนเม็ด

15. มำตรกำรทดแทน/ปรับเปลี่ยน 

 สำรท�ำควำมเย็น

1.3
1.3

0.7
0.7

0.6

0.3

0.3

องค์กรปกครองส่วนท้องถิน่ (อปท.) 

กรมส่งเสริมกำรปกครองท้องถิ่น 

(สถ.) และกรุงเทพมหำนคร (กทม.)

กำรนคิมอตุสำหกรรมแห่ง

ประเทศไทย (กนอ.) คณะกรรมกำร

ร่วมภำครัฐบำลและเอกชนเพ่ือแก้ไข

ปัญหำทำงเศรษฐกจิ (กรอ.) และ พพ.

กรอ.

องค์กำรจัดกำรน�้ำเสีย (อจน.) 

กทม. และ อปท.

กรอ.

กรอ. สผ. พพ.

บ้ำนเรือน/ชุมชน

อุตสำหกรรม

อุตสำหกรรม

บ้ำนเรือน/ชุมชน

อุตสำหกรรมซีเมนต์ 

และวัสดุก่อสร้ำง

ผู้ผลิต/

ผู้ใช้สำรท�ำควำมเย็น

มาตรการ หน่วยงานรับผิดชอบ กลุ่มเป้าหมายศกัยภาพการลด
GHG (Mt-CO

2
-eq)

สาขาการจัดการของเสีย 4 มาตรการ

สาขากระบวนการทางอุตสาหกรรมและการใช้ผลิตภัณฑ์ 2 มาตรการ

มาตรการในการลดก๊าซเรือนกระจก

ที่มำ: ส�ำนักงำนนโยบำยและแผนทรัพยำกรธรรมชำติและสิ่งแวดล้อม 

 ดัดแปลงโดย ส�ำนักงำนนโยบำยและยุทธศำสตร์กำรค้ำ
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กรมสรรพสำมิต มีแผนจะศึกษำแนวทำงกำรจัดเก็บภำษีสินค้ำที่มีกำรปล่อยก๊าซคาร์บอน
ให้แล้วเสร็จภำยในปีงบประมำณ 2566 (ค.ศ. 2023)  

โดยน�ำตัวอย่ำงจำกต่ำงประเทศเป็นแนวทำง เช่น

 กำรจัดเก็บภำษีบนสินค้ำ กำรจัดเก็บภำษีจำกกระบวนกำรผลิตสินค้ำ

 หลักการ การจัดเก็บภาษีคาร์บอนบนสินค้า

 คือ สินค้าใดท่ีปล่อยก๊ำซคำร์บอนไดออกไซด์ ก็จะจัดเก็บภาษีกับสินค้านั้น ซ่ึงเป็นแนวทำง 

ท่ีกรมสรรพสำมิตเห็นว่ำเหมำะสมกับไทย เพรำะเป็นกำรเก็บภำษีจำกรำคำขำยปลีกสินค้ำ โดยเบ้ืองต้น 

อำจเก็บภำษีกับสินค้ำที่อยู่ภำยใต้กฎหมำยภำษีสรรพสำมิต

จะต้องมีกำรตรวจสอบว่ำกระบวนกำรผลิตปล่อยก๊ำซคำร์บอนไดออกไซด ์

ในปริมำณเท่ำใด ซึ่งต้องอำศัยหน่วยงำนที่เชี่ยวชำญเข้ำร่วมตรวจสอบ

และต้องอำศัยหน่วยงำนอื่นมำช่วยในกำรจัดเก็บภำษีด้วย

การจัดเก็บภาษีจากกระบวนการผลิต

 เผยแพร่เม่ือวันที่ 30 มิถุนำยน 2566 (ค.ศ. 2023) เพ่ือให้ ไทยมีกำรจัดกลุ่มกิจกรรมฯ  

ทีเ่ป็นมำตรฐำนเดยีวกนั และสอดรับกบัมำตรฐำนสำกล ท้ังนี ้ Thailand Taxonomy เป็นมำตรฐำนกลำง 

ให้ตลำด นักลงทุน และผู้มีส่วนได้เสีย ส�ำหรับกิจกรรมทำงเศรษฐกิจที่ค�ำนึงถึงสิ่งแวดล้อม หลีกเล่ียง 

กำรกล่ำวอ้ำงเกนิจริงในกำรด�ำเนนิงำนด้ำนสิง่แวดล้อม และเป็นเคร่ืองมอืช่วยให้เกดิกำรพัฒนำผลิตภัณฑ์ 

ทำงกำรเงินเพ่ือควำมย่ังยืน ดึงดูดเงินลงทุนที่ให้ควำมส�ำคัญกับกำรเปล่ียนแปลงสภำพภูมิอำกำศ ท�ำให้ 

กำรด�ำเนินงำนด้ำนควำมย่ังยืนของภำคธรุกจิเกดิควำมโปร่งใส อกีท้ังเป็นเคร่ืองมอืของภำครัฐในกำรจดัสรร

เงินทนุอย่ำงเหมำะสมเกดิประโยชน์ด้ำนสิง่แวดล้อม สงัคม และธรรมำภบิำล (ESG) ท่ีวดัผลได้ 

ธนาคารแห่งประเทศไทย ส�านักงานคณะกรรมการก�ากับหลักทรัพย์ 
และตลาดหลักทรัพย์ ร่วมกับหน่วยงานท่ีเก่ียวข้อง ได้จดัท�า

“มาตรฐานการจัดกลุม่กิจกรรมทางเศรษฐกิจท่ีค�านึงถงึสิง่แวดล้อม “มาตรฐานการจัดกลุม่กิจกรรมทางเศรษฐกิจท่ีค�านึงถงึสิง่แวดล้อม 
(Thailand Taxonomy) ระยะที ่1”(Thailand Taxonomy) ระยะที ่1”

การจัดเก็บภาษีสินค้าที่มีการปล่อยก๊าซคาร์บอน

มาตรฐานการจัดกลุ่มกิจกรรมทางเศรษฐกิจที่ค�านึงถึงสิ่งแวดล้อมของไทย
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การเตรียมความพร้อมรับมือต่อมาตรการ
ด้านสิ่งแวดล้อม (ตัวอย่างต่างประเทศ)

บทที่ 3





การเตรียมความพร้อมรับมือต่อมาตรการด้านสิ่งแวดล้อม 
(ตัวอย่างต่างประเทศ)

เพื่อให้ผู้ประกอบการและภาคธุรกิจในประเทศสามารถปรับตัว
รวมทั้งสามารถแสวงหาช่องทางและโอกาสทางการค้า

หลายประเทศมีการเตรียมพร้อมรับมือต่อมาตรการด้านสิ่งแวดล้อม เช่น

ก�ำหนดแผนหรือแนวปฏิบัติ 

ให ้ภำคธุรกิจ เ พ่ือปรับปรุง

กระบวนกำรผลิตให้เป็นมติรต่อ

สิ่งแวดล้อม

สนบัสนุน และอ�ำนวยควำมสะดวก

กำรเข้ำถึงแหล่งเงินทุน

ให ้ ข ้ อ มูลควำม รู ้ เ กี่ ย วกั บ

มำตรกำรสิ่งแวดล้อม

ตัวอย่างประเทศและกลุ่มประเทศที่มีการเตรียมความพร้อมรับมือต่อมาตรการ ตัวอย่างประเทศและกลุ่มประเทศที่มีการเตรียมความพร้อมรับมือต่อมาตรการ 
ด้านสิ่งแวดล้อม โดยเฉพาะส�าหรับผู้ประกอบการ SMEs ได้แก่ด้านสิ่งแวดล้อม โดยเฉพาะส�าหรับผู้ประกอบการ SMEs ได้แก่

สหภาพยุโรป

เกาหลีใต้
แอฟริกา
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สหภาพยุโรป

EU เริ่มใช้แผนปฏิบัติกำรสีเขียวส�ำหรับ 

SMEs (Green Action Plan for SMEs: GAP)

เมื่อเดือนกรกฎำคม 2557

(ค.ศ. 2014) 

แผนปฏิบัติการสีเขียวส�าหรับ SMEsแผนปฏิบัติการสีเขียวส�าหรับ SMEs

• เพื่อให้ SMEs สำมำรถใช้ประโยชน ์

จำกโอกำสที่เกิดจำกกำรเปลี่ยนแปลง

สู่เศรษฐกิจสีเขียว

• เพิ่มควำมสำมำรถ

ในกำรแข่งขันและควำมยั่งยืน

ของผู้ประกอบกำร

• ช่วยสร้ำงโอกำสในห่วงโซ่

คุณค่ำสีเขียว ซึ่งเป็นกำรขับเคลื่อน

เศรษฐกิจ และสร้ำงงำนใหม่ ๆ

• SMEs สำมำรถเข้ำถึง

ตลำดสีเขียวที่ก�ำลังเติบโต

วัตถุประสงค์
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ใช้ทรัพยากรอย่างมีประสิทธิภาพ
เพื่อลดต้นทุนการผลิต

GAP มุ่งเน้นการด�าเนินการ อาทิGAP มุ่งเน้นการด�าเนินการ อาทิ

ให้ข้อมูลและค�าแนะน�า รวมทั้งอ�านวย
ความสะดวกการเข้าถึงแหล่งเงินทุน

การเข้าถึงและการถ่ายทอดเทคโนโลยี

น�าเสนอโอกาสทางธุรกิจใหม่ ๆ ส�าหรับตลาดสินค้า
และบริการด้านสิ่งแวดล้อม

สร้างสภาพแวดล้อมทางธุรกิจส�าหรับ SMEs

ส่งเสริมนวัตกรรมเชิงนิเวศ
สินค้าและบริการที่เป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อม
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เกาหลีใต้ 

 กระทรวง เอส เอ็มอี และสตาร ์ตอัป
เกาหลีใต้ ประกาศใช้แผนส�าหรับ SMEs  
ในการด�าเนินธุรกิจ โดยค�านึงถึงสิ่งแวดล้อม 
สังคม และบรรษัทภิบาล (ESG Plans
for SMEs) หรือ “SMEs”

เพื่อสนับสนุนให้ SMEs ตระหนักถึงควำมส�ำคัญของ

 ป ัญหำ คือ SMEs ส ่วนใหญ่ ไม ่ เข ้าใจแนวคิด ESG รวมถึงมีทัศนคติเชิงลบ  
โดยเห็นว่าเป็นข้อบังคับเพิ่มเติม ทั้งนี้ SMEs เกำหลีใต้ ต้องกำรมำตรกำรที่ช่วยส่งเสริมควำมเข้ำใจ

เกี่ยวกับ ESG รวมทั้งตัวอย่ำงที่เป็นรูปธรรม

แผนพัฒนา ESG เน้นการสนับสนุนมากกว่าสร้างกฎระเบียบ 
เพื่อลดแรงกดดัน และส่งเสริมการมีส่วนร่วมโดยสมัครใจ

วัตถุประสงค์

สิ่งแวดล้อม

(Environmental)

สังคม

(Social)

ธรรมำภิบำล

(Governance)
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22

33

11 กำรเพิ่มควำมตระหนักรู้ (Awareness)

เกี่ยวกับ ESG ให้ SMEs

กำรสร้ำงระบบนิเวศ (Ecosystem) 

โดยสร้ำงแรงจูงใจ ให้บริษัทขนำดใหญ่ 

และขนำดกลำงมีส่วนสนับสนุน 

SMEs เข้ำสู่วิถี ESG

กำรสร้ำง ESG ธรรมำภิบำล (Governance)

โดยจดัตัง้ Private - Public Council for ESG

of SMEs ท�ำหน้ำท่ีสนบัสนุนแผน “ESG for SMEs”

และสร้ำงธรรมำภิบำลของระบบควำมร่วมมอื

ระหว่ำงภำครัฐและภำคเอกชน

แผน ESG for SMEsแผน ESG for SMEs
ประกอบด้วย 3 ด้านหลัก คือประกอบด้วย 3 ด้านหลัก คือ
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การศึกษาเรื่อง นโยบาย SMEsการศึกษาเรื่อง นโยบาย SMEs
ส�าหรับมาตรการปรับคาร์บอนก่อนข้ามพรมแดนส�าหรับมาตรการปรับคาร์บอนก่อนข้ามพรมแดน
(Hyeri Park และ Ji Hyun Park, 2022)

วัตถุประสงค์
เพื่อศึกษาผลกระทบของ

CBAM ต่อ SMEs เกาหลีใต้
และกำรก�ำหนดนโยบำยภำครัฐและกำรก�ำหนดนโยบำยภำครัฐ

เพื่อรองรับผลกระทบอย่ำงมีประสิทธิภำพ เพื่อรองรับผลกระทบอย่ำงมีประสิทธิภำพ 

 มคีวำมจ�ำเป็นในกำรจดัต้ังหน่วยงำนทีป่รึกษำ

ส�ำหรับ SMEs เพ่ือท�ำหน้ำทีเ่ผยแพร่ข้อมลูเกีย่วกบั 

CBAM สนับสนุนโครงกำรด้ำนกำรให้ค�ำปรึกษำ 

และฝึกอบรม

ช่วยให้ภาครัฐรับรู้ปัญหาและความต้องการของ SMEsช่วยให้ภาครัฐรับรู้ปัญหาและความต้องการของ SMEs

รวมทั้งเป็นช่องทางสื่อสารระหว่างภาครัฐ และผู้ประกอบการ

ผลศึกษาผลศึกษา
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SMEs เกาหลีใต้SMEs เกาหลีใต้
ยังขำดทักษะในกำรวัด และรำยงำนปริมำณ

กำรปล่อยคำร์บอน

แต่ไม่มีระบบรองรับผลกระทบที่จะเกิดขึ้นจำกมำตรกำร CBAM 

และมำตรกำรด้ำนสิ่งแวดล้อมอื่น ๆ

ภายใต้ขอบเขตของ
CBAMCBAM

เกำหลีใต้มีระบบที่รองรับผลกระทบจำกกำรท�ำควำมตกลง

กำรค้ำเสรี (Free Trade Agreements: FTA) 

ภำครัฐจ�ำเป็นต้องมีนโยบำยที่มุ่งเน้นกำรลดคำร์บอน

โดยเฉพำะส�ำหรับ SMEs โดยต้องน�ำเสนอนโยบำย

และกลยุทธ์ที่น�ำไปสู่กำรปฏิบัติ สรุปได้ ดังนี้

ผลการศึกษาแสดงให้เห็นว่า
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นโยบายและกลยุทธ์ที่น�าไปสู่การปฏิบัตินโยบายและกลยุทธ์ที่น�าไปสู่การปฏิบัติ
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ระยะเวลาระยะเวลา เป้าหมายเป้าหมาย

ระยะสั้น  

(ค.ศ. 2023 - 2025)

ระยะกลำง
(ค.ศ. 2026 - 2035)

ภำครัฐด�ำเนินกำรส่งเสริมและสนับสนุนกำรใช้ 

แผนขององค์กรเพื่อกำรรองรับ CBAM

กำรด�ำเนินกำรด้ำนกำรเปล่ียนแปลงสถำพ 

ภูมิอำกำศ และจัดต้ังระบบควำมเป ็นกลำง 

ทำงคำร์บอน
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รัฐบาลรัฐบาล SMEsSMEs

- ให้ข้อมูลเกี่ยวกับ CBAM

- เตรียมหลักสูตรอบรมให้ควำมรู ้

 และออกแบบระบบส่งเสริมสนับสนุน  

 SMEs

 เ น ้ น ป ร ะ เ ด็ น ค ว ำ ม เ ป ็ น ก ล ำ ง 

 ทำงคำร์บอนระดับชำติ

- จั ด ตั้ ง ร ะ บ บ บู ร ณ ำ ก ำ ร ข ้ อ มู ล  

 (อำทิ ข้อมูลกำรปล่อยคำร์บอน 

 ส�ำหรับ SMEs) 

- ส นั บ ส นุ น ก ำ ร ส ่ ง อ อ ก ส� ำ ห รั บ  

 SMEs (อำทิ แหล่งเงินทุน เพ่ือ 

 กำรเปล่ียนแปลงสภำพภูมิอำกำศ  

 (Climate Finance) และมำตรกำร 

 จูงใจในกำรลดกำรปล่อยคำร์บอน  

 (Carbon Reduction Incentives) 

- ปรับทัศนคติเกี่ยวกับควำมเป็นกลำง 

 ทำงคำร์บอน และมำตรกำร CBAM

- เตรียมกำรปรับตัวเพื่อรองรับ CBAM  

 โดยศึกษำข้อมูล

- มส่ีวนร่วมและสือ่สำรกบัภำครัฐ

- ลดกำรปล่อย CO
2
 (Decarbonization)

 ในกระบวนกำรผลิต อำทิ ใช้พลังงำน 

 ทำงเ ลือกอื่น  นอกจำกพลังงำน 

 ฟอสซิล

- เข้ำร่วมโครงกำรลดคำร์บอน

- สนับสนุนกำรตรวจวัด กำรรำยงำน  

 และกำรทวนสอบข้อมูลกำรด�ำเนนิงำน 

 กำรลดก๊ำซเรือนกระจก  

 (Monitoring, Reporting and  

 Verification)

- ลงทุนในเทคโนโลยีด้ำนควำมเป็นกลำง 

 ทำงคำร์บอน

- สร้ำงเครือข่ำยกับองค์กรขนำดใหญ่  

 และหน่วยงำนท้องถิ่น

 (อำทิ โครงกำรลดคำร์บอนระดบัพ้ืนที ่

 ของหน่วยงำนท้องถิ่น)
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ระยะยำว

(ตั้งแต่ ค.ศ. 2036)

กำร รักษำควำมสำมำรถทำงกำรแข ่ งขัน 

ด้ำนกำรส่งออกในอุตสำหกรรมที่ เป ็นมิตร 

กับสิ่งแวดล้อม

ระยะเวลาระยะเวลา เป้าหมายเป้าหมาย
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- กำรรับรองระดับสำกลของฉลำก 

 สิ่งแวดล้อม (ปรับปรุงให้สอดคล้อง 

 กับมำตรฐำนสำกล และสำมำรถ 

 ให้กำรรับรองระดับสำกล ภำครัฐ 

 ต ้องส ่ง เส ริมผลิตภัณฑ ์ ท่ีผ ่ ำน 

 กำรรับรอง)

- สนบัสนุนกำรแข่งขันด้ำนกำรส่งออก 

 ในอุตสำหกรรมที่ เ ป ็ นมิตรต ่อ 

 สิ่ ง แวดล ้อม ( ซัพพลำยเออร  ์

 ในประเทศต้องปฏิบัติตำมมำตรฐำน 

 สิ่งแวดล้อม)

- Decarbonization ในห่วงโซ่กำรผลิต 

- ปรับเปล่ียนสู่อุตสำหกรรมท่ีเป็นมิตร 

 ต่อสิง่แวดล้อมและอตุสำหกรรมมลูค่ำสงู 

รัฐบาลรัฐบาล SMEsSMEs
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แอฟริกา

การศึกษาเรื่อง การน�าทางเศรษฐกิจสีเขียวและเป้าหมายการพัฒนา:การศึกษาเรื่อง การน�าทางเศรษฐกิจสีเขียวและเป้าหมายการพัฒนา:
ผลกระทบของระบบภูมิอากาศภายนอกต่อเศรษฐกิจแอฟริกาผลกระทบของระบบภูมิอากาศภายนอกต่อเศรษฐกิจแอฟริกา

โดย ศูนย์ศึกษาความสัมพันธ์ระหว่างสหภาพยุโรป และแอฟริกา
(The European Centre for Development Policy Management: ECDPM, 2023)

ทวีปแอฟริกาอุดมด้วยแหล่งพลังงานทวีปแอฟริกาอุดมด้วยแหล่งพลังงาน
หมุุนเวียน และแร่ธาตุจ�าเป็นหมุุนเวียน และแร่ธาตุจ�าเป็น

ดังนั้นต้องขับเคลื่อน ดังนั้นต้องขับเคลื่อน 
การเปลี่ยนแปลงสู่พลังงานสะอาดการเปลี่ยนแปลงสู่พลังงานสะอาด

ผลการศึกษา พบว่าผลการศึกษา พบว่า
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หลายประเทศในแอฟริกาวางต�าแหน่งตนเองหลายประเทศในแอฟริกาวางต�าแหน่งตนเอง
เพื่อแสวงหาประโยชน์จากโอกาสใหม่ ๆเพื่อแสวงหาประโยชน์จากโอกาสใหม่ ๆ
และดึงดูดการลงทุนและดึงดูดการลงทุน

ขณะเดียวกัน กำรลดการปล่อยก๊าซเรือนกระจก

ก็เป็นควำมเสี่ยงต่อการพัฒนาเศรษฐกิจของแอฟริกำ

เนื่องจากต้องเผชิญกับแรงกดดันในการปรับเปลี่ยนอุตสาหกรรมเนื่องจากต้องเผชิญกับแรงกดดันในการปรับเปลี่ยนอุตสาหกรรม
ที่ขับเคลื่อนด้วยเชื้อเพลิงฟอสซิลที่ขับเคลื่อนด้วยเชื้อเพลิงฟอสซิล
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เศรษฐกิจสีเขียวของแอฟริกาเศรษฐกิจสีเขียวของแอฟริกา

ขึ้นอยู่กับ กฎระเบียบเกี่ยวกับขึ้นอยู่กับ กฎระเบียบเกี่ยวกับ
สภาพอากาศสภาพอากาศ

และสิ่งแวดล้อมมากขึ้นและสิ่งแวดล้อมมากขึ้น

นโยบำยควรมุ่งเน้นกำรปรับเปลี่ยนข้อจ�ำกัดนโยบำยควรมุ่งเน้นกำรปรับเปลี่ยนข้อจ�ำกัด

ที่เกิดจำกกฎระเบียบ ให้เป็นโอกำสทำงกำรตลำดที่เกิดจำกกฎระเบียบ ให้เป็นโอกำสทำงกำรตลำด

และเป็นมำตรฐำนส�ำหรับควำมสำมำรถในกำรแข่งขันในอนำคตและเป็นมำตรฐำนส�ำหรับควำมสำมำรถในกำรแข่งขันในอนำคต

อย่างไรก็ตาม กฎระเบียบจะเพิ่มต้นทุนในระยะสั้นอย่างหลีกเลี่ยงไม่ได้อย่างไรก็ตาม กฎระเบียบจะเพิ่มต้นทุนในระยะสั้นอย่างหลีกเลี่ยงไม่ได้

ดังนั้นดังนั้น
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มาตรการที่ช่วยสนับสนุน SMEs ให้สามารถปฏิบัติตามกฎระเบียบ
ด้านการเปลี่ยนแปลงสภาพภูมิอากาศ และได้ประโยชน์จากการค้า
ที่เป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อม ดังนี้

อำทิ แหล่งเงินทุนเพื่อสภำพภูมิอำกำศ (Climate Finance)

เพื่อใช้ในกิจกรรมกำรลดกำรปล่อยก๊ำซเรือนกระจก

และปรับตัวตำมกฎระเบียบด้ำนสิ่งแวดล้อม

ธุรกิจสำมำรถเข้ำถึงและพัฒนำเทคโนโลยีสีเขียว

เช่น ปรับปรุงและพัฒนำกระบวนกำรผลิตสินค้ำที่ลด 

กำรปล่อยคำร์บอน และสำมำรถเข้ำถึงข้อมูลกฎระเบียบ 

และตลำด

ภำครัฐก�ำหนดรำยละเอียดกิจกรรมและกำรปฏิบัติที่ยั่งยืน

เป็นแนวทำงในกำรด�ำเนินธุรกิจที่ยั่งยืนให้ภำคธุรกิจ

การเข้าถึงแหล่งเงินทุนการเข้าถึงแหล่งเงินทุน

ความช่วยเหลือด้านเทคนิคความช่วยเหลือด้านเทคนิค

การก�าหนดกรอบนโยบายการก�าหนดกรอบนโยบาย

1

2

3
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แอฟริกาใต้

การศึกษาเรื่อง นโยบายกรีนดีลของสหภาพยุโรป:การศึกษาเรื่อง นโยบายกรีนดีลของสหภาพยุโรป:
บริบท ความท้าทาย และโอกาสส�าหรับ SMEs แอฟริกาใต้ ภายใต้เศรษฐกิจสีเขียวบริบท ความท้าทาย และโอกาสส�าหรับ SMEs แอฟริกาใต้ ภายใต้เศรษฐกิจสีเขียว
(TIPS, Tralac และ Trade Advisory, 2021)

ผู้ส่งออกของแอฟริกำใต้มคีวำมเสี่ยง

จำกผลกระทบของนโยบำยกรีนดีล

ของ EU

วิสาหกิจขนาดเล็กอาจไม่ได้วิสาหกิจขนาดเล็กอาจไม่ได้
รับผลกระทบที่รุนแรงในระยะสั้นรับผลกระทบที่รุนแรงในระยะสั้น

แต่กำรเปลี่ยนแปลงกฎกติกำกำรค้ำ และควำมคำดหวัง

ด้ำนสิ่งแวดล้อมของผู้บริโภคที่เพิ่มขึ้น รวมทั้งมำตรกำรของ EU มีขอบเขตกว้ำงมำก

จึงเป็นความท้าทายในการจัดการและบริหารความเสี่ยงที่อาจเกิดขึ้น

1. ควำมเสี่ยงด้ำนกำรตลำด 

2. ควำมเสี่ยงด้ำนห่วงโซ่อุปทำน 

3. ควำมเสี่ยงด้ำนเทคโนโลยี 

EXPORT

ความเสี่ยง แบ่งเป็น 3 ด้าน ได้แก่ความเสี่ยง แบ่งเป็น 3 ด้าน ได้แก่
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สนบัสนุนสำขำทีจ่ะได้รับผลกระทบก่อน สิง่ส�ำคัญคือต้องตดิตำม

นโยบำยและกฎหมำย EU อย่ำงใกล้ชิด เพื่อประเมินผลกระทบ

ซึ่งอาจส่งผลกระทบต่อความสามารถทางการแข่งขันของ SMEs
ตัวอย่างความเสี่ยงด้านห่วงโซ่อุปทานตัวอย่างความเสี่ยงด้านห่วงโซ่อุปทาน

ธุรกิจสีเขียวต้องมีกำรวำงแผนกลยุทธ์

เพื่อลดควำมเสี่ยงของผลกระทบส�ำหรับ

Net Zero Supply Chain

SMEs ต้องปรับตัวให้สอดคล้องกับข้อก�าหนดด้านสิ่งแวดล้อมที่เข้มงวดขึ้นของบริษัทคู่ค้าSMEs ต้องปรับตัวให้สอดคล้องกับข้อก�าหนดด้านสิ่งแวดล้อมที่เข้มงวดขึ้นของบริษัทคู่ค้า

ภาคธุรกิจสามารถจัดการความเสี่ยงหากได้รับการสนับสนุนเพียงพอภาคธุรกิจสามารถจัดการความเสี่ยงหากได้รับการสนับสนุนเพียงพอ
โดยเฉพาะให้ผู้ส่งออกสามารถปรับตัวภายใต้นโยบายกรีนดีล อาทิ

ต้องให้ SMEs เข้ำถึงข้อมูลมำตรกำรด้ำนสิ่งแวดล้อม เนื่องจำก 

SMEs เป็นส่วนหนึ่งของห่วงโซ่อุปทำนของบริษัทขนำดใหญ่
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บทที่ 4

ผลการส�ารวจและสัมภาษณ์เชิงลึก
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ผลการศึกษาจากแบบส�ารวจผู้บริโภค

โครงการศึกษาแนวทางการปรับตัวของภาคธุรกิจไทย
เพ่ือเตรียมพร้อมต่อมาตรการทางการค้าด้านสิ่งแวดล้อม:

กรณีการลดการปล่อยก๊าซเรือนกระจก

มีกำรเก็บข้อมูล 2 รูปแบบ

การเก็บข้อมูลจากแบบส�ารวจผู้บริโภค
เพื่อศึกษำพฤติกรรมผู้บริโภค	และกำรเลือกซื้อสินค้ำ

ที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม

การสัมภาษณ์และลงพื้นที่
เก็บข้อมูลจำกผู้ประกอบกำรและหน่วยงำนที่ม ี

กำรด�ำเนินกำรด้ำนสิ่งแวดล้อม 

ส�านักงานนโยบาย
และยุทธศาสตร์การค้า

	 ส�ำรวจควำมคิดเห็นประชำชนในเดือน

กุมภำพันธ์	2566	(ค.ศ.	2023)	ทุกอ�ำเภอ	ทั่วประเทศ	

เกี่ยวกับกำรตัดสินใจเลือกซ้ือสินค้ำท่ีรักษำหรือ 

เป ็นมิตรกับสิ่งแวดล ้อม	 เ พ่ือศึกษำพฤติกรรม 

ผูบ้รโิภคในประเทศ	เกีย่วกบักำรรับรู้และควำมต้องกำร 

บริโภคสินค้ำหรือบริกำรท่ีเป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม	 

โดยจัดท�ำแบบสอบถำม	5	ข้อ	ดังนี้
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1. ท่ำนเคยท�ำสิ่งเหล่ำนี้ในชีวิตประจ�ำวันหรือไม่ เพื่อรักษำสิ่งแวดล้อม
 (เลือกได้มำกกว่ำ 1 ข้อ)

2. ท่ำนเคยได้ยินชื่อหรือเคยเห็นสัญลักษณ์/ฉลำกของสินค้ำที่เกี่ยวกับกำรรักษำ 
 สิ่งแวดล้อม อำทิ ฉลำกคำร์บอนฟุตพริ้นท์ ฉลำกลดคำร์บอนฟุตพริ้นท์  
 ฉลำกลดโลกร้อน ฉลำกคำร์บอนฟตุพริน้ท์ของผลติภณัฑ์เศรษฐกิจหมุนเวยีน  
 ฉลำกเขียว หรือฉลำกอื่น ๆ หรือไม่

3. ท่ำนมีแนวโน้มที่จะซื้อสินค้ำที่ช่วยรักษำ/เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อมหรือไม่

				 คัดแยกขยะ	 ใช้ถุงผ้ำหรือแก้วน�้ำส่วนตัวแทนพลำสติก	 	

	 น�ำสิ่งของกลับมำใช้ซ�้ำ	 ใช้รถ/เรือสำธำรณะเป็นประจ�ำ

	 ใช้น�้ำ/ไฟฟ้ำอย่ำงประหยัด	 เลือกใช้บรรจุภัณฑ์ที่ผลิตจำกวัตถุดิบธรรมชำติ										

	 อื่น	ๆ	....................

	 เคยได้ยินชื่อ/เคยเห็น	 ไม่เคยได้ยินชื่อ/ไม่เคยเห็น

	 สนใจ	 ไม่สนใจ
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4.  เหตุผลที่ท�ำให้ท่ำนสนใจซื้อสินค้ำที่ช่วยรักษำ/เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม
 (เลือกได้มำกกว่ำ 1 ข้อ)

5. เหตุผลที่ท�ำให้ท่ำนไม่สนใจซื้อสินค้ำที่ช่วยรักษำ/เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม
 (เลือกได้มำกกว่ำ 1 ข้อ)

	 ต้องกำรอนุรักษ์สิ่งแวดล้อม/ลดโลกร้อน	 มกีำรจดัโปรโมชัน่	เช่น	ลดรำคำ	จดัส่งฟรี

	 ใช้ตำมกระแสนิยมของสังคม	 ต้องกำรทดลองสินค้ำใหม่	ๆ

	 ต้องกำรสร้ำงภำพลักษณ์ให้ตนเอง	 มีคนแนะน�ำ

	 มีฉลำกสิ่งแวดล้อม	อำทิ	ฉลำกเขียว	ฉลำกลดคำร์บอน	

	 ต้องกำรสนับสนุนผู้ประกอบกำร/ผู้ผลิตสินค้ำที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม		

	 รำคำแพง	 คุณภำพของสินค้ำต�่ำกว่ำสินค้ำทั่วไป									

	 ขำดกำรประชำสัมพันธ์/กำรตลำด				 ไม่เชื่อถือในมำตรฐำน/สัญลักษณ์

	 สถำนที่จ�ำหน่ำยน้อย/หำซื้อได้ยำก	
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 รับจ้าง/อาชีพบริการอิสระ

พนักงานบริษัท

นักธุรกิจ/เจ้าของกิจการ/
เจ้าของแผงค้า

แบ่งตามอาชีพ

ผลการส�ารวจ  

ผู้ตอบแบบสอบถาม

5,012 คน

 อายุ 20 - 29 ปี
(ร้อยละ 24.56) 

อายุ 30 - 39 ปี
(ร้อยละ 28.63)

อายุ 40 - 49 ปี
(ร้อยละ 25.76)

แบ่งตามอายุ

ร้อยละ
25.90

ร้อยละ
24.58

ร้อยละ
12.47
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แบ่งตามรายได้

ร้อยละ
16.68

ร้อยละ
17.50

10,001	-	20,000	บำท
ต่อเดือน

ร้อยละ
36.61

20,001	-	30,000	บำท
ต่อเดือน

5,000	-	10,000	บำท
ต่อเดือน
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สัดส่วนผู้ตอบแบบสอบถาม จ�าแนกตามอายุ

ที่มำ:	ส�ำนักงำนนโยบำยและยุทธศำสตร์กำรค้ำ	(2566)

24%

29%

26%

13%

3%

3%

2%

20-29 ปี

30-39 ปี

40-49 ปี

50-59 ปี

ตั้งแต่ 60 ปีขึ้นไป

ต�่ากว่า 20 ปี

ไม่ระบุ
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สัดส่วนผู้ตอบแบบสอบถาม จ�าแนกตามอาชีพหลัก

ที่มำ:	ส�ำนักงำนนโยบำยและยุทธศำสตร์กำรค้ำ	(2566)

12%

1%

10%

25%

26%

12%

2%

12%

เกษตรกร

ไม่ได้ท�างาน/บ�านาญ

ข้าราชการ/รัฐวิสาหกิจ/พนักงานของรัฐ

นักศึกษา

นักธุรกิจ/เจ้าของกิจการ/เจ้าของแผงค้า

พนักงานบริษัท

รับจ้าง/อาชีพบริการอิสระ

ไม่ระบุ
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สัดส่วนผู้ตอบแบบสอบถาม จ�าแนกตามรายได้ต่อเดือน

ที่มำ:	ส�ำนักงำนนโยบำยและยุทธศำสตร์กำรค้ำ	(2566)

18%

7%

3%

37%

2%

1%

7%

17%

8%

10,001 - 20,000 บาท

20,001 - 30,000 บาท

30,001 - 40,000 บาท

40,001 - 50,000 บาท

5,000 - 10,000 บาท

100,000 ขึ้นไป

ต�่ากว่า 5,000 บาท

ไม่ระบุ

50,001 - 100,000 บาท
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ผลการส�ารวจในประเด็นด้านสิ่งแวดล้อม
สามารถแบ่งเป็น 5 ประเด็น โดยพบข้อมูลที่น่าสนใจ ดังนี้

1. พฤติกรรมเกี่ยวกับการรักษาสิ่งแวดล้อม

กำรใช้น�้ำ ไฟฟ้ำ อย่ำงประหยัด
(ร้อยละ 45.31)

ใช้ถุงผ้ำหรือแก้วน�้ำส่วนตัว
แทนพลำสติก

(ร้อยละ 57.04)

กำรคัดแยกขยะ
(ร้อยละ 45.97)

พิจารณาตามช่วงอายุ

พิจารณาตามกลุ่มอาชีพ

กำรคัดแยกขยะ

กำรน�ำสิ่งของกลับมำใช้ซ�้ำ

กำรใช้น�้ำ	ไฟฟ้ำ	อย่ำงประหยัด

กำรใช้ถุงผ้ำหรือแก้วน�้ำส่วนตัวแทนพลำสติก

กำรคัดแยกขยะ

กำรใช้น�้ำ	ไฟฟ้ำ	อย่ำงประหยัด

กำรใช้ถุงผ้ำหรือแก้วน�้ำส่วนตัวแทนพลำสติก

มีสัดส่วน
ใกล้เคียงกัน

ในทุกช่วงอายุ 

มีสัดส่วน
ใกล้เคียงกัน
ในทุกกลุ่ม

อาชีพ 

ORGANIC PAPER PLASTIC
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ร้อยละ
67.47

ร้อยละ
32.53

เคยได้ยินชื่อหรือเคยเห็นสัญลักษณ์/
ฉลำกของสินค้ำที่เกี่ยวกับกำรรักษำสิ่งแวดล้อม

ไม่เคยได้ยินชื่อหรือไม่เคยเห็น

อาชีพ ข้าราชการ/รัฐวิสาหกิจ/
พนักงานของรัฐ 

ผู้มีรายได้ 40,001 - 50,000 บาท
 และ 100,000 บาทขึ้นไป 

กลุ่มที่เคยได้ยินชื่อหรือเคยเห็นสัญลักษณ์/
ฉลำกของสินค้ำที่เกี่ยวกับกำรรักษำสิ่งแวดล้อมมำกที่สุด 

2. การรับรู้เกี่ยวกับสัญลักษณ์สิ่งแวดล้อม

ช่วงอายุ  20  -  29 ป
ี
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ร้อยละ
81.64

ร้อยละ
18.36

จะซื้อสินค้ำที่ช่วยรักษำ/เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม

ไม่สนใจที่จะซื้อ

กลุ่มอาชีพ นักศึกษา ผู้มีรายได้
 100,000 บาทขึ้นไป 

กลุ่มที่สนใจจะซื้อสินค้ำที่ช่วยรักษำ/
เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อมมำกที่สุด 

3. ความสนใจของผู้บริโภคต่อการซื้อสินค้าที่ช่วยรักษาและ
เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม

ผู้มีอายุต�่ ากว่า 20 ป
ี 
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ต้องกำรอนุรักษ์สิ่งแวดล้อม/ลดโลกร้อนมำกที่สุด

ต้องกำรสนับสนุนผู้ประกอบกำร/ผู้ผลิตสินค้ำ
ที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม

ต้องกำรทดลองสินค้ำใหม่ ๆ 

ทุกช่วงอายุให้ความส�าคัญเท่า ๆ กัน

ทุกกลุ่มอาชีพให้ความส�าคัญเท่า ๆ กัน

ทุกกลุ่มรายได้ให้ความส�าคัญเท่า ๆ กัน

ต้องกำรอนุรักษ์สิ่งแวดล้อม/ลดโลกร้อน

ต้องกำรสนับสนุนผู ้ประกอบกำร/ผู ้ผลิตสินค้ำท่ีเป ็นมิตร 

กับสิ่งแวดล้อม	

ต้องกำรอนุรักษ์สิ่งแวดล้อม/ลดโลกร้อน	

กำรจัดโปรโมชั่น

ต้องกำรทดลองสินค้ำใหม่	ๆ	

ต้องกำรอนุรักษ์สิ่งแวดล้อม/ลดโลกร้อน

กำรจัดโปรโมชั่น

มีฉลำกสิ่งแวดล้อม

ต้องกำรสนบัสนุนผูป้ระกอบกำร/ผูผ้ลิตสนิค้ำท่ีเป็นมิตรกบัสิง่แวดล้อม	

4. ปัจจัยที่ส่งผลต่อการตัดสินใจซื้อสินค้า
ที่ช่วยรักษาและเป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม

ร้อยละ
64.86

ร้อยละ
22.35

ร้อยละ
17.82
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สินค้ำมีรำคำแพง สถำนที่จ�ำหน่ำยน้อย/
หำซื้อได้ยำก

ขำดกำรประชำสัมพันธ์/
กำรตลำด

ขณะที่ทุกกลุ่มรายได้ให้ความส�าคัญกับ

ร้อยละ
39.04

ร้อยละ
30.05

ร้อยละ
29.33

5. ปัจจัยที่ส่งผลต่อการตัดสินใจไม่ซื้อสินค้า
ที่ช่วยรักษาและเป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม

ในภำพรวม พบว่ำ ปัจจัยส�ำคัญ
ที่ท�ำให้คน ไม่ซื้อสินค้ำที่ช่วยรักษำและเป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม 

ปัจจัยที่ทุกช่วงอายุและกลุ่มอาชีพหลักให้ความส�าคัญเท่า ๆ กัน
ในกำรตัดสินใจไม่ซื้อสินค้ำที่ช่วยรักษำและเป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม

คือ รำคำแพง และสถำนที่จ�ำหน่ำยน้อย/หำซื้อได้ยำก 

รำคำสินค้ำแพง สถำนที่จ�ำหน่ำยน้อย/หำซื้อยำก
และคุณภำพสินค้ำต�่ำกว่ำสินค้ำทั่วไป 
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สัดส่วนผู้ตอบแบบสอบถาม จ�าแนกตามช่วงอายุ

ค�าถาม/อายุ ต่�ากว่า 20 ปี 20 - 29 ปี 30 - 39 ปี 40 - 49 ปี 50 - 59 ปี 60 ปีขึ้นไป ไม่ระบุ รวม

1. ท่านเคยทำาสิ่งเหล่านี้ในชีวิตประจำาวันหรือไม่ เพื่อรักษาสิ่งแวดล้อม (เลือกได้มากกว่า 1 ข้อ)

คัดแยกขยะ 15.64 12.88 13.38 13.68 15.48 14.71 14.24 100.00

นำาสิ่งของกลับมาใช้ซ้ำา 14.87 14.26 14.10 13.10 13.32 17.25 13.10 100.00

ใช้น้ำา/ไฟฟ้าอย่างประหยัด 13.27 13.61 14.01 14.86 15.67 16.24 12.32 100.00

ใช้ถุงผ้าหรือแก้วน้ำาส่วนตัวแทนพลาสติก 13.90 15.55 15.35 15.21 13.40 12.76 13.83 100.00

ใช้รถ/เรือสาธารณะเป็นประจำา 13.89 15.18 14.04 11.60 9.40 8.70 27.22 100.00

เลือกใช้บรรจุภัณฑ์ที่ผลิตจากวัตถุดิบธรรมชาติ          13.32 15.34 14.81 16.4 16.2 10.16 13.83 100.00

เคยได้ยินชื่อ/เคยเห็น 66.23 72.37 68.10 68.22 60.85 49.03 57.14 67.47

ไม่เคยได้ยินชื่อ/ไม่เคยเห็น 33.77 27.63 31.90 31.78 39.15 50.97 42.86 32.53

3. ท่านมีแนวโน้มที่จะซื้อสินค้าที่ช่วยรักษา/เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อมหรือไม่

สนใจ 92.16 85.47 79.43 80.77 80.56 78.71 67.19 81.64

ไม่สนใจ 7.84 14.53 20.57 19.23 19.44 21.29 32.81 18.36

2. ท่านเคยได้ยินชื่อหรือเคยเห็นสัญลักษณ์/ฉลากของสินค้าท่ีเก่ียวกับการรักษาส่ิงแวดล้อม อาทิ 
ฉลากคาร์บอนฟุตพร้ินท์ ฉลากลดคาร์บอนฟุตพริ้นท์ ฉลากลดโลกร้อน ฉลากคาร์บอนฟุตพริ้นท ์
ของผลิตภัณฑ์เศรษฐกิจหมุนเวียน ฉลากเขียว หรือฉลากอื่น ๆ หรือไม่
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ค�าถาม/อายุ ต่�ากว่า 20 ปี 20 - 29 ปี 30 - 39 ปี 40 - 49 ปี 50 - 59 ปี 60 ปีขึ้นไป ไม่ระบุ รวม

1. ท่านเคยทำาสิ่งเหล่านี้ในชีวิตประจำาวันหรือไม่ เพื่อรักษาสิ่งแวดล้อม (เลือกได้มากกว่า 1 ข้อ)

คัดแยกขยะ 15.64 12.88 13.38 13.68 15.48 14.71 14.24 100.00

นำาสิ่งของกลับมาใช้ซ้ำา 14.87 14.26 14.10 13.10 13.32 17.25 13.10 100.00

ใช้น้ำา/ไฟฟ้าอย่างประหยัด 13.27 13.61 14.01 14.86 15.67 16.24 12.32 100.00

ใช้ถุงผ้าหรือแก้วน้ำาส่วนตัวแทนพลาสติก 13.90 15.55 15.35 15.21 13.40 12.76 13.83 100.00

ใช้รถ/เรือสาธารณะเป็นประจำา 13.89 15.18 14.04 11.60 9.40 8.70 27.22 100.00

เลือกใช้บรรจุภัณฑ์ที่ผลิตจากวัตถุดิบธรรมชาติ          13.32 15.34 14.81 16.4 16.2 10.16 13.83 100.00

เคยได้ยินชื่อ/เคยเห็น 66.23 72.37 68.10 68.22 60.85 49.03 57.14 67.47

ไม่เคยได้ยินชื่อ/ไม่เคยเห็น 33.77 27.63 31.90 31.78 39.15 50.97 42.86 32.53

3. ท่านมีแนวโน้มที่จะซื้อสินค้าที่ช่วยรักษา/เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อมหรือไม่

สนใจ 92.16 85.47 79.43 80.77 80.56 78.71 67.19 81.64

ไม่สนใจ 7.84 14.53 20.57 19.23 19.44 21.29 32.81 18.36

ที่มำ:	ส�ำนักงำนนโยบำยและยุทธศำสตร์กำรค้ำ	(2566)
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ค�าถาม/อายุ ต่�ากว่า 20 ปี 20 - 29 ปี 30 - 39 ปี 40 - 49 ปี 50 - 59 ปี 60 ปีขึ้นไป ไม่ระบุ รวม

4. เหตุผลที่ทำาให้ท่านสนใจซื้อสินค้าที่ช่วยรักษา/เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม (เลือกได้มากกว่า 1 ข้อ)

ต้องการอนุรักษ์สิ่งแวดล้อม/ลดโลกร้อน 14.42 13.41 13.54 14.36 16.74 16.50 11.03 100.00

ใช้ตามกระแสนิยมของสังคม 7.01 14.16 14.98 14.60 9.94 16.38 22.92 100.00

ต้องการสร้างภาพลักษณ์ให้ตนเอง 7.51 13.08 18.43 17.41 11.17 11.62 20.79 100.00

มีการจัดโปรโมชั่น เช่น ลดราคา จัดส่งฟรี 15.00 14.98 13.93 13.40 12.68 9.86 20.16 100.00

ต้องการทดลองสินค้าใหม่ ๆ    14.79 17.30 19.74 15.93 8.70 12.70 10.91 100.00

มีคนแนะนำา    15.07 13.63 14.24 14.40 15.00 19.39 8.34 100.00

มีฉลากสิ่งแวดล้อม อาทิ ฉลากเขียว ฉลากลด
คาร์บอน

18.73 12.11 11.45 11.92 15.54 9.51 20.74 100.00

ต้องการสนับสนุนผู้ประกอบการ/ผู้ผลิตสินค้า 
ที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม  

15.48 16.60 13.35 14.15 14.42 13.34 12.66 100.00

5. เหตุผลที่ทำาให้ท่านไม่สนใจซื้อสินค้าที่ช่วยรักษา/เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม (เลือกได้มากกว่า 1 ข้อ)

ราคาแพง 16.01 13.33 13.20 13.91 14.74 12.04 16.76 100.00

ขาดการประชาสัมพันธ์/การตลาด   9.74 13.81 15.89 15.37 14.08 15.15 15.97 100.00

สถานที่จำาหน่ายน้อย/หาซื้อได้ยาก 13.57 14.85 13.99 14.65 16.36 18.09 8.48 100.00

คุณภาพของสินค้าต่ำากว่าสินค้าทั่วไป         19.95 15.20 12.51 12.77 10.34 10.88 18.35 100.00

ไม่เชื่อถือในมาตรฐาน/สัญลักษณ์ 14.73 17.16 18.08 13.58 11.80 14.50 10.16 100.00

 สัดส่วนผู้ตอบแบบสอบถาม จ�าแนกตามช่วงอายุ (ต่อ)
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ค�าถาม/อายุ ต่�ากว่า 20 ปี 20 - 29 ปี 30 - 39 ปี 40 - 49 ปี 50 - 59 ปี 60 ปีขึ้นไป ไม่ระบุ รวม

4. เหตุผลที่ทำาให้ท่านสนใจซื้อสินค้าที่ช่วยรักษา/เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม (เลือกได้มากกว่า 1 ข้อ)

ต้องการอนุรักษ์สิ่งแวดล้อม/ลดโลกร้อน 14.42 13.41 13.54 14.36 16.74 16.50 11.03 100.00

ใช้ตามกระแสนิยมของสังคม 7.01 14.16 14.98 14.60 9.94 16.38 22.92 100.00

ต้องการสร้างภาพลักษณ์ให้ตนเอง 7.51 13.08 18.43 17.41 11.17 11.62 20.79 100.00

มีการจัดโปรโมชั่น เช่น ลดราคา จัดส่งฟรี 15.00 14.98 13.93 13.40 12.68 9.86 20.16 100.00

ต้องการทดลองสินค้าใหม่ ๆ    14.79 17.30 19.74 15.93 8.70 12.70 10.91 100.00

มีคนแนะนำา    15.07 13.63 14.24 14.40 15.00 19.39 8.34 100.00

มีฉลากสิ่งแวดล้อม อาทิ ฉลากเขียว ฉลากลด
คาร์บอน

18.73 12.11 11.45 11.92 15.54 9.51 20.74 100.00

ต้องการสนับสนุนผู้ประกอบการ/ผู้ผลิตสินค้า 
ที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม  

15.48 16.60 13.35 14.15 14.42 13.34 12.66 100.00

5. เหตุผลที่ทำาให้ท่านไม่สนใจซื้อสินค้าที่ช่วยรักษา/เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม (เลือกได้มากกว่า 1 ข้อ)

ราคาแพง 16.01 13.33 13.20 13.91 14.74 12.04 16.76 100.00

ขาดการประชาสัมพันธ์/การตลาด   9.74 13.81 15.89 15.37 14.08 15.15 15.97 100.00

สถานที่จำาหน่ายน้อย/หาซื้อได้ยาก 13.57 14.85 13.99 14.65 16.36 18.09 8.48 100.00

คุณภาพของสินค้าต่ำากว่าสินค้าทั่วไป         19.95 15.20 12.51 12.77 10.34 10.88 18.35 100.00

ไม่เชื่อถือในมาตรฐาน/สัญลักษณ์ 14.73 17.16 18.08 13.58 11.80 14.50 10.16 100.00
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ค�าถาม/อาชีพ เกษตรกร
ไม่ได้ท�างาน/

บ�านาญ

ข้าราชการ/

รัฐวิสาหกิจ/

พนักงานของรัฐ

นักธุรกิจ/
เจ้าของ
กิจการ/
แผงค้า

นักศึกษา
พนักงาน

บริษัท

รับจ้าง/อาชีพ

บริการอิสระ
ไม่ระบุ รวม

1. ท่านเคยทำาสิ่งเหล่านี้ในชีวิตประจำาวันหรือไม่ เพื่อรักษาสิ่งแวดล้อม (เลือกได้มากกว่า 1 ข้อ)

คัดแยกขยะ 12.97 12.18 12.30 13.16 12.60 11.06 13.67 12.05 100.00

นำาสิ่งของกลับมาใช้ซ้ำา 12.98 15.35 11.68 11.68 12.71 11.19 10.83 13.59 100.00

ใช้น้ำา/ไฟฟ้าอย่างประหยัด 12.85 13.60 12.75 13.92 11.11 13.43 12.42 9.93 100.00

ใช้ถุงผ้าหรือแก้วน้ำาส่วนตัวแทนพลาสติก 10.96 11.64 13.17 12.25 12.06 13.37 12.46 14.08 100.00

ใช้รถ/เรือสาธารณะเป็นประจำา 15.55 10.19 9.69 7.22 15.57 12.70 11.66 17.41 100.00

เลือกใช้บรรจุภัณฑ์ที่ผลิตจากวัตถุดิบ
ธรรมชาติ          

11.96 8.12 14.33 13.95 14.50 14.20 14.40 8.54 100.00

เคยได้ยินชื่อ/เคยเห็น 51.10 51.06 82.24 69.72 71.28 70.12 59.77 54.12 67.47

ไม่เคยได้ยินชื่อ/ไม่เคยเห็น 48.90 48.94 17.76 30.28 28.72 29.88 40.23 45.88 32.53

3. ท่านมีแนวโน้มที่จะซื้อสินค้าที่ช่วยรักษา/เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อมหรือไม่

สนใจ 74.12 83.33 86.01 82.14 94.01 81.67 72.86 75.00 81.64

ไม่สนใจ 25.88 16.67 13.99 17.86 5.99 18.33 27.14 25.00 18.36

สัดส่วนผู้ตอบแบบสอบถาม จ�าแนกตามอาชีพหลัก

2. ท่านเคยได้ยินชื่อหรือเคยเห็นสัญลักษณ์/ฉลากของสินค้าท่ีเก่ียวกับการรักษาส่ิงแวดล้อม อาทิ 

ฉลากคาร์บอนฟุตพริ้นท์ ฉลากลดคาร์บอนฟุตพริ้นท์ ฉลากลดโลกร้อน ฉลากคาร์บอนฟุตพริ้นท  ์

ของผลิตภัณฑ์เศรษฐกิจหมุนเวียน ฉลากเขียว หรือฉลากอื่น ๆ หรือไม่
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ค�าถาม/อาชีพ เกษตรกร
ไม่ได้ท�างาน/

บ�านาญ

ข้าราชการ/

รัฐวิสาหกิจ/

พนักงานของรัฐ

นักธุรกิจ/
เจ้าของ
กิจการ/
แผงค้า

นักศึกษา
พนักงาน

บริษัท

รับจ้าง/อาชีพ

บริการอิสระ
ไม่ระบุ รวม

1. ท่านเคยทำาสิ่งเหล่านี้ในชีวิตประจำาวันหรือไม่ เพื่อรักษาสิ่งแวดล้อม (เลือกได้มากกว่า 1 ข้อ)

คัดแยกขยะ 12.97 12.18 12.30 13.16 12.60 11.06 13.67 12.05 100.00

นำาสิ่งของกลับมาใช้ซ้ำา 12.98 15.35 11.68 11.68 12.71 11.19 10.83 13.59 100.00

ใช้น้ำา/ไฟฟ้าอย่างประหยัด 12.85 13.60 12.75 13.92 11.11 13.43 12.42 9.93 100.00

ใช้ถุงผ้าหรือแก้วน้ำาส่วนตัวแทนพลาสติก 10.96 11.64 13.17 12.25 12.06 13.37 12.46 14.08 100.00

ใช้รถ/เรือสาธารณะเป็นประจำา 15.55 10.19 9.69 7.22 15.57 12.70 11.66 17.41 100.00

เลือกใช้บรรจุภัณฑ์ที่ผลิตจากวัตถุดิบ
ธรรมชาติ          

11.96 8.12 14.33 13.95 14.50 14.20 14.40 8.54 100.00

เคยได้ยินชื่อ/เคยเห็น 51.10 51.06 82.24 69.72 71.28 70.12 59.77 54.12 67.47

ไม่เคยได้ยินชื่อ/ไม่เคยเห็น 48.90 48.94 17.76 30.28 28.72 29.88 40.23 45.88 32.53

3. ท่านมีแนวโน้มที่จะซื้อสินค้าที่ช่วยรักษา/เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อมหรือไม่

สนใจ 74.12 83.33 86.01 82.14 94.01 81.67 72.86 75.00 81.64

ไม่สนใจ 25.88 16.67 13.99 17.86 5.99 18.33 27.14 25.00 18.36

ที่มำ:	ส�ำนักงำนนโยบำยและยุทธศำสตร์กำรค้ำ	(2566)
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ค�าถาม/อาชีพ เกษตรกร
ไม่ได้ท�างาน/

บ�านาญ

ข้าราชการ/

รัฐวิสาหกิจ/

พนักงานของรัฐ

นักธุรกิจ/
เจ้าของ
กิจการ/
แผงค้า

นักศึกษา
พนักงาน

บริษัท

รับจ้าง/อาชีพ

บริการอิสระ
ไม่ระบุ รวม

4. เหตุผลที่ทำาให้ท่านสนใจซื้อสินค้าที่ช่วยรักษา/เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม (เลือกได้มากกว่า 1 ข้อ)

ต้องการอนุรักษ์สิ่งแวดล้อม/ 
ลดโลกร้อน

12.73 13.17 12.09 12.58 12.75 12.90 11.84 11.93 100.00

ใช้ตามกระแสนิยมของสังคม 10.28 20.36 9.48 13.36 6.94 11.46 14.21 13.91 100.00

ต้องการสร้างภาพลักษณ์ให้ตนเอง 13.23 10.22 12.42 11.62 6.58 9.36 15.61 20.95 100.00

มีการจัดโปรโมชั่น เช่น ลดราคา 
จัดส่งฟรี

12.76 12.47 12.58 10.19 12.14 11.41 11.87 16.56 100.00

ต้องการทดลองสินค้าใหม่ ๆ    10.86 14.60 11.33 12.20 10.88 13.43 14.02 12.69 100.00

มีคนแนะนำา    19.34 0.00 12.86 13.02 12.75 12.05 20.89 9.08 100.00

มีฉลากสิ่งแวดล้อม อาทิ ฉลากเขียว ฉลาก
ลดคาร์บอน

13.88 10.50 13.36 12.92 16.95 11.13 10.70 10.56 100.00

ต้องการสนับสนุนผู้ประกอบการ/ 
ผู้ผลิตสินค้าที่เป็นมิตรกับ 
สิ่งแวดล้อม  

10.14 11.42 15.95 13.94 16.31 14.51 8.96 8.78 100.00

5. เหตุผลที่ทำาให้ท่านไม่สนใจซื้อสินค้าที่ช่วยรักษา/เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม (เลือกได้มากกว่า 1 ข้อ)

ราคาแพง 12.59 14.59 12.37 11.57 12.52 12.62 12.89 10.84 100.00

ขาดการประชาสัมพันธ์/การตลาด   12.86 9.51 11.80 14.84 10.10 15.37 13.09 12.43 100.00

สถานท่ีจำาหน่ายน้อย/หาซ้ือได้ยาก 12.09 10.46 14.42 13.07 13.61 10.97 11.24 14.13 100.00

คุณภาพของสินค้าต่ำากว่า 
สินค้าทั่วไป         

12.61 8.62 11.94 10.52 14.45 9.85 13.34 18.67 100.00

ไม่เชื่อถือในมาตรฐาน/สัญลักษณ์ 12.22 24.40 9.70 10.62 13.04 12.33 12.02 5.67 100.00

สัดส่วนผู้ตอบแบบสอบถาม จ�าแนกตามอาชีพหลัก (ต่อ)
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ค�าถาม/อาชีพ เกษตรกร
ไม่ได้ท�างาน/

บ�านาญ

ข้าราชการ/

รัฐวิสาหกิจ/

พนักงานของรัฐ

นักธุรกิจ/
เจ้าของ
กิจการ/
แผงค้า

นักศึกษา
พนักงาน

บริษัท

รับจ้าง/อาชีพ

บริการอิสระ
ไม่ระบุ รวม

4. เหตุผลที่ทำาให้ท่านสนใจซื้อสินค้าที่ช่วยรักษา/เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม (เลือกได้มากกว่า 1 ข้อ)

ต้องการอนุรักษ์สิ่งแวดล้อม/ 
ลดโลกร้อน

12.73 13.17 12.09 12.58 12.75 12.90 11.84 11.93 100.00

ใช้ตามกระแสนิยมของสังคม 10.28 20.36 9.48 13.36 6.94 11.46 14.21 13.91 100.00

ต้องการสร้างภาพลักษณ์ให้ตนเอง 13.23 10.22 12.42 11.62 6.58 9.36 15.61 20.95 100.00

มีการจัดโปรโมชั่น เช่น ลดราคา 
จัดส่งฟรี

12.76 12.47 12.58 10.19 12.14 11.41 11.87 16.56 100.00

ต้องการทดลองสินค้าใหม่ ๆ    10.86 14.60 11.33 12.20 10.88 13.43 14.02 12.69 100.00

มีคนแนะนำา    19.34 0.00 12.86 13.02 12.75 12.05 20.89 9.08 100.00

มีฉลากสิ่งแวดล้อม อาทิ ฉลากเขียว ฉลาก
ลดคาร์บอน

13.88 10.50 13.36 12.92 16.95 11.13 10.70 10.56 100.00

ต้องการสนับสนุนผู้ประกอบการ/ 
ผู้ผลิตสินค้าที่เป็นมิตรกับ 
สิ่งแวดล้อม  

10.14 11.42 15.95 13.94 16.31 14.51 8.96 8.78 100.00

5. เหตุผลที่ทำาให้ท่านไม่สนใจซื้อสินค้าที่ช่วยรักษา/เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม (เลือกได้มากกว่า 1 ข้อ)

ราคาแพง 12.59 14.59 12.37 11.57 12.52 12.62 12.89 10.84 100.00

ขาดการประชาสัมพันธ์/การตลาด   12.86 9.51 11.80 14.84 10.10 15.37 13.09 12.43 100.00

สถานท่ีจำาหน่ายน้อย/หาซ้ือได้ยาก 12.09 10.46 14.42 13.07 13.61 10.97 11.24 14.13 100.00

คุณภาพของสินค้าต่ำากว่า 
สินค้าทั่วไป         

12.61 8.62 11.94 10.52 14.45 9.85 13.34 18.67 100.00

ไม่เชื่อถือในมาตรฐาน/สัญลักษณ์ 12.22 24.40 9.70 10.62 13.04 12.33 12.02 5.67 100.00
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สัดส่วนผู้ตอบแบบสอบถาม จ�าแนกตามรายได้ต่อเดือน (บาท)

ค�าถาม/รายได้ ต่�ากว่า 5,000
5,000

- 
10,000

10,001
-

20,000

20,001
-

30,000

30,001
-

40,000

40,001
-

50,000

50,001
-

100,000
100,000 ขึ้นไป ไม่ระบุ รวม

1. ท่ำนเคยท�ำสิ่งเหล่ำนี้ในชีวิตประจ�ำวันหรือไม่ เพื่อรักษำสิ่งแวดล้อม (เลือกได้มำกกว่ำ 1 ข้อ)

คัดแยกขยะ 11.57 11.02 9.89 9.60 10.48 10.65 11.44 12.25 13.11 100.00

นำาสิ่งของกลับมาใช้ซ้ำา 12.03 10.94 10.52 10.12 10.44 10.94 11.03 12.35 11.62 100.00

ใช้น้ำา/ไฟฟ้าอย่างประหยัด 10.19 11.40 12.23 12.64 12.13 10.98 10.41 10.87 9.14 100.00

ใช้ถุงผ้าหรือแก้วน้ำาส่วนตัวแทน
พลาสติก

11.18 10.92 12.56 12.01 11.21 11.11 10.56 10.06 10.39 100.00

ใช้รถ/เรือสาธารณะเป็นประจำา 12.13 12.57 10.43 10.20 9.38 11.01 12.50 9.48 12.29 100.00

เลือกใช้บรรจุภัณฑ์ที่ผลิตจากวัตถุดิบ
ธรรมชาติ          

9.21 10.64 9.29 11.62 12.68 12.99 12.69 10.20 10.67 100.00

เคยได้ยินชื่อ/เคยเห็น 60.78 59.85 66.54 76.65 70.30 81.55 77.69 81.94 55.31 67.47

ไม่เคยได้ยินชื่อ/ไม่เคยเห็น 39.22 40.15 33.46 23.35 29.70 18.45 22.31 18.06 44.69 32.53

3. ท่านมีแนวโน้มที่จะซื้อสินค้าที่ช่วยรักษา/เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อมหรือไม่

สนใจ 90.93 79.92 79.00 82.75 80.60 90.53 88.24 94.37 76.78 81.64

ไม่สนใจ 9.07 20.08 21.00 17.25 19.40 9.47 11.76 5.63 23.22 18.36

2. ท่านเคยได้ยินชื่อหรือเคยเห็นสัญลักษณ์/ฉลากของสินค้าท่ีเก่ียวกับการรักษาส่ิงแวดล้อม อาทิ 

 ฉลากคาร์บอนฟุตพริ้นท์ ฉลากลดคาร์บอนฟุตพริ้นท์ ฉลากลดโลกร้อน ฉลากคาร์บอนฟุตพริ้นท ์

 ของผลิตภัณฑ์เศรษฐกิจหมุนเวียน ฉลากเขียว หรือฉลากอื่น ๆ หรือไม่
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ค�าถาม/รายได้ ต่�ากว่า 5,000
5,000

- 
10,000

10,001
-

20,000

20,001
-

30,000

30,001
-

40,000

40,001
-

50,000

50,001
-

100,000
100,000 ขึ้นไป ไม่ระบุ รวม

1. ท่ำนเคยท�ำสิ่งเหล่ำนี้ในชีวิตประจ�ำวันหรือไม่ เพื่อรักษำสิ่งแวดล้อม (เลือกได้มำกกว่ำ 1 ข้อ)

คัดแยกขยะ 11.57 11.02 9.89 9.60 10.48 10.65 11.44 12.25 13.11 100.00

นำาสิ่งของกลับมาใช้ซ้ำา 12.03 10.94 10.52 10.12 10.44 10.94 11.03 12.35 11.62 100.00

ใช้น้ำา/ไฟฟ้าอย่างประหยัด 10.19 11.40 12.23 12.64 12.13 10.98 10.41 10.87 9.14 100.00

ใช้ถุงผ้าหรือแก้วน้ำาส่วนตัวแทน
พลาสติก

11.18 10.92 12.56 12.01 11.21 11.11 10.56 10.06 10.39 100.00

ใช้รถ/เรือสาธารณะเป็นประจำา 12.13 12.57 10.43 10.20 9.38 11.01 12.50 9.48 12.29 100.00

เลือกใช้บรรจุภัณฑ์ที่ผลิตจากวัตถุดิบ
ธรรมชาติ          

9.21 10.64 9.29 11.62 12.68 12.99 12.69 10.20 10.67 100.00

เคยได้ยินชื่อ/เคยเห็น 60.78 59.85 66.54 76.65 70.30 81.55 77.69 81.94 55.31 67.47

ไม่เคยได้ยินชื่อ/ไม่เคยเห็น 39.22 40.15 33.46 23.35 29.70 18.45 22.31 18.06 44.69 32.53

3. ท่านมีแนวโน้มที่จะซื้อสินค้าที่ช่วยรักษา/เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อมหรือไม่

สนใจ 90.93 79.92 79.00 82.75 80.60 90.53 88.24 94.37 76.78 81.64

ไม่สนใจ 9.07 20.08 21.00 17.25 19.40 9.47 11.76 5.63 23.22 18.36

ที่มำ:	ส�ำนักงำนนโยบำยและยุทธศำสตร์กำรค้ำ	(2566)
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ค�าถาม/รายได้ ต่�ากว่า 5,000
5,000

- 
10,000

10,001
-

20,000

20,001
-

30,000

30,001
-

40,000

40,001
-

50,000

50,001
-

100,000
100,000 ขึ้นไป ไม่ระบุ รวม

4. เหตุผลที่ทำาให้ท่านสนใจซื้อสินค้าที่ช่วยรักษา/เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม (เลือกได้มากกว่า 1 ข้อ)

ต้องการอนุรักษ์สิ่งแวดล้อม/ 
ลดโลกร้อน

11.55 11.07 10.99 10.54 10.53 10.38 10.67 11.59 12.69 100.00

ใช้ตามกระแสนิยมของสังคม 7.38 10.06 10.18 11.58 11.75 10.70 8.76 16.77 12.81 100.00

ต้องการสร้างภาพลักษณ์ให้ตนเอง 5.58 12.44 13.52 12.73 14.97 14.61 10.12 3.54 12.49 100.00

มีการจัดโปรโมชั่น เช่น ลดราคา 
จัดส่งฟรี

11.10 10.87 11.19 9.00 9.86 10.90 9.05 12.90 15.12 100.00

ต้องการทดลองสินค้าใหม่ ๆ    10.60 10.15 13.58 13.36 13.81 12.84 11.07 5.31 9.29 100.00

มีคนแนะนำา    12.59 14.78 12.39 13.91 11.20 11.81 6.91 6.81 9.59 100.00

มีฉลากส่ิงแวดล้อม อาทิ ฉลากเขียว ฉลาก
ลดคาร์บอน

13.30 12.16 9.92 10.97 9.93 11.22 12.70 10.84 8.97 100.00

ต้องการสนับสนุนผู้ประกอบการ/ 
ผู้ผลิตสินค้าที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม  

11.89 10.19 9.76 11.08 11.07 10.98 16.05 13.42 5.56 100.00

5. เหตุผลที่ทำาให้ท่านไม่สนใจซื้อสินค้าที่ช่วยรักษา/เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม (เลือกได้มากกว่า 1 ข้อ)

ราคาแพง 11.65 11.82 11.06 10.53 11.41 10.29 11.08 11.41 10.75 100.00

ขาดการประชาสัมพันธ์/การตลาด   8.48 10.97 12.62 12.74 13.12 13.26 10.61 6.71 11.50 100.00

สถานที่จำาหน่ายน้อย/หาซื้อได้ยาก 11.16 11.11 10.21 10.86 10.52 11.72 11.10 14.22 9.09 100.00

คุณภาพของสินค้าต่ำากว่าสินค้าทั่วไป         12.95 10.39 11.11 10.61 8.88 9.23 9.69 11.64 15.50 100.00

ไม่เชื่อถือในมาตรฐาน/สัญลักษณ์ 13.91 9.56 9.89 10.23 8.97 8.77 14.68 11.76 12.23 100.00

สัดส่วนผู้ตอบแบบสอบถาม จ�าแนกตามรายได้ต่อเดือน (บาท) (ต่อ)
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ค�าถาม/รายได้ ต่�ากว่า 5,000
5,000

- 
10,000

10,001
-

20,000

20,001
-

30,000

30,001
-

40,000

40,001
-

50,000

50,001
-

100,000
100,000 ขึ้นไป ไม่ระบุ รวม

4. เหตุผลที่ทำาให้ท่านสนใจซื้อสินค้าที่ช่วยรักษา/เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม (เลือกได้มากกว่า 1 ข้อ)

ต้องการอนุรักษ์สิ่งแวดล้อม/ 
ลดโลกร้อน

11.55 11.07 10.99 10.54 10.53 10.38 10.67 11.59 12.69 100.00

ใช้ตามกระแสนิยมของสังคม 7.38 10.06 10.18 11.58 11.75 10.70 8.76 16.77 12.81 100.00

ต้องการสร้างภาพลักษณ์ให้ตนเอง 5.58 12.44 13.52 12.73 14.97 14.61 10.12 3.54 12.49 100.00

มีการจัดโปรโมชั่น เช่น ลดราคา 
จัดส่งฟรี

11.10 10.87 11.19 9.00 9.86 10.90 9.05 12.90 15.12 100.00

ต้องการทดลองสินค้าใหม่ ๆ    10.60 10.15 13.58 13.36 13.81 12.84 11.07 5.31 9.29 100.00

มีคนแนะนำา    12.59 14.78 12.39 13.91 11.20 11.81 6.91 6.81 9.59 100.00

มีฉลากส่ิงแวดล้อม อาทิ ฉลากเขียว ฉลาก
ลดคาร์บอน

13.30 12.16 9.92 10.97 9.93 11.22 12.70 10.84 8.97 100.00

ต้องการสนับสนุนผู้ประกอบการ/ 
ผู้ผลิตสินค้าที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม  

11.89 10.19 9.76 11.08 11.07 10.98 16.05 13.42 5.56 100.00

5. เหตุผลที่ทำาให้ท่านไม่สนใจซื้อสินค้าที่ช่วยรักษา/เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม (เลือกได้มากกว่า 1 ข้อ)

ราคาแพง 11.65 11.82 11.06 10.53 11.41 10.29 11.08 11.41 10.75 100.00

ขาดการประชาสัมพันธ์/การตลาด   8.48 10.97 12.62 12.74 13.12 13.26 10.61 6.71 11.50 100.00

สถานที่จำาหน่ายน้อย/หาซื้อได้ยาก 11.16 11.11 10.21 10.86 10.52 11.72 11.10 14.22 9.09 100.00

คุณภาพของสินค้าต่ำากว่าสินค้าทั่วไป         12.95 10.39 11.11 10.61 8.88 9.23 9.69 11.64 15.50 100.00

ไม่เชื่อถือในมาตรฐาน/สัญลักษณ์ 13.91 9.56 9.89 10.23 8.97 8.77 14.68 11.76 12.23 100.00
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ผลการศึกษาจากการสัมภาษณ์และลงพ้ืนที่
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ขับเคลื่อนด้ำนกำรถ่ำยทอดเทคโนโลยี

(Technology	Transfer)

ให้แรงจูงใจทำงกำรเงิน	(Financial	Incentive)

ที่จะช่วยสนับสนุนทั้งห่วงโซ่กำรผลิต	

การสัมภาษณ์เชิงลึก

	 ส�ำนักงำนนโยบำยและยุทธศำสตร์กำรค ้ำ	 สัมภำษณ์องค์กำรบริหำรจัดกำร 

ก๊ำซเรือนกระจก	 (องค์กำรมหำชน)	 เมื่อวันที่	 19	 มกรำคม	 2566	 ประเด็นกำรด�ำเนินงำนด้ำน 

ก๊ำซเรือนกระจก	 รวมถึงข้อเสนอแนะต่อภำครัฐ	 ในกำรก�ำหนดนโยบำยท่ีจะช่วยส่งเสริมสนับสนุน 

ให้ภำคธุรกิจมีควำมพร้อม	 และสำมำรถปรับตัวต่อมำตรกำรด้ำนสิ่งแวดล้อมได้	 มีประเด็นส�ำคัญ	

ดังนี้

ส่งเสริมให้เกิดกำรบูรณำกำรกำรท�ำงำนร่วมกันระหว่ำง

เป้าหมายของไทย
ความเป็นกลางทางคาร์บอน (Carbon Neutrality)
และการปล่อยก๊าซเรือนกระจกสุทธิเป็นศูนย์ (Net Zero Emission) 

ให้ควำมส�ำคัญกับกำรปรับเปลี่ยนโครงสร้ำงพื้นฐำน

โครงสร้ำงเศรษฐกิจ	และยุทธศำสตร์กำรค้ำต่ำง	ๆ

ภำครัฐ ภำคเอกชน

ในกำรขับเคลื่อนเป้ำหมำย

ภำครัฐ

ภำคเอกชน
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	 สำมำรถผลิตไฟฟ้ำเองและขำยได้	 จะท�ำให้ภำคเอกชนมีทำงเลือกในกำรเข้ำถึง 

พลังงำนประเภทต่ำง	 ๆ	 (อำทิ	 พลังงำนสะอำด	 และพลังงำนทำงเลือก)	 รวมถึงสำมำรถ 

น�ำไปหักลบกำรปล่อยคำร์บอนฟุตพร้ินท์ของผลิตภัณฑ์	 ซึ่งจะท�ำให้กำรปล่อยคำร์บอน 

ของไทยลดลง	และเพิ่มควำมสำมำรถในกำรแข่งขันของสินค้ำไทยได้ดีขึ้น

ผู้ประกอบการ SMEs อยู่ในส่วนการผลิตต้นน�้า 

ส่งเสริม
SMEs

ผ่านการลงทุน
ให้เงินอุดหนุน	หรือให้แรงจูงใจ

เข้าถึงเทคโนโลยีเพื่อสิ่งแวดล้อม
(Green Technology) 

 สนใจเรื่องการปกป้องคุ ้มครองส่ิงแวดล้อม และมีความพร้อมปรับเปลี่ยน 
การผลิตสินค้าให้เป็นผลิตภัณฑ์คาร์บอนตำ่า (Low Carbon Products) แต่ยังติดปัญหา 
กฎระเบียบการเข้าถึงเทคโนโลยี และการให้แรงจูงใจทางการเงินที่เพียงพอ

ปัจจุบัน SMEs 

การเปิดตลาดเสรี (Deregulate) ซื้อขายไฟฟ้าในประเทศ 

ควรเปิดให้สำมำรถซื้อไฟฟ้ำ

จำกแหล่งอื่นได้นอกเหนือจำก

สำยส่งของกำรไฟฟ้ำ	
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	 สหรัฐฯ	 เป็นประเทศแรกที่เริ่มมีมำตรกำรเก็บค่ำธรรมเนียม

คำร์บอน	ณ	พรมแดน	 (Border	 Carbon	Adjustment:	 BCA)	 ตั้งแต ่

ปี	2543	(ค.ศ.	2000)	แต่มำตรกำรหยุดชะงกัไป	ปัจจบัุน	สหรัฐฯ	อยู่ระหว่ำง 

ยกร่ำงกฎหมำยกำรเกบ็ภำษคีำร์บอน	เพ่ือลดควำมเหล่ือมล�ำ้ในกำรแข่งขนั 

(Clean	Competition	Act:	CCA)

ประเทศที่มีอิทธิพลต่อไทยในการก�าหนดคุณภาพสินค้า
โดยเฉพาะด้านการปลดปล่อยก๊าซเรือนกระจก

	 ไทยอยู่ในห่วงโซ่กำรผลิตของญ่ีปุ่น	 ส่งออกสินค้ำข้ันต้นและ 

ข้ันกลำงไปญี่ปุ่นเพ่ือเป็นวัตถุดิบ	 จึงอำจได้รับผลกระทบทำงอ้อมจำก

มำตรกำรของ	EUญี่ปุ่น

สหรัฐฯ

ควรส่งเสริมให้ผู้ประกอบการประเมิน
การปล่อยก๊าซคาร์บอนไดออกไซด์ของผลิตภัณฑ์ตลอดห่วงโซ่

ช่วยลดต้นทุน
การตรวจประเมิน

ที่ซ�้าซ้อน 

	 ผู ้ประกอบกำรในแต่ละช่วงกำรผลิตสำมำรถลดต้นทุน 

กำรตรวจประเมินผลิตภัณฑ์ท่ีใช ้ เป ็นวัตถุดิบ	 เน่ืองจำกวัตถุดิบ 

ได้มีกำรตรวจประเมินแล้วจำกซัพพลำยเออร์				
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	 โดย เฉพำะอุตสำหกรรมที่ จ ะ ได ้ รับผลกระทบ 

จำกมำตรกำรด้ำนสิ่งแวดล้อม	 เช ่น	 เหล็ก	 และพลังงำน 

ทั้ง น้ี 	 ผู ้ประกอบกำรส ่วนใหญ่ที่ มีกำรประเมินกำรปล ่อย 

ก๊ำซคำร์บอนไดออกไซด์จะเป็นผู้ประกอบกำรรำยใหญ่		

	 มำตรกำรช่วยเหลือ	 SMEs	 ดังกล่ำว	 เป็นกำรอุดหนุนกำรพัฒนำธุรกิจในภำพรวม 

จึงควรมีมำตรกำรส่งเสริมกำรลดกำรปล่อยก๊ำซเรือนกระจกโดยเฉพำะ	 และประชำสัมพันธ์ 

ให้ผู้ประกอบกำรรับรู้อย่ำงแพร่หลำย

ข้อเสนอแนะเพิ่มเติม

ผู้ประกอบการตื่นตัวกับการลดการปล่อยก๊าซเรือนกระจก

ส�านักงานส่งเสริมวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม (สสว.)
มีมาตรการช่วยเหลือ SMEs

สนับสนุน
กำรพัฒนำธุรกิจ

ในรูปแบบใหม่

ผู้ประกอบกำรสำมำรถรับบริกำรหรือกำรพัฒนำกับผู้ให้บริกำร 

ทำงธุรกิจ	 (Business	 Development	 Service	 Providers) 

เช่น	กำรให้ค�ำปรึกษำ	และกำรตรวจสอบต่ำง	ๆ

โดย	สสว.	ให้เงินอุดหนุนในสัดส่วนร้อยละ	50	สูงสุดไม่เกินรำยละ	200,000	บำท	

เพื่ออุดหนุนค่ำใช้จ่ำยในกำรประเมิน

กำรปล่อยก๊ำซคำร์บอนไดออกไซด์
ผู้ประกอบการ

สำมำรถขอรับเงินช่วยเหลือ
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	 ด้ำนกำรประชำสัมพันธ์	 และเผยแพร่ผลิตภัณฑ์ที่ได้รับกำรรับรองฉลำกสิ่งแวดล้อม 

ต่ำง	 ๆ	 รวมถึงเคร่ืองมือและกลไกที่ไทยใช้ในกำรด�ำเนินงำนด้ำนสิ่งแวดล้อม	 เพ่ือให้ต่ำงชำติเข้ำใจ 

และยอมรับสินค้ำไทย	ทั้งด้ำนคุณภำพและมำตรฐำน

	 นอกจำกนี้	 อำจช่วยส่งเสริมให้ฉลำกคำร์บอนมีมูลค่ำ	 โดยสร้ำงแรงจูงใจให้กับผู้บริโภค	

เช่น	 ท�ำข้อตกลงกับผู้ค้ำปลีกรำยใหญ่ให้ลูกค้ำที่ซ้ือผลิตภัณฑ์ท่ีได้รับกำรรับรองฉลำกคำร์บอน	

สำมำรถน�ำไปสะสมแต้มหรือคะแนน	เป็นต้น

	 เนื่องจำกต้นทุนกำรขอกำรรับรองไม่เท่ำกัน	อำทิ	ผลิตภัณฑ์ที่ส่งออกอำจต้องทวนสอบ

ข้อมูลกับหน่วยงำนที่มีมำตรฐำนระดับสำกล	ท�ำให้ค่ำใช้จ่ำยสูงกว่ำ

กรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ และกรมการค้าภายใน
สามารถให้ความช่วยเหลือและสนับสนุน

ควรแยกมาตรการส่งเสริมผลิตภัณฑ์
ที่ได้รับการรับรองฉลากคาร์บอน 

แบ่งเป็น
•	กำรส่งเสริมส�ำหรับผลิตภัณฑ์เพื่อกำรส่งออก	

•	กำรส่งเสริมส�ำหรับผลิตภัณฑ์ที่จ�ำหน่ำยภำยในประเทศ

IMPORT EXPORT
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การลงพ้ืนที่เก็บข้อมูล

	 ท�ำกำรสัมภำษณ์เก็บข ้อมูล	 และระดมควำมคิดเห็น 

จำกหน่วยงำนและผู้ประกอบกำรที่มีศักยภำพและมีกำรด�ำเนินกำร 

ด้ำนก๊ำซเรือนกระจก	จ�ำนวน	12	หน่วยงำน	ดังนี้

LOREM 45%LOREM 45%LOREM 45%LOREM 45%

LOREM 45%LOREM 45%

%%

LOREMM 45%

%%

LOREM 45%

%%

จังหวัดเชียงรำย
วันที่	20	-	22	กุมภำพันธ์	2566

จังหวัดเชียงใหม่
วันที่	24	กุมภำพันธ์	2566

จังหวัดนครปฐม
วันที่	28	มีนำคม	2566

ลงพื้นที่เก็บข้อมูล	3	จังหวัด

ส�านักงานนโยบาย และยุทธศาสตร์การค้า
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 หน่วยงำนภำครัฐส่วนท้องถิ่นควรบูรณำกำรกับสถำบันกำรศึกษำ
อย่ำงใกล้ชิด เน่ืองจำกสถำบันกำรศึกษำสำมำรถเชื่อมโยงกับผู้ประกอบกำร 
ได้ง่ำยกว่ำหน่วยงำนภำครัฐ

ส�านักงานพาณิชย์จังหวัดเชียงราย

ระดับ
จังหวัด 

ประเด็นด้ำนกำรลดก๊ำซเรือนกระจกยังเป็นเรื่องไกลตัว

ส่วนใหญ่มุ่งเน้นเรื่องใกล้ตัว	(อำทิ	ลดกำรปล่อยมลพิษ	และอนุรักษ์สิ่งแวดล้อม)

สนับสนุนสินค้ำบีซีจี
(Bio	Circular	Green:	BCG)

แต่นิยาม
ไม่ชัดเจน 

นโยบาย
จากส่วนกลาง

หากต้องการให้ผู้ประกอบการ
ด�าเนินการด้านการลดก๊าซเรือนกระจก 

หรือขอรับรองฉลากคาร์บอน

จะเป็นแรงผลักดันให้ผู้ผลิตเห็นควำมคุ้มค่ำในกำรผลิตสินค้ำ

เพื่อให้ได้รับกำรรับรอง	

ท�ำให้ผู้บริโภคต้องกำร
ซื้อสินค้ำดังกล่ำว

สำมำรถเพิ่มมูลค่ำ
ให้กับสินค้ำ

ต้องท�ำให้
ฉลำกหรือ
สัญลักษณ์

1
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หอการค้าจังหวัดเชียงราย

สภาอุตสาหกรรมจังหวัดเชียงราย

ภาคเอกชน

หากภาครัฐ
ท�าให้เห็นว่า ฉลากสามารถท�าให้เกิดมูลค่าเพิ่ม มีความคุ้มค่ากับ
ต้นทุนที่เพิ่มขึ้น หรือมีกลุ่มลูกค้ารองรับที่ชัดเจน 

ตระหนักและเรียนรู ้ เ ร่ืองคำร์บอนเครดิต	 ท่ีอำจจะส่งผลต่อ 

กำรส่งออกในอนำคต	

รับทรำบเกี่ยวกับฉลำกสิ่งแวดล้อม	 แต่ขำดกำรรับรู้เร่ืองข้อมูล 

หรือประโยชน์ที่จะได้รับจำกกำรขอรับรองฉลำกดังกล่ำว	

ภาคเอกชน

พร้อม
ด�าเนินการ

ธุรกิจของไทย
สู้กับคู่แข่ง

ได้ยำก 

ประเภทธุรกิจที่ไทยมีควำมเข้มแข็งมีไม่มำกนักที่จะมีควำมสำมำรถ	มีเงินทุน

หรือมีศักยภำพในกำรแข่งขันกับต่ำงประเทศ

เป็นธุรกิจที่มีกำรด�ำเนินกำรด้ำนสิ่งแวดล้อมค่อนข้ำงน้อย	

ภำครัฐควรปรับปรุงและแก้ไขกฎระเบียบ
เพื่อส่งเสริมให้ธุรกิจที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อมมีศักยภำพสูงขึ้น 

2
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The Coffee Factory (เดอะคอฟฟี่ แฟค๊ทอรี่)
อ�ำเภอเวียงชัย จังหวัดเชียงรำย

 กำรท�ำคำร์บอนฟุตพริ้นท์ ได้รับควำมช่วยเหลือจำกหน่วยรับรองกำรจัดกำร 
ก๊ำซเรอืนกระจก คณะพลงังำนและสิง่แวดล้อม มหำวทิยำลยัพะเยำ เป็นท่ีปรกึษำในกำรประเมิน
กำรปลอ่ยคำร์บอน โดยเขยีนโครงกำรขอทนุจำกส�ำนกังำนพฒันำวิทยำศำสตร์และเทคโนโลยี
แห่งชำติ (สวทช.) ซ่ึงได้รับกำรสนับสนุนทุนร้อยละ 50 ของค่ำใช้จ่ำยในกำรประเมินคำร์บอน 
ฟุตพริ้นท์ท้ังหมด โดยพบว่ำ กำรปล่อยก๊ำซเรือนกระจกของผลิตภัณฑ์ร้อยละ 80 มำจำก 
กำรเพำะปลูก ส�ำหรับในกระบวนกำรผลิต หำกใช้เวลำคั่วนำน ปริมำณ GHG ท่ีปล่อย 
ก็จะมำกข้ึน ส�ำหรับสิ่งท่ีต้องกำรให้ภำครัฐช่วยเหลือ คือ กำรสนับสนุนท่ีปรึกษำ รวมถึง 
มีโครงกำรหรือกลไกกำรขับเคลื่อนท่ีผู้ประกอบกำรสำมำรถเข้ำถึงง่ำย ซ่ึงจะช่วยสนับสนุน 
และผลักดันให้ผู้ประกอบกำรได้รับกำรรับรองได้เร็วขึ้น

โรงงานผลิตกาแฟแบบผลิตสินค้าให้กับผู้ซื้อ
(Original Equipment Manufacturer: OEM) แบบครบวงจร 

ตั้งแต่กำรเพำะปลูกจนถึงกำรแปรรูปเป็นผลิตภัณฑ์

4

เริ่มท�ำคำร์บอนฟุตพริ้นท์
ของผลิตภัณฑ์ 

ตั้งแต่ช่วงกลำงปี 2565 (ค.ศ. 2022) 

	 บริษัทเห็นว่ำ	 ฉลำกคำร์บอนฟุตพร้ินท์เป็นสัญลักษณ ์

ที่แสดงถึงควำมใส่ใจด้ำนสิ่งแวดล้อม	 และต้องกำรส่งออกสินค้ำ 

ไปต่ำงประเทศ	 (อำทิ	 สหรัฐฯ	 และจีน)	 จึงขอรับรองฉลำกเพ่ือ 

เตรียมพร้อมส�ำหรับกำรส่งออก

บริษัทมีผลิตภัณฑ์ที่ได้รับการรับรอง
ฉลากคาร์บอนฟุตพริ้นท์ของผลิตภัณฑ์ ดังนี้

กำแฟอำรำบิก้ำ	100%	คั่วอ่อน	(ชนิดเมล็ด)

กำแฟอำรำบิก้ำ	100%	คั่วกลำง	(ชนิดเมล็ด)	

กำแฟอำรำบิก้ำ	100%	คั่วเข้ม	(ชนิดเมล็ด)	

บริษัทให้ควำมส�ำคัญด้ำนสิ่งแวดล้อม

ท�ำให้ต้องชะลอกำรส่งอ
อก

การแพร่ระบาด
ของไวรัส
โควิด-19
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ไร่ชาสุวิรุฬห์ ชาไทย
อ�ำเภอเมืองเชียงรำย จังหวัดเชียงรำย 

ไร่ชำอินทรีย์ตัวอย่ำง
ของจังหวัดเชียงรำย

ให้ควำมส�ำคัญกับกำรให้ควำมรู้เรื่องชำ	

ส่งเสริมเกษตรกรในจังหวัด

เน้นกำรสร้ำงควำมยั่งยืนให้กับชุมชน

จ�ำหน่ำยผลิตภัณฑ์ทั้งในประเทศและส่งออก

(อำทิ	สหรัฐฯ	ญี่ปุ่น	จีน	ไต้หวัน	และฮ่องกง)	

มำตรฐำนเกษตรอินทรีย์ ไทย

มำตรฐำนเกษตรอินทรีย์	ของกระทรวงเกษตร

สหรัฐอเมริกำ	(USDA	Organic)

มำตรฐำนสหภำพยุโรป

EU	Certificate	(TH-BIO-152	THAILAND)

ระบบจัดกำรด้ำนสุขลักษณะที่ดีในกำรผลิต

(GMP	Codex)

มำตรฐำนฮำลำลแห่งชำติ

ส�ำหรับควำมเห็นต่อนโยบำย

กำรลดก๊ำซเรือนกระจก

เห็นว่ำ	หำกภำครัฐ  
มีกำรออกนโยบำยแล้ว 

ผู้ประกอบกำรจะต้องปรับตัวให้ได้	

ผู้ปลูก ผู้ผลิต และจ�าหน่ายใบชาอินทรีย์ 

กำรวิเครำะห์อันตรำยและจุดวิกฤต

ที่ต้องควบคุม	(HACCP	Codex)

ไร่ชาสุวิรุฬห์ได้รับการรับรองมาตรฐานสากลทั้งด้านอาหารและ
ผลิตภัณฑ์ออร์แกนิค 

5
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โรงงานหลวงอาหารส�าเร็จรูปที่ 2
อ�ำเภอแม่จัน จังหวัดเชียงรำย

	 ในส่วนของกำรขอรับรองคำร์บอนฟุตพร้ินท์	 เคยขอรับกำรรับรองคำร์บอนฟุตพร้ินท  ์

ของผลิตภณัฑ์	(อำทิ	น�ำ้ดืม่	และสตรอว์เบอร์ร่ีอบแห้ง)	ทัง้น้ี	ผูบ้ริหำรมีนโยบำยให้ขอรับกำรรับรองคำร์บอน 

ฟุตพริ้นท์ในทุกผลิตภัณฑ์	ซึ่งอยู่ระหว่ำงกำรเก็บข้อมูลเป็นรำยกลุ่มผลิตภัณฑ์ที่มีควำมใกล้เคียงกัน	โดยมี 

ที่ปรึกษำให้ค�ำแนะน�ำและช่วยเก็บข้อมูล	

ก่อตั้งปี 2516
(ค.ศ. 1973) 

ด�าเนินการภายใต้
บริษัท ดอยค�าผลิตภัณฑ์อาหาร จ�ากัด 

1.	ควำมมุ่งมั่นของผู้บริหำร

2.	กำรจัดท�ำคู่มือกำรด�ำเนินงำน/กำรปฏิบัติงำน

3.	กำรจัดท�ำแผนประจ�ำปีและแผนด้ำนสิ่งแวดล้อม

4.	กำรจัดกิจกรรมรณรงค์สร้ำงจิตส�ำนึกและประชำสัมพันธ์	

5.	กำรจัดท�ำรำยกำรข้อมูลเพื่อทบทวนและรำยงำนต่อหน่วยงำนรัฐ	

ด้านการบริหารจัดการด้านสิ่งแวดล้อม แบ่งเป็น 5 ขั้นตอน 

แผนการด�าเนินงานด้านสิ่งแวดล้อม

•	ผลไม้แช่แข็ง	 •	 น�้ำผลไม้พร้อมดื่ม

•	นมอัดเม็ด	 •	 ไอศกรีม	

ผลิตภัณฑ์
ที่ผลิตในโรงงานหลวง

อาหารส�าเร็จรูปที่ 2 (แม่จัน)

	 มกีำรควบคุมกำรใช้ทรัพยำกรและพลงังำนให้มปีระสทิธภิำพ	ปฏบิติัตำมกฎหมำยและข้อก�ำหนด 

ด้ำนสิ่งแวดล้อมของไทยและประเทศคู่ค้ำ	ประกอบด้วย	4	แผนงำน	 ได้แก่	 (1)	กำรใช้น�้ำ	 (2)	กำรใช้ไฟฟ้ำ	 

(3)	กำรใช้น�้ำมันเตำ	และ	(4)	กำรก�ำจัดของเสีย	

รับซื้อผลผลิตจากชุมชน
ในราคาเป็นธรรมน�ามาแปรรูป

เป็นธุรกิจเพ่ือสังคม
(Social Enterprise: SE) 

6
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 กำรขอรับรองคำร ์บอนฟุตพริ้นท ์ของผลิตภัณฑ์ ยังเป ็นเรื่องยำกส�ำหรับ 
ผู้ประกอบกำรรำยเล็ก โดยผู้ประกอบกำรมองตลำดเป็นหัวใจส�ำคัญ	ภำครัฐควรส่งเสริมให้ผู้บริโภค 

ซ้ือสินค้ำที่มีฉลำกสิ่งแวดล้อม	 อำจพิจำรณำกิจกรรมส่งเสริมกำรขำยในห้ำงสรรพสินค้ำในกลุ่มสินค้ำ 

สิ่งแวดล้อม	 ชูสินค้ำสิ่งแวดล้อมให้โดดเด่น	 ส่งเสริมให้ผู้ประกอบกำรท�ำธุรกิจโดยค�ำนึงถึงสิ่งแวดล้อม	 

โดยเน้นประเด็นกำรลดกำรปล่อยก๊ำซเรือนกระจกท�ำให้ลดค่ำใช้จ่ำยในระยะยำว	 และช่วยสร้ำงภำพลักษณ์

ที่ดีให้กับธุรกิจ	 อำจเริ่มจำกกำรเลือกใช้พลังงำน	อำทิ	 เปล่ียนจำกพลังงำนฟอสซิลเป็นพลังงำนชีวมวล 

ก๊ำซปิโตรเลียมเหลว	หรือพลังงำนไฟฟ้ำ	เป็นต้น

มูลนิธิแม่ฟา้หลวง ในพระบรมราชูปถัมภ์
อ�ำเภอแม่ฟำ้หลวง จังหวัดเชียงรำย 

ผลิตสินค้าผ่านแบรนด์
“ดอยตุง” เป็นธุรกิจเพ่ือสังคม 

ด�ำเนินกำรโดยมูลนิธิแม่ฟ้ำหลวง	ในพระบรมรำชูปถัมภ์	มุ่งเน้นพัฒนำคน

ด้วยกำรต่อยอดภูมิปัญญำท้องถิ่น	เพื่อสร้ำงรำยได้ให้กับชุมชน

ดอยตุง มธีรุกิจหลัก 5 ประเภท

 กาแฟ         เกษตร         หัตถกรรม        การท่องเที่ยว        ร้านกาแฟ

มีควำมมุ่งมั่นในกำรเป็นธุรกิจที่ท�ำให้โลกดีขึ้น มีกำรปลูกป่ำเพื่อช่วยดูดซับคำร์บอนไดออกไซด์

เคยขอรับการรับรองคาร์บอนฟุตพริ้นท์ขององค์กร 

แต่ในขณะนั้นคาร์บอนฟุตพริ้นท์ของผลิตภัณฑ์ ยังไม่ได้รับการตอบรับที่ดีจากผู้บริโภค 

มีแผนจะขอรับกำรรับรองคำร์บอนฟุตพริ้นท์ของผลิตภัณฑ์

โดยจะเก็บข้อมูลปริมำณก๊ำซเรือนกระจกเอง	และให้ที่ปรึกษำช่วยเหลือให้ค�ำแนะน�ำปัจจุบัน

กำรขอรับกำรรับรอง
คำร์บอนฟุตพริ้นทม์ีค่ำใช้จ่ำยหลัก	คือ	

ค่ำจ้ำงที่ปรึกษำ	ค่ำทวนสอบ
และค่ำขึ้นทะเบียน	

7
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โรงแรม เดอะ ริเวอร์รี บาย กะตะธานี
อ�ำเภอเมืองเชียงรำย จังหวัดเชียงรำย

•	 ลดกำรใช้พลังงำนและทรัพยำกรธรรมชำติ	ส่งเสริมกำรใช้ซ�้ำและน�ำกลับมำใช้ใหม่

•	 ป้องกันกำรแพร่กระจำยของมลพิษ	ลดผลกระทบต่อสิ่งแวดล้อมและชุมชน

•	 สร้ำงจิตส�ำนึกด้ำนสิ่งแวดล้อมกับพนักงำน	ลูกค้ำ	ชุมชน	ให้มีควำมรู้	ควำมเข้ำใจ	และปฏิบัติอย่ำงจริงจัง	

•	 ปฏิบัติตำมกฎหมำยและข้อบังคับที่เกี่ยวข้องอย่ำงเคร่งครัด

•	 ส่งเสริมและรับผิดชอบผ่ำนกิจกรรมทำงด้ำนสิ่งแวดล้อมเพ่ือลดสภำวะโลกร้อนอย่ำงสม�่ำเสมอ 

	 เพื่อกำรท่องเที่ยวอย่ำงยั่งยืน

•	 สร้ำงระบบเพื่อทบทวนเป้ำหมำยเป็นระยะ	ๆ	ให้เท่ำทันสถำนกำรณ์

(ซื้อกิจกำรจำกโรงแรมดุสิต	ไอส์แลนด์รีสอร์ท	เชียงรำย

ในปี	2559	(ค.ศ.	2016))

ผู้บริหาร มีวิสัยทัศน์ที่ค�านึงถึงด้านสิ่งแวดล้อม

ด�าเนินกิจการ
ตั้งแต่ปี	2561	(ค.ศ.	2018)	

	 น�ำเอำแนวคิดโรงแรมที่ เป ็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อม	 (Green	 Hotel)	 เป ็นจุดเร่ิมต้น 

ในกำรด�ำเนนิกำรด้ำนสิง่แวดล้อม	และร่วมเป็นโรงแรมท่ีเป็นมติรกบัสิง่แวดล้อม	ในปี	2566	(ค.ศ.	2023)	

มีภารกิจมุ่งสู่ความเป็นกลาง
ทางคาร์บอน  (Carbon Neutral)

ได้ค�ำปรึกษำจำกมหำวิทยำลัยพะเยำ

	 ควรมีมำตรกำรช่วยเหลือ	 อำทิ	 สนับสนุน 

ด้ำนวิชำกำรให ้ควำมรู ้ควำมเข ้ำใจท่ีตรงกันทุกฝ่ำย	 

มีหน่วยงำนหลักที่ดูแลรับผิดชอบท้ังด้ำนงบประมำณ	 

และมำตรกำรสนับสนุนภำคส่วนที่เกี่ยวข้อง	

ภาครัฐ

โรงแรมฯ มีนโยบายด้านการบริการที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม และอนุรักษ์พลังงาน

8

  ข้อแนะน�าส�าหรับผู้ประกอบการรายย่อย สามารถเริ่มต้นจากการจดข้อมูลการใช้
น�้า ไฟฟ้า น�้ามัน และการคัดแยกขยะ เพื่อลดค่าใช้จ่ายและมีฐานข้อมูลเบื้องต้นส�าหรับ 
การค�านวณการปล่อยก๊าซคาร์บอนต่อไป 
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	 แต่เนื่องจำกฉลำกคำร์บอนฟุตพร้ินท์ยังไม่เป็นที่รู้จักของผู้บริโภค

มำกเท่ำทีค่วร	ท�ำให้ไม่เกิดควำมแตกต่ำงหรอืสร้ำงมลูค่ำเพิม่ใหก้บัผลติภณัฑ์

ท่ีได้รับกำรรับรอง	 ดังน้ัน	 ภำครัฐควรประชำสัมพันธ์	 ให้ควำมรู้ควำมเข้ำใจ 

แก่ผู้ประกอบกำรและผู้บริโภคเกี่ยวกับฉลำกและตรำสัญลักษณ์สิ่งแวดล้อม  

วิสาหกิจชุมชน แปรรูปสมุนไพรแทนคุณ 
อ�ำเภอพำน จังหวัดเชียงรำย

เป็นผู้ปลูก ผู้ผลิต และจัดจ�าหน่ายวัตถุดิบ 
และผลิตภัณฑ์แปรรูปจากพลูคาว 

•	 ช่วยเกษตรกรรับซื้อวัตถุดิบเพื่อน�ำไปแปรรูป

•	 สร้ำงรำยได้ให้ชุมชน

เพ่ือให้คนในชุมชนช่วยกันลด 
การปล่อยก๊าซเรือนกระจก

วิสำหกิจชุมชนจึงเร่ิมสนใจหำข้อมูลเกี่ยวกับกำรลด

คำร์บอน	 โดยเร่ิมจำกกำรปรึกษำและขอค�ำแนะน�ำ 

จำกมหำวิทยำลัยพะเยำ	ซึ่งไม่มีค่าใช้จ่าย 

มีกำรเก็บข้อมูลตั้งแต่กำรได้มำซึ่งวัตถุดิบ กระบวนกำรผลิต กำรใช้งำน และกำรก�ำจัดเศษซำก

จำกกำรประเมิน
คำร์บอนฟุตพริ้นท์ 

สำมำรถยื่นขอเทียบกำรรับรอง   อุตสำหกรรมสีเขียวระดับ 2

ของกรมโรงงำนอุตสำหกรรม	ส่งผลให้ธุรกิจสำมำรถยกระดับผลิตภัณฑ์

ได้อย่ำงมีประสิทธิภำพ

9
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ศูนย์วิจัยและพัฒนาการเกษตรโครงการหลวง ชนกาธิเบศรด�าริ 
อ�ำเภอเมืองเชียงใหม่ จังหวัดเชียงใหม่

มูลนิธิโครงการหลวง
เป้าหมาย

 มีการเก็บข้อมูล
การปล่อยคาร์บอน

เป็นต้นแบบการจัดการ
ด้านสิ่งแวดล้อม

ได้รับมาตรฐานปลูกพืชตามหลักการ
ปฏิบัติทางการเกษตรที่ดี

(Good Agricultural Practices: GAP)
ไม่ท�าลายพ้ืนที่ป่าหรือแหล่งน�้า

การจัดการน�าเศษเหลือของพืชผัก 
ที่ตัดแต่งหรือคัดทิ้งมาท�าปุ๋ยชีวภาพ 

น�าเศษเหลือของพืชผักที่ตัดแต่ง 
หรือคัดทิ้งป้อนสู่โรงเลี้ยงสัตว์

สามารถจัดการ
ของเหลือทิ้ง

ได้เกือบทั้งหมด
คิดเป็นควำมสูญเสียตลอด

กระบวนกำรไม่เกินร้อยละ	5	

	 รวมทั้งมีเป้ำหมำยลดกำรใช้ทรัพยำกร	

เช ่น	 เ ลือกใช ้บรรจุภัณฑ ์ ลักษณะบำง 

ย่อยสลำยง่ำย	 และลดใช้พลังงำนเช้ือเพลิง

ในขั้นตอนกำรขนส่ง

10

พัฒนาชุมชน
อย่างยั่งยืน
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5 ผลิตภัณฑ์

 นอกจำกน้ี บริษัทฯ ยังมีกำรด�ำเนินกำรอ่ืน ๆ เพื่อลดก๊ำซเรือนกระจก เช่น  
ใช้โซลำร์เซลล์ และเปลี่ยนเครื่องท�ำควำมเย็นท่ีประหยัดพลังงำนมำกข้ึน ท้ังน้ี เห็นว่ำภำครัฐ
สำมำรถมีมำตรกำรช่วยเหลือ เช่น สนับสนุนค่ำใช้จ่ำยต่ำง ๆ (อำทิ ค่ำท่ีปรึกษำ และ 
ค่ำขึ้นทะเบียน) กำรประชำสัมพันธ์ข้อมูลข่ำวสำร และกำรลดหย่อนภำษี เป็นต้น

บริษัท บูโอโน่ (ประเทศไทย) จ�ากัด (มหาชน) 
อ�ำเภอนครชัยศรี จังหวัดนครปฐม

กำรด�ำเนินกำรด้ำนก๊ำซเรือนกระจก	ในปี	2565	(ค.ศ.	2022)

•		นอนแดรี่โมจิไอศกรีมผสมมะม่วง

•		นอนแดรี่โมจิไอศกรีมผสมชำไทย

•		นอนแดรี่โมจิไอศกรีมผสมชำเขียว

•		ผัดไทย	

•		กล้วยทอด	

ผู้ผลิตและจ�าหน่ายไอศกรีม โมจิไอศกรีม
และอาหารแช่แข็งพร้อมรับประทาน

สินค้ำมีจ�ำหน่ำยทั้งในประเทศและส่งออกตลำดต่ำงประเทศ
มีสัดส่วนกำรส่งออกร้อยละ 95 

บริษัทฯ ให้ความส�าคัญ
กับความเป็นมิตรกับชุมชนตั้งแต่เริ่มด�าเนินกิจการ

	 กำรขอรับรองคำร์บอนฟุตพร้ินท์ของผลิตภัณฑ์	

เกดิจำกท่ีบริษัทให้ควำมส�ำคัญกบักระแสควำมต้องกำร

ของผู้บริโภคและตลำด	ประกอบกับนโยบำยภำครัฐ

ท่ีให้ควำมส�ำคัญกบักำรลดกำรปล่อยก๊ำซเรือนกระจก	

11

ผลิตภัณฑ์ที่เป็นที่นิยมและมียอดขายมากที่สุด
และได้ขอรับการรับรองคาร์บอนฟุตพริ้นท ์
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 อย่ำงไรก็ตำม บริษัทฯ ไม่สำมำรถน�ำฉลำกไปติดบนบรรจุภัณฑ์ เน่ืองจำกเป็นกำรรับรอง
คำร์บอนฟุตพริ้นท์ในส่วนของบรรจุภัณฑ์ แต่ลูกค้ำของบริษัทฯ สำมำรถน�ำไปเป็นข้อมูล เพื่อประเมิน
กำรปล่อยก๊ำซคำร์บอนไดออกไซด์ตลอดห่วงโซ่กำรผลิตของผลิตภัณฑ์ได้

บริษัท โรงงานลักกี้สตาร์การทอ จ�ากัด
อ�ำเภอสำมพรำน จังหวัดนครปฐม

	 เร่ิมกิจกำรต้ังแต่ปี	 2525	 (ค.ศ.	 1982)	 มีคู ่ค้ำ 
ท้ังในประเทศและต่ำงประเทศ	 รวมถึงขยำยฐำนกำรผลิต 
ไปต่ำงประเทศ	(เช่น	เวียดนำม	และอินโดนีเซีย)

มีกำรจ้ำงที่ปรึกษำให้ค�ำแนะน�ำ
และค�ำนวณปริมำณคำร์บอนฟุตพริ้นท์ 

	 โดยค้นหำข้อมูลที่ปรึกษำจำกรำยชื่อในเว็บไซต์ของ	 อบก.	 และคัดเลือกที่ปรึกษำท่ีมี 

ควำมช�ำนำญเหมำะสมกับธุรกิจ	เนื่องจำกบริษัทฯ	มีกำรจัดเก็บและบันทึกข้อมูลที่เกี่ยวกับกิจกรรม

ท่ีมีกำรปล่อยก๊ำซเรือนกระจกในแต่ละข้ันตอนกำรผลิตอยู่แล้ว	 จึงท�ำให้ ไม่มีปัญหำในกำรจัดเก็บ 

ข้อมูลส�ำหรับน�ำมำค�ำนวณคำร์บอนฟุตพริ้นท์

	 อย่ำงไรก็ตำม	 กำรท�ำคำร์บอนฟุตพร้ินท์	 ต้องมีควำมพร้อมท้ังด้ำนทรัพยำกร 

และเงินทุน	ซึ่งผู้ประกอบกำรรำยเล็กอำจมีปัญหำด้ำนควำมพร้อม

บริษัทฯ ขอรับรองคาร์บอนฟุตพริ้นท์ของผลิตภัณฑ์ อาท ิ

	 กำรขอกำรรับรองคำร์บอนฟุตพร้ินท์เกิดจำกควำมต้องกำรของลูกค้ำ	ท�ำให้บริษัทเริ่มศึกษำ 

และรวบรวมข้อมูลเพ่ือขอกำรรับรอง	และมแีผนในกำรขอรับรองส�ำหรับบรรจภุณัฑ์ส�ำหรับใส่ปุย๋และปนูซีเมนต์	

เพื่อตอบสนองแนวโน้มควำมต้องกำรของลูกค้ำ	

CO2
การท�าคาร์บอนฟุตพริ้นท ์

กระสอบพลำสติกสำนเคลือบฟิลม์พิมพ์ลำย

ส�ำหรับบรรจุอำหำรสัตว์	ตรำเพดดิกรี	(PEDIGREE)

และ	ตรำวิสกัส	(WHISKAS)	

ผู้ผลิตและจ�าหน่ายบรรจุภัณฑ์จากพลาสติก

12



บทวิเคราะห์

บทที่ 5



 กำรวิ เครำะห ์ข ้อมูลเ พ่ือจัดท�ำข ้อเสนอแนะเชิงนโยบำยเกี่ยวกับแนวทำง  กำรวิ เครำะห ์ข ้อมูลเ พ่ือจัดท�ำข ้อเสนอแนะเชิงนโยบำยเกี่ยวกับแนวทำง 

กำรปรับตัวของภำคธุรกิจไทย เพ่ือเตรียมพร้อมต่อมำตรกำรด้ำนสิ่งแวดล้อม:กำรปรับตัวของภำคธุรกิจไทย เพ่ือเตรียมพร้อมต่อมำตรกำรด้ำนสิ่งแวดล้อม: กรณีกำรลดกรณีกำรลด

กำรปล่อยก๊ำซเรือนกระจก กำรปล่อยก๊ำซเรือนกระจก ได้น�ำข้อมูลปฐมภูมิจำกกำรสัมภำษณ์ และลงพ้ืนท่ีเก็บข้อมูล 

จำกผู้ประกอบกำรที่มีกิจกรรมด้ำนสิ่งแวดล้อม รวมทั้งข้อมูลทุติยภูมิที่ได้ศึกษำ จำกบทควำม 

และงำนวิจัย

วิเคราะห์ด้วยวิธีวิเคราะห์ด้วยวิธี

SWOT (SWOT Analysis)SWOT (SWOT Analysis) 

เพื่อก�ำหนดกลยุทธ์กำรปรับตัวของภำคธุรกิจ

ต่อประเด็นด้ำนก๊ำซเรือนกระจกและสิ่งแวดล้อม

ระบุจุดแข็ง จุดอ่อน โอกำส อุปสรรคของกำรปรับตัว
ของภำคธุรกิจ

น�ำไปวิเครำะห์ TOWS Matrixน�ำไปวิเครำะห์ TOWS Matrix
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การวิเคราะห์ SWOT ประเด็น การปรับตัวของภาคธุรกิจต่อประเด็นการวิเคราะห์ SWOT ประเด็น การปรับตัวของภาคธุรกิจต่อประเด็น
ด้านก๊าซเรือนกระจกและสิ่งแวดล้อมด้านก๊าซเรือนกระจกและสิ่งแวดล้อม

1.  ผู้ประกอบกำรเริ่มให้ควำมสนใจ และตระหนัก 

 ต่อประเดน็ด้ำนสิง่แวดล้อม และพร้อมทีจ่ะปรับเปล่ียน 

 กระบวนกำรผลิตสินค้ำ เพ่ือลดกำรปล่อยก๊ำซ 

 เรือนกระจก

2.  ผู ้ประกอบกำรที่มีควำมพร้อมด้ำนเงินทุน 

 สำมำรถท�ำคำร์บอนฟุตพร้ินท์ ได้ ไม่ยำก โดยจ้ำง 

 ที่ปรึกษำเพื่อให้ค�ำแนะน�ำในกำรด�ำเนินกำร

3.  ผูป้ระกอบกำรบำงส่วนเกบ็ข้อมูลกำรด�ำเนนิกำร 

 ของบริษัทอยู่แล้ว เพ่ือใช้เป็นข้อมูลกำรขอรับรอง 

 มำตรฐำนต่ำง ๆ อำทิ ISO 14001 ด้ำนระบบ 

 กำรจัดกำรสิ่งแวดล้อม ที่จ�ำเป็นต้องมีกำรเก็บข้อมูล  

 (เช่น กำรใช้พลังงำน กำรจัดกำรขยะและของเสีย)  

 อย่ำงเป็นระบบและต่อเน่ือง ท�ำให้มีควำมพร้อม 

 ในกำรประเมินคำร์บอนฟุตพร้ินท์ของผลิตภัณฑ์  

 และพร้อมในกำรย่ืนขอใช้เครื่องหมำยกำรรับรอง 

 คำร์บอนฟุตพริ้นท์ 

4.  ผูป้ระกอบกำรช้ันแนวหน้ำ โดยส่วนใหญ่มีนโยบำย 

 และแผนงำนด้ำนสิ่งแวดล้อมอยู่แล้ว เช่น กำรบ�ำบัด 

 น�้ำเสีย กำรก�ำจัดมลพิษทำงอำกำศ กำรควบคุม 

 กำรใช ้ทรัพยำกรและพลังงำน และกำรอบรม 

 ให้ควำมรู้และปลกูฝังจติส�ำนึกให้กบัพนกังำน รวมถงึ 

 มกีำรติดตำมและประเมินผลกำรด�ำเนนิงำนอย่ำงต่อเนือ่ง

11

S Strength จุดแข็ง
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5.  ธุรกิจท่ีมีกำรด�ำเนินงำนในลักษณะองค์กร 

 (มีระดับช้ันกำรบริหำรงำน) ผู ้บริหำรสำมำรถ 

 ถ่ำยทอดนโยบำยและวิสัยทัศน์ด้ำนสิ่งแวดล้อม 

 ได้รวดเร็ว สื่อสำรให้เกิดกำรปฏิบัติตำมนโยบำย 

 ในรูปแบบจำกบนลงล่ำง (Top Down Approach)  

 รวมทัง้มีกำรจดัทีมพนกังำน ท�ำหน้ำทีแ่ละรับผดิชอบ 

 กำรขับเคลื่อนกำรด�ำเนินงำนด้ำนสิ่งแวดล้อม 

6.  องค์กรท่ีมีควำมพร้อม และมกีำรด�ำเนนิงำนด้ำน 

 ก๊ำซเรือนกระจก มีควำมพร้อมและยินดีเป็นต้นแบบ 

 และให้ค�ำแนะน�ำกบัองค์กรขนำดเล็กหรือผู้ประกอบกำร 

 รำยย่อยที่ต ้องกำรจะปรับตัวสู ่กำรด�ำเนินงำน 

 ที่เป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อม

7.  ผู ้ประกอบกำรชั้นแนวหน้ำ มีกำรปรับรูปแบบ 

 กระบวนกำรผลิต อำทิ กำรผลิตและใช้พลังงำน 

 ทำงเลือก/พลังงำนหมุนเวียน ท�ำให้สำมำรถประหยัด 

 ต้นทุนกำรด�ำเนินกำร และอำจสำมำรถผลิตได ้

 มำกกว่ำควำมต้องกำรใช้งำน

8.  ปัจจุบันมีจ�ำนวนผู้ประกอบกำรที่มีกำรซื้อ-ขำย 

 คำร์บอนเครดิตมำกขึ้น 

CO2

CO2

CO2

�
�

�

�
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1.  ผูป้ระกอบกำรรำยย่อย รวมทัง้แรงงำนขำดควำมรู้  

 ควำมเข้ำใจเกี่ยวกับก๊ำซเรือนกระจกและมำตรกำร 

 ท่ีเกี่ยวข้อง รวมถึงทักษะจ�ำเป็นในกำรปรับเปล่ียน 

 รูปแบบกำรผลิตสู่ควำมเป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อม

2.  ผู ้ ป ร ะ ก อ บ ก ำ ร ที่ มี ก ำ ร ด� ำ เ นิ น ก ำ ร ด ้ ำ น 

 ก๊ำซเรือนกระจกแล้วส ่วนหน่ึงเป ็นบริษัทท่ี ได ้ รับ 

 ผลกระทบจำกกำรส่งออก ส่วนผู้ประกอบกำรที่ยัง 

 ไม่ ได ้รับผลกระทบจะยังไม่เห็นควำมส�ำคัญในกำร 

 ด�ำเนนิงำนด้ำนสิ่งแวดล้อม 

3.  สำขำธุรกิจท่ี ไทยมีศักยภำพในกำรแข่งขันใน 

 ตลำดโลก เป ็นสำขำท่ีมีกำรปรับตัวต่อนโยบำย 

 และมำตรกำรด้ำนสิ่งแวดล้อมค่อนข้ำงช้ำ เช ่น  

 กำร เกษตร อุตสำหกรรมกำรแปร รูปอำหำร 

 และอุตสำหรรมยำนยนต์ เป็นต้น

4.  โรงงำนท่ีท�ำเกษตรพันธสญัญำ (Contract Farming)  

 กับเกษตรกรจะลดกำรปล่อยก๊ำซเรือนกระจกได้ยำก  

 เนื่องจำกกำรท�ำคำร์บอนฟุตพร้ินท์ จะประเมินต้ังแต ่

 ต้นทำงของวัตถุดิบ (กำรเกษตร) ซ่ึงมีกำรปล่อย 

 ก๊ำซเรือนกระจกมำก

5.  ผู ้ประกอบกำรรำยย่อยมีป ัญหำเร่ืองเงินทุน  

 เนื่องจำกค่ำใช้จ่ำยในกำรขอรับกำรประเมินคำร์บอน 

 ฟุตพร้ินท์ค่อนข้ำงสูง รวมทั้งหำกต้องกำรปรับปรุง 

 กระบวนกำรด�ำเนินงำน กำรผลิต หรือกำรบริกำร 

 ให้เป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อมมำกข้ึน จ�ำเป็นต้องใช้เงิน 

 ลงทุนสูงส�ำหรับกำรจัดซื้อเครื่องจักรและอุปกรณ์

W Weakness จุดอ่อน
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6.  รูปแบบกำรด�ำเนินธุรกิจท่ีมีข้ันตอนกำรขนส่ง 

 สินค้ำ (อำทิ ขนส่งวัตถุดิบ และสินค้ำส�ำเร็จรูป) 

 เป็นขั้นตอนที่มีกำรใช้พลังงำน และมีกำรปล่อย 

 ก ๊ำซเรือนกระจกมำก เป ็นอุปสรรคต่อกำรลด 

 กำรปล่อยก๊ำซเรือนกระจก

7.  ผู ้ประกอบกำรรำยย่อย ยังไม่เข ้ำใจขั้นตอน 

 กำรขอรับรองคำร์บอนฟุตพร้ินท์ เนือ่งจำกมข้ัีนตอน 

 และรำยละเอียดซับซ้อน และใช้หลักวิชำกำรสูง

8.  ผู้ประกอบกำร โดยเฉพำะรำยย่อย ไม่มีแรงจูงใจ 

 ในกำรประเมินกำรปล่อยก๊ำซเรือนกระจก เน่ืองจำก 

 ต้องให้ควำมส�ำคัญกบัตลำดและกำรแข่งขันด้ำนรำคำ 

 เป็นหลัก ประกอบกับผู้บริโภคยังไม่ได้ตระหนักถึง 

 ประเด็นสิ่งแวดล้อมมำกนัก และเลือกที่จะบริโภค 

 ผ ลิตภัณฑ ์ทั่ ว ไปที่ มี รำคำถูกกว ่ ำผ ลิตภัณฑ ์ 

 ที่เป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อม

9.  ธรุกจิทีก่ำรผลิตมคีวำมเช่ือมโยงกนั (อยู่ในห่วงโซ่ 

 กำรผลติเดยีวกนั ตัง้แต่ต้นน�ำ้ กลำงน�ำ้ และปลำยน�ำ้) 

 มีกำรขอรับรองคำร์บอนฟุตพร้ินท์ ในลักษณะ 

 ต่ำงคนต่ำงท�ำ ขำดกำรเช่ือมโยงข้อมูล เก็บข้อมูล 

 ทีซ่�ำ้ซ้อนกนั และสร้ำงต้นทุนที่ไม่จ�ำเป็น 

10.  ผู ้ประกอบกำรส่วนใหญ่เลือกจะไม่ใส ่ฉลำก 

 คำร์บอนฟุตพร้ินท์ลงบนผลิตภัณฑ์ท่ีได้กำรรับรอง  

 เนื่ องจำกอัตรำกำรปล ่อยก ๊ ำซ เ รือนกระจก 

 เปล่ียนแปลงทุกปี และกำรปรับเปล่ียนบรรจุภัณฑ ์

 มีต้นทุน รวมถึงไม่มีข้อก�ำหนดให้ก�ำกับฉลำกที่ได้รับ 

 ลงบนตัวผลิตภัณฑ์ และผู้ประกอบกำรมองว่ำฉลำก 

 คำร ์บอนฟุตพริ้ นท ์ ของ ไทยยัง ไม ่ เป ็นสำกล  

 และแต่ละประเทศก็มีเครื่องหมำยของตัวเอง
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O Opportunity โอกาส

1.  พฤติกรรมผู ้บ ริ โภคที่ ให ้ควำมส� ำ คัญกับ 

 กำรปกป้องคุ้มครองสิ่งแวดล้อมมำกข้ึน เป็นปัจจัย 

 สนับสนุนกำรผลิตสินค้ำท่ีเป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อม

2.  แนวโน้มควำมต้องกำรของคู่ค้ำและลูกค้ำในสนิค้ำ 

 และบริกำรทีไ่ด้รับกำรรับรองว่ำเป็นมิตรต่อสิง่แวดล้อม 

 เพิ่มขึ้น

3.  หน่วยงำนภำครัฐ ในส่วนกลำง ส่วนภูมิภำค 

 และองค์กรปกครองส่วนท้องถิ่น รวมท้ังภำคเอกชน 

 พร้อมท่ีจะสนับสนุนและส่งเสริมกำรด�ำเนินงำน 

 ด ้ ำนสิ่ ง แวดล ้อมและกำรลดกำรปล ่อยก ๊ ำซ 

 เรือนกระจกของภำคธุรกิจ

4.  หน่วยงำนภำครัฐมีมำตรกำรส่งเสริมสนับสนุน 

 ด้ำนกำรใช้พลังงำน อำทิ กำรใช้พลังงำนให้คุ้มค่ำ 

 กำรใช้พลังงำนทำงเลือก ซ่ึงเป็นกระบวนกำรส�ำคัญ 

 ที่จะช่วยลดกำรปล่อยก๊ำซเรือนกระจก 

5.  ไทยมีแหล ่งพลังงำนทดแทนหลำยประเภท  

 สำมำรถเลือกใช้ตำมควำมเหมำะสม ท้ังพลังงำน 

 แสงอำทิตย์ น�้ำ ลม และชีวมวล เป็นต้น

6.  อบก. มีกำรรวบรวมรำยช่ือองค์กรและผลิตภณัฑ์ 

 ที่ผ ่ำนกำรรับรองคำร ์บอนฟุตพร้ินท ์  รวมท้ัง 

 กำรด�ำเนินกำรด้ำนสิ่งแวดล้อมอื่น ๆ ที่เกี่ยวข้อง  

 ท�ำให้ผู้ประกอบกำรและผู้บริโภคเข้ำถึงข้อมูลได้ง่ำย
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7.  กำรรับรองคำร์บอนเครดิตโครงกำร T-VER 

 และ Premium T-VER ของ อบก. ได้มำตรฐำนสำกล  

 และสำมำรถน�ำไปซ้ือขำยได้ทั้งในและต่ำงประเทศ 

 รวมถึง ไทยมีกำรพัฒนำแพลตฟอร ์ม  FTIX 

 เป็นศูนย์กลำงซ้ือขำยคำร์บอนเครดิตหลักของไทย

8.  ปัจจุบันมีแหล่งเรียนรู้และผู้เชี่ยวชำญท่ีสำมำรถ 

 ให้ค�ำแนะน�ำแก่ผู ้ประกอบกำร ในกำรปรับเปล่ียน 

 กำรด�ำเนินธุรกิจให้เป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อม รวมท้ัง 

 กำรให้ควำมรู้ด้ำนกำรขอรับรองคำร์บอนเครดิต 

9.  ไทยมีสถำบนักำรศกึษำทีเ่ข้มแขง็ สำมำรถส่งเสริม 

 และสนับสนุนผูป้ระกอบกำรด้ำนต่ำง ๆ  อำท ิกำรวจิยั  

 ให ้องค ์ควำมรู ้  ประสำนหน่วยงำนที่ เกี่ยวข ้อง 

 ในกำรตรวจประเมิน รวมถึงสถำบันกำรศึกษำ 

 มีควำมใกล้ชิด และเข้ำถึงผู้ประกอบกำรได้ง่ำยกว่ำ 

 หน่วยงำนภำครัฐ

10.  ปัจจุบันไทยมีฉลำก รวมทั้งมำตรฐำนที่เกี่ยวข้อง 

 กับกำรด�ำเนินงำนด้ำนสิ่งแวดล้อมจ�ำนวนมำก 

 จึงเป็นทำงเลือกของผู้ประกอบกำรและภำคธุรกิจ 

 ในกำรขอรับกำรรับรองด้ำนสิง่แวดล้อมท่ีเหมำะสมกบั 

 รูปแบบธุรกิจ และลักษณะของสินค้ำและบริกำร 

 กำรพัฒนำเทคโนโลยีใหม่ที่มีกำรปล่อยคำร์บอนต�่ำ 

 และเป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อม ท�ำให้เกิดตลำดแรงงำน 

 ใหม่ ๆ เป็นโอกำสส�ำหรับกำรจ้ำงงำน โดยเฉพำะ 

 แรงงำนที่มีทักษะ
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1.  กำรประเมินคำร์บอนฟุตพร้ินท์ของผลิตภัณฑ ์

 และองค ์กร รวมทั้งกำรขอรับรองมีค ่ำใช ้จ ่ำย 

 ท�ำให้มีต้นทุนเพิ่มขึ้น

2.  แนวทำงและวิธีกำรค�ำนวณคำร์บอนฟุตพร้ินท ์

 ภำยใต้มำตรกำร CBAM ยังไม่ชัดเจน ท�ำให้ยำก 

 ต่อกำรเตรียมจัดท�ำข้อมูลเพ่ือใช้รำยงำนปริมำณ 

 ก๊ำซเรือนกระจก

3.  หน ่วยงำนภำครัฐในระดับพ้ืนท่ียังไม ่ ได ้ รับ 

 นโยบำย หรือมีแผนงบประมำณที่ให้ด�ำเนินกำร 

 ในด้ำนก๊ำซเรือนกระจก 

4.  ประเดน็ด้ำนก๊ำซเรือนกระจกยงัเป็นเรือ่งค่อนข้ำง 

 ไกลตัว กำรด�ำเนินงำนของภำครัฐส่วนมำกจะมุ่งเน้น 

 เรื่องที่ใกล้ตัวก่อน

5.  ผู ้ บ ริ โ ภ ค มี ก ำ ร รั บ รู ้ เ กี่ ย ว กั บ ฉ ล ำ ก ห รื อ 

 ตรำสัญลักษณ์ด้ำนสิ่งแวดล้อมค่อนข้ำงน้อย ท�ำให้ 

 ผู ้ประกอบกำรไม ่ ได ้ประ โยชน ์จำกกำรขอรับ 

 กำรรับรองคำร์บอนฟุตพริ้นท์ 

6.  สนิค้ำทีเ่ป็นมิตรต่อสิง่แวดล้อมมีรำคำท่ีค่อนข้ำง 

 สูงและหำซื้อได้ยำก เป็นปัจจัยส�ำคัญท�ำให้ผู้บริโภค 

 ไม่ซื้อสินค้ำดังกล่ำว

7.  กำรซ้ือขำยคำร์บอนเครดิตในไทยยังอยู ่ ใน 

 วงจ�ำกัด ควำมต้องกำรของผู ้ ซ้ือและผู ้ขำยยัง 

 ไม่สมดลุกนั อกีทัง้ยังขำดสทิธปิระโยชน์ทีเ่ป็นแรงจงูใจ  

 และมีข้อจ�ำกดัทำงกฎหมำย หรือกฎระเบยีบทีอ่ำจเป็น 

 อุปสรรคต่อกำรซื้อขำยคำร์บอนเครดิต

T Threat อุปสรรค
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8.  หลำยอุตสำหกรรมของไทยในปัจจุบัน ยังม ี

 กำรใช้เทคโนโลยีท่ีปล่อยก๊ำซเรือนกระจกเข้มข้น 

 และเป็นแหล่งจ้ำงงำนทีมี่ทักษะแรงงำนต�ำ่เป็นส่วนมำก

9.  ยังขำดหน่วยงำนหลักท่ีรับผิดชอบในกำร 

 ก�ำหนดนโยบำยโครงกำร แผนงำน และงบประมำณ  

 เ พ่ือช ่วยสนับสนุนกำรปรับตัวของภำคธุรกิจ 

 เกีย่วกบัสิง่แวดล้อม ปัจจบัุนหน่วยงำนภำครัฐอยู่ใน 

 ลักษณะต่ำงคนต่ำงท�ำ ท�ำให ้กำรด�ำเนินงำน 

 ไม่มีประสิทธิภำพ เท่ำที่ควร และไม่มีทิศทำงที่ชัดเจน

10.  ในกำรเจรจำกำรค้ำระหว่ำงประเทศ ยังไม่มีกำรน�ำ 

 ประเด็นเกี่ยวกับคำร ์บอนเครดิตเป ็นประเด็น 

 ในกำรหำรือหรือเจรจำต่อรองกับประเทศคู่ค้ำ

11.  ป ัจจุบัน กฎหมำย/กฎระเบียบของไทยยัง 

 ไม่อนุญำตให้สำมำรถซ้ือไฟฟ้ำจำกแหล่งอื่นได้  

 นอกจำกสำยส่งของกำรไฟฟ้ำ ท�ำให้ภำคเอกชน 

 มีข้อจ�ำกัดในกำรเข้ำถึงพลังงำนทำงเลือกอื่น ๆ 

12.  เจ้ำหน้ำที่หน่วยงำนภำครัฐส่วนหนึ่งยังขำด 

 ควำม รู ้ ควำม เข ้ ำ ใ จด ้ ำนก ๊ ำซ เ รือนกร ะจก 

 และมำตรกำรที่เกี่ยวข้อง

13.  หน ่วยงำนภำครัฐขำดกำรบูรณำกำรและ 

 เชื่อมโยงข้อมูล และไม่มีหน่วยงำนที่เป็นศูนย์กลำง 

 ในกำร เผยแพร ่ข ้อมูลด ้ำนมำตรฐำนกำรค ้ำ 

 ที่เกี่ยวข้อง รวมทั้งข้อมูลพฤติกรรมผู้บริโภค
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กลยุทธ์เชิงรุก

กลยุทธ์เชิงแก้ ไข

SO

wo

การวิเคราะห์ TOWS Matrix เพื่อระบุกลยุทธ์ส�าหรับการปรับตัวของภาคธุรกิจการวิเคราะห์ TOWS Matrix เพื่อระบุกลยุทธ์ส�าหรับการปรับตัวของภาคธุรกิจ
ต่อประเด็นด้านก๊าซเรือนกระจกและสิ่งแวดล้อมต่อประเด็นด้านก๊าซเรือนกระจกและสิ่งแวดล้อม

• บูรณำกำรกำรท�ำงำนร่วมกันระหว่ำงภำครัฐ  

 ภำครัฐและภำคเอกชน รวมถึงภำคเอกชน 

 ด้วยกัน (S6,O3,O4,O9)

• ส ่ ง เส ริม ให ้ผู ้ ป ร ะกอบกำรป รับ เป ล่ียน 

 กระบวนกำรผลิตให้เป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อม  

 (S1,O3,O4,O11)

• ส ่งเสริมให ้ผู ้ประกอบกำรท�ำกำรประเมิน 

 กำรปล่อยก๊ำซเรือนกระจกในผลิตภัณฑ ์

 ของตนเอง (S1,S2,S3,O1,O2,O8,O9,O10)

• ส่งเสริมกำรใช้พลังงำนสะอำดและพลังงำน 

 หมุนเวียน (S7,O4,O5)

• พัฒนำผู้ประกอบกำร บุคลำกร และแรงงำน 

 ให้มีควำมรู้ควำมเข้ำใจเกีย่วกบัก๊ำซเรือนกระจก 

 และมีทักษะรองรับกำรผลิตที่ เป ็นมิตรต่อ 

 สิ่งแวดล้อม (W1,O8,O9)

22
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กลยุทธ์เชิงป้องกัน

กลยุทธ์เชิงรับ

ST

WT

• เป ิดตลำดเสรีกำรซ้ือขำยพลังงำน อำทิ  

 พลังงำนไฟฟ้ำ (S7,T11)

• ใช้คำร์บอนเครดิตเป็นหลักประกันทำงธุรกิจ  

 (S8,T7)

• ส่งเสริมให้ผู้บริโภคเลือกซื้อสินค้ำที่เป็นมิตร 

 ต่อสิ่งแวดล้อมเพิ่มขึ้น (S1,T5,T6)

• น� ำปร ะ เด็ นด ้ ำนคำร ์ บอน เครดิ ต ไป ใช ้ 

 ในกำรหำรือหรือเจรจำต่อรองกับประเทศคู่ค้ำ  

 (S8,T10)

• ก�ำหนดนโยบำยของรัฐด ้ำนกำรส ่งเสริม 

 ผู ้ ประกอบกำรและธุ รกิ จ ท่ี เป ็นมิตรต ่อ 

 สิ่งแวดล้อม (W3,W8,T3,T9)

• สนับสนุนสินค ้ำและบริกำรที่ เป ็นมิตรต ่อ 

 สิ่งแวดล้อมผ่ำนกำรจัดซื้อจัดจ้ำงของภำครัฐ  

 (W8,T6)

• จัดท�ำฐำนข้อมูลด้ำนกฎระเบียบและแนวโน้ม 

 ผู ้ บ ริ โภค เกี่ ย วกั บสิ นค ้ ำ และมำตรกำร 

 ด้ำนสิ่งแวดล้อม (W1,T13)

• ประชำสัมพันธ์สินค้ำและบริกำรท่ีเป็นมิตร 

 ต่อสิ่งแวดล้อม (W8,T5)

• ก�ำหนดมำตรกำรส่งเสริมผลติภณัฑ์ทีเ่ป็นมติร

 ต่อสิ่งแวดล้อมส�ำหรับตลำดในประเทศและ 

 ต่ำงประเทศที่แตกต่ำงกัน (W2,T1)
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บทที่ 6

ข้อเสนอแนะแนวทาง
การปรับตัวของภาคธุรกิจไทย 
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	 ได้ท�ำกำรศกึษำข้อมูลและลงพ้ืนทีเ่พ่ือรับฟังแลกเปล่ียน 

ควำมคิดเหน็และข้อเสนอแนะจำกหน่วยงำนและผูป้ระกอบกำร 

ท่ีเกี่ยวข้อง	 และจัดท�ำข้อเสนอแนะแนวทำงกำรปรับตัวของ

ภำคธุรกิจไทย

การศึกษาแนวทางการปรับตัวของภาคธุรกิจไทย
เพ่ือเตรียมพร้อมต่อมาตรการทางการค้าด้านสิ่งแวดล้อม:

กรณีการลดการปล่อยก๊าซเรือนกระจก 

ข้อเสนอแนะแบ่งเป็น 2 ส่วน

ข้อเสนอแนะ
ส�าหรับผู้ประกอบการ

และภาคธุรกิจ 

ข้อเสนอแนะเชิงนโยบาย
ส�าหรับหน่วยงานภาครัฐ

ที่เกี่ยวข้อง 
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ข้อเสนอแนะต่อผู้ประกอบการและภาคธุรกิจ
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ว่ำขั้นตอนใดของกำรด�ำเนินกำรที่มีกำรปล่อยก๊ำซเรือนกระจกมำก

ซึ่งจะน�ำไปสู่กำรบริหำรจัดกำรกำรลดกำรปล่อยก๊ำซเรือนกระจกได้อย่ำงมีประสิทธิภำพ

เก็บรวบรวมข้อมูลกิจกรรมการด�าเนินธุรกิจ 
ตลอดห่วงโซ่ของบริษัท

สำมำรถเริ่มต้นจำกกำรเก็บข้อมูลเบื้องต้นต่ำง	ๆ	อำทิ

•	 ค่ำน�้ำ

•	 ค่ำไฟฟ้ำ

•	 กำรใช้น�้ำมัน

•	 ปริมำณวัตถุดิบ	

น�ำข้อมูลดังกล่ำว
มำใช้เป็นพื้นฐำนในกำรพิจำรณำ

01
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โดยเฉพำะ ผู้ประกอบกำรในห่วงโซ่กำรผลิตของสินค้ำภำยใต ้

มำตรกำร	CBAM	ซึ่งสำมำรถด�ำเนินกำรเองหรือจ้ำงที่ปรึกษำ

02
ประเมินการปล่อยก๊าซเรือนกระจกขององค์กรหรือ 
ผลิตภัณฑ์ ตามแนวทางขององค์การบริหารจัดการ 
ก๊าซเรือนกระจก (อบก.)

	 	 อบก.	 มีแอปพลิเคชัน	 “Thai Carbon Footprint Calculator” (CF Calculator) 
ที่สำมำรถใช้ค�ำนวณคำร์บอนฟุตพริ้นท์เบื้องต้นได้	นอกจำกนี้	อบก.	ได้พัฒนำแพลตฟอร์มส�ำหรับ

ใช้เป็นระบบค�ำนวณและทวนสอบ	Embedded Emission Calculation platform	 เพ่ือรองรับ 

ข้อก�ำหนดของมำตรกำร	CBAM	อีกด้วย



</>
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03 ศกึษาหาความรูห้รอืเขา้รว่มรบัการอบรมหลกัสตูรตา่ง ๆ

อำทิ

•	กำรจัดกำรกำรปล่อยก๊ำซเรือนกระจก

•	กำรประเมินคำร์บอนฟุตพริ้นท์

•	กำรซื้อขำยคำร์บอนเครดิต

เพื่อสร้ำงองค์ควำมรู้และท�ำควำมเข้ำใจกับผลกระทบที่อำจเกิดขึ้น
และสำมำรถน�ำมำปรับใช้ในกำรด�ำเนินงำนให้สอดคล้องกับบริบทขององค์กร

ปัจจุบัน หลำยหน่วยงำนจัดอบรมหลักสูตรที่เกี่ยวข้อง	อำทิ	

องค์กำรบริหำรจัดกำร

ก๊ำซเรือนกระจก	(องค์กำรมหำชน)	(อบก.)

ส�ำนักงำนพัฒนำวิทยำศำสตร ์

และเทคโนโลยีแห่งชำติ	(สวทช.)

สภำอุตสำหกรรมแห่งประเทศไทย	(ส.อ.ท.)	
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สนบัสนนุให้ผู้ประกอบกำรเข้ำถงึแหล่งเงนิทนุ 

ในกำรปรับเปลี่ยนเคร่ืองจักรและอุปกรณ์	 

เ พ่ือ เ พ่ิมประสิทธิภำพกำรผลิตและลด 

กำรปล่อยก๊ำซเรือนกระจก

04 เข้าร่วมโครงการภาครัฐที่มีการช่วยเหลือหรืออุดหนุน 
ค่าใช้จ่าย หรือให้สิทธิพิเศษแก่ผู้ประกอบการเพ่ือลด
ต้นทุนการด�าเนินงาน

“SME ปัง ตังได้คืน” ส�านักงานส่งเสริมวิสาหกิจ 
ขนาดกลางและขนาดย่อม (สสว.)

ช่วยอุดหนุนค่ำใช้จ่ำยให้กับผู้ประกอบกำร
วิสำหกิจขนำดกลำงและขนำดย่อมในกำร
พัฒนำธุรกิจ	

โครงการ “การส่งเสริมมาตรการสนับสนุนทางการเงิน (Financial Support)
ให้กับผู้ประกอบการเพ่ือการด�าเนินการลดก๊าซเรือนกระจก” 

ภำยใต้ควำมร่วมมือของ	องค์กำรบริหำรจัดกำร
ก๊ำซเรือนกระจก	(องค์กำรมหำชน)	และธนำคำรกรุงไทย
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	 เพ่ือก�ำหนดกรอบแนวทำงกำรจัดกำรสิ่งแวดล้อม	 จัดท�ำรำยงำนและตรวจสอบ

ตดิตำมกำรด�ำเนนิงำนอย่ำงต่อเน่ือง	รวมทัง้สร้ำงควำมเข้ำใจและควำมตระหนักรู้ให้กบัพนกังำน 

ทุกคนในบริษัทเกี่ยวกับเป้ำหมำยและแผนงำน	 เพ่ือให้เกิดกำรขับเคล่ือนกำรด�ำเนินงำน 

ไปในทิศทำงเดียวกัน

อำทิ

•	ใช้พลังงำนทดแทน	(Renewable	Energy)

•	ติดตั้งระบบกักเก็บพลังงำน	(Energy	Storage	System:	ESS)	

05

06

ตั้งเป้าหมายและแผนการด�าเนินงานที่เป็นมิตร
ต่อสิ่งแวดล้อมที่ชัดเจน

ปรับปรุงการด�าเนินงานหรือกระบวนการผลิต

อาจน�าเอากฎระเบียบ
หรือนโยบายด้านสิ่งแวดล้อม

ของภาครัฐเป็นตัวตั้งต้น 

โดยลงทุนในนวัตกรรมและเทคโนโลยีสะอาด
ที่ช่วยลดการปล่อยก๊าซเรือนกระจก

ปัจจุบันรำคำมีแนวโน้มลดลง และมีควำมคุ้มค่ำส�ำหรับกำรใช้งำนในระยะยำว
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	 รองรับกำรปรับเปล่ียนกำรด�ำเนินงำน

หรือกระบวนกำรผลิตของบริษัทท่ี ต้ังเป ้ำสู  ่

ควำมเป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อม	 และเพ่ิมศักยภำพ

กำรท�ำงำนให้สอดรับกับนวัตกรรมและเทคโนโลยี

สมัยใหม่ที่ลดกำรปล่อยก๊ำซเรือนกระจก

รวมถึง	พร้อมสนับสนุนผู้ประกอบกำรหรือผู้ผลิตสินค้ำที่เป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อม

เป็นโอกำสส�ำหรับผู้ประกอบกำรในกำรขยำยและเพิ่มฐำนลูกค้ำ

07

08

พัฒนาก�าลังคนให้มีทักษะฝีมือ

ใช้ความเป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อมเป็นจุดขาย

“พฤติกรรมผู้บริโภคมีแนวโน้มให้ความส�าคัญ
กับสิ่งแวดล้อมมากขึ้น“
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09

10

ผู้ประกอบการที่ต้องการขอรับรองคาร์บอนฟุตพริ้นท ์
ของผลิตภัณฑ์ 

ผลิตภัณฑ์คล้ำยกันจะใช้ข้อมูลที่คล้ำยกัน 

ช่วยประหยัดเวลาและค่าใช้จ่าย
กำรประเมินคำร์บอนฟุตพริ้นท์

ติดตามสถานการณ์การออกนโยบายและมาตรการ 
ทั้งภายในและต่างประเทศ

กำรติดตำมสถำนกำรณ์ที่อำจส่งผลกระทบต่อกำรค้ำอย่ำงต่อเนื่อง

จะช่วยให้สำมำรถปรับตัวได้รวดเร็วและทันท่วงที

อาจเลือกขอรับรองในสินค้า
หรือผลิตภัณฑ์ที่ขายดีก่อน 

แล้วขยำยไปในสินค้ำ

หรือผลิตภัณฑ์ที่คล้ำยกัน

BEANS

TOMATO

HOME
MADE
KETCHUP

11:26am

MON TUE WED THU FRI SAT SUN

1 2 3 4 5 6 7

8 9 10 11 12 13 14

15 16 17 18 19 20 21

22 23 24 25 26 27 28



ด้านการก�าหนดนโยบาย
และการด�าเนินงานภาครัฐ
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ข้อเสนอแนะ
เชิงนโยบายส�าหรับหน่วยงานภาครัฐที่เกี่ยวข้อง
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รวมถึงบูรณำกำรด้ำนกำรให้บริกำรและฐำนข้อมูล เพื่ออ�ำนวยควำมสะดวก
และช่วยให้ผู้ประกอบกำรเข้ำถึงแหล่งข้อมูลได้ง่ำย

01

02

ก�าหนดมาตรการ/นโยบายการสนับสนุนและส่งเสริม 
ให้ธุรกิจที่เป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อม

บูรณาการการท�างานร่วมกันระหว่างหน่วยงานภาครัฐ 
ที่เกี่ยวข้องทั้งระบบ

ได้มากขึ้น

สามารถ
เพ่ิมศักยภาพ 

เพ่ิมประสิทธิภาพ
การใช้จ่ายของภาครัฐ

ใช้นโยบายช่วยเหลือ
ผู้ประกอบการกลุ่มเปราะบาง

กระจายอ�านาจสู่ท้องถิ่น
มากขึ้น (ทุกหน่วยงาน) 

	 •	 กำรสนับสนุนและกำรส่งเสริมด้ำนสิ่งแวดล้อม 

และกำรลดกำรปล ่อยก ๊ำซเ รือนกระจก	 ไม ่ เกิด 

ควำมซ�้ำซ้อนและเป็นไปในทิศทำงเดียวกัน

	 •	 กำรใช้งบประมำณในกำรด�ำเนนิกำรมีประสทิธภิำพ

เพื่อให้

หน่วยงำนที่เกี่ยวข้อง : ทุกหน่วยงำน
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03 ส่งเสริมให้เกิดการบูรณาการการท�างานร่วมกันระหว่าง
ภาครัฐและภาคเอกชน

“ขับเคลื่อนให้เกิดการปรับตัวของภาคธุรกิจ”

	 	 ควรขับเคล่ือนด้ำนกำรถ่ำยทอดเทคโนโลยี	 (Technology	 Transfer)และแรงจูงใจ 

ทำงกำรเงิน	(Financial	Incentive)	ที่จะช่วยสนับสนุนทั้งห่วงโซ่กำรผลิต

ภาคเอกชน

ภาครัฐ

	 	 ให้ควำมส�ำคัญกับกำรปรับปรุงกำรให้บริกำรและกำรพัฒนำโครงสร้ำงพ้ืนฐำนต่ำง	ๆ	 

เพ่ือสร้ำงระบบนิเวศทำงธุรกิจ	 (Ecosystem)	 ที่เอื้ออ�ำนวยให้ภำคธุรกิจสำมำรถปรับตัว 

ต่อกำรด�ำเนินงำนที่เป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อม	

หน่วยงำนที่เกี่ยวข้อง : ทุกหน่วยงำน
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ภาคเอกชนมีทางเลือก
ในการเข้าถึงพลังงานประเภทต่าง ๆ
(อาทิ พลังงานสะอาดและพลังงานทางเลือก)

04 ผลักดันการเปิดเสรีภาคพลังงาน (Deregulate)

การซื้อขาย
ไฟฟา้

ในประเทศ 

ให้ผู้ผลิตสามารถ
ผลิตไฟฟา้ใช้เองและขายได้ 

 สามารถน�าไปหักลบคาร์บอนฟุตพริ้นท์ของผลิตภัณฑ์ได้ ซึ่งจะท�าให้ 
การปลดปล่อยคาร์บอนของไทยลดลงและท�าให้สินค้าไทยสามารถแข่งขันได้ 

หน่วยงำนที่เกี่ยวข้อง : กระทรวงพลังงำน
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ผ่านการฝึกอบรมสร้างองค์ความรู้และความเข้าใจ
ต่ออุตสาหกรรมสีเขียว ให้กับแรงงานในภาคอุตสาหกรรม

ที่มีการปล่อยคาร์บอนสูง

05 พัฒนาแรงงาน

ยกระดับศักยภาพแรงงาน
ที่มีให้ดีกว่าเดิม (Upskill) 

สร้างทักษะที่จ�าเป็น
ต่อการท�างานขึ้นมาใหม่ (Reskill)

หน่วยงำนที่เกี่ยวข้อง : กระทรวงแรงงำน
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06 ผลักดันให้มีหลักสูตรการเรียนการสอน 
ของโรงเรียนและสถานศึกษา

ให้มีเนื้อหาด้านการปกป้องคุ้มครองสิ่งแวดล้อม
และการลดก๊าซเรือนกระจก เพ่ือปลูกฝังและสร้างจิตส�านึก

ในการอนุรักษ์สิ่งแวดล้อมตั้งแต่เด็ก

หน่วยงำนที่เกี่ยวข้อง : กระทรวงศึกษำธิกำร
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ข้อเสนอแนะ
เชิงนโยบายส�าหรับหน่วยงานภาครัฐที่เกี่ยวข้อง

ด้านการส่งเสริมผู้ประกอบการ
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01

02

ส่งเสริมและสนับสนุนให้ผู้ประกอบการปรับเปลี่ยน
กระบวนการการด�าเนินงานหรือการผลิตให้เป็นมิตร
ต่อสิ่งแวดล้อม

ส่งเสริมให้ผู้ประกอบการมีการประเมินการปล่อย 
ก๊าซคาร์บอนไดออกไซด์ของผลิตภัณฑ์ตลอดห่วงโซ่

หน่วยงานที่เกี่ยวข้อง
• กระทรวงอุตสาหกรรม
• ส�านักงานส่งเสริมวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม
• ส�านักงานคณะกรรมการส่งเสริมการลงทุน (BOI)

หน่วยงานที่เกี่ยวข้อง
• องค์การบริหารจัดการก๊าซเรือนกระจก (องค์การมหาชน)
• กระทรวงอุตสาหกรรม
• ส�านักงานส่งเสริมวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม

รวมถึงให้สามารถเข้าถึง
เทคโนโลยี

เพ่ือสิ่งแวดล้อมสมัยใหม่
(Green Technology)

ผ่านการลงทุน การให้เงินอุดหนุน
หรือให้แรงจูงใจด้านภาษี 

จะช่วยลดต้นทุนจากการตรวจประเมินที่ซ�้าซ้อน

กล่าวคือ ผู้ประกอบการในแต่ละช่วงการผลิตจะสามารถลดต้นทุน
การตรวจประเมินผลิตภัณฑ์ที่ใช้เป็นวัตถุดิบในการผลิต
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ในกำรพิจำรณำคัดเลือกข้อเสนอ	พิจำรณำจำกประโยชน์และวัตถุประสงค์เป็นส�ำคัญ	
โดยให้ค�ำนึงถึงรำคำและองค์ประกอบอื่นเป็นเกณฑ์	เช่น	พัสดุที่รัฐต้องกำร

ส่งเสริมหรือสนับสนุน	ซึ่งอำจเป็นพัสดุที่สร้ำงนวัตกรรมหรือพัสดุที่อนุรักษ์สิ่งแวดล้อม

03

04

ช่วยเหลือและสนับสนุนผู้ประกอบการในการประเมิน 
และขอรับรองคาร์บอนฟุตพริ้นท์

ให้สิทธิพิเศษหรือแต้มต่อส�าหรับผู้ประกอบการที่ผลิตสินค้า 
หรือบริการที่ได้รับการรับรองคาร์บอนฟุตพริ้นท์หรือได ้
มาตรฐานด้านสิ่งแวดล้อมอื่น ๆ ในการจัดซื้อจัดจ้างภาครัฐ 

•	 ให้ที่ปรึกษำหรือผู้ที่มีประสบกำรณ์เข้ำเป็นพี่เลี้ยง

•		 จัดอบรมพัฒนำให้ควำมรู้ผู้ประกอบกำร

•		 ช่วยเหลือด้ำนวิชำกำร	และประสำนงำนกับหน่วยงำนต่ำง	ๆ

ตามพระราชบัญญัติการจัดซื้อจัดจ้าง
และการบริหารพัสดุภาครัฐ พ.ศ. 2560 มาตรา 65 ระบุว่า

หน่วยงานที่เกี่ยวข้อง
• องค์การบริหารจัดการก๊าซเรือนกระจก (องค์การมหาชน)
• กรมพัฒนาธุรกิจการค้า
• ผู้เชี่ยวชาญที่ได้รับการรับรองจาก อบก.

หน่วยงานที่เกี่ยวข้อง : ทุกหน่วยงาน
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05 เร่งรัดการผลักดันคาร์บอนเครดิตเป็นหลักประกัน
ทางธุรกิจ

06 ผลักดันการใช้พลังงานสะอาด

อาจใช้มาตรการภาษีเป็นแรงจูงใจ

ท�าให้ผู้ประกอบการเล็งเห็นถึงความคุ้มค่าในการลงทุนระยะยาว

ตัวอย่ำงเช่น สหรัฐฯ	มีนโยบำยเครดิตภำษี	(Tax	Credit)	ที่อนุญำตให้น�ำกระแสไฟฟ้ำ
ที่ผลิตจำกโซลำเซลล์มำหักลดหย่อนภำษีได้ถึงร้อยละ	30	เป็นต้น

เพ่ิมช่องทาง

การเข้าถึงแหล่งเงินทุนให้กับผู้ประกอบการ

หน่วยงานที่เกี่ยวข้อง
 • กรมพัฒนาธุรกิจการค้า ร่วมกับหน่วยงานที่เกี่ยวข้อง อาทิ
 • ธนาคารเพ่ือการส่งออกและน�าเข้าแห่งประเทศไทย
 • องค์การบริหารจัดการก๊าซเรือนกระจก (องค์การมหาชน)
 • ส�านักงานเศรษฐกิจการคลัง
 • สภาอุตสาหกรรมแห่งประเทศไทย

หน่วยงานที่เกี่ยวข้อง : กระทรวงพลังงาน และกระทรวงการคลัง
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ข้อเสนอแนะ
เชิงนโยบายส�าหรับหน่วยงานภาครัฐที่เกี่ยวข้อง

ด้านการส่งเสริมการตลาด
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01 จัดท�าข้อมูลที่เกี่ยวข้องต่าง ๆ

หน่วยงานที่เกี่ยวข้อง
 กระทรวงพาณิชย์ โดย
 • ส�านักงานส่งเสริมการค้าในต่างประเทศ
 • กรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ
 • กรมเจรจาการค้าระหว่างประเทศ
 • กรมการค้าต่างประเทศ
 • ส�านักงานนโยบายและยุทธศาสตร์การค้า

กฎระเบียบ
มาตรการ

ทางการค้าต่าง ๆ 
ของประเทศคู่ค้า

แนวโน้ม
ความต้องการ

ผู้บริโภค

ที่อาจส่งผลกระทบต่อการค้าไทย
ให้เป็นปัจจุบันและมีความสม�่าเสมอ 
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02

03

	 รวมถึงเครื่องมือหรือกลไกที่ไทยใช้ในกำรด�ำเนินงำนด้ำนสิ่งแวดล้อม	เพื่อให้ต่ำงประเทศ

มีควำมเข้ำใจและให้กำรยอมรับสินค้ำไทย	ในด้ำนคุณภำพและมำตรฐำน	รวมทั้งกำรประชำสัมพันธ์

เกี่ยวกับฉลำกสิ่งแวดล้อมของไทย

	 ให้เป็นที่รู้จักคล้ำยกับฉลำกประหยัดไฟฟ้ำเบอร์	5	ท�ำให้ลูกค้ำเชื่อมั่น
ในกำรเลือกซื้อสินค้ำที่เป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อม	หำกฉลำกสิ่งแวดล้อมเป็นที่รู้จัก
และยอมรับมำกขึน้	จะสร้ำงแรงจงูใจให้ผูป้ระกอบกำรขอรับรองฉลำกสิง่แวดล้อม
มำกขึ้น

	 เช ่น	 ท�ำข ้อตกลงกับผู ้ค ้ำปลีกรำยใหญ  ่

ให ้ ลูกค ้ำที่ซื้อผลิตภัณฑ์ ท่ี ได ้ รับกำรรับรองฉลำก 

คำร์บอนสำมำรถน�ำไปสะสมแต้ม	เป็นต้น

ใหแ้รงจงูใจ
ผูบ้รโิภค

จะช่วยกระตุ้นให้ผู้ผลิต/ผู้ประกอบการเห็นถึง
ความคุ้มค่าในการผลิตให้ได้รับการรับรอง 

ฉลากคาร์บอนฟุตพริน้ท์
ของผลติภณัฑ์

ฉลากลดคารบ์อนฟุตพริน้ท์
ของผลติภณัฑ์

ฉลากคารบ์อนฟุตพริน้ทข์องผลติภณัฑ์
เศรษฐกจิหมนุเวียน

ตวัอย่างฉลาก

หน่วยงานที่เกี่ยวข้อง
 • องค์การบริหารจัดการก๊าซเรือนกระจก (องค์การมหาชน) 
 • กระทรวงพาณิชย์ โดย กรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ
    และกรมการค้าภายใน

หน่วยงานที่เกี่ยวข้อง
 • กระทรวงพาณิชย์ โดย กรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ
    และกรมการค้าภายใน

ให้ความช่วยเหลือสนับสนุนด้านการประชาสัมพันธ์
และเผยแพร่ผลิตภัณฑ์ที่ได้รับการรับรองฉลาก
เพ่ือสิ่งแวดล้อมต่าง ๆ

ผลักดันและส่งเสริมให้ฉลากคาร์บอนและฉลาก 
สิ่งแวดล้อมอื่น ๆ สามารถสร้างมูลค่าเพ่ิมให้ผลิตภัณฑ์
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04

05

ขอความร่วมมือผู้ประกอบการค้าปลีก-ค้าส่ง
ห้างร้านท้องถิ่น หรือร้านค้าในสถานีบริการน�้ามัน

อาจกระตุน้ใหลู้กคา้มคีวามสนใจ และเพ่ิมโอกาสในการเลอืกซือ้สนิค้า
ทีเ่ป็นมิตรตอ่สิง่แวดลอ้ม

ผลติภณัฑ์ส�าหรับสง่ออกอาจตอ้งทวนสอบขอ้มลูกับหนว่ยงานทวนสอบ
ทีไ่ดม้าตรฐานระดบัสากล ท�าให้มคีา่ใช้จา่ยทีส่งูกว่า

	 	 ในกำรจัดพ้ืนท่ีจ�ำหน ่ำยสินค ้ำ 

ที่เป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อม	 หรือจัดกิจกรรม 

ส่งเสริมกำรขำยในร้ำน	อำทิ	จัดชั้นวำงสินค้ำ

พิ เศษให้โดดเด่นส�ำหรับสินค้ำท่ีเป ็นมิตร 

ต่อสิง่แวดล้อม	ให้ข้อมูลแก่ลูกค้ำ

ต้นทุน
ในการขอการรับรอง

ของผลิตภัณฑ์ไม่เท่ากัน

เนื่องจาก

หน่วยงานที่เกี่ยวข้อง
 • องค์การบริหารจัดการก๊าซเรือนกระจก (องค์การมหาชน)
 • กระทรวงพาณิชย์ โดย กรมการค้าภายใน และกรมพัฒนาธุรกิจการค้า

หน่วยงานที่เกี่ยวข้อง: กระทรวงพาณิชย์

ก�าหนดมาตรการส่งเสริมผลิตภัณฑ์ที่ได้รับการรับรอง 
ฉลากคารบ์อนและฉลากสิง่แวดลอ้มอืน่ ๆ  ทีแ่ตกตา่งกัน 
ส�าหรับการส่งเสริมภายในประเทศ และการส่งเสริม 
การส่งออก 
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06

07

สร้างเครือข่ายความร่วมมือ

จัดอบรมพัฒนาด้านการตลาดและการท�าธุรกิจ
แก่ผู้ประกอบการ

ความร่วมมอื
ระหวา่งประเทศ

สนบัสนุนสง่เสรมิธุรกจิ
ทีเ่ป็นมิตรตอ่สิง่แวดลอ้ม 

ความร่วมมอื
ระหวา่งภาครฐั
และภาคเอกชน

ความร่วมมอื
ระหวา่ง

ผูป้ระกอบการ
ในประเทศ

ผา่นเวทคีวามรว่มมือ
ทางการคา้ทีไ่ทยมอียู่ 

มกีารแลกเปลีย่นขอ้มลู

	 รวมถึงกำรอบรมสร้ำงองค์ควำมรู้

ในด้ำนกำรค้ำภำยใต้กฎระเบียบและมำตรกำร

ทำงกำรค้ำต่ำง	 ๆ	 ที่อำจส่งผลกระทบต่อ 

กำรค้ำและกำรส่งออกของไทย

หน่วยงานที่เกี่ยวข้อง
 • ส�านักงานส่งเสริมวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม
 • กระทรวงพาณิชย์ โดย กรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ
    และกรมพัฒนาธุรกิจการค้า

หน่วยงานที่เกี่ยวข้อง
 • กระทรวงพาณิชย์ โดย กรมพัฒนาธุรกิจการค้า
  และกรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ
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	 	 เป ็นสินค้ำชนิดหน่ึงที่สำมำรถสร้ำงรำยได้ ให ้กับประเทศ	 โดยปัจจุบัน 

	 										ไทยมีกำรขำยคำร์บอนเครดิตให้กับประเทศสวิตเซอร์แลนด์	ในลักษณะกำรซื้อขำย 

	 									แบบรัฐต่อรัฐ	(G2G)

08

คาร์บอน
เครดิต

หน่วยงานที่เกี่ยวข้อง
 • กระทรวงพาณิชย์ โดย กรมเจรจาการค้าระหว่างประเทศ

ผลักดันให้การซื้อขายคาร์บอนเครดิตเป็นประเด็นหนึ่ง 
ในการเจรจาการค้าระหว่างประเทศ
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