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สารจากผู้อ�ำนวยการ
ส�ำนักงานนโยบายและยุทธศาสตร์การค้า

	 ส�ำนักงานนโยบายและยุทธศาสตร์

การค้า  (สนค.) มีภารกิจในการจัดท�ำ 

นโยบายและยุทธศาสตร์การค้าของประเทศ 

และเสนอแนะการพัฒนาเศรษฐกิจการค้า 

ให ้ เจริญเติบโตอย ่างมั่นคงและย่ังยืน 

ตลอดจนติดตามสถานการณ์การค ้า 

การลงทุน เพ่ือน�ำเสนอประเด็นส�ำคัญ 

และแนวทางการสร้างโอกาสและขยาย 

ช่องทางการค้า  โดยมุ ่งหวังให้ภาครัฐ 

แล ะภาค เอกชน  น� ำ ไป ใช ้ ปร ะ โยชน  ์

ในการพัฒนาการค้า  และปรับตัวเพ่ือ 

การแข่งขันภายใต้พลวัตการเปล่ียนแปลง 

ที่เกิดขึ้นอยู่ตลอดเวลา

“
“
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	 ท้ังนี้ ประเด็นด้านสิ่งแวดล้อมและการเปล่ียนแปลงสภาพภูมิอากาศเป็นวาระส�ำคัญ 

ของโลก ปัญหาการเปลี่ยนแปลงสภาพภูมิอากาศเกิดจากปริมาณก๊าซเรือนกระจก 

ถูกปล่อยสู่ช้ันบรรยากาศมากเกินกว่าที่ธรรมชาติจะดูดซับ ส่งผลให้อุณหภูมิผิวโลก 

สูงขึ้นกว่าปกติ และสร้างความเสียหายทั่วทุกมุมโลก เช่น ภัยพิบัติต่าง ๆ น�้ำท่วม ภัยแล้ง  

และพายุหมุน เป็นต้น ท�ำให้ประชาคมโลกต่ืนตัวถึงภัยคุกคาม น�ำไปสู ่ความร่วมมือ 

ระดับนานาชาติ และการก�ำหนดกฎหมาย กฎระเบียบ และมาตรการต่าง ๆ เพ่ือปกป้อง 

คุ้มครองสิ่งแวดล้อม ซ่ึงหลายประเทศมีการน�ำประเด็นด้านสิ่งแวดล้อมมาเป็นเง่ือนไข 

ทางการค้า

	 ในการน้ี สนค. เล็งเห็นถึงความส�ำคัญของการปรับตัวและเตรียมความพร้อม 

ของผู้ประกอบการไทย เพ่ือรักษาและเพ่ิมขีดความสามารถในการแข่งขัน จึงได้จัดท�ำ  

“โครงการศึกษาแนวทางการปรับตัวของภาคธุรกิจไทย เพ่ือเตรียมพร้อมต่อมาตรการ 

ทางการค้าด้านสิ่งแวดล้อม: กรณีการลดการปล่อยก๊าซเรือนกระจก” โดยระหว่าง 

การด�ำเนินโครงการฯ สนค. ได้รับความอนุเคราะห์และความร่วมมือจากหลายภาคส่วน 

เป็นอย่างดี ในโอกาสน้ี ผมขอขอบคุณทุกหน่วยงานท้ังภาครัฐ ภาคเอกชน องค์กร  

ผู้ประกอบการ และเกษตรกร ที่ให้โอกาส สนค. เข้าท�ำการสัมภาษณ์ ตลอดจนให้ข้อมูล 

และค�ำแนะน�ำเพ่ือประกอบการจัดท�ำรายงานการศึกษาฯ และหวังเป็นอย่างย่ิงว่ารายงาน 

การศึกษาฯ ฉบับน้ี จะเป็นประโยชน์ต่อหน่วยงานที่เกี่ยวข้องและผู้ท่ีสนใจ สามารถน�ำไป 

ปรับใช้เพ่ือวางแผนและพัฒนารูปแบบและแนวทางการด�ำเนินธุรกิจ เพ่ือให้ภาคธุรกิจไทย

สามารถแข่งขันได้ในตลาดโลกอย่างเข้มแข็งและยั่งยืน 

ผู้อ�ำนวยการส�ำนักงานนโยบายและยุทธศาสตร์การค้า
กระทรวงพาณิชย์

นายพูนพงษ์ นัยนาภากรณ ์
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	 ปัญหาการเปล่ียนแปลง 
สภาพภูมิอากาศ จากการปล ่อย 

ก ๊าซเ รือนกระจกสู ่ ชั้นบรรยากาศ 

มากเกินกว ่าที่ธรรมชาติจะดูดซับ  

น�ำไปสู่เป้าหมายโลกท่ีจะปกป้องรักษา 

สิ่งแวดล้อม มุ ่งสู ่ความเป ็นกลาง 

ทางคาร์บอน (Carbon Neutrality) 

และปล ่อยก ๊ าซ เ รือนกระจกสุทธิ 

เป็นศูนย์ (Net Zero Emissions)  

ซ่ึงไทยประกาศเจตนารมณ์จะบรรลุ 

เป้าหมายความเป็นกลางทางคาร์บอน 

ภายในปี  2593 (ค.ศ. 2050) และเป้าหมาย

การปล่อยก๊าซเรือนกระจกสุทธิเป็นศูนย์ 

ภายในปี 2608 (ค.ศ. 2065) 

บทสรุปผู้บริหาร (Executive Summary)



7

เล็งเห็นว่า 

มาตรการปรับคาร์บอนก่อนข้ามพรมแดน
(Carbon Border Adjustment Mechanism: CBAM) ของสหภาพยุโรป

ประเทศต่าง ๆ
มีนโยบายเพื่อการปกป้องรักษาสิ่งแวดล้อม

โดยออกกฎหมายหรือมาตรการที่เป็นเงื่อนไขทางการค้ามากขึ้น อาทิ

ภาคธุรกิจไทยต้องตระหนักและปรับตัว 

ส�ำนักงานนโยบาย และยุทธศาสตร์การค้า
กระทรวงพาณิชย์

การศึกษานี้ มีการเก็บข้อมูล 2 รูปแบบ คือ

	 การปรับตัวของภาคธุรกิจให้เท่าทันสถานการณ์มีความส�ำคัญย่ิง 

จึงด�ำเนิน “โครงการศึกษาแนวทางการปรับตัวของภาคธุรกิจไทยเพ่ือเตรียม

พร้อมต่อมาตรการทางการค้าด้านสิ่งแวดล้อม: กรณีการลดการปล่อยก๊าซ

เรือนกระจก” เพื่อให้ภาคธุรกิจไทยรักษาความสามารถในการแข่งขันได้อย่าง

ยั่งยืน 

ส�ำรวจข้อมูลผู้บริโภค สัมภาษณ์เชิงลึก

กฎหมายการเก็บภาษีคาร์บอนเพื่อลดความเหลื่อมล�้ำในการแข่งขัน
(Clean Competition Act: CCA) ของสหรัฐอเมริกา

1 2
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การส�ำรวจข้อมูลผู้บริโภค พบว่า

	 ผู ้ประกอบการสนใจประเด็นสิ่งแวดล้อม และพร้อมเปลี่ยนกระบวนการด�ำเนินงาน 

เพ่ือลดการปล่อยก๊าซเรือนกระจก ซ่ึงผู้ประกอบการรายใหญ่มีความพร้อม ขณะท่ีรายย่อย 

อาจประสบปัญหาด้านเงินทุน ทั้งค่าใช้จ่ายเพ่ือปรับปรุงการผลิต และค่าใช้จ่ายเพ่ือขอรับรอง 

คาร์บอนฟุตพร้ินท์ นอกจากนี้ ยังขาดความรู้ความเข้าใจเกี่ยวกับก๊าซเรือนกระจกและมาตรการ 

ด้านสิ่งแวดล้อม รวมท้ังผู ้บริโภคส่วนใหญ่ยังเลือกบริโภคสินค้าท่ัวไป ซ่ึงราคาถูกกว่า 

สินค้าที่เป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อม 

•	 พฤติกรรมการรักษาสิ่งแวดล้อมของคนส่วนใหญ่ คือ ใช้ถุงผ้าหรือแก้วน�้ำส่วนตัว 

	 แยกขยะ และประหยัดน�้ำ/ไฟฟ้า

•	 มากกว่าครึ่งของผู้ตอบแบบสอบถาม เคยได้ยินหรือเคยเห็นฉลากสิ่งแวดล้อม

•	 ผู้ตอบแบบสอบถาม ร้อยละ 81.64 สนใจซื้อสินค้าที่เป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อม

•	 เหตุผลที่คนส่วนใหญ่สนใจซื้อสินค้าท่ีเป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อม คือ เพ่ืออนุรักษ ์

	 สิ่งแวดล้อม เพ่ือสนับสนุนผู้ประกอบการหรือผู้ผลิตที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม  

	 และต้องการลองสินค้าใหม่ 

•	 เหตุผลที่คนส่วนใหญ่ไม่สนใจซื้อสินค้าท่ีเป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อม คือ ราคาแพง  

	 สถานที่จ�ำหน่ายน้อย และขาดการประชาสัมพันธ์ 

การสัมภาษณ์เชิงลึก พบว่า
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	 ข้อเสนอแนะเชิงนโยบายส�ำหรับภาครัฐ 3 ด้าน คือ

	 (1) การก�ำหนดนโยบายและการด�ำเนินงานภาครัฐ: ควรมีนโยบายหรือมาตรการ
สนับสนุนให้ธุรกิจท่ีเป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อมเพ่ิมศักยภาพได้มากขึ้น เช่น ด้านการใช้จ่ายภาครัฐ  

ช่วยเหลือผู้ประกอบการกลุ่มเปราะบาง กระจายอ�ำนาจสู่ท้องถิ่น บูรณาการการท�ำงานระหว่าง 

หน่วยงานที่เกี่ยวข้อง ไม่ให้ซ�้ำซ้อนและไปในทิศทางเดียวกัน ใช้งบประมาณอย่างมีประสิทธิภาพ  

บรูณาการการให้บริการและฐานข้อมลู ให้เข้าถงึแหล่งข้อมูลง่าย ยกระดบัศกัยภาพแรงงาน (Upskill) 

สร้างทักษะจ�ำเป็น (Reskill) และบรรจุเนื้อหาด้านการปกป้องคุ้มครองสิ่งแวดล้อมในหลักสูตร 

การเรียนการสอนในโรงเรียน

	 (2)	 การส่งเสริมผู้ประกอบการ: ให้ปรับเปลี่ยนการด�ำเนินงานให้เป็นมิตรต่อ 

สิ่งแวดล้อม เข้าถึงเทคโนโลยีเพ่ือสิ่งแวดล้อมสมัยใหม่ (Green Technology) ผ่านการลงทุน  

เงินอุดหนุน หรือแรงจูงใจด้านภาษี ช่วยเหลือผู้ประกอบการในการประเมินและขอรับรอง 

คาร์บอนฟุตพริ้นท์ โดยให้ที่ปรึกษาช่วยเป็นพี่เลี้ยง 

	 (3)	 การส่งเสริมการตลาด: ประชาสัมพันธ์ฉลากสิ่งแวดล้อมให้เป็นท่ีรู้จัก สร้าง 
มูลค่าเพ่ิมสินค้า  จูงใจผู้บริโภค และเผยแพร่สินค้าที่ได้รับการรับรองฉลากสิ่งแวดล้อมต่าง ๆ  

รวมถงึเคร่ืองมือหรือกลไกที่ไทยใช้ด�ำเนนิงานด้านสิง่แวดล้อม ให้ต่างชาตเิข้าใจและยอมรับสนิค้าไทย  

สร้างเครือข่ายความร่วมมือทั้งในและต่างประเทศ ผลักดันการซื้อขายคาร์บอนเครดิตเป็นประเด็น 

ในการเจรจาการค้าระหว่างประเทศ

	 จากการศึกษาข้างต้น ได้จัดท�ำข้อเสนอแนะแนวทางการปรับตัวของภาคธุรกิจไทย  

แบ่งเป็น 2 ส่วน คือ ข้อเสนอแนะส�ำหรับภาคธุรกิจ และข้อเสนอแนะเชิงนโยบายส�ำหรับภาครัฐ  

	 ข้อเสนอแนะส�ำหรับภาคธุรกิจ
	 ต้องเก็บข้อมูลกิจกรรมการด�ำเนินธุรกิจทุกข้ันตอน อาทิ ค่าน�้ำ ค่าไฟฟ้า  และค่าน�้ำมัน 

เพื่อเป็นข้อมูลพื้นฐานว่าแต่ละขั้นตอนปล่อยก๊าซเรือนกระจกอย่างไร และน�ำไปสู่การบริหารจัดการ 

เพ่ือลดการปล่อยก๊าซเรือนกระจก รวมทั้งต้องเพ่ิมพูนความรู้ พัฒนาทักษะแรงงาน และ 

ใช้ความเป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อมเป็นจุดขาย เน่ืองจากผู้บริโภคยุคปัจจุบันให้ความส�ำคัญ 

กบัสิง่แวดล้อมมากขึน้ ส�ำหรับการขอรับรองคาร์บอนฟุตพริน้ท์ของผลิตภณัฑ์ อาจเลือกขอรับรอง

ในสินค้าที่ขายดีก่อน แล้วจึงขยายไปในสินค้าที่ใกล้เคียงกัน เนื่องจากใช้ชุดข้อมูลคล้ายกัน 

ท�ำให้ประหยัดเวลาและค่าใช้จ่าย นอกจากน้ี ต้องติดตามสถานการณ์รอบด้านท่ีอาจส่งผลกระทบ 

ต่อการค้า เพื่อให้สามารถปรับตัวได้ทันท่วงที 



บทที่ 1

ก๊าซเรือนกระจก
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ปรากฏการณ์เรือนกระจก (Greenhouse Effect)

ก๊าซที่ก่อให้เกิดปรากฏการณ์เรือนกระจก

G
re
en
ho

us
e G

ases: GHG

เป ็นภาวะ ท่ี ช้ันบรรยากาศโลกมีก ๊าซเ รือนกระจก 

(Greenhouse Gases: GHG) มากเกินสมดุล 

ซึง่ GHG จะรวมตวักนัคล้ายเรือนกระจก (Greenhouse) 

ท�ำให้รังสีจากดวงอาทิตย์ ไม่สามารถสะท้อนกลับไป 

นอกโลก

อุณหภูมิที่ผิวโลกจึงสูงกว่าปกติ

ก๊าซเรือนกระจก (GHG) 7 ชนิด ที่ถูกก�ำหนดไว้ภายใต้พิธีสารเกียวโต 

ก๊าซคาร์บอนไดออกไซด์ (CO
2
)

ก๊าซมีเทน (CH
4
) ท�ำให้โลกร้อน 25 เท่า ของ CO

2
  

ท�ำให้โลกร้อน 298 เท่า ของ CO
2
  

ท�ำให้โลกร้อน 124 - 14,800 เท่า ของ CO
2
  

ท�ำให้โลกร้อน 7,390 - 12,200 เท่า ของ CO
2
  

ท�ำให้โลกร้อน 22,800 เท่า ของ CO
2
  

ท�ำให้โลกร้อน 17,200 เท่า ของ CO
2
  

ก๊าซไนตรัสออกไซด์ (N
2
0)

ก๊าซไฮโดรฟลูออโรคาร์บอน (HFCs)

ก๊าซเพอร์ฟลูออโรคาร์บอน (PFCs) 

ก๊าซซัลเฟอร์เฮกซะฟลูออไรด์ (SF
6
)

ก๊าซไนโตรเจนไตรฟลูออไรด์ (NF
3
) 

ก๊าซคาร์บอนไดออกไซด์ เป็น GHG ทีถ่กูปล่อยออกสูช้ั่นบรรยากาศโลกมากท่ีสดุ

HFCs  / PFCs
NF

3  
/ SF

6

สัดส่วน
ร้อยละ
76 

สัดส่วน
ร้อยละ
16 

สัดส่วน
ร้อยละ

6 

สัดส่วน
ร้อยละ

2 

CO
2

CH
4

N
2
O
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การปล่อยก๊าซเรือนกระจก (Greenhouse Gas Emission) 
กับภาวะโลกร้อน

ภาคพลังงาน ร้อยละ 75.64

ภาคการเกษตร ร้อยละ 11.65 

ภาคอุตสาหกรรมการผลิต ร้อยละ 6.14 

การเปลี่ยนแปลงการใช้ประโยชน์ที่ดิน และป่าไม้ ร้อยละ 3.30

ของเสีย ร้อยละ 3.28

ข้อมูล
Climate
Watch
Data

ระบุว่า ปี 2562 (ค.ศ. 2019) โลกปล่อยก๊าซเรือนกระจก 49,758.23 ล้านตัน

คาร์บอนไดออกไซด์เทียบเท่า (MtCO
2
-eq)

เพิ่มขึ้นร้อยละ 0.79 จากปีก่อนหน้า แบ่งตามภาคกิจกรรม ดังนี้ 

ของปริมาณการปล่อยก๊าซเรือนกระจกทั้งหมดของโลก 

จีน ร้อยละ
24.23

ร้อยละ
11.60

สหรัฐฯ

ร้อยละ
3.94

อินโดนีเซีย

ร้อยละ
6.76

อินเดีย
ร้อยละ
3.87

รัสเซีย

5 ประเทศ ทีป่ล่อย GHG มากทีส่ดุ

	 ในปี 2562 (ค.ศ. 2019) ไทยปล่อย GHG เป็นปรมิาณ 
437.18 MtCO

2
-eq เพิ่มขึ้นร้อยละ 3.74 จากปีก่อนหน้า 

โดยแบ่งตามภาคกิจกรรม ดังนี้การปล่อยก๊าซ
เรือนกระจกของไทย

ร้อยละ
3.45

ร้อยละ
2.93

ภาคพลังงาน

การเปลี่ยนแปลงการใช้ประโยชน์
ที่ดิน และป่าไม้

ภาคอุตสาหกรรมการผลิต

ภาคการเกษตร 

ของเสีย

ร้อยละ
60.68

ร้อยละ
17.95

ร้อยละ
14.98
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ข้อมูลสถิติ
Our World
in Data

พบว่า การปล่อยก๊าซคาร์บอนไดออกไซด์มีแนวโน้มสูงขึ้น
ต่อเนื่อง ตั้งแต่ประมาณปี 2393 (ค.ศ. 1850) 

ปี 2393 ( ค.ศ. 1850 )
เป็นช่วงเปลี่ยนผ่าน

สู่การปฏิวัติอุตสาหกรรม
ครั้งที่ 2  

เปลี่ยนจาก
พลังงานถ่านหิน

เป็นพลังงานไฟฟ้า ก๊าซ และน�้ำมัน

และใช้สายพานในกระบวนการผลิต

	 เพ่ือผลิตสินค้าท่ีมีลักษณะเหมือนกัน

จ�ำนวนมาก (Mass Production) สะท้อนว่า

กิจกรรมมนุษย์ ในการเร ่งพัฒนาประเทศ  

ส่งผลต่อปริมาณการปล่อยก๊าซเรือนกระจก 

โดยเฉพาะก๊าซ CO
2 
สูงขึ้น

	 รายงานว่า ต้ังแต่ปี 2483 (ค.ศ.1940) อณุหภมิู 
โลกเพิ่มขึ้นต่อเนื่อง จากการพัฒนาอุตสาหกรรม
และเทคโนโลยี ท�ำให้ใช้พลังงานเพิ่มขึ้น

ปี 2513 ( ค.ศ.1970 )
เป็นช่วงเปลี่ยนผ่าน

สู่การปฏิวัติอุตสาหกรรม
ครั้งที่ 3

ศูนย์ข้อมูลสิ่งแวดล้อมแห่งชาติของสหรัฐอเมริกา
(National Centers for Environmental Information: NCEI)

คอมพิวเตอร์ถูกน�ำมาใช้ในภาคอุตสาหกรรม

มีการผลิตแบบอัตโนมัติ เพิ่มประสิทธิภาพและมาตรฐาน

การผลิต ท�ำให้ภาคอุตสาหกรรมพัฒนาอย่างรวดเร็ว 
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ที่มา: Our World Data (2023)

แนวโน้มการปล่อยก๊าซคาร์บอนไดออกไซด์

ความร่วมมือของประชาคมโลก

การตื่นตัวถึงปัญหาการเปลี่ยนแปลง
สภาพภูมิอากาศน�ำไปสู่ความร่วมมือระดับโลก 

จึงมีการยกร่าง
กรอบอนุสัญญาสหประชาชาติ

ว่าด้วยการเปลี่ยนแปลง
สภาพภูมิอากาศ

nited
ations
ramework
onvention on
limate
hange

U
N
F
C
C
C



15

เป้าหมาย : ให้ประเทศพัฒนาแล้วลดปริมาณการปล่อย GHG ให้กลับไปอยู่ในระดับ
เท่ากับปี 2533 (ค.ศ. 1990) ภายในปี 2543 (ค.ศ. 2000)

	 ประเทศพัฒนาแล้วต้องลดการปล่อยก๊าซเรือนกระจกเฉลี่ยร้อยละ 5

	 ของปริมาณการปล่อยในปี 2533 (ค.ศ. 1990) ภายในปี 2551 - 2553 (ค.ศ. 2008 - 2010)

	 ประเทศก�ำลังพัฒนาไม่มีพันธกรณีต้องลด GHG

อนุสัญญา
UNFCCC

มีผลบังคับใช้ตั้งแต่วันที่ 21 มีนาคม 2537 (ค.ศ. 1994) แต่การลด GHG

ของรัฐภาคีสมาชิกไม่เป็นไปตามเป้าหมาย

พิธีสารเกียวโต
Kyoto Protocol

จึงมีการยกร่าง

เพ่ือก�ำหนดมาตรการที่รัดกุมข้ึน และในการประชุมรัฐภาคีสมาชิกอนุสัญญา 

UNFCCC ครั้งที่ 3 (Conference of Parties: COP3) ปี 2540 (ค.ศ. 1997) 

ณ นครเกียวโต มีมติรับรองพิธีสารเกียวโต สาระส�ำคัญคือ

ปี 2552 (ค.ศ. 2009) การประชุม COP15 ณ เมืองโคเปนเฮเกน 

	 ที่ประชุมมีมติให้สมาชิกเสนอรายการการด�ำเนินงานในการลด GHG พร้อมระบุปริมาณ 

และยินยอมให้ตรวจสอบ โดยได้บันทึกไว้ในความตกลงโคเปนเฮเกน (Copenhagen Accord) 

และการประชุมครั้งนี้ ได้มีการก�ำหนดเป้าหมายที่จะควบคุมอุณหภูมิโลกไม่ให้เกิน 2 องศาเซลเซียส  

ขึ้นเป็นครั้งแรก

	 พิธีสารโตเกียว มีผลบังคับใช้ 16 กุมภาพันธ์ 2548 (ค.ศ. 2005) มีระยะสิ้นสุดวันที่  

31 ธันวาคม 2555 (ค.ศ. 2012) ต่อมา ในปี 2555 (ค.ศ. 2012) ที่ประชุม COP18 มีการต่ออาย ุ

พิธีสารเกียวโตอีก 7 ปี คือ 2556 - 2563 (ค.ศ. 2013 - 2020)
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	 ที่ประชุมเห็นชอบข้อตกลงใหม่ ได้แก่ ความตกลงปารีส (Paris Agreement) มีสาระ

ส�ำคัญ คือ จ�ำกัดการเพ่ิมข้ึนของอุณหภูมิเฉล่ียของโลกในศตวรรษนี้ ให้ต�่ำกวา่  2 องศาเซลเซียส 

เมื่อเทียบกับยุคก่อนอุตสาหกรรม และพยายามรักษาการเพ่ิมข้ึนของอุณหภูมิเฉลี่ยไม่ให้เกิน  

1.5 องศาเซลเซยีส รวมท้ังให้แต่ละประเทศก�ำหนดเป้าหมายโดยสมคัรใจในการลด GHG ทีเ่หมาะสม

กับประเทศตน ทั้งนี้ ความตกลงปารีสมีผลบังคับใช้ในวันที่ 4 พฤศจิกายน 2559 (ค.ศ. 2016)

	 เป็นการประชุมคร้ังส�ำคัญและเช่ือมโยงกบัความตกลงปารีส มกีารประกาศเป้าหมายมุ่งสู ่

ความเป็นกลางทางคาร์บอน (Carbon Neutrality) และการปล่อยก๊าซเรือนกระจกสุทธิเป็นศูนย์  

(Net Zero Emissions) แสดงเจตจ�ำนงร่วมกันแก้ปัญหา ซึ่งไทยประกาศจะบรรลุความเป็นกลาง 

ทางคาร์บอน ภายในปี 2593 (ค.ศ. 2050) และปล่อยก๊าซเรือนกระจกสุทธิเป็นศูนย์ ภายในปี 2608 

(ค.ศ. 2065) 

ปี 2558 (ค.ศ. 2015) การประชุม COP21 ณ กรุงปารีส 

ปี 2564 (ค.ศ. 2021) การประชุม COP26 ณ เมืองกลาสโกว์

เป้าหมายการลดโลกร้อน

UNFCC 
มีวัตถุประสงค์สูงสุด คือ

รักษาระดับความเข้มข้นของ GHG
ในชั้นบรรยากาศโลก
ให้อยู่ในระดับที่สามารถป้องกันการแทรกแซง 

ของมนุษย์ที่เป็นอันตรายต่อระบบภูมิอากาศโลก 

ซ่ึงวตัถปุระสงค์ดงักล่าวเป็นเป้าหมายเชิงหลักการ 

ไม ่สามารถวัดผลเ ชิงป ริมาณ จึ งน� ำ ไปสู ่ 

การตั้งเป้าหมายเชิงอุณหภูมิ

	 เป้าหมาย 2 องศาเซลเซียส ได้รับการอ้างอิงในเอกสารต่าง ๆ อาทิ ความตกลงโคเปนเฮเกน 

และความตกลงปารีส อย่างไรก็ตาม ประเทศหมู่เกาะ ซ่ึงได้รับผลกระทบด้านสิ่งแวดล้อมอย่างรุนแรง 

พยายามผลักดันให้ 1.5 องศาเซลเซียส เป็นเป้าหมายหลักแทน

เป้าหมายอุณหภูมิ 2 เป้าหมาย เป้าหมาย 2 องศาเซลเซียส
เป็นขีดจ�ำกัดขั้นสูงก่อนจะเกิดความเสียหาย

ร้ายแรงต่อระบบนิเวศ

•	 2 องศาเซลเซียส
•	 1.5 องศาเซลเซียส 
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	 จึงมีการแปลงเป้าหมายให้ปฏิบัติได้ เนื่องจากการเพ่ิมขึ้นของอุณหภูมิมีความสัมพันธ ์

เชิงเส้นตรงกับปริมาณการปล่อยก๊าซ CO
2
 สะสม สามารถควบคุมการเพ่ิมขึ้นของอุณหภูมิ  

ผ่านการควบคุมปริมาณการปล่อยก๊าซ CO
2
 สะสม และน�ำไปสู่การก�ำหนดเป้าหมายปริมาณ 

การปล่อยก๊าซสะสม หรืองบประมาณคาร์บอน (Carbon Budget) ที่สามารถปล่อยได้ 

	 เป้าหมายท่ีทะเยอทะยานขึน้ คอื ปล่อยก๊าซเรอืนกระจกสุทธเิป็นศนูย์ เป็นการปรบั 

กระบวนการเพ่ือให้การปล่อย GHG เป็นศนูย์ มมิีตกิว้างและท้าทายกว่าความเป็นกลางทางคาร์บอน 

โดยจะพิจารณาการปล่อย GHG ทั้งหมด ไม่ใช่เพียง CO
2
 ดังน้ัน ความเป็นกลางทางคาร์บอน 

เป็นเป้าหมายเริ่มต้น สู่การปล่อยก๊าซเรือนกระจกสุทธิเป็นศูนย์ 

การน�ำเป้าหมาย 2 หรือ 1.5 องศาเซลเซียส
มาก�ำหนดว่าแต่ละประเทศจะต้องลดอุณหภูมิกี่องศาเซลเซียส 

ท�ำได้ยากในทางปฏิบัติ

คือ การปล่อยคาร์บอน (Carbon Source) = การดูดซับ (Carbon Sink) 

เริ่มลดการปล่อยก๊าซ CO2 โดย

•	 ใช้พลังงานหมุนเวียนแทนเชื้อเพลิงฟอสซิล

• 	 สร้างสมดุลของปริมาณก๊าซที่ปล่อยด้วยการปลูกป่า

• 	 ใช้เทคโนโลยีเพิ่มประสิทธิภาพ

• 	 ลดการใช้ทรัพยากร 

• 	 ซื้อคาร์บอนเครดิตเพื่อชดเชยการปล่อย GHG

ความเป็นกลางทางคาร์บอน (Carbon Neutrality)
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คาร์บอนเครดิต (Carbon Credit)

คาร์บอนเครดิต
(Carbon Credit) 

ปริมาณก๊าซเรือนกระจกที่สามารถ
ลดหรือกักเก็บได้ จากการด�ำเนินโครงการ

หรือกิจกรรม เช่น ปลูกป่า 
ปรับปรุงกระบวนการผลิต

ท�ำให้มีการปล่อย GHG น้อยลง โดยสามารถน�ำส่วนต่างไปขายเป็นเครดิต
ให้กับประเทศ (หรือองค์กร) อื่นได้ ผ่านตลาดคาร์บอนเครดิต

	 คาร์บอนเครดติมีจดุเริม่ต้นจากพธิสีารเกยีวโต ที่ให้ประเทศพฒันาแล้วลดการปล่อย 
GHG และท�ำโครงการกับประเทศก�ำลังพัฒนาท่ีเข้าร่วมโครงการโดยสมัครใจ ให้ประเทศ 
พัฒนาแล้ว ซ้ือคาร์บอนเครดิตจากประเทศก�ำลังพัฒนา เนื่องจากประเทศพัฒนาแล้ว 
ไม่สามารถลด GHG ได้ตามเป้าหมาย ซ่ึงคาร์บอนเครดติต้องได้รับการรับรองจากองค์กรกลาง
เป็นผู้ออกใบรับรอง (Certified Emission Reduction: CER) 

ซื้อขายในระบบทวิภาค (Over-the-counter: OTC)

เป็นการตกลงระหว่างผู้ซื้อผู้ขายโดยตรง ไม่ผ่านตลาด

ซื้อขายผ่านแพลตฟอร์ม (Trading Platform) ที่เป็นทางการ 

ซึ่งตลาดคาร์บอน (Carbon Market) มี 2 ประเภท คือ

ตลาดภาคบังคับ และตลาดภาคสมัครใจ 

ตลาดคาร์บอนภาคบังคับ
(Mandatory Carbon Market) 

$

การซื้อขาย
มี 2 รูปแบบ คือ

คือ ตลาดที่ตั้งขึ้นเนื่องจากการบังคับลดการปล่อย

	 GHG ตามกฎหมาย 

 รัฐบาล ผู้ออกกฎหมาย              ก�ำกับดูแล

กล่าวได้ว่า คาร์บอนเครดิตเป็นสิทธิ์ที่เกิดจากการลดปริมาณการปล่อย GHG
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	 Refinitiv บริษัทเทคโนโลยีการเงินและการจัดการความเส่ียงระดับโลก  
ระบุว่า ในปี 2565 (ค.ศ. 2022) ตลาดซือ้ขายคาร์บอนทัว่โลกมมีลูค่า 8.65 แสนล้านยูโร  
เพิ่มขึ้นจากปี 2564 (ค.ศ. 2021) ที่มีมูลค่า 7.62 แสนล้านยูโร หรือเพิ่มขึ้นร้อยละ 14  
ซึ่งตลาดคาร์บอนเครดิตที่ใหญ่ที่สุดในโลก คือ EU ETS โดยในปี 2564 (ค.ศ. 2021)  
มีมูลค่าประมาณ 7.51 แสนล้านยูโร หรือร้อยละ 87 ของตลาดทั่วโลก

มหีลักการ Cap and Trade คือ ก�ำหนดเพดานรวมการปล่อย 

GHG แล้วจัดสรรสิทธิ์ปริมาณที่อนุญาตให้ปล่อย ผู้ท่ีปล่อย 

ต�่ำกว่าสิทธิ์ สามารถน�ำสิทธิ์ส่วนเกินไปขายในตลาด ETS  

คือ ตลาดที่ตั้งขึ้นโดยไม่มีกฎหมายบังคับ แต่เกิดจาก

	 ความร่วมมือของผู้ประกอบการหรือองค์กร 

	 ต้องมีเป้าหมายลดการปล่อย GHG ทีม่ผีลผูกพันตามกฎหมาย ผูท้ีป่ล่อย 

GHG ต�่ำกว่าเกณฑ์ที่ก�ำหนด สามารถน�ำส่วนต่างไปขาย เรียกว่า ระบบซื้อขายสิทธิ ์

การปล่อยก๊าซเรือนกระจก (Emission Trading Scheme: ETS)

อาทิ

สหภาพยุโรป

(EU Emission
Trading System: EU ETS)

ตลาดคาร์บอนภาคสมัครใจ
(Voluntary Carbon Market)

Verified
Carbon
Standard (VCS) 

มีส่วนแบ่งตลาดใหญ่ที่สุดในโลก
มีสมาคมเวอร์รา (Verra)
เป็นผู้ออกใบรับรองมาตรฐานคาร์บอน 

ตัวอย่าง

องค์การบริหารจัดการ
ก๊าซเรือนกระจก

(องค์การมหาชน)
Verra

ได้จัดท�ำบันทึกข้อตกลงความร่วมมือ

(MOU) ด้านเทคนิค

ปี 2565 (ค.ศ. 2022)

•	 พัฒนาความร่วมมือในการแลกเปลี่ยนองค์ความรู ้เกี่ยวกับตลาด VCS ท�ำให้ T-VER  

	 มีความสอดคล้องและเทียบเท่ามาตรฐานสากล และท�ำให้คาร์บอนเครดิตของ T-VER  

	 ได้รับการยอมรับจากผู้ซื้อทั้งในและต่างประเทศ

•	 ส่งเสริมความสอดคล้องของโครงการลดก๊าซเรือนกระจกภาคสมัครใจตามมาตรฐาน 

	 ของประเทศไทย (Thailand Voluntary Emission Reduction Program: T-VER) 

	 กับแนวปฏิบัติสากล

ผู้เข้าร่วม 
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การซื้อขายคาร์บอนของไทย

โครงการลดก๊าซเรือนกระจกภาคสมัครใจตามมาตรฐานของ
ประเทศไทย (T-VER)

	 ประเทศไทยมีการซื้อขายคาร์บอนเครดิต ทั้งในลักษณะการเจรจาระหว่างผู้ซื้อและผู้ขาย

โดยตรง (OTC) และผ่านแพลตฟอร์มตลาดซ้ือขาย ซ่ึงตลาดคาร์บอนในไทยเป็นการด�ำเนินการ 

ในรูปแบบตลาดภาคสมัครใจ 

ปริมาณที่ลดหรือกักเก็บได้ (คาร์บอนเครดิต) สามารถน�ำไปใช้รายงานผลการด�ำเนินการขององค์กร 

หรือชดเชยการปล่อย GHG ขององค์กร ผลิตภัณฑ์ งานอีเวนท์ และบุคคลได้

พัฒนาขึ้นในปี 2557 (ค.ศ. 2014)

องค์การบริหารจัดการก๊าซเรือนกระจก (องค์การมหาชน) หรือ อบก.
เป็นผู้ให้การขึ้นทะเบียนโครงการ T-VER

และรับรองปริมาณก๊าซเรือนกระจกที่ลดหรือกักเก็บได้

เป้าหมาย ส่งเสริมทุกภาคส่วนให้มีส่วนร่วมลดการปล่อย GHG=

กิจกรรม
ที่จะเป็น

โครงการ
T-VER

	 เป็นกิจกรรมที่ยังไม่เริ่มด�ำเนินการ

	 มีวันเริ่มเดินระบบหรือเริ่มด�ำเนินการ ย้อนหลังไม่เกิน 3 ปี นับจาก 

	 วันท่ีจัดท�ำเอกสารข้อเสนอโครงการแล้วเสร็จ ผ่านการตรวจสอบ 

	 ความใช้ได้ โปร่งใส ตรวจสอบได้ แสดงเอกสารหลักฐานท่ีจ�ำเป็น 

	 ต่อการตรวจสอบและทวนสอบได้ครบถ้วนถูกต้อง และต้องเป็น 

	 กิจกรรมเพิ่มเติมจากปกติ (Additionality) และโครงการ T-VER 

	 ต้องเข้าข่ายประเภท ดังนี้

•	 การพัฒนาพลังงานทดแทน (AE)	 •	 การเพิ่มประสิทธิภาพพลังงาน (EE)

•	 การจัดการของเสีย (WM)	 •	 การจัดการในภาคขนส่ง (TM)

•	 ป่าไม้และพื้นที่สีเขียว (FOR)	 •	 การเกษตร (AGR)

•	 อื่น ๆ (OTH) 
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การค�ำนวณคาร์บอนเครดิต

การลดก๊าซเรือนกระจก
ที่จะเป็นโครงการ

T-VER

	 	 นอกจากนี้ อบก. ได้พัฒนา T-VER มาตรฐานขั้นสูง (Premium T-VER) เป็นทางเลือก

ส�ำหรับผู้ที่ต้องการคาร์บอนเครดิตคุณภาพสูง คาร์บอนเครดิตจาก Premium T-VER สามารถ

น�ำไปชดเชยการปล่อยก๊าซเรือนกระจก ซ้ือขายคาร์บอนเครดิตไปยังต่างประเทศ ท้ังน้ี Premium 

T-VER ต้องเป็นโครงการใหม่ท่ีไม่เคยด�ำเนินการมาก่อน และมีการต้ังเป้าหมายการลด GHG  

ที่สูงกว่า T-VER ผู้ต้องการซื้อหรือขายคาร์บอนเครดิต T-VERs สามารถซื้อขายในระบบทวิภาค 

(OTC) โดยต้องย่ืนขอเปิดทะเบียนบัญชีซ้ือขายกับ อบก. ซ่ึงผู้ซื้อและผู้ขายสามารถเจรจาซ้ือขาย 

กันได้โดยตรง จากรายช่ือโครงการที่ อบก. ประกาศ และหลังจากการซื้อขายเกิดขึ้นแล้ว อบก.  

จะถ่ายโอนคาร์บอนเครดิตจากบัญชีผู้ขายไปยังผู้ซื้อ

ต้องเข้าข่ายประเภทที่ อบก. ก�ำหนด

ต้องมีการตรวจสอบความใช้ได้ของโครงการ (Validation)

โดยผู้ประเมินภายนอก จึงจะสามารถขึ้นทะเบียนโครงการ 

	 	 คาร์บอนเครดิตจากโครงการ T-VER มีหน่วยเป็นตันคาร์บอนไดออกไซด์เทียบเท่า 

ครอบคลุม GHG 3 ชนิด คือ คาร์บอนไดออกไซด์ (CO
2
) มีเทน (CH

4
) และไนตรัสออกไซด์ (N

2
O) 

ท้ังนี้ ต้องค�ำนวณตามระเบียบวิธีลดก๊าซเรือนกระจกภาคสมัครใจ (T-VER Methodology) 

มีหลักการ คือ ค�ำนวณการปล่อย GHG จากกรณีฐาน (Baseline Emission) ซึ่งเป็นการปล่อย

กรณีปกติ เช่น การปล่อย GHG จากการใช้เชื้อเพลิงฟอสซิลผลิตไฟฟ้า เปรียบเทียบกับการปล่อย 

GHG จากการด�ำเนนิโครงการ (Project Emission) เช่น การปล่อย GHG ท่ีเกดิจากการผลิตไฟฟ้า

จากพลังงานหมุนเวียน

	 	 จากนั้น จึงด�ำเนินโครงการและตรวจสอบติดตามผล และต้องทวนสอบ (Verification) 

โดยผู้ประเมินภายนอก แล้วจึงขอรับรองคาร์บอนเครดิตจาก อบก. 
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การรับรองปรมิาณกา๊ซเรอืนกระจกและการซือ้ขายคารบ์อนเครดติ
ภายใต้โครงการ T-VER

โครงการที่ได้รับการรับรองปริมาณก๊าซเรือนกระจกทั้งหมด

	 การซื้อขายคาร์บอนเครดิตภายใต้โครงการ T-VER มีปริมาณและมูลค่าซ้ือขายเพ่ิมข้ึน

ทุกปี ในปี 2565 (ค.ศ. 2022) มีปริมาณการซื้อขาย 1,187,327 MtCO
2
-eq เพิ่มขึ้นร้อยละ 314.31 

ส่วนมูลค่า 128.49 ล้านบาท เพิ่มขึ้นร้อยละ 1,222.70 จากปีก่อนหน้า

ค.ศ. 2015 - 2023

ปีงบประมาณ
2558-2566 ปริมาณก๊าซเรือนกระจก

14,919,706 MtCO
2
-eq

	 โครงการที่มีปริมาณ GHG ที่ได้รับการรับรองมากที่สุด 3 อันดับแรก คือ

	 	 1) การพัฒนาพลังงานทดแทน (AE) 

	 	 2) พลังงานทดแทนจากการจัดการของเสีย (AE+WM)

	 	 3) การเพิ่มประสิทธิภาพพลังงาน (EE)

มีโครงการที่ได้รับการรับรอง
ปริมาณก๊าซเรือนกระจก

 282 โครงการ

ปีงบ
ประมาณ

โครงการท่ีได้รับการรับรอง ประเภทโครงการ

จำ�นวน
โครงการ

ปริมาณก๊าซเรือน
กระจก 

ท่ีได้รับการรับรอง  
(MtCO

2
-eq)

AE EE WM AE+WM TM FOR AGR OTH

2558 7 339,537 265,642 41,405 0 32,490 0 0 0 0

2559 15 249,612 151,011 71,352 2 25,785 0 1,462 0 0

2560 22 493,207 311,786 108,992 15,965 51,722 0 16 0 4,726

2561 27 887,523 792,677 89,498 4,585 0 0 763 0 0

2562 34 1,262,757 1,081,261 99,591 81,905 0 0 0 0 0

2563 50 2,578,321 1,338,517 740,456 31,683 467,665 0 0 0 0

2564 52 3,030,038 2,414,499 311,154 141,160 86,353 0 0 0 76,872

2565 59 4,673,841 1,871,795 435,663 824,432 1,541,951 0 0 0 0

2566 16 1,404,870 311,277 356,863 560,414 59,642 0 116,674 0 0

รวม 282 14,919,706 8,538,465 2,254,974 1,660,146 2,265,608 0 118,915 0 81,598

หมายเหตุ:	 AE: การพัฒนาพลังงานทดแทน  EE: การเพิ่มประสิทธิภาพพลังงาน  WM: การจัดการขยะมูลฝอย สิ่งปฏิกูล และวัสดุเหลือใช ้
 	 AE+WM:  พลังงานทดแทนจากการจัดการของเสีย  TM: การจัดการในภาคขนส่ง  FOR: ป่าไม้และพื้นที่สีเขียว  AGR: การเกษตร  
	 OTH: อื่น ๆ
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แพลตฟอร์มการซื้อขายพลังงานสะอาดและคาร์บอนเครดิต
(FTIX)

ปริมาณและมูลค่าการซื้อขายคาร์บอนเครดิตจากโครงการ T-VER

	 นอกจากนี้ ในอนาคตจะมีศูนย์ซ้ือขายไฟฟ้าจากพลังงานหมุนเวียน และศูนย์ซื้อขาย 

ใบรับรองการผลิตไฟฟ้าจากพลังงานหมุนเวียน ปัจจุบัน ซ้ือขายคาร์บอนเครดิต T-VER  

บนแพลตฟอร์ม FTIX ได้แล้ว สามารถลงทะเบียนที่    https://www.fti-cc.com/register 

ร่วมกับ

พัฒนาแพลตฟอร์มซื้อขายแลกเปลี่ยนคาร์บอนเครดิต

เป็นศูนย์กลางซื้อขายคาร์บอนเครดิตหลักของไทย 

ที่มา: องค์การบริหารจัดการก๊าซเรือนกระจก (องค์การมหาชน) (สืบค้น ณ วันที่ 30 พฤษภาคม 2566)	

 แพลตฟอร์ม FTIX 
ศูนย์การซื้อขาย

แลกเปลี่ยน
คาร์บอนเครดิตที่เชื่อมโยง

กับระบบของ อบก. 

สามารถโอนเครดิต
ตลาด T-VER ของ อบก.

ไปแพลตฟอร์ม
FTIX ได้ 

ปี 2559 2560 2561 2562 2563 2564 2565

ปริมาณการซ้ือขาย (MtCO
2
-eq) 5,641 33,468 144,697 131,028 168,806 286,580 1,187,327

มูลค่าการซ้ือขาย (ล้านบาท) 0.85 1.01 3.09 3.25 4.38 9.71 128.49
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คาร์บอนฟุตพริ้นท์ (Carbon Footprint)

	 คาร์บอนฟุตพริ้นท์ (Carbon Footprint) คือ ปริมาณ 

ก๊าซเรือนกระจกที่ถูกปล่อยออกมาตลอดวัฏจักรชีวิตผลิตภัณฑ์ 

บริการ หรือการด�ำเนินงานขององค์กร คาร์บอนฟุตพริ้นท์แบ่งเป็น 

2 ประเภทหลัก

	 ปริมาณ GHG ที่ปล่อยมาจากการด�ำเนิน 

กจิกรรมขององค์กรค�ำนวณจาก 3 ส่วนหลัก คือ

	 •	 การปล่อยก๊าซเรือนกระจกทางตรง 

	 	 (Direct Emission) เช่น การเผาไหม ้

	 	 ของเครื่องจักร

	 •	 การปล่อยก๊าซเรือนกระจกทางอ้อม 

	 	 จากการใช้พลังงาน (Energy Indirect  

	 	 Emissions) เช่น ซ้ือพลังงานมาใช้ 

	 	 ในองค์กร

	 •	 การปล่อยก๊าซเรือนกระจกทางอ้อม 

	 	 ด้านอืน่ ๆ  เช่น การเดนิทางของพนกังาน 

	 	 ด้วยพาหนะที่ไม่ใช่ขององค์กร การใช้ 

	 	 วัสดุอุปกรณ์ เป็นต้น

คาร์บอนฟุตพริ้นท์
ของผลิตภัณฑ์

คาร์บอนฟุตพริ้นท์
ขององค์กร

	 ปริมาณการปล่อย GHG ที่เกิดข้ึน 

จากการผลิตผลิตภัณฑ์ค�ำนวณต้ังแต  ่

การได้มาซึ่งวัตถุดิบ กระบวนการผลิต 

การขนส่ง การน�ำไปใช้และการก�ำจัดซาก
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	 ภาคธุรกิจสามารถขอการรับรองฉลากคาร์บอนฟุตพริ้นท์ ได้จาก อบก. มีข้ันตอน 

การขอรับรอง ดังนี้

	 •	 ค�ำนวณคาร์บอนฟุตพร้ินท์ โดยอาจค�ำนวณด้วยตัวเอง หรือจ้างที่ปรึกษา 

	 	 จดัท�ำคาร์บอนฟุตพร้ินท์ของผลิตภัณฑ์ (ทีป่รกึษาต้องมีรายช่ืออยู่ในรายการของ อบก.)

	 •	 ทวนสอบข้อมูล โดยหน่วยงานทวนสอบที่มีรายชื่ออยู่ในรายการของ อบก. ซึ่งจะทวน 

	 	 สอบตามมาตรฐานการวดัปริมาณและการรายงานคาร์บอนฟุตพร้ินท์ของผลิตภณัฑ์  

	 	 (ISO 14067)

	 •	 ย่ืนขออนุญาตใช้เคร่ืองหมายรับรองออนไลน์และช�ำระค่าธรรมเนียมให้ อบก.  

	 	 มีค่าธรรมเนียมขั้นต�่ำ 8,500 บาทต่อผลิตภัณฑ์ 

	 •	 อบก. ตรวจเอกสารและผลการค�ำนวณคาร์บอนฟุตพร้ินท์ โดยคณะอนุกรรมการ 

	 	 พัฒนาและส่งเสริมฉลากคาร์บอน (เป็นผู้กล่ันกรอง) และคณะกรรมการองค์การ 

	 	 บริหารจัดการก๊าซเรือนกระจก (เป็นผู้อนุมัติ)

	 การค�ำนวณคาร์บอนฟุตพร้ินท์ เร่ิมด้วยการเกบ็ข้อมลูของกจิกรรมทีท่�ำ (Activity Data) 

และน�ำข้อมูลมาคูณกับค่าสัมประสิทธิ์การปล่อยก๊าซเรือนกระจก (Emission Factor) ซ่ึงเป็นค่า 

ที่ใช้แปลงข้อมูลเบื้องต้นให้เป็นปริมาณการปล่อย GHG เช่น

ค่า Emission Factor
ของไฟฟ้า คือ

0.5986 KgCO
2
-eq 

ค่า Emission Factor
ของน�้ำประปาคือ

0.7948 KgCO
2
-eq 

1 กิโลวัตต์/ชั่วโมง
(kWh)

1 ลูกบาศก์เมตร 
(m3) 

แสดงว่า มีการปล่อยก๊าซเรือนกระจก 0.7948 KgCO
2
-eq

ใช้ไฟฟ้า

ใช้น�้ำประปา

(สามารถค้นหาค่า Emission Factor ได้จากเว็บไซต์ อบก.)

แสดงว่า มีการปล่อยก๊าซเรือนกระจก 0.5986 KgCO
2
-eq
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	 เป็นกลไกทีส่ื่อสารและบ่งบอกความเป็นมติรต่อส่ิงแวดล้อม 
ของผลิตภัณฑ์ เพื่อให้ผู้บริโภครับทราบว่าผลิตภัณฑ์น้ี ช่วยลด 
ผลกระทบต่อสิ่งแวดล้อมที่เกิดจากการบริโภคของตน ขณะที่ผู้ผลิต
ก็ได้รับผลประโยชน์ในรูปของก�ำไรจากการลดต้นทุนที่เกิดจาก 
การลดทรัพยากร พลังงาน และของเสียในการผลิตสินค้าหรือ 
ให้บริการ

“ฉลากสิ่งแวดล้อม”
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	 นอกจากน้ี ยังมีฉลากสิง่แวดล้อมอืน่ ๆ  นอกเหนอืจากฉลากในระบบมาตรฐาน
การจัดการสิ่งแวดล้อมข้างต้น จัดท�ำขึ้นโดยมีวัตถุประสงค์เฉพาะ เพื่อสื่อหรือจูงใจให้
ผู้บริโภคเห็นความส�ำคัญของการเลือกใช้สินค้าหรือบริการที่เป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อม

ฉลากสิ่งแวดล้อม

ฉลากสิ่งแวดล้อมตามมาตรฐาน ISO แบ่งเป็น 3 ประเภท คือ

ฉลากสิ่งแวดล้อมประเภทที่ 1	(ISO 14024)
	 ฉลากที่บ่งบอกความเป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อม มอบให้กับผลิตภัณฑ์ 

ทีม่คุีณสมบัติตามข้อก�ำหนดโดยองค์กรอสิระที่ไม่มส่ีวนได้ส่วนเสยี (Third Party)  

เป็นฉลากสิ่งแวดล้อมโดยความสมัครใจ พิจารณาผลกระทบต่อสิ่งแวดล้อม 

ตลอดวัฏจักรชีวิตของผลิตภัณฑ์ (Life Cycle Consideration) ในประเทศไทย 

มีการออกฉลากประเภทที่ 1 ซึ่งรู้จักกันดีในนาม “ฉลากเขียว”

ฉลากสิ่งแวดล้อมประเภทที่ 2 	(ISO 14021)
	 ฉลากที่ผู้ผลิต ผู้จ�ำหน่าย หรือผู้ส่งออก รับรองตนเองว่าผลิตภัณฑ์

เป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อม หรือแสดงค่าทางสิ่งแวดล้อมของผลิตภัณฑ์ตน  

(Self-Declared Environmental Claims) ซ่ึงอาจแสดงในรูปข้อความ 

สัญลักษณ์ หรือรูปภาพ เช่น การใช้พลังงานอย่างประหยัด และน�ำกลับมาใช้ใหม่ 

เป็นต้น เช่น ฉลาก SCG Green Choice ซึ่งให้การรับรองผลิตภัณฑ์และบริการ 

ที่เป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อม 

ฉลากสิ่งแวดล้อมประเภทที่ 3 	(ISO 14025)
	 ฉลากที่ ให ้ข ้อมูลด ้านสิ่งแวดล ้อมเชิงปริมาณของผลิตภัณฑ ์ 

(Environmental Information) โดยใช ้ เคร่ืองมือประเมินผลกระทบ 

ตลอดวัฏจักรชีวิตของผลิตภัณฑ์ (Life Cycle Assessment) ตามมาตรฐาน  

ISO 14040 โดยฉลากนี้จะมีหน่วยงานอิสระหรือองค์กรกลางตรวจสอบ 

ความถูกต้องของข้อมูลก่อนจะประกาศลงกับผลิตภัณฑ์นั้น ๆ เช่น ฉลาก EPD  

(Environmental Product Declaration) เป็นฉลากที่รับรองว่าวัสดุก่อสร้าง 

เป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อม
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ตัวอย่างฉลากสิ่งแวดล้อมในประเทศไทย

	 สนับสนุนอตุสาหกรรมท่ียึดมัน่ในการประกอบกจิการท่ีเป็นมติรกบัสิง่แวดล้อม มคีวามรับผิดชอบ

ต่อสังคม มีเกณฑ์ 5 ระดับ คือ

 	 	 1)	 ความมุ่งมั่นสีเขียว 	 2)	 ปฏิบัติการสีเขียว 	 3)	 ระบบสีเขียว 	 	 	

	 	 4)	 วัฒนธรรมสีเขียว	 5)	 เครือข่ายสีเขียว

	 มีโรงงานอุตสาหกรรมเข้าระบบ GI จ�ำนวน 46,418 โรงงานจากทั้งหมด 64,249 โรงงาน

(ข้อมูล ณ วันที่ 30 พ.ค. 66)

	 สนิค้านี้ได้รับการตรวจสอบแล้วว่า มอีงค์ประกอบ กระบวนการ

ผลิต การใช้ และการท้ิงท�ำลายท่ีมีผลกระทบต่อสิ่งแวดล้อมน้อยกว่า

สินค้าประเภทเดียวกันที่ไม่ได้รับการรับรอง ปัจจุบัน มีข้อก�ำหนดของ

ผลิตภัณฑ์ฉลากเขียวแล้ว 26 ผลิตภัณฑ์ อาทิ เครื่องสุขภัณฑ์ กระดาษ

บรรจุภัณฑ์ กระดาษช�ำระ และหลอดฟลูออเรสเซนต์

	 รับรองโรงแรมท่ีมีการจัดการด ้านการรักษาสิ่งแวดล ้อม 

ที่ ได ้ตามมาตรฐาน มีการด�ำเนินงานเพ่ืออนุรักษ์สิ่งแวดล้อมอย่าง 

เป็นรูปธรรม อาทิ พัฒนาบุคลากรเพ่ือดูแลสิ่งแวดล้อม จัดการของเสีย  

เพ่ิมประสิทธิภาพการใช้พลังงาน ลดมลพิษ และดูแลผลกระทบจาก 

กิจกรรมของโรงแรมต่อระบบนิเวศ โดยในปี 2565 มีโรงแรมท่ีผ่าน 

การรับรอง 42 โรงแรม

หน่วยงานรับผิดชอบ : กระทรวงอุตสาหกรรม

อุตสาหกรรมสีเขียว  Green Industry: GI

หน่วยงานรับผิดชอบ : สถาบันสิ่งแวดล้อมไทย

ฉลากสีเขียว Green Label

หน่วยงานรับผิดชอบ : มูลนิธีใบไม้เขียว

ฉลากใบไม้เขียว  Green Leaf
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	 ฉลากทีบ่่งบอกว่าเคร่ืองใช้ไฟฟ้าหรือสนิค้าผ่านการทดสอบประสทิธภิาพ

การประหยัดพลังงานที่ ได ้มาตรฐานที่การไฟฟ้าฝ่ายผลิตแห่งประเทศไทย  

และกระทรวงพลังงานก�ำหนด มีระดับความประหยัดเบอร์ 1 ถึงเบอร์ 5 โดยเบอร์ 5  

คือ ประหยัดไฟมากท่ีสุด ครอบคลุม 22 ผลิตภัณฑ์ เช่น เครื่องใช้ไฟฟ้า ผลิตภัณฑ ์

จักรยานยนต์ ไฟฟ้า  ข้าวกล้องเบอร์ 5 (ไม่ใช้ ไฟฟ้าขัดสี) และเสื้อผ้าเบอร์ 5  

(ไม่ต้องรีด)

หน่วยงานรับผิดชอบ : กระทรวงพลังงาน

หน่วยงานรับผิดชอบ : สถาบันสิ่งแวดล้อมไทย

หน่วยงานรับผิดชอบ : องค์การบริหารจัดการก๊าซเรือนกระจก (องค์การมหาชน)

ฉลากประหยัดไฟ เบอร์ 5

ฉลากลดคาร์บอน  Carbon Reduction

	 แสดงระดับการลดการปล่อย GHG หรือปล่อย ในปริมาณที่ต�่ำ 

ต่อหน่วยสินค้าหรือบริการ เพ่ือเป็นข้อมูลส�ำหรับผู้บริโภคในการเลือกซื้อ

สินค้า  ตั้งแต่ปี 2552 มีผลิตภัณฑ์เข้าร่วมโครงการ 284 ผลิตภัณฑ ์ 

จาก 54 บริษัท

	 (ข้อมูล ณ วันที่ 9 ธ.ค. 64)

คาร์บอนฟุตพริ้นท์ของผลิตภัณฑ์ Carbon Footprint of Product: CFP

	 แสดงถงึปริมาณการปล่อย GHG ทีเ่กดิจากการผลิตผลติภณัฑ์ ค�ำนวณ

ตั้งแต่การได้มาซึ่งวัตถุดิบ การผลิต การขนส่ง การน�ำไปใช้ และการก�ำจัดซาก  

ฉลาก CFP มีอายุ 3 ปี มีผลิตภัณฑ์ท่ีผ่านการรับรอง 6,955 ผลิตภัณฑ ์ 

จาก 78,803 บริษัท

(ข้อมูล ณ วันที่ 30 พ.ค. 66)
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	 รับรองข ้อมูลการปล ่อย GHG จาก 

การด�ำเนนิงานและกจิกรรมขององค์กรใน 1 ปี ฉลาก 

คาร์บอนฟุตพร้ินท์ขององค์กร มีอายุการรับรอง  

1 ปี มีบริษัทและองค์กรที่ขึ้นทะเบียน 1,198 บริษัท 

(ข้อมูล ณ วันที่ 30 พ.ค. 66)

ฉลากลดคาร์บอนฟุตพริ้นท์ของผลิตภัณฑ์
หรือ ฉลากลดโลกร้อน
Carbon Footprint Reduction: CFR

	 ผลิตภัณฑ์ที่ผ่านการประเมินคาร์บอน 

ฟุตพริ้นท์ของผลิตภัณฑ์ และลดการปล่อย GHG 

ได้ตามเกณฑ์ ซ่ึงเป็นการประเมินการปล่อย GHG 

ตลอดวัฏจักรชีวิตของผลิตภัณฑ์ เปรียบเทียบ 

ปีปัจจุบันกับปีฐาน โดยมีผลิตภัณฑ์ผ่านการรับรอง 

982 ผลิตภัณฑ์ จาก 137 บริษัท

(ข้อมูล ณ วันที่ 30 พ.ค. 66)

	 แสดงให้ผู้บริโภคทราบว่าผลิตภัณฑ์มีการผลิตที่ใช้ทรัพยากรหมุนเวียน และ

ปล่อย GHG น้อยกว่าผลิตภัณฑ์เดียวกันที่ผลิตจากวัสดุใหม่ หลักการรับรองและ

ประเมินคาร์บอนฟุตพริ้นท์ ด�ำเนินการตามมาตรฐานสากลทั้ง ISO 14040, 14044 

และ 14067 มีผลิตภัณฑ์ที่ผ่านการรับรอง 65 ผลิตภัณฑ์ จาก 19 บริษัท

(ข้อมูล ณ วันที่ 30 พ.ค. 66)

คาร์บอนฟุตพริ้นท์ขององค์กร
Carbon Footprint for Organization /
Corporate Carbon Footprint: CCF

คาร์บอนฟุตพริ้นท์ของผลิตภัณฑ์เศรษฐกิจหมุนเวียน 
Carbon Footprint of Circular Economy Product: CE-CFP

หน่วยงานรับผิดชอบ : องค์การบริหารจัดการก๊าซเรือนกระจก (องค์การมหาชน)

หน่วยงานรับผิดชอบ : องค์การบริหารจัดการ

ก๊าซเรือนกระจก (องค์การมหาชน)

หน่วยงานรับผิดชอบ : องค์การบริหารจัดการ

ก๊าซเรือนกระจก (องค์การมหาชน)
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ฉลากคูลโหมด
Cool Mode

	 มอบให้กบัเสือ้ผ้าหรือผลิตภัณฑ์ท่ีมคุีณสมบัตพิิเศษในการซบัเหงือ่ 

ระบายร้อนได้ดี ช่วยรองรับการเปล่ียนพฤติกรรมของผู้บริโภคที่ต้องการ 

ลดการใช้เครื่องปรับอากาศ ซึ่ง อบก. ร่วมกับสถาบันพัฒนาอุตสาหกรรม 

สิ่งทอ ให้การรับรอง 3 ปี มีผลิตภัณฑ์ที่ผ่านการรับรอง 172 ผลิตภัณฑ ์

จาก 45 บริษัท

(ข้อมูล ณ วันที่ 30 พ.ค. 66)

	 รับรองกิจกรรมท่ีมีการซื้อคาร์บอนเครดิตมาชดเชยปริมาณ 

GHG ที่ปล่อยจากกิจกรรมขององค์กร โดยหากมีการชดเชยเพื่อท�ำให ้

การปล่อย GHG ลดลงบางส่วน จะได้รับการรับรอง Carbon Offset  

มีผู้ที่ผ่านการรับรองผลการชดเชย 136 องค์กร รวมคาร์บอนเครดิต 

เพื่อชดเชย 909,698 tCO
2
e

(ข้อมูล ณ วันที่ 30 พ.ค. 66)

กิจกรรมชดเชยคาร์บอน
Carbon Offset

หน่วยงานรับผิดชอบ : องค์การบริหารจัดการก๊าซเรือนกระจก (องค์การมหาชน)

หน่วยงานรับผิดชอบ : องค์การบริหารจัดการก๊าซเรือนกระจก (องค์การมหาชน)



	 ฉลากสิ่งแวดล้อมของสหรัฐฯ ผลิตภัณฑ์

ต้องผ่านเกณฑ์ทดสอบด้านมาตรฐาน คุณภาพ และ

ความปลอดภัยต ่อสิ่ งแวดล ้อม ด ้วยวิธีทาง

วิทยาศาสตร์ ซ่ึงองค์กร Green Seal กําหนด 

มาตรฐานตามสากล คือ ISO 14020 และ 14024  

โดยคํานงึถงึหลักการประเมินวฏัจกัรชีวติ (Life-Cycle) 

การรับรองครอบคลุมสินค้าวัสดุก ่อสร้างและ

อุปกรณ์ บรรจุภัณฑ์ น�้ำยาท�ำความสะอาด 

ของใช้ในบ้าน กระดาษ และสิ่งพิมพ์

หน่วยงานรับผิดชอบ : Green Seal, Inc

ฉลาก Green Seal
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	 เป็นฉลากสิง่แวดล้อมของสหภาพยุโรปมอบให้กบัผลิตภณัฑ์หรือบรกิารทีเ่ป็น

มิตรกับสิ่งแวดล้อม โดยพิจารณาต้ังแต่เร่ิมการผลิต ท้ังวัตถุดิบ กระบวนการผลิต  

การบรรจหุบีห่อ การใช้งาน จนถงึการก�ำจดักากเหลือใช้หรือน�ำกลับมาใช้ใหม่ ครอบคลุม

ผลิตภัณฑ์ อาทิ กระดาษทิชชู เครื่องล้างจาน ดินและปุ๋ย คอมพิวเตอร์ และผลิตภัณฑ์

กลุ่มวัสดุตกแต่งพื้นและผนัง

	 ฉลากสิ่งแวดล้อมของเยอรมนี รับรอง

สินค้าและบริการท่ีเป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อม และ

คุ้มครองผูบ้ริโภคด้านความปลอดภัยและสมรรถนะ

ในการใช้งาน โดยเป็นมาตรฐานทางการค้าแบบ

สมัครใจ ครอบคลุมประเภทสินค้า  อาทิ เคร่ืองใช้

ไฟฟ้า อุปกรณ์ก่อสร้าง ผลิตภัณฑ์ทําความสะอาด 

อิเล็กทรอนิกส์ การท่องเที่ยว และการขนส่ง

	 สวีเดนเป็นประเทศแรกท่ีออกฉลากคาร์บอนส�ำหรับผลิตภัณฑ์

อาหาร ในปี 2550 (ค.ศ. 2007) เริ่มด�ำเนินโครงการฯ โดยประเมินวัฏจักร

ชีวติร่วมกบัวธิทีีพั่ฒนาโดย The Swedish food consumer organization 

(KRAV) และ Swedish Seal และได้ออกมาตรฐาน Climate Labeling  

for Food 2009: 1 เพื่อลดการปล่อยก๊าซเรือนกระจกในการผลิตอาหาร

หน่วยงานรับผิดชอบ : The EU Eco-label Competent Body เป็นผู้ประเมินข้อมูล และแจ้งผลการอนุมัติให้คณะกรรมาธิการ 

ยุโรปและประเทศสมาชิกทราบ หากไม่มีเสียงคัดค้าน ผู้สมัครจะได้รับอนุมัติให้ใช้ฉลาก

หน่วยงานรับผิดชอบ : German Federal Government 

ตัวอย่างฉลากสิ่งแวดล้อมในต่างประเทศ

ฉลาก EU-Eco Label หรือ EU - Flower

ฉลาก Blue Angel

โครงการ The Swedish Climate Label 



หน่วยงานรับผิดชอบ : Carbon Counted
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Carbon Counted Label

Climate Neutral Certified

	 แคนาดามีหน่วยงาน Carbon Counted เป็นหน่วยงานที่ไม่หวังผลก�ำไร รับรองและประเมิน

การปล่อย GHG และฉลากคาร์บอนให้บริษัทต่าง ๆ และมีการพัฒนาการค�ำนวณปริมาณการปล่อย

ก๊าซเรือนกระจกของผลิตภัณฑ์ “Carbon Counted Label” โดยอาศัยมาตรฐาน Green House  

Gas Protocol  ISO 14064 ISO 14025 และ PAS 2050 

	 ให้การรับรองว่าสินค้าผ่านการรับรองว่าเป็นกลางทางคาร์บอน การรับรอง Climate Neutral 

Certified ประกอบด้วย 3 กระบวนการ ดังนี้

	 1.	 การประเมินการปล่อยคาร์บอนฟุตพริ้นท์ จากการผลิตหรือจัดส่งสินค้าและบริการ

	 2.	 ลดการปล่อยคาร์บอนในห่วงโซ่คุณค่าและจัดท�ำเอกสารแผนประจ�ำปีและความคืบหน้า 

	 	 การลดการปล่อย GHG

	 3.	 ชดเชยการปล่อยมลพิษโดยซือ้คาร์บอนเครดติและพลังงานสะอาดทีผ่่านการตรวจสอบแล้ว

ฉลาก Carbon Labels  Taiwan

	 เป็นฉลากที่ส่งเสริมการผลิตและการบริโภคผลิตภัณฑ์ที่ปล่อยคาร์บอนต�่ำ มุ่งสู ่สังคม 

คาร์บอนต�่ำ ซ่ึงฉลากจะระบุการปล่อยคาร์บอนทั้งหมดของผลิตภัณฑ์ และแสวงหาโอกาสในการลด 

การปล่อยคาร์บอนผ่านห่วงโซ่อุปทาน ส่งผลให้ผู ้บริโภคเปล่ียนรูปแบบการบริโภคให้เป็นมิตร 

ต่อสิ่งแวดล้อม 

หน่วยงานรับผิดชอบ : Taiwan Environmental Protection Agency

ภาครัฐ ภาคเอกชน และหน่วยงานต่าง ๆ ให้ความสนใจการรักษ์โลก

ประหยัดพลังงาน ปลูกต้นไม้
ทดแทน

การออกฉลาก
สิ่งแวดล้อม

ควบคุมการลดการปล่อย
ก๊าซเรือนกระจก

เป็นการสร้างโอกาสทางธุรกิจและเพิ่มโอกาสทางการค้า สร้างความเชื่อมั่น
ให้กับผู้บริโภค อีกทั้งส่งเสริมภาพลักษณ์ที่ดีให้กับองค์กร

หน่วยงานรับผิดชอบ : 	CLIMATE NEUTRAL





มาตรการและนโยบายของต่างประเทศ
และไทยที่เกี่ยวข้องกับสิ่งแวดล้อม

บทที่ 2



มีจ�ำนวน

เพิ่มขึ้น

ในช่วง 10 ปี (ค.ศ. 2012 - 2021)

การใช้

มีมากขึ้น

มาตรการและนโยบายของต่างประเทศ
และไทยที่เกี่ยวข้องกับสิ่งแวดล้อม

มาตรการ ด้านสิ่งแวดล้อมที่เกี่ยวกับการค้า

(Environment-Related Notifications)

สถิติจากฐานข้อมูลด้านสิ่งแวดล้อมขององค์การการค้าโลก (WTO)

มีการแจ้งเวียนทั้งสิ้น

561 มาตรการ
มีการแจ้งเวียนทั้งสิ้น

931 มาตรการ

ส�ำหรับไทยมีการแจ้งเวียน 80 มาตรการ

ปี 2555
(ค.ศ. 2012)

ปี 2564
(ค.ศ. 2021)

ทั้งนี้ จะเห็นว่า สหรัฐฯ และจีน ซึ่งเป็นตลาดส่งออกส�ำคัญอันดับ 1 และ 2 ของไทย
มีจ�ำนวนมาตรการแจ้งเวียนมากเป็นอันดับต้น ๆ ของโลก

785 666 333 267 259
มาตรการ

สหภาพยุโรป สหรัฐฯ บราซิล รวันดา จีน

มาตรการ มาตรการ มาตรการ มาตรการ

1 2 3 4 5

สมาชิก WTO ที่แจ้งเวียนมาตรการด้านสิ่งแวดล้อม

ของตนที่มีจ�ำนวนสูงสุด ได้แก่
อันดับแรก5
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การจัดการสารเคมี

สารพิษ และวัตถุอันตราย

การอนุรักษ์และ

เพิ่มประสิทธิภาพพลังงาน

พลังงานทางเลือกและ

พลังงานหมุนเวียน 

การด�ำเนินการ

และปฏิบัติตามความตกลง

พหุภาคีด้านสิ่งแวดล้อม

การคุ้มครองสิ่งแวดล้อมทั่วไป

วัตถุประสงค์ในการออกมาตรการการค้าด้านสิ่งแวดล้อม ที่ถูกระบุมากที่สุด 

ประเทศที่มีจ�ำนวนการแจ้งเวียนมาตรการด้านสิ่งแวดล้อมใน WTO
ระหว่างปี 2555 - 2564 (ค.ศ. 2012 – 2021)

ที่มา: WTO’s Environmental Database (EDB) (2566)

10
อันดับแรก

อันดับแรก5
1

2 3 4

5

785900

800

700
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สหภาพยุโรป สหรัฐฯ บราซิล รวันดา จีน เอกวาดอร์ ยูกันดา ออสเตรเลีย ชิลี จีนไทเป

0

666

333

267 259

193 191 170 166 156
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ร้อยละของวัตถุประสงค์ในมาตรการด้านสิ่งแวดล้อม
10 อันดับแรก ระหว่างปี 2555 - 2564 (ค.ศ. 2012 – 2021)

ที่มา: WTO’s Environmental Database (EDB) (2566)

หมายเหตุ: เนื่องจากสามารถระบุวัตถุประสงค์ ได้มากกว่า 1 รายการ จ�ำนวนรวมจึงมากกว่า ร้อยละ 100

1

2

3

4

5

6

7

8

9

10

11

18.2

12.5

10.1

9.9

9.7

9.6

9.4

7.7

7.5

6.9

62.9

การจัดการสารเคมี สารพิษ และวัตถุอันตราย

(Chemical, toxic and hazardous substances management)

การอนุรักษ์และเพิ่มประสิทธิภาพพลังงาน (Energy conservation and efficiency)

การคุ้มครองสิ่งแวดล้อมทั่วไป (General environmental protection)

การด�ำเนินการและปฎิบัติความตกลงพหุภาคีด้านสิ่งแวดล้อม

(MEAs implementation and compliance)

พลังงานทางเลือกและพลังงานหมุนเวียน (Alternative and renewable energy)

การจัดการด้านเกษตรแบบยั่งยืน (Sustainable agriculture management)

ความหลากหลายทางชีวภาพและระบบนิเวศ (Biodiversity and ecosystem)

การจัดการของเสียและรีไซเคิล (Waste management and recycling)

การจัดการและอนุรักษ์น�้ำ (Water management and conservation)

การคุ้มครองสัตว์ (Animal protection)

อื่น ๆ

ล�ำดับที่ ร้อยละวัตถุประสงค์ในมาตรการด้านสิ่งแวดล้อม
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ตัวอย่างกฎหมายและมาตรการของประเทศคู่ค้าส�ำคัญ รวมทั้งของไทย

ที่อาจส่งผลกระทบต่อการค้า ซึ่งภาคธุรกิจไทยต้องเตรียมพร้อมรับมือ อาทิ

สหภาพยุโรป (EU)

CBAM Certificate
โดยผู้น�ำเข้าสินค้าต้องซื้อใบรับรอง CBAM

ไฟฟ้า ไฮโดรเจน ปุ๋ย อะลูมิเนียม

เหล็กและเหล็กกล้าซีเมนต์

ครอบคลุมการปล่อยก๊าซเรือนกระจกทั้งทางตรงและทางอ้อม

CBAMCBAM มาตรการปรับคาร์บอนก่อนข้ามพรมแดน
(Carbon Border Adjustment Mechanism)

	 มาตรการ CBAM มีผลบังคับใช้วันท่ี 1 ตุลาคม 2566 (ค.ศ. 2023) มีระยะเวลาเปล่ียนผ่าน 

ถึงวันที่ 31 ธันวาคม 2568 (ค.ศ. 2025) ซึ่งผู้น�ำเข้าสินค้าจากต่างประเทศต้องรายงานข้อมูลการปล่อย 

GHG ของสินค้าน�ำเข้า และจะบังคับใช้มาตรการเต็มรูปแบบ ต้ังแต่วันท่ี 1 มกราคม 2569 (ค.ศ. 2026) 

โดยผู้น�ำเข้าต้องซื้อใบรับรอง CBAM ตามปริมาณการปล่อยก๊าซเรือนกระจก

ราคาคาร์บอนในประเทศ 
ผู้ผลิตสินค้าน�ำเข้า

ราคาคาร์บอน
ในระบบซื้อขายสิทธิ์
การปล่อย GHG 
ของ EU (EU ETS)

ภายใต้  ภายใต้  CBAMCBAM  
สินค้า 6 กลุ่มสินค้า 6 กลุ่ม

Import เพื่อช�ำระส่วนต่างระหว่าง

และ
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การส่งออกสินค้า
มีมูลค่ารวม

ล้านเหรียญสหรัฐ1

477.82

มีส
ดัส่วนรอ้ยละ 2.1 ของมูลค่าการส่งอ

อ
ก

สินคา้ทั้งหมดจากไทยไป EU

โดยการส่งออกขยายตัวสูงถึง

จากปี  2564 (ค.ศ. 2021)

ร้อยละ

31.2

ภายใต้ มาตรการ CBAM 
ปี 2565 (ค.ศ. 2022)

จากไทยไป
สหภาพยุโรป

เรียงตามมูลค่า ดังนี้ เรียงตามมูลค่า ดังนี้ 

369.31 ล้านเหรียญสหรัฐ (ขยายตัวร้อยละ 37.4)

108.51 ล้านเหรียญสหรัฐ (ขยายตัวร้อยละ 13.5) 127 เหรียญสหรัฐ (หดตัวร้อยละ 93.4) 

9,819 เหรียญสหรัฐ (หดตัวร้อยละ 28.1) 

ส่วนกลุ่มไฟฟ้าและไฮโดรเจน ไทยไม่มีการส่งออกไป EU

1. เหล็กและเหล็กกล้า1. เหล็กและเหล็กกล้า

2. อะลูมิเนียม2. อะลูมิเนียม 4. ซีเมนต์4. ซีเมนต์

3. ปุ๋ย3. ปุ๋ย

การส่งออกสินค้าภายใต้มาตรการ CBAM ไปยังสหภาพยุโรป (EU) ของไทยการส่งออกสินค้าภายใต้มาตรการ CBAM ไปยังสหภาพยุโรป (EU) ของไทย

	 หาก CBAM มผีลบงัคับใช้เตม็รูปแบบ จะกระทบการส่งออกสนิค้าภายใต้มาตรการ CBAM โดยเฉพาะสนิค้า

เหล็กและเหล็กกล้า และอะลูมเินียม ท�ำให้สนิค้าท่ีน�ำเข้าจากไทยราคาสงูข้ึน ความสามารถในการแข่งขันด้านราคาลดลง 

และผู้น�ำเข้า EU อาจเปล่ียนไปน�ำเข้าจากประเทศทีมี่การผลิตเป็นมติรต่อสิง่แวดล้อมมากกว่า

1 จัดกลุ่มสินค้าตามพิกัดศุลกากร (HS Code) ท่ีระบุไว้ตาม Annex I ใน Official Journal of the European Union L130

1. เหล็กและเหล็กกล้า

2. อะลูมิเนียม

3. ปุ๋ย

4. ซีเมนต์

5. ไฟฟ้า

6. ไฮโดรเจน

รวม 6 สินค้า

รวมไทยส่งออก

ไปยุโรป

รวมไทยส่งออกโลก

296,544,266

57,101,243

10,622

9,102

472

0

353,665,705

19,583,796,587

235,930,737,506

341,460,328

58,266,142

2

17,930

0

0

399,744,402

20,824,687,987

250,733,977,922

285,747,456

79,272,311

248

4,970

0

0

365,024,985

19,672,051,158

245,469,659,885

210,939,513

63,439,254

49

5,393

0

0

274,384,209

17,471,856,268

229,251,380,144

268,736,712

95,585,054

13,652

1,923

0

0

364,337,341

21,289,366,112

267,095,083,010

369,309,208

108,505,196

9,819

127

0

0

477,824,350

22,556,944,553

283,779,785,323

สินค้า

หน่วย: เหรียญสหรัฐ

ที่มา: Global Trade Atlas ประมวลผลโดย ส�ำนักงานนโยบายและยุทธศาสตร์การค้า

2560
(ค.ศ. 2017)

2561
(ค.ศ. 2018)

2562
(ค.ศ. 2019)

2563
(ค.ศ. 2020)

2564
(ค.ศ. 2021)

2565
(ค.ศ. 2022)
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กฎหมายว่าด้วยสินค้าที่ปลอดจากการตัดไม้ท�ำลายป่า
(Deforestation-Free Products Regulations: EUDR) ของ EU มีผลบังคับใช ้

วันที่ 29 มิถุนายน 2566 (ค.ศ. 2023) ก�ำหนดให้ต้องท�ำการสอบทาน (Due Diligence)

สินค้าเกษตร 7 รายการ ที่น�ำเข้ามาใน EU

ยางไม้โกโก้กาแฟ

ถั่วเหลืองวัวปาล์มน�้ำมัน

โดยต้องพสิจูน์ว่าสนิค้าไม่ได้ผลิตบนท่ีดนิท่ีมกีารท�ำลายป่า และเป็นสนิค้าทีถ่กูต้อง

ตามกฎหมายของประเทศผู้ผลิต

สินค้าเกษตรสินค้าเกษตร
7 รายการ7 รายการ

สินค้า 7 รายการ ภายใต้ EUDR ที่ไทยส่งออกไป EU ในปี 2565

(ค.ศ. 2022) มีมูลค่า 724.73 ล้านเหรียญสหรัฐ2 เพิ่มขึ้น
ร้อยละ 8.34
จากปีก่อนหน้า

เรียงตามมูลค่า ดังนี้

ยาง 657.02 ล้านเหรียญสหรัฐ (ขยายตัวร้อยละ 4.12)

ไม้ 43.11 ล้านเหรียญสหรัฐ (ขยายตัวร้อยละ 22.54)

ปาล์มน�้ำมัน 21.39 ล้านเหรียญสหรัฐ (ขยายตัวร้อยละ 1,196.07)

โกโก้ 2.89 ล้านเหรียญสหรัฐ (ขยายตัวร้อยละ 272.52)

กาแฟ 0.32 ล้านเหรียญสหรัฐ (หดตัวร้อยละ 5.92)

ถั่วเหลือง 0.002 ล้านเหรียญสหรัฐ (หดตัวร้อยละ 15.54)

ส่วนวัว ไทย
ไม่มีการส่งออก

ไป EU

2 จัดกลุ่มสินค้าตามพิกัดศุลกากร (HS Code) ที่ระบุไว้ตาม Annex I ใน REGULATION (EU) 2023/1115 OF THE  
EUROPEAN PARLIAMENT AND OF THE COUNCIL of 31 May 2023

EUDREUDR กฎหมายว่าด้วยสินค้าที่ปลอดจากการตัดไม้ท�ำลายป่า
(Deforestation-Free Products)

1 2 3

4 5 6 7

รวมทั้งผลิตภัณฑ์จากสินค้าเกษตรดังกล่าว 
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ทั้งนี้ ข้อมูลที่ต้องเปิดเผยเป็นข้อมูลการด�ำเนินงานต่าง ๆ อาทิ สิ่งแวดล้อม การปฏิบัติต่อพนักงาน 

และการต่อต้านทุจริต

กฎหมายการเปิดเผยข้อมูลด้านความยั่งยืน

(Corporate Sustainability Reporting Directive: CSRD) 

ของ EU มีผลบังคับใช้ตั้งแต่

วันที่ 5 มกราคม 2566 (ค.ศ. 2023)

ก�ำหนดให้บริษัทขนาดใหญ่ และบริษัทจดทะเบียน

(Listed Company) ต้องเปิดเผยข้อมูลความเสี่ยง
และโอกาสที่การด�ำเนินการของบริษัทจะส่งผลกระทบ

ต่อสังคมและสิ่งแวดล้อม

เพื่อให้นักลงทุนและผู้มีส่วนเกี่ยวข้องสามารถ

เข้าถึงข้อมูลที่จ�ำเป็นในการประเมินความเสี่ยง

เกี่ยวกับการลงทุนจากประเด็นด้าน

การเปลี่ยนแปลงสภาพภูมิอากาศและความยั่งยืน

ต้องรายงานข้อมูล ด้านความยั่งยืน

ส่งผลให้ธุรกิจขนาดใหญ่

รวมถึงขนาดกลาง

และขนาดย่อม (SMEs)

ที่จดทะเบียนในตลาด

หลักทรัพย์

กฎหมายการเปิดเผยข้อมูลด้านความยั่งยืน
(Corporate Sustainability Reporting Directive)CSRDCSRD
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เพ่ือป้องกนัและบรรเทาผลกระทบทีเ่กดิขึน้หรืออาจเกดิขึน้จากกจิกรรมของบริษัท

และของซัพพลายเออร์ ที่ส่งผลกระทบต่อสิทธิมนุษยชนและสิ่งแวดล้อม

รัฐสภายุโรปเหน็ชอบ (ร่าง) กฎหมายการสอบทานธรุกจิด้านความย่ังยนื 

(The Corporate Sustainability Due Diligence Directive: 

CSDDD)

ให้บริษัทขนาดใหญ่มีความรับผิดชอบต่อการละเมิดสิทธิมนุษยชน และความเสียหาย

ต่อสิ่งแวดล้อมตลอดห่วงโซ่อุปทาน

วัตถุประสงค์

วันที่ 1 มิถุนายน 2566 (ค.ศ. 2023)

บริษัทขนาดใหญ่ใน EU มีหน้าที่สอบทาน  

(Due Di l igence)กิจกรรมตนเองและ 

ของซัพพลายเออร์

ก�ำหนดให้

นอกจากนี้ CSDDD ก�ำหนดให้ต้องจัดท�ำแผนเพื่อมุ่งสู่การจ�ำกัด
การเพิ่มขึ้น

ของอุณหภูมิเฉลี่ย
ของโลก

ไม่เกิน 1.5 องศา

CSDDDCSDDD (ร่าง) กฎหมายการสอบทานธุรกิจด้านความยั่งยืน
(The Corporate Sustainability Due Diligence Directive)
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สหรัฐฯ มีการยกร่างกฎหมายการเก็บภาษีการปล่อยคาร์บอนหรือ

ก๊าซเรือนกระจก

เพ่ือลดความเหล่ือมล�ำ้ในการแข่งขนั (Clean Competition Act: CCA)

อุตสาหกรรมเป้าหมายที่จะเก็บภาษี อาทิ

ใช้กับสินค้าที่กระบวนการผลิต

มีการปล่อยคาร์บอน ในปริมาณสูง
CO2

CO2

1

6

11

2

7

12

3

8

13

4

9

5

10

เชื้อเพลิงฟอสซิล

ซีเมนต์

กรดอะดิพิก เอทานอล

เหล็กและเหล็กกล้า อะลูมิเนียม กระจก

ปิโตรเคมี ปุ๋ย ไฮโดรเจนผลิตภัณฑ์จากการกลั่น
ปิโตรเลียม

สารอินทรีย์เคมี
ขั้นพื้นฐาน

เยื่อกระดาษและกระดาษ

ปี 2567 (ค.ศ. 2024) 

จะบังคับใช้กฎหมาย CCA 

จะขยายให้ครอบคลุมสินค้าส�ำเร็จรูปที่มีสินค้าข้างต้นเป็นส่วนประกอบ

สหรัฐอเมริกา

กฎหมายการเก็บภาษคีาร์บอนเพือ่ลดความเหล่ือมล�ำ้ในการแข่งขนั 
(Clean Competition Act: CCA)CCACCA

ภายในปี 2569 (ค.ศ. 2026)
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แผนวันสีเขียว

ภาษีบรรจุภัณฑ์พลาสติก
(Plastic Packaging Tax: PPT)

วันที่ 30 มีนาคม 2566 (ค.ศ. 2023)

รัฐบาลสหราชอาณาจกัร (UK) 
เปิดเผยแผนวันสีเขียว (Green Day) 

เป็นนโยบายสิง่แวดล้อมฉบับใหม่

รับมือการเปลี่ยนแปลงสภาพภูมิอากาศ

บรรลุเป้าหมายการปล่อยก๊าซเรือนกระจก

สุทธิเป็นศูนย์

สร้างความมั่นคงด้านพลังงาน

กลยุทธ์การเงินสีเขียว (Green Finance Strategy) ให้สหราชอาณาจักรเป็นผู้น�ำด้านการเงินการลงทนุ

สเีขยีว และพัฒนากฎหมายการจดัประเภทกจิกรรมทางเศรษฐกจิท่ีย่ังยืน (Green Taxonomy)

การเจริญเติบโตโดยปล่อยก๊าซเรอืนกระจกสทุธเิป็นศนูย์ ก�ำหนดแนวทางทีรั่ฐบาลจะฉกฉวยโอกาส

ทางเศรษฐกจิทีม่าจากการเปล่ียนผ่านสู ่Net-Zero

แผนความม่ันคงด้านพลังงาน 

Green Day

การให้คําปรึกษาด้านความเสี่ยงจากการรั่วไหลของคาร์บอน (Carbon Leakage Risk) 

หารือสู่เป้าหมายเชิงกลยุทธ์และนโยบายทางเลือกเพื่อลดก๊าซคาร์บอนไดออกไซด์ 

เน้ือหาส�ำคัญ อาทิ

1

2

3

4

สหราชอาณาจักร

Green DayGreen Day

PPTPPT

สหราชอาณาจักร

เก็บภาษีบรรจุภัณฑ์พลาสติกที่มีพลาสติกรีไซเคิล

(Plastic Packaging Tax: PPT)

น้อยกว่า
ร้อยละ 30

ผูผ้ลิตและผูน้�ำเข้าบรรจภัุณฑ์พลาสตกิทุกชนิดทีมี่ปริมาณมากกว่า 10 ตนั

ต้องลงทะเบียนกับส�ำนักงานสรรพากรและศุลกากร บริษัทที่ผลิต 

หรือน�ำเข้าผลิตภัณฑ์พลาสติก ท่ีมีพลาสติกรีไซเคิลน้อยกว่าร้อยละ 30  

ต้องเสียภาษีในอัตรา 200 ปอนด์ต่อเมตริกตัน แต่หากมีพลาสติกรีไซเคิล

มากกว่าร้อยละ 30 ไม่ต้องเสียภาษี ส�ำหรับพลาสติกมีวัสดุอื่นผสม 

หากพลาสติกมีน�้ำหนักมากกว่าส่วนผสมอื่น ๆ ให้ถือเป็นพลาสติก

มผีลบงัคับใช้ตัง้แต่วนัที ่1 เมษายน 2565 (ค.ศ. 2022)
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	 ขณะเดยีวกนั ได้ตัง้เป้าเพ่ิมการใช้พลังงานทีไ่ม่ใช่เช้ือเพลงิฟอสซิล (Non-Fossil Energy) 

ให้ได้ร้อยละ 20 ของการใช้พลังงานโดยรวม และเพ่ิมยอดขายรถยนต์ไฟฟ้า (Electric Vehicle: EV) 

ให้ได้ถงึร้อยละ 20 ของยอดขายรถยนต์ทุกประเภท

เ พ่ือสนับสนุน เป ้ าหมายลดการปล ่อยก ๊าซ

คาร์บอนไดออกไซด์ถึงระดับสูงสุดภายในปี 2573 

(ค.ศ. 2030) และเตรียมการวิจัยท่ีตระหนักถึง 

ความเป ็นกลางทางคาร์บอนภายในปี 2603 

(ค.ศ. 2060) 

แผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติของจีน ฉบับที่ 14

โดยให้มีการลดหรือชดเชยการปล่อย

ก๊าซคาร์บอนไดออกไซด์อย่างยั่งยืน (Decarbonization)

เพื่อบรรลุเป้าหมายความเป็นกลางทางคาร์บอนและการปล่อยก๊าซเรือนกระจกสุทธเิป็นศูนย์

ตั้งเป้าลดความเข้มข้นของคาร์บอน
(Carbon Intensity) ร้อยละ 18 ต่อหน่วยของ GDP

ลดความเข้มข้นของการใช้พลังงาน
(Energy Intensity) ร้อยละ 13.5 ต่อหน่วยของ GDP

ปี 2565 - 2573 (ค.ศ. 2022 - 2030)

	 แผนปฏิบัติการด้านวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยี (Action Plan on Supporting  

the Country’s Carbon Reduction Goal) สนับสนนุเป้าหมายการลดการปล่อยคาร์บอนไดออกไซด์

ของจนีโดยใช้มาตรการทางวทิยาศาสตร์และเทคโนโลยี น�ำเสนอแผนงานและมาตรการด้านนวตักรรม 

วิทยาศาสตร์ และเทคโนโลยี

ปี 2564 - 2568 (ค.ศ. 2021 - 2025)
ให้ความส�ำคัญกับการพัฒนาเศรษฐกิจ

จีน

แผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ ฉบับที่ 14
(China’s 14th Five-Year Plan)

แผนปฏิบัติการด้านวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยี
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Green BondGreen Bond

จีนตั้งเป้าบรรลุความเป็นกลางทางคาร์บอนในปี 2603 (ค.ศ. 2060)

การผลิตพลังงาน
มากกว่าครึ่งของจีนมาจาก

โรงไฟฟ้าถ่านหินเป็นตัวการส�ำคัญ
ในการปล่อย GHG

เพื่อบรรลุความเป็นกลาง
ทางคาร์บอน รัฐบาลจึงสนับสนุน

ให้ภาคส่วนต่าง ๆ มีส่วนร่วม
ระดมทุนและลงทุน ในโครงการ 

เพื่ออนุรักษ์สิ่งแวดล้อม
ผ่านการออกตราสารหนี้สีเขียว

(Green Bond) ในปี 2563 (ค.ศ. 2020) 

จีนปรับปรุงหลักเกณฑก์ารรับรองตราสารหนี้สีเขียว 

โดยไม่รวมการระดมทุนในทุกโครงการที่ใช้

เชื้อเพลิงจากฟอสซิล ถ่านหินสะอาด (Clean Coal)

จากเดิมที่ให้ถ่านหินสะอาด
มีคุณสมบัติเป็นโครงการสีเขียว

การปรับปรุงหลักเกณฑ์ท�ำให้ตลาด Green Bond ของจีน
สอดคล้องกับมาตรฐานสากลมากขึ้น 

ตราสารหนี้สีเขียว
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	 (ร่าง) พระราชกฤษฎีกาออกตามความในประมวลรัษฎากร ว่าด้วยการยกเว้น

รัษฎากร (ฉบับท่ี ..) พ.ศ. …. มีสาระส�ำคัญ คือ ขยายระยะเวลามาตรการภาษี  

เพื่อส่งเสริมโครงการลดการปล่อยก๊าซเรือนกระจกภาคสมัครใจ (T-VER) โดยยกเว้นภาษี

ให้บริษัทหรือห้างหุ้นส่วนนิติบุคคล ส�ำหรับก�ำไรสุทธิที่เกิดจากการจ�ำหน่ายคาร์บอนเครดิต

ในประเทศ ตามโครงการ T-VER ที่ขึ้นทะเบียนกับองค์การบริหารจัดการก๊าซเรือนกระจก 

(องค์การมหาชน) ตั้งแต่วันที่พระราชกฤษฎีกามีผลบังคับใช้ จนถึงวันที่ 31 ธันวาคม 2570 

(ค.ศ. 2027) (จากเดิมที่สิ้นสุดแล้ว เมื่อวันที่ 31 ธันวาคม 2563 (ค.ศ. 2020)) 

	 (ร่าง) พระราชกฤษฎีกาออกตามความในประมวลรัษฎากร ว่าด้วยการยกเว้น

รัษฎากร (ฉบับที่ ..) พ.ศ. …. มีสาระส�ำคัญ คือ ขยายระยะเวลามาตรการภาษี  

เพ่ือส่งเสริมการด�ำเนินโครงการภาคีสนับสนุนป่าชุมชนลดโลกร้อน ท่ีบริจาคผ่านระบบ

อเิลก็ทรอนกิส์ของกรมสรรพากร โดยยกเว้นภาษเีงินได้นติิบุคคล ส�ำหรับเงินได้เท่าจ�ำนวน

เงินที่บริจาคให้โครงการฯ ของกระทรวงทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดล้อม แต่เมื่อรวม

กับรายจ่ายเพ่ือการกุศลสาธารณะและเพ่ือการสาธารณประโยชน์แล้ว ต้องไม่เกิน 

ร้อยละ 2 ของก�ำไรสทุธ ิและเพ่ิมเติมการยกเว้นภาษีเงินได้ส�ำหรับบคุคลธรรมดา (จากเดมิ

ไม่ให้สิทธิบุคคลธรรมดา) มีผลตั้งแต่วันที่ 1 มกราคม 2566 (ค.ศ. 2023) - 31 ธันวาคม 

2570 (ค.ศ. 2027) (จากเดิมที่สิ้นสุดแล้ว เมื่อวันที่ 31 ธันวาคม 2565 (ค.ศ. 2022)) 

	 เมื่อวันที่ 27 ธันวาคม 2565 (ค.ศ. 2022) คณะรัฐมนตรี 
อนมัุติหลักการ (ร่าง) พระราชกฤษฎกีา จ�ำนวน 2 ฉบับ ซึง่เป็นการขยายระยะเวลามาตรการ
ภาษีเพื่อส่งเสริมด้านสิ่งแวดล้อม

ไทย

ร่างพระราชกฤษฎีกาที่เกี่ยวข้อง
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	 ซ่ึงคณะรัฐมนตรีได้ให้ความเห็นชอบ (ร่าง) พระราชบัญญัติฯ ในหลักการแล้ว 

ปัจจบุนัอยู่ระหว่างปรับปรุง (ร่าง) พระราชบญัญัติฯ และกฎหมายล�ำดบัรอง เพ่ือให้สอดคล้อง

กับเป้าหมายการบรรลุความเป็นกลางทางคาร์บอน ภายในปี 2573 (ค.ศ. 2030)  

และการปล่อยก๊าซเรือนกระจกสุทธิเป็นศูนย์ ภายในปี 2608 (ค.ศ. 2065)

(ร่าง) พระราชบัญญัติการเปลี่ยนแปลงสภาพภูมิอากาศ

(ร่าง) พระราชบัญญัติการเปลี่ยนแปลงสภาพภูมิอากาศ หรือ พระราชบัญญัติโลกร้อน

	 จัดท�ำขึ้นตามแผนปฏิรูปประเทศด้านทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดล้อม 

เพ่ือเตรียมพร้อมด้านโครงสร้างเชิงสถาบนัและกฎหมายในประเทศ ให้เหมาะสม และสอดคล้อง

กับการด�ำเนินงานร่วมกับนานาชาติภายใต้ภาคีกรอบอนุสัญญาสหประชาชาติว่าด้วย 

การเปลี่ยนแปลงสภาพภูมิอากาศ (UNFCCC)
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	 เม่ือวันท่ี 12 มกราคม 2559 (ค.ศ. 2016) ที่ประชุมคณะรัฐมนตรี มีมติ 

มอบหมายส�ำนักงานนโยบายและแผนทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดล้อม ร่วมกับ 

หน่วยงานที่เกี่ยวข้อง จัดท�ำแผนท่ีน�ำทาง (Roadmap) เพ่ือระบุแนวทางและมาตรการ 

ในการบรรลุเป้าหมายการลดก๊าซเรือนกระจก ในการนี้ กระทรวงทรัพยากรธรรมชาติ 

และสิ่งแวดล้อมจึงได้จัดต้ังคณะท�ำงานจัดท�ำแผนการลดก๊าซเรือนกระจกของประเทศ  

ภายใต้คณะอนกุรรมการการเปล่ียนแปลงสภาพภมิูอากาศด้านการบรูณาการนโยบายและแผน 

เพ่ือจัดท�ำแผนที่น�ำทางการลดก๊าซเรือนกระจกของประเทศ

ปี 2564 - 2573 (ค.ศ. 2021 - 2030) หรือ Thailand’s 

Nationally Determined Contribution Roadmap 

on Mitigation 2021 - 2030 (NDC Roadmap 

on Mitigation 2021 - 2030) 

	 สาขาพลังงานและขนส่ง สาขากระบวนการทางอุตสาหกรรมและการใช้

ผลิตภัณฑ์ และสาขาการจัดการของเสีย เป็นสาขาที่มีศักยภาพที่สามารถสนับสนุน 

การลดก๊าซเรือนกระจก และได้มีการก�ำหนดมาตรการในการลดก๊าซเรือนกระจก ดังนี้ 

คณะท�ำงานจัดท�ำแผนการลดก๊าซเรือนกระจกฯ เห็นว่า

สาขากระบวนการทางอุตสาหกรรมและการใช้ผลิตภัณฑ์

99

44

22

สาขาพลังงานและขนส่ง

สาขาการจัดการของเสีย

มาตรการ

มาตรการ

มาตรการ

แผนที่น�ำทางการลดก๊าซเรือนกระจกของประเทศ
ปี 2564 - 2573 
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สาขาพลังงานและขนส่ง 9 มาตรการ

การผลิตไฟฟ้า
1.	มาตรการเพิ่มประสิทธิภาพ

	 การผลิตพลังงานไฟฟ้า

2.	มาตรการผลิตไฟฟ้าจาก	

	 พลังงานทดแทน

การใช้พลังงานในครัวเรือน
3.	มาตรการเพิ่มประสิทธิภาพ

	 การใช้พลังงานในครัวเรือน

4.	มาตรการใช้พลังงานทดแทน

	 ในครัวเรือน

การใช้พลังงานในอาคาร
เชิงพาณิชย์ (รวมอาคารรัฐ)
5.	มาตรการเพิ่มประสิทธิภาพ

	 การใช้พลังงานในอาคาร

การใช้พลังงานในอุตสาหกรรม
6.	มาตรการเพิ่มประสิทธิภาพ

	 การใช้พลังงานในอตุสาหกรรม

7.	มาตรการใช้พลังงานทดแทน

	 ในอุตสาหกรรม

การคมนาคมขนส่ง
8.	 มาตรการเพ่ิมประสทิธภิาพ	

	 การใช้พลังงานในการ

	 คมนาคมขนส่ง

9.	มาตรการใช้เชื้อเพลิงชีวภาพ	

ส�ำหรับยานพาหนะ

24
6

18

4
4

1

1

43
11

32

41
31

10

การไฟฟ้าฝ่ายผลิตแห่งประเทศไทย 

(กฟผ.)

กรมพัฒนาพลังงานทดแทนและ

อนุรกัษ์พลงังาน (พพ.) กฟผ.

การไฟฟ้าส่วนภูมภิาค (กฟภ.) และ

การไฟฟ้านครหลวง (กฟน.)

พพ. และ กฟผ.

พพ. และ กฟผ.

พพ.

พพ.

พพ.

ส�ำนกังานนโยบายและแผนพลังงาน 

(สนพ.) ส�ำนักงานมาตรฐาน

ผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม (สมอ.) 

ส�ำนกังานนโยบายและแผนการขนส่ง

และการจราจร (สนข.) และการรถไฟ

แห่งประเทศไทย (รฟท.)

พพ.

ผู้ผลิตไฟฟ้า

ผู้ผลิตไฟฟ้า

ครัวเรือน

ครัวเรือน

สถานประกอบการ/

อาคารรัฐ

ผู้ประกอบการเอกชน

ผู้ประกอบการเอกชน

ผู้ผลิต/ผู้เดินทาง/

ระบบขนส่งทางบก

น�้ำและอากาศ/

ประชาชน

ผู้ผลิต/ผู้ใช้รถยนต์

มาตรการ หน่วยงานรับผิดชอบ กลุ่มเป้าหมายศกัยภาพการลด
GHG (Mt-CO

2
-eq)

มาตรการในการลดก๊าซเรือนกระจก
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การจัดการขยะ
10. มาตรการลดปริมาณขยะ

	 (เช่น การลดอตัราการเกดิขยะ 

	 การเพ่ิมการรีไซเคิล และการน�ำ 

	 ขยะมาใช้ประโยชน์ เป็นต้น)

การจัดการน�้ำเสีย
11.	มาตรการเพิ่มการผลิตก๊าซ	

	 ชีวภาพจากน�้ำเสีย

	 อุตสาหกรรมด้วยการน�ำ

	 ก๊าซมีเทนกลับมาใช้ประโยชน์

12.	มาตรการจัดการน�้ำเสีย	

	 อุตสาหกรรมอื่น ๆ

13.	มาตรการจัดการน�้ำเสียชุมชน

การปรับเปล่ียนกระบวนการผลิต
ทางอุตสาหกรรม
14.	มาตรการทดแทนปูนเม็ด

15.	มาตรการทดแทน/ปรับเปลี่ยน	

	 สารท�ำความเย็น

1.3
1.3

0.7
0.7

0.6

0.3

0.3

องค์กรปกครองส่วนท้องถิน่ (อปท.) 

กรมส่งเสริมการปกครองท้องถิ่น 

(สถ.) และกรุงเทพมหานคร (กทม.)

การนคิมอตุสาหกรรมแห่ง

ประเทศไทย (กนอ.) คณะกรรมการ

ร่วมภาครัฐบาลและเอกชนเพ่ือแก้ไข

ปัญหาทางเศรษฐกจิ (กรอ.) และ พพ.

กรอ.

องค์การจัดการน�้ำเสีย (อจน.) 

กทม. และ อปท.

กรอ.

กรอ. สผ. พพ.

บ้านเรือน/ชุมชน

อุตสาหกรรม

อุตสาหกรรม

บ้านเรือน/ชุมชน

อุตสาหกรรมซีเมนต์ 

และวัสดุก่อสร้าง

ผู้ผลิต/

ผู้ใช้สารท�ำความเย็น

มาตรการ หน่วยงานรับผิดชอบ กลุ่มเป้าหมายศกัยภาพการลด
GHG (Mt-CO

2
-eq)

สาขาการจัดการของเสีย 4 มาตรการ

สาขากระบวนการทางอุตสาหกรรมและการใช้ผลิตภัณฑ์ 2 มาตรการ

มาตรการในการลดก๊าซเรือนกระจก

ที่มา:	 ส�ำนักงานนโยบายและแผนทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดล้อม 

	 ดัดแปลงโดย ส�ำนักงานนโยบายและยุทธศาสตร์การค้า
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กรมสรรพสามิต มีแผนจะศึกษาแนวทางการจัดเก็บภาษีสินค้าที่มีการปล่อยก๊าซคาร์บอน
ให้แล้วเสร็จภายในปีงบประมาณ 2566 (ค.ศ. 2023)  

โดยน�ำตัวอย่างจากต่างประเทศเป็นแนวทาง เช่น

 การจัดเก็บภาษีบนสินค้า การจัดเก็บภาษีจากกระบวนการผลิตสินค้า

 หลักการ การจัดเก็บภาษีคาร์บอนบนสินค้า

	 คือ สินค้าใดท่ีปล่อยก๊าซคาร์บอนไดออกไซด์ ก็จะจัดเก็บภาษีกับสินค้านั้น ซ่ึงเป็นแนวทาง 

ท่ีกรมสรรพสามิตเห็นว่าเหมาะสมกับไทย เพราะเป็นการเก็บภาษีจากราคาขายปลีกสินค้า โดยเบ้ืองต้น 

อาจเก็บภาษีกับสินค้าที่อยู่ภายใต้กฎหมายภาษีสรรพสามิต

จะต้องมีการตรวจสอบว่ากระบวนการผลิตปล่อยก๊าซคาร์บอนไดออกไซด ์

ในปริมาณเท่าใด ซึ่งต้องอาศัยหน่วยงานที่เชี่ยวชาญเข้าร่วมตรวจสอบ

และต้องอาศัยหน่วยงานอื่นมาช่วยในการจัดเก็บภาษีด้วย

การจัดเก็บภาษีจากกระบวนการผลิต

	 เผยแพร่เม่ือวันที่ 30 มิถุนายน 2566 (ค.ศ. 2023) เพ่ือให้ ไทยมีการจัดกลุ่มกิจกรรมฯ  

ทีเ่ป็นมาตรฐานเดยีวกนั และสอดรับกบัมาตรฐานสากล ท้ังนี ้ Thailand Taxonomy เป็นมาตรฐานกลาง 

ให้ตลาด นักลงทุน และผู้มีส่วนได้เสีย ส�ำหรับกิจกรรมทางเศรษฐกิจที่ค�ำนึงถึงสิ่งแวดล้อม หลีกเล่ียง 

การกล่าวอ้างเกนิจริงในการด�ำเนนิงานด้านสิง่แวดล้อม และเป็นเคร่ืองมอืช่วยให้เกดิการพัฒนาผลิตภัณฑ์ 

ทางการเงินเพ่ือความย่ังยืน ดึงดูดเงินลงทุนที่ให้ความส�ำคัญกับการเปล่ียนแปลงสภาพภูมิอากาศ ท�ำให้ 

การด�ำเนินงานด้านความย่ังยืนของภาคธรุกจิเกดิความโปร่งใส อกีท้ังเป็นเคร่ืองมอืของภาครัฐในการจดัสรร

เงินทนุอย่างเหมาะสมเกดิประโยชน์ด้านสิง่แวดล้อม สงัคม และธรรมาภบิาล (ESG) ท่ีวดัผลได้ 

ธนาคารแห่งประเทศไทย ส�ำนักงานคณะกรรมการก�ำกับหลักทรัพย์ 
และตลาดหลักทรัพย์ ร่วมกับหน่วยงานท่ีเก่ียวข้อง ได้จดัท�ำ

“มาตรฐานการจัดกลุม่กิจกรรมทางเศรษฐกิจท่ีค�ำนึงถงึสิง่แวดล้อม “มาตรฐานการจัดกลุม่กิจกรรมทางเศรษฐกิจท่ีค�ำนึงถงึสิง่แวดล้อม 
(Thailand Taxonomy) ระยะที ่1”(Thailand Taxonomy) ระยะที ่1”

การจัดเก็บภาษีสินค้าที่มีการปล่อยก๊าซคาร์บอน

มาตรฐานการจัดกลุ่มกิจกรรมทางเศรษฐกิจที่ค�ำนึงถึงสิ่งแวดล้อมของไทย
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การเตรียมความพร้อมรับมือต่อมาตรการ
ด้านสิ่งแวดล้อม (ตัวอย่างต่างประเทศ)

บทที่ 3





การเตรียมความพร้อมรับมือต่อมาตรการด้านสิ่งแวดล้อม 
(ตัวอย่างต่างประเทศ)

เพื่อให้ผู้ประกอบการและภาคธุรกิจในประเทศสามารถปรับตัว
รวมทั้งสามารถแสวงหาช่องทางและโอกาสทางการค้า

หลายประเทศมีการเตรียมพร้อมรับมือต่อมาตรการด้านสิ่งแวดล้อม เช่น

ก�ำหนดแผนหรือแนวปฏิบัติ 

ให ้ภาคธุรกิจ เ พ่ือปรับปรุง

กระบวนการผลิตให้เป็นมติรต่อ

สิ่งแวดล้อม

สนบัสนุน และอ�ำนวยความสะดวก

การเข้าถึงแหล่งเงินทุน

ให ้ ข ้ อ มูลความ รู ้ เ กี่ ย วกั บ

มาตรการสิ่งแวดล้อม

ตัวอย่างประเทศและกลุ่มประเทศที่มีการเตรียมความพร้อมรับมือต่อมาตรการ ตัวอย่างประเทศและกลุ่มประเทศที่มีการเตรียมความพร้อมรับมือต่อมาตรการ 
ด้านสิ่งแวดล้อม โดยเฉพาะส�ำหรับผู้ประกอบการ SMEs ได้แก่ด้านสิ่งแวดล้อม โดยเฉพาะส�ำหรับผู้ประกอบการ SMEs ได้แก่

สหภาพยุโรป

เกาหลีใต้
แอฟริกา
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สหภาพยุโรป

EU เริ่มใช้แผนปฏิบัติการสีเขียวส�ำหรับ 

SMEs (Green Action Plan for SMEs: GAP)

เมื่อเดือนกรกฎาคม 2557

(ค.ศ. 2014) 

แผนปฏิบัติการสีเขียวส�ำหรับ SMEsแผนปฏิบัติการสีเขียวส�ำหรับ SMEs

• เพื่อให้ SMEs สามารถใช้ประโยชน ์

จากโอกาสที่เกิดจากการเปลี่ยนแปลง

สู่เศรษฐกิจสีเขียว

• เพิ่มความสามารถ

ในการแข่งขันและความยั่งยืน

ของผู้ประกอบการ

• ช่วยสร้างโอกาสในห่วงโซ่

คุณค่าสีเขียว ซึ่งเป็นการขับเคลื่อน

เศรษฐกิจ และสร้างงานใหม่ ๆ

• SMEs สามารถเข้าถึง

ตลาดสีเขียวที่ก�ำลังเติบโต

วัตถุประสงค์
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ใช้ทรัพยากรอย่างมีประสิทธิภาพ
เพื่อลดต้นทุนการผลิต

GAP มุ่งเน้นการด�ำเนินการ อาทิGAP มุ่งเน้นการด�ำเนินการ อาทิ

ให้ข้อมูลและค�ำแนะน�ำ รวมทั้งอ�ำนวย
ความสะดวกการเข้าถึงแหล่งเงินทุน

การเข้าถึงและการถ่ายทอดเทคโนโลยี

น�ำเสนอโอกาสทางธุรกิจใหม่ ๆ ส�ำหรับตลาดสินค้า
และบริการด้านสิ่งแวดล้อม

สร้างสภาพแวดล้อมทางธุรกิจส�ำหรับ SMEs

ส่งเสริมนวัตกรรมเชิงนิเวศ
สินค้าและบริการที่เป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อม
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เกาหลีใต้ 

	 กระทรวง เอส เอ็มอี และสตาร ์ตอัป
เกาหลีใต้ ประกาศใช้แผนส�ำหรับ SMEs  
ในการด�ำเนินธุรกิจ โดยค�ำนึงถึงสิ่งแวดล้อม 
สังคม และบรรษัทภิบาล (ESG Plans
for SMEs) หรือ “SMEs”

เพื่อสนับสนุนให้ SMEs ตระหนักถึงความส�ำคัญของ

	 ป ัญหา คือ SMEs ส ่วนใหญ่ ไม ่ เข ้าใจแนวคิด ESG รวมถึงมีทัศนคติเชิงลบ  
โดยเห็นว่าเป็นข้อบังคับเพิ่มเติม ทั้งนี้ SMEs เกาหลีใต้ ต้องการมาตรการที่ช่วยส่งเสริมความเข้าใจ

เกี่ยวกับ ESG รวมทั้งตัวอย่างที่เป็นรูปธรรม

แผนพัฒนา ESG เน้นการสนับสนุนมากกว่าสร้างกฎระเบียบ 
เพื่อลดแรงกดดัน และส่งเสริมการมีส่วนร่วมโดยสมัครใจ

วัตถุประสงค์

สิ่งแวดล้อม

(Environmental)

สังคม

(Social)

ธรรมาภิบาล

(Governance)
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22

33

11 การเพิ่มความตระหนักรู้ (Awareness)

เกี่ยวกับ ESG ให้ SMEs

การสร้างระบบนิเวศ (Ecosystem) 

โดยสร้างแรงจูงใจ ให้บริษัทขนาดใหญ่ 

และขนาดกลางมีส่วนสนับสนุน 

SMEs เข้าสู่วิถี ESG

การสร้าง ESG ธรรมาภิบาล (Governance)

โดยจดัตัง้ Private - Public Council for ESG

of SMEs ท�ำหน้าท่ีสนบัสนุนแผน “ESG for SMEs”

และสร้างธรรมาภิบาลของระบบความร่วมมอื

ระหว่างภาครัฐและภาคเอกชน

แผน ESG for SMEsแผน ESG for SMEs
ประกอบด้วย 3 ด้านหลัก คือประกอบด้วย 3 ด้านหลัก คือ
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การศึกษาเรื่อง นโยบาย SMEsการศึกษาเรื่อง นโยบาย SMEs
ส�ำหรับมาตรการปรับคาร์บอนก่อนข้ามพรมแดนส�ำหรับมาตรการปรับคาร์บอนก่อนข้ามพรมแดน
(Hyeri Park และ Ji Hyun Park, 2022)

วัตถุประสงค์
เพื่อศึกษาผลกระทบของ

CBAM ต่อ SMEs เกาหลีใต้
และการก�ำหนดนโยบายภาครัฐและการก�ำหนดนโยบายภาครัฐ

เพื่อรองรับผลกระทบอย่างมีประสิทธิภาพ เพื่อรองรับผลกระทบอย่างมีประสิทธิภาพ 

	 มคีวามจ�ำเป็นในการจดัต้ังหน่วยงานทีป่รึกษา

ส�ำหรับ SMEs เพ่ือท�ำหน้าทีเ่ผยแพร่ข้อมลูเกีย่วกบั 

CBAM สนับสนุนโครงการด้านการให้ค�ำปรึกษา 

และฝึกอบรม

ช่วยให้ภาครัฐรับรู้ปัญหาและความต้องการของ SMEsช่วยให้ภาครัฐรับรู้ปัญหาและความต้องการของ SMEs

รวมทั้งเป็นช่องทางสื่อสารระหว่างภาครัฐ และผู้ประกอบการ

ผลศึกษาผลศึกษา
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SMEs เกาหลีใต้SMEs เกาหลีใต้
ยังขาดทักษะในการวัด และรายงานปริมาณ

การปล่อยคาร์บอน

แต่ไม่มีระบบรองรับผลกระทบที่จะเกิดขึ้นจากมาตรการ CBAM 

และมาตรการด้านสิ่งแวดล้อมอื่น ๆ

ภายใต้ขอบเขตของ
CBAMCBAM

เกาหลีใต้มีระบบที่รองรับผลกระทบจากการท�ำความตกลง

การค้าเสรี (Free Trade Agreements: FTA) 

ภาครัฐจ�ำเป็นต้องมีนโยบายที่มุ่งเน้นการลดคาร์บอน

โดยเฉพาะส�ำหรับ SMEs โดยต้องน�ำเสนอนโยบาย

และกลยุทธ์ที่น�ำไปสู่การปฏิบัติ สรุปได้ ดังนี้

ผลการศึกษาแสดงให้เห็นว่า
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นโยบายและกลยุทธ์ที่น�ำไปสู่การปฏิบัตินโยบายและกลยุทธ์ที่น�ำไปสู่การปฏิบัติ
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ระยะเวลาระยะเวลา เป้าหมายเป้าหมาย

ระยะสั้น  

(ค.ศ. 2023 - 2025)

ระยะกลาง
(ค.ศ. 2026 - 2035)

ภาครัฐด�ำเนินการส่งเสริมและสนับสนุนการใช้ 

แผนขององค์กรเพื่อการรองรับ CBAM

การด�ำเนินการด้านการเปล่ียนแปลงสถาพ 

ภูมิอากาศ และจัดต้ังระบบความเป ็นกลาง 

ทางคาร์บอน
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รัฐบาลรัฐบาล SMEsSMEs

-	 ให้ข้อมูลเกี่ยวกับ CBAM

-	 เตรียมหลักสูตรอบรมให้ความรู ้

	 และออกแบบระบบส่งเสริมสนับสนุน  

	 SMEs

	 เ น ้ น ป ร ะ เ ด็ น ค ว า ม เ ป ็ น ก ล า ง 

	 ทางคาร์บอนระดับชาติ

-	 จั ด ตั้ ง ร ะ บ บ บู ร ณ า ก า ร ข ้ อ มู ล  

	 (อาทิ ข้อมูลการปล่อยคาร์บอน 

	 ส�ำหรับ SMEs) 

-	 ส นั บ ส นุ น ก า ร ส ่ ง อ อ ก ส� ำ ห รั บ  

	 SMEs (อาทิ แหล่งเงินทุน เพ่ือ 

	 การเปล่ียนแปลงสภาพภูมิอากาศ  

	 (Climate Finance) และมาตรการ 

	 จูงใจในการลดการปล่อยคาร์บอน  

	 (Carbon Reduction Incentives) 

-	 ปรับทัศนคติเกี่ยวกับความเป็นกลาง 

	 ทางคาร์บอน และมาตรการ CBAM

-	 เตรียมการปรับตัวเพื่อรองรับ CBAM  

	 โดยศึกษาข้อมูล

-	 มส่ีวนร่วมและสือ่สารกบัภาครัฐ

-	 ลดการปล่อย CO
2
 (Decarbonization)

	 ในกระบวนการผลิต อาทิ ใช้พลังงาน 

	 ทางเ ลือกอื่น  นอกจากพลังงาน 

	 ฟอสซิล

-	 เข้าร่วมโครงการลดคาร์บอน

-	 สนับสนุนการตรวจวัด การรายงาน  

	 และการทวนสอบข้อมูลการด�ำเนนิงาน 

	 การลดก๊าซเรือนกระจก	  

	 (Monitoring, Reporting and  

	 Verification)

-	 ลงทุนในเทคโนโลยีด้านความเป็นกลาง 

	 ทางคาร์บอน

-	 สร้างเครือข่ายกับองค์กรขนาดใหญ่  

	 และหน่วยงานท้องถิ่น

	 (อาทิ โครงการลดคาร์บอนระดบัพ้ืนที ่

	 ของหน่วยงานท้องถิ่น)
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ระยะยาว

(ตั้งแต่ ค.ศ. 2036)

การ รักษาความสามารถทางการแข ่ งขัน 

ด้านการส่งออกในอุตสาหกรรมที่ เป ็นมิตร 

กับสิ่งแวดล้อม

ระยะเวลาระยะเวลา เป้าหมายเป้าหมาย
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-	 การรับรองระดับสากลของฉลาก 

	 สิ่งแวดล้อม (ปรับปรุงให้สอดคล้อง 

	 กับมาตรฐานสากล และสามารถ 

	 ให้การรับรองระดับสากล ภาครัฐ 

	 ต ้องส ่ง เส ริมผลิตภัณฑ ์ ท่ีผ ่ าน 

	 การรับรอง)

-	 สนบัสนุนการแข่งขันด้านการส่งออก 

	 ในอุตสาหกรรมที่ เ ป ็ นมิตรต ่อ 

	 สิ่ ง แวดล ้อม ( ซัพพลายเออร  ์

	 ในประเทศต้องปฏิบัติตามมาตรฐาน 

	 สิ่งแวดล้อม)

-	 Decarbonization ในห่วงโซ่การผลิต 

-	 ปรับเปล่ียนสู่อุตสาหกรรมท่ีเป็นมิตร 

	 ต่อสิง่แวดล้อมและอตุสาหกรรมมลูค่าสงู 

รัฐบาลรัฐบาล SMEsSMEs
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แอฟริกา

การศึกษาเรื่อง การน�ำทางเศรษฐกิจสีเขียวและเป้าหมายการพัฒนา:การศึกษาเรื่อง การน�ำทางเศรษฐกิจสีเขียวและเป้าหมายการพัฒนา:
ผลกระทบของระบบภูมิอากาศภายนอกต่อเศรษฐกิจแอฟริกาผลกระทบของระบบภูมิอากาศภายนอกต่อเศรษฐกิจแอฟริกา

โดย ศูนย์ศึกษาความสัมพันธ์ระหว่างสหภาพยุโรป และแอฟริกา
(The European Centre for Development Policy Management: ECDPM, 2023)

ทวีปแอฟริกาอุดมด้วยแหล่งพลังงานทวีปแอฟริกาอุดมด้วยแหล่งพลังงาน
หมุุนเวียน และแร่ธาตุจ�ำเป็นหมุุนเวียน และแร่ธาตุจ�ำเป็น

ดังนั้นต้องขับเคลื่อน ดังนั้นต้องขับเคลื่อน 
การเปลี่ยนแปลงสู่พลังงานสะอาดการเปลี่ยนแปลงสู่พลังงานสะอาด

ผลการศึกษา พบว่าผลการศึกษา พบว่า
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หลายประเทศในแอฟริกาวางต�ำแหน่งตนเองหลายประเทศในแอฟริกาวางต�ำแหน่งตนเอง
เพื่อแสวงหาประโยชน์จากโอกาสใหม่ ๆเพื่อแสวงหาประโยชน์จากโอกาสใหม่ ๆ
และดึงดูดการลงทุนและดึงดูดการลงทุน

ขณะเดียวกัน การลดการปล่อยก๊าซเรือนกระจก

ก็เป็นความเสี่ยงต่อการพัฒนาเศรษฐกิจของแอฟริกา

เนื่องจากต้องเผชิญกับแรงกดดันในการปรับเปลี่ยนอุตสาหกรรมเนื่องจากต้องเผชิญกับแรงกดดันในการปรับเปลี่ยนอุตสาหกรรม
ที่ขับเคลื่อนด้วยเชื้อเพลิงฟอสซิลที่ขับเคลื่อนด้วยเชื้อเพลิงฟอสซิล
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เศรษฐกิจสีเขียวของแอฟริกาเศรษฐกิจสีเขียวของแอฟริกา

ขึ้นอยู่กับ กฎระเบียบเกี่ยวกับขึ้นอยู่กับ กฎระเบียบเกี่ยวกับ
สภาพอากาศสภาพอากาศ

และสิ่งแวดล้อมมากขึ้นและสิ่งแวดล้อมมากขึ้น

นโยบายควรมุ่งเน้นการปรับเปลี่ยนข้อจ�ำกัดนโยบายควรมุ่งเน้นการปรับเปลี่ยนข้อจ�ำกัด

ที่เกิดจากกฎระเบียบ ให้เป็นโอกาสทางการตลาดที่เกิดจากกฎระเบียบ ให้เป็นโอกาสทางการตลาด

และเป็นมาตรฐานส�ำหรับความสามารถในการแข่งขันในอนาคตและเป็นมาตรฐานส�ำหรับความสามารถในการแข่งขันในอนาคต

อย่างไรก็ตาม กฎระเบียบจะเพิ่มต้นทุนในระยะสั้นอย่างหลีกเลี่ยงไม่ได้อย่างไรก็ตาม กฎระเบียบจะเพิ่มต้นทุนในระยะสั้นอย่างหลีกเลี่ยงไม่ได้

ดังนั้นดังนั้น
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มาตรการที่ช่วยสนับสนุน SMEs ให้สามารถปฏิบัติตามกฎระเบียบ
ด้านการเปลี่ยนแปลงสภาพภูมิอากาศ และได้ประโยชน์จากการค้า
ที่เป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อม ดังนี้

อาทิ แหล่งเงินทุนเพื่อสภาพภูมิอากาศ (Climate Finance)

เพื่อใช้ในกิจกรรมการลดการปล่อยก๊าซเรือนกระจก

และปรับตัวตามกฎระเบียบด้านสิ่งแวดล้อม

ธุรกิจสามารถเข้าถึงและพัฒนาเทคโนโลยีสีเขียว

เช่น ปรับปรุงและพัฒนากระบวนการผลิตสินค้าที่ลด 

การปล่อยคาร์บอน และสามารถเข้าถึงข้อมูลกฎระเบียบ 

และตลาด

ภาครัฐก�ำหนดรายละเอียดกิจกรรมและการปฏิบัติที่ยั่งยืน

เป็นแนวทางในการด�ำเนินธุรกิจที่ยั่งยืนให้ภาคธุรกิจ

การเข้าถึงแหล่งเงินทุนการเข้าถึงแหล่งเงินทุน

ความช่วยเหลือด้านเทคนิคความช่วยเหลือด้านเทคนิค

การก�ำหนดกรอบนโยบายการก�ำหนดกรอบนโยบาย

1

2

3

71



แอฟริกาใต้

การศึกษาเรื่อง นโยบายกรีนดีลของสหภาพยุโรป:การศึกษาเรื่อง นโยบายกรีนดีลของสหภาพยุโรป:
บริบท ความท้าทาย และโอกาสส�ำหรับ SMEs แอฟริกาใต้ ภายใต้เศรษฐกิจสีเขียวบริบท ความท้าทาย และโอกาสส�ำหรับ SMEs แอฟริกาใต้ ภายใต้เศรษฐกิจสีเขียว
(TIPS, Tralac และ Trade Advisory, 2021)

ผู้ส่งออกของแอฟริกาใต้มคีวามเสี่ยง

จากผลกระทบของนโยบายกรีนดีล

ของ EU

วิสาหกิจขนาดเล็กอาจไม่ได้วิสาหกิจขนาดเล็กอาจไม่ได้
รับผลกระทบที่รุนแรงในระยะสั้นรับผลกระทบที่รุนแรงในระยะสั้น

แต่การเปลี่ยนแปลงกฎกติกาการค้า และความคาดหวัง

ด้านสิ่งแวดล้อมของผู้บริโภคที่เพิ่มขึ้น รวมทั้งมาตรการของ EU มีขอบเขตกว้างมาก

จึงเป็นความท้าทายในการจัดการและบริหารความเสี่ยงที่อาจเกิดขึ้น

1. ความเสี่ยงด้านการตลาด 

2. ความเสี่ยงด้านห่วงโซ่อุปทาน 

3. ความเสี่ยงด้านเทคโนโลยี 

EXPORT

ความเสี่ยง แบ่งเป็น 3 ด้าน ได้แก่ความเสี่ยง แบ่งเป็น 3 ด้าน ได้แก่
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สนบัสนุนสาขาทีจ่ะได้รับผลกระทบก่อน สิง่ส�ำคัญคือต้องตดิตาม

นโยบายและกฎหมาย EU อย่างใกล้ชิด เพื่อประเมินผลกระทบ

ซึ่งอาจส่งผลกระทบต่อความสามารถทางการแข่งขันของ SMEs
ตัวอย่างความเสี่ยงด้านห่วงโซ่อุปทานตัวอย่างความเสี่ยงด้านห่วงโซ่อุปทาน

ธุรกิจสีเขียวต้องมีการวางแผนกลยุทธ์

เพื่อลดความเสี่ยงของผลกระทบส�ำหรับ

Net Zero Supply Chain

SMEs ต้องปรับตัวให้สอดคล้องกับข้อก�ำหนดด้านสิ่งแวดล้อมที่เข้มงวดขึ้นของบริษัทคู่ค้าSMEs ต้องปรับตัวให้สอดคล้องกับข้อก�ำหนดด้านสิ่งแวดล้อมที่เข้มงวดขึ้นของบริษัทคู่ค้า

ภาคธุรกิจสามารถจัดการความเสี่ยงหากได้รับการสนับสนุนเพียงพอภาคธุรกิจสามารถจัดการความเสี่ยงหากได้รับการสนับสนุนเพียงพอ
โดยเฉพาะให้ผู้ส่งออกสามารถปรับตัวภายใต้นโยบายกรีนดีล อาทิ

ต้องให้ SMEs เข้าถึงข้อมูลมาตรการด้านสิ่งแวดล้อม เนื่องจาก 

SMEs เป็นส่วนหนึ่งของห่วงโซ่อุปทานของบริษัทขนาดใหญ่
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บทที่ 4

ผลการส�ำรวจและสัมภาษณ์เชิงลึก
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ผลการศึกษาจากแบบส�ำรวจผู้บริโภค

โครงการศึกษาแนวทางการปรับตัวของภาคธุรกิจไทย
เพ่ือเตรียมพร้อมต่อมาตรการทางการค้าด้านสิ่งแวดล้อม:

กรณีการลดการปล่อยก๊าซเรือนกระจก

มีการเก็บข้อมูล 2 รูปแบบ

การเก็บข้อมูลจากแบบส�ำรวจผู้บริโภค
เพื่อศึกษาพฤติกรรมผู้บริโภค และการเลือกซื้อสินค้า

ที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม

การสัมภาษณ์และลงพื้นที่
เก็บข้อมูลจากผู้ประกอบการและหน่วยงานที่ม ี

การด�ำเนินการด้านสิ่งแวดล้อม 

ส�ำนักงานนโยบาย
และยุทธศาสตร์การค้า

	 ส�ำรวจความคิดเห็นประชาชนในเดือน

กุมภาพันธ์ 2566 (ค.ศ. 2023) ทุกอ�ำเภอ ทั่วประเทศ 

เกี่ยวกับการตัดสินใจเลือกซ้ือสินค้าท่ีรักษาหรือ 

เป ็นมิตรกับสิ่งแวดล ้อม เ พ่ือศึกษาพฤติกรรม 

ผูบ้รโิภคในประเทศ เกีย่วกบัการรับรู้และความต้องการ 

บริโภคสินค้าหรือบริการท่ีเป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม  

โดยจัดท�ำแบบสอบถาม 5 ข้อ ดังนี้
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1.	 ท่านเคยท�ำสิ่งเหล่านี้ในชีวิตประจ�ำวันหรือไม่ เพื่อรักษาสิ่งแวดล้อม
	 (เลือกได้มากกว่า 1 ข้อ)

2. ท่านเคยได้ยินชื่อหรือเคยเห็นสัญลักษณ์/ฉลากของสินค้าที่เกี่ยวกับการรักษา 
	 สิ่งแวดล้อม อาทิ ฉลากคาร์บอนฟุตพริ้นท์ ฉลากลดคาร์บอนฟุตพริ้นท์  
	 ฉลากลดโลกร้อน ฉลากคาร์บอนฟตุพริน้ท์ของผลติภณัฑ์เศรษฐกิจหมุนเวยีน  
	 ฉลากเขียว หรือฉลากอื่น ๆ หรือไม่

3. ท่านมีแนวโน้มที่จะซื้อสินค้าที่ช่วยรักษา/เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อมหรือไม่

   	 คัดแยกขยะ	 ใช้ถุงผ้าหรือแก้วน�้ำส่วนตัวแทนพลาสติก	  

	 น�ำสิ่งของกลับมาใช้ซ�้ำ	 ใช้รถ/เรือสาธารณะเป็นประจ�ำ

	 ใช้น�้ำ/ไฟฟ้าอย่างประหยัด	 เลือกใช้บรรจุภัณฑ์ที่ผลิตจากวัตถุดิบธรรมชาติ          

	 อื่น ๆ ....................

	 เคยได้ยินชื่อ/เคยเห็น	 ไม่เคยได้ยินชื่อ/ไม่เคยเห็น

	 สนใจ	 ไม่สนใจ
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4. 	เหตุผลที่ท�ำให้ท่านสนใจซื้อสินค้าที่ช่วยรักษา/เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม
	 (เลือกได้มากกว่า 1 ข้อ)

5.	 เหตุผลที่ท�ำให้ท่านไม่สนใจซื้อสินค้าที่ช่วยรักษา/เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม
	 (เลือกได้มากกว่า 1 ข้อ)

	 ต้องการอนุรักษ์สิ่งแวดล้อม/ลดโลกร้อน	 มกีารจดัโปรโมชัน่ เช่น ลดราคา จดัส่งฟรี

	 ใช้ตามกระแสนิยมของสังคม	 ต้องการทดลองสินค้าใหม่ ๆ

	 ต้องการสร้างภาพลักษณ์ให้ตนเอง	 มีคนแนะน�ำ

	 มีฉลากสิ่งแวดล้อม อาทิ ฉลากเขียว ฉลากลดคาร์บอน	

	 ต้องการสนับสนุนผู้ประกอบการ/ผู้ผลิตสินค้าที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม  

	 ราคาแพง	 คุณภาพของสินค้าต�่ำกว่าสินค้าทั่วไป         

	 ขาดการประชาสัมพันธ์/การตลาด   	 ไม่เชื่อถือในมาตรฐาน/สัญลักษณ์

	 สถานที่จ�ำหน่ายน้อย/หาซื้อได้ยาก	
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 รับจ้าง/อาชีพบริการอิสระ

พนักงานบริษัท

นักธุรกิจ/เจ้าของกิจการ/
เจ้าของแผงค้า

แบ่งตามอาชีพ

ผลการส�ำรวจ  

ผู้ตอบแบบสอบถาม

5,012 คน

 อายุ 20 - 29 ปี
(ร้อยละ 24.56) 

อายุ 30 - 39 ปี
(ร้อยละ 28.63)

อายุ 40 - 49 ปี
(ร้อยละ 25.76)

แบ่งตามอายุ

ร้อยละ
25.90

ร้อยละ
24.58

ร้อยละ
12.47
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แบ่งตามรายได้

ร้อยละ
16.68

ร้อยละ
17.50

10,001 - 20,000 บาท
ต่อเดือน

ร้อยละ
36.61

20,001 - 30,000 บาท
ต่อเดือน

5,000 - 10,000 บาท
ต่อเดือน
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สัดส่วนผู้ตอบแบบสอบถาม จ�ำแนกตามอายุ

ที่มา: ส�ำนักงานนโยบายและยุทธศาสตร์การค้า (2566)

24%

29%

26%

13%

3%

3%

2%

20-29 ปี

30-39 ปี

40-49 ปี

50-59 ปี

ตั้งแต่ 60 ปีขึ้นไป

ต�่ำกว่า 20 ปี

ไม่ระบุ
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สัดส่วนผู้ตอบแบบสอบถาม จ�ำแนกตามอาชีพหลัก

ที่มา: ส�ำนักงานนโยบายและยุทธศาสตร์การค้า (2566)

12%

1%

10%

25%

26%

12%

2%

12%

เกษตรกร

ไม่ได้ท�ำงาน/บ�ำนาญ

ข้าราชการ/รัฐวิสาหกิจ/พนักงานของรัฐ

นักศึกษา

นักธุรกิจ/เจ้าของกิจการ/เจ้าของแผงค้า

พนักงานบริษัท

รับจ้าง/อาชีพบริการอิสระ

ไม่ระบุ
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สัดส่วนผู้ตอบแบบสอบถาม จ�ำแนกตามรายได้ต่อเดือน

ที่มา: ส�ำนักงานนโยบายและยุทธศาสตร์การค้า (2566)

18%

7%

3%

37%

2%

1%

7%

17%

8%

10,001 - 20,000 บาท

20,001 - 30,000 บาท

30,001 - 40,000 บาท

40,001 - 50,000 บาท

5,000 - 10,000 บาท

100,000 ขึ้นไป

ต�่ำกว่า 5,000 บาท

ไม่ระบุ

50,001 - 100,000 บาท
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ผลการส�ำรวจในประเด็นด้านสิ่งแวดล้อม
สามารถแบ่งเป็น 5 ประเด็น โดยพบข้อมูลที่น่าสนใจ ดังนี้

1. พฤติกรรมเกี่ยวกับการรักษาสิ่งแวดล้อม

การใช้น�้ำ ไฟฟ้า อย่างประหยัด
(ร้อยละ 45.31)

ใช้ถุงผ้าหรือแก้วน�้ำส่วนตัว
แทนพลาสติก

(ร้อยละ 57.04)

การคัดแยกขยะ
(ร้อยละ 45.97)

พิจารณาตามช่วงอายุ

พิจารณาตามกลุ่มอาชีพ

การคัดแยกขยะ

การน�ำสิ่งของกลับมาใช้ซ�้ำ

การใช้น�้ำ ไฟฟ้า อย่างประหยัด

การใช้ถุงผ้าหรือแก้วน�้ำส่วนตัวแทนพลาสติก

การคัดแยกขยะ

การใช้น�้ำ ไฟฟ้า อย่างประหยัด

การใช้ถุงผ้าหรือแก้วน�้ำส่วนตัวแทนพลาสติก

มีสัดส่วน
ใกล้เคียงกัน

ในทุกช่วงอายุ 

มีสัดส่วน
ใกล้เคียงกัน
ในทุกกลุ่ม

อาชีพ 

ORGANIC PAPER PLASTIC
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ร้อยละ
67.47

ร้อยละ
32.53

เคยได้ยินชื่อหรือเคยเห็นสัญลักษณ์/
ฉลากของสินค้าที่เกี่ยวกับการรักษาสิ่งแวดล้อม

ไม่เคยได้ยินชื่อหรือไม่เคยเห็น

อาชีพ ข้าราชการ/รัฐวิสาหกิจ/
พนักงานของรัฐ 

ผู้มีรายได้ 40,001 - 50,000 บาท
 และ 100,000 บาทขึ้นไป 

กลุ่มที่เคยได้ยินชื่อหรือเคยเห็นสัญลักษณ์/
ฉลากของสินค้าที่เกี่ยวกับการรักษาสิ่งแวดล้อมมากที่สุด 

2. การรับรู้เกี่ยวกับสัญลักษณ์สิ่งแวดล้อม

ช่วงอายุ  20  -  29 ป
ี
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ร้อยละ
81.64

ร้อยละ
18.36

จะซื้อสินค้าที่ช่วยรักษา/เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม

ไม่สนใจที่จะซื้อ

กลุ่มอาชีพ นักศึกษา ผู้มีรายได้
 100,000 บาทขึ้นไป 

กลุ่มที่สนใจจะซื้อสินค้าที่ช่วยรักษา/
เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อมมากที่สุด 

3. ความสนใจของผู้บริโภคต่อการซื้อสินค้าที่ช่วยรักษาและ
เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม

ผู้มีอายุตต่ ำกว่า 20 ป
ี 
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ต้องการอนุรักษ์สิ่งแวดล้อม/ลดโลกร้อนมากที่สุด

ต้องการสนับสนุนผู้ประกอบการ/ผู้ผลิตสินค้า
ที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม

ต้องการทดลองสินค้าใหม่ ๆ 

ทุกช่วงอายุให้ความส�ำคัญเท่า ๆ กัน

ทุกกลุ่มอาชีพให้ความส�ำคัญเท่า ๆ กัน

ทุกกลุ่มรายได้ให้ความส�ำคัญเท่า ๆ กัน

ต้องการอนุรักษ์สิ่งแวดล้อม/ลดโลกร้อน

ต้องการสนับสนุนผู ้ประกอบการ/ผู ้ผลิตสินค้าท่ีเป ็นมิตร 

กับสิ่งแวดล้อม 

ต้องการอนุรักษ์สิ่งแวดล้อม/ลดโลกร้อน 

การจัดโปรโมชั่น

ต้องการทดลองสินค้าใหม่ ๆ 

ต้องการอนุรักษ์สิ่งแวดล้อม/ลดโลกร้อน

การจัดโปรโมชั่น

มีฉลากสิ่งแวดล้อม

ต้องการสนบัสนุนผูป้ระกอบการ/ผูผ้ลิตสนิค้าท่ีเป็นมิตรกบัสิง่แวดล้อม 

4. ปัจจัยที่ส่งผลต่อการตัดสินใจซื้อสินค้า
ที่ช่วยรักษาและเป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม

ร้อยละ
64.86

ร้อยละ
22.35

ร้อยละ
17.82
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สินค้ามีราคาแพง สถานที่จ�ำหน่ายน้อย/
หาซื้อได้ยาก

ขาดการประชาสัมพันธ์/
การตลาด

ขณะที่ทุกกลุ่มรายได้ให้ความส�ำคัญกับ

ร้อยละ
39.04

ร้อยละ
30.05

ร้อยละ
29.33

5. ปัจจัยที่ส่งผลต่อการตัดสินใจไม่ซื้อสินค้า
ที่ช่วยรักษาและเป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม

ในภาพรวม พบว่า ปัจจัยส�ำคัญ
ที่ท�ำให้คน ไม่ซื้อสินค้าที่ช่วยรักษาและเป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม 

ปัจจัยที่ทุกช่วงอายุและกลุ่มอาชีพหลักให้ความส�ำคัญเท่า ๆ กัน
ในการตัดสินใจไม่ซื้อสินค้าที่ช่วยรักษาและเป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม

คือ ราคาแพง และสถานที่จ�ำหน่ายน้อย/หาซื้อได้ยาก 

ราคาสินค้าแพง สถานที่จ�ำหน่ายน้อย/หาซื้อยาก
และคุณภาพสินค้าต�่ำกว่าสินค้าทั่วไป 
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สัดส่วนผู้ตอบแบบสอบถาม จ�ำแนกตามช่วงอายุ

คำ�ถาม/อายุ ต่ำ�กว่า 20 ปี 20 - 29 ปี 30 - 39 ปี 40 - 49 ปี 50 - 59 ปี 60 ปีขึ้นไป ไม่ระบุ รวม

1. ท่านเคยทำ�สิ่งเหล่านี้ในชีวิตประจำ�วันหรือไม่ เพื่อรักษาสิ่งแวดล้อม (เลือกได้มากกว่า 1 ข้อ)

คัดแยกขยะ 15.64 12.88 13.38 13.68 15.48 14.71 14.24 100.00

นำ�สิ่งของกลับมาใช้ซ้ำ� 14.87 14.26 14.10 13.10 13.32 17.25 13.10 100.00

ใช้น้ำ�/ไฟฟ้าอย่างประหยัด 13.27 13.61 14.01 14.86 15.67 16.24 12.32 100.00

ใช้ถุงผ้าหรือแก้วน้ำ�ส่วนตัวแทนพลาสติก	 13.90 15.55 15.35 15.21 13.40 12.76 13.83 100.00

ใช้รถ/เรือสาธารณะเป็นประจำ� 13.89 15.18 14.04 11.60 9.40 8.70 27.22 100.00

เลือกใช้บรรจุภัณฑ์ที่ผลิตจากวัตถุดิบธรรมชาติ          13.32 15.34 14.81 16.4 16.2 10.16 13.83 100.00

เคยได้ยินชื่อ/เคยเห็น 66.23 72.37 68.10 68.22 60.85 49.03 57.14 67.47

ไม่เคยได้ยินชื่อ/ไม่เคยเห็น 33.77 27.63 31.90 31.78 39.15 50.97 42.86 32.53

3. ท่านมีแนวโน้มที่จะซื้อสินค้าที่ช่วยรักษา/เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อมหรือไม่

สนใจ 92.16 85.47 79.43 80.77 80.56 78.71 67.19 81.64

ไม่สนใจ 7.84 14.53 20.57 19.23 19.44 21.29 32.81 18.36

2. ท่านเคยได้ยินชื่อหรือเคยเห็นสัญลักษณ์/ฉลากของสินค้าท่ีเก่ียวกับการรักษาส่ิงแวดล้อม อาทิ 
ฉลากคาร์บอนฟุตพร้ินท์ ฉลากลดคาร์บอนฟุตพริ้นท์ ฉลากลดโลกร้อน ฉลากคาร์บอนฟุตพริ้นท ์
ของผลิตภัณฑ์เศรษฐกิจหมุนเวียน ฉลากเขียว หรือฉลากอื่น ๆ หรือไม่
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คำ�ถาม/อายุ ต่ำ�กว่า 20 ปี 20 - 29 ปี 30 - 39 ปี 40 - 49 ปี 50 - 59 ปี 60 ปีขึ้นไป ไม่ระบุ รวม

1. ท่านเคยทำ�สิ่งเหล่านี้ในชีวิตประจำ�วันหรือไม่ เพื่อรักษาสิ่งแวดล้อม (เลือกได้มากกว่า 1 ข้อ)

คัดแยกขยะ 15.64 12.88 13.38 13.68 15.48 14.71 14.24 100.00

นำ�สิ่งของกลับมาใช้ซ้ำ� 14.87 14.26 14.10 13.10 13.32 17.25 13.10 100.00

ใช้น้ำ�/ไฟฟ้าอย่างประหยัด 13.27 13.61 14.01 14.86 15.67 16.24 12.32 100.00

ใช้ถุงผ้าหรือแก้วน้ำ�ส่วนตัวแทนพลาสติก	 13.90 15.55 15.35 15.21 13.40 12.76 13.83 100.00

ใช้รถ/เรือสาธารณะเป็นประจำ� 13.89 15.18 14.04 11.60 9.40 8.70 27.22 100.00

เลือกใช้บรรจุภัณฑ์ที่ผลิตจากวัตถุดิบธรรมชาติ          13.32 15.34 14.81 16.4 16.2 10.16 13.83 100.00

เคยได้ยินชื่อ/เคยเห็น 66.23 72.37 68.10 68.22 60.85 49.03 57.14 67.47

ไม่เคยได้ยินชื่อ/ไม่เคยเห็น 33.77 27.63 31.90 31.78 39.15 50.97 42.86 32.53

3. ท่านมีแนวโน้มที่จะซื้อสินค้าที่ช่วยรักษา/เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อมหรือไม่

สนใจ 92.16 85.47 79.43 80.77 80.56 78.71 67.19 81.64

ไม่สนใจ 7.84 14.53 20.57 19.23 19.44 21.29 32.81 18.36

ที่มา: ส�ำนักงานนโยบายและยุทธศาสตร์การค้า (2566)
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คำ�ถาม/อายุ ต่ำ�กว่า 20 ปี 20 - 29 ปี 30 - 39 ปี 40 - 49 ปี 50 - 59 ปี 60 ปีขึ้นไป ไม่ระบุ รวม

4. เหตุผลที่ทำ�ให้ท่านสนใจซื้อสินค้าที่ช่วยรักษา/เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม (เลือกได้มากกว่า 1 ข้อ)

ต้องการอนุรักษ์สิ่งแวดล้อม/ลดโลกร้อน 14.42 13.41 13.54 14.36 16.74 16.50 11.03 100.00

ใช้ตามกระแสนิยมของสังคม 7.01 14.16 14.98 14.60 9.94 16.38 22.92 100.00

ต้องการสร้างภาพลักษณ์ให้ตนเอง 7.51 13.08 18.43 17.41 11.17 11.62 20.79 100.00

มีการจัดโปรโมชั่น เช่น ลดราคา จัดส่งฟรี 15.00 14.98 13.93 13.40 12.68 9.86 20.16 100.00

ต้องการทดลองสินค้าใหม่ ๆ    14.79 17.30 19.74 15.93 8.70 12.70 10.91 100.00

มีคนแนะนำ�    15.07 13.63 14.24 14.40 15.00 19.39 8.34 100.00

มีฉลากสิ่งแวดล้อม อาทิ ฉลากเขียว ฉลากลด
คาร์บอน

18.73 12.11 11.45 11.92 15.54 9.51 20.74 100.00

ต้องการสนับสนุนผู้ประกอบการ/ผู้ผลิตสินค้า 
ที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม  

15.48 16.60 13.35 14.15 14.42 13.34 12.66 100.00

5. เหตุผลที่ทำ�ให้ท่านไม่สนใจซื้อสินค้าที่ช่วยรักษา/เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม (เลือกได้มากกว่า 1 ข้อ)

ราคาแพง	 16.01 13.33 13.20 13.91 14.74 12.04 16.76 100.00

ขาดการประชาสัมพันธ์/การตลาด   9.74 13.81 15.89 15.37 14.08 15.15 15.97 100.00

สถานที่จำ�หน่ายน้อย/หาซื้อได้ยาก	 13.57 14.85 13.99 14.65 16.36 18.09 8.48 100.00

คุณภาพของสินค้าต่ำ�กว่าสินค้าทั่วไป         19.95 15.20 12.51 12.77 10.34 10.88 18.35 100.00

ไม่เชื่อถือในมาตรฐาน/สัญลักษณ์ 14.73 17.16 18.08 13.58 11.80 14.50 10.16 100.00

 สัดส่วนผู้ตอบแบบสอบถาม จ�ำแนกตามช่วงอายุ (ต่อ)
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คำ�ถาม/อายุ ต่ำ�กว่า 20 ปี 20 - 29 ปี 30 - 39 ปี 40 - 49 ปี 50 - 59 ปี 60 ปีขึ้นไป ไม่ระบุ รวม

4. เหตุผลที่ทำ�ให้ท่านสนใจซื้อสินค้าที่ช่วยรักษา/เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม (เลือกได้มากกว่า 1 ข้อ)

ต้องการอนุรักษ์สิ่งแวดล้อม/ลดโลกร้อน 14.42 13.41 13.54 14.36 16.74 16.50 11.03 100.00

ใช้ตามกระแสนิยมของสังคม 7.01 14.16 14.98 14.60 9.94 16.38 22.92 100.00

ต้องการสร้างภาพลักษณ์ให้ตนเอง 7.51 13.08 18.43 17.41 11.17 11.62 20.79 100.00

มีการจัดโปรโมชั่น เช่น ลดราคา จัดส่งฟรี 15.00 14.98 13.93 13.40 12.68 9.86 20.16 100.00

ต้องการทดลองสินค้าใหม่ ๆ    14.79 17.30 19.74 15.93 8.70 12.70 10.91 100.00

มีคนแนะนำ�    15.07 13.63 14.24 14.40 15.00 19.39 8.34 100.00

มีฉลากสิ่งแวดล้อม อาทิ ฉลากเขียว ฉลากลด
คาร์บอน

18.73 12.11 11.45 11.92 15.54 9.51 20.74 100.00

ต้องการสนับสนุนผู้ประกอบการ/ผู้ผลิตสินค้า 
ที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม  

15.48 16.60 13.35 14.15 14.42 13.34 12.66 100.00

5. เหตุผลที่ทำ�ให้ท่านไม่สนใจซื้อสินค้าที่ช่วยรักษา/เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม (เลือกได้มากกว่า 1 ข้อ)

ราคาแพง	 16.01 13.33 13.20 13.91 14.74 12.04 16.76 100.00

ขาดการประชาสัมพันธ์/การตลาด   9.74 13.81 15.89 15.37 14.08 15.15 15.97 100.00

สถานที่จำ�หน่ายน้อย/หาซื้อได้ยาก	 13.57 14.85 13.99 14.65 16.36 18.09 8.48 100.00

คุณภาพของสินค้าต่ำ�กว่าสินค้าทั่วไป         19.95 15.20 12.51 12.77 10.34 10.88 18.35 100.00

ไม่เชื่อถือในมาตรฐาน/สัญลักษณ์ 14.73 17.16 18.08 13.58 11.80 14.50 10.16 100.00
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คำ�ถาม/อาชีพ เกษตรกร
ไม่ได้ทำ�งาน/

บำ�นาญ

ข้าราชการ/

รัฐวิสาหกิจ/

พนักงานของรัฐ

นักธุรกิจ/
เจ้าของ
กิจการ/
แผงค้า

นักศึกษา
พนักงาน

บริษัท

รับจ้าง/อาชีพ

บริการอิสระ
ไม่ระบุ รวม

1. ท่านเคยทำ�สิ่งเหล่านี้ในชีวิตประจำ�วันหรือไม่ เพื่อรักษาสิ่งแวดล้อม (เลือกได้มากกว่า 1 ข้อ)

คัดแยกขยะ 12.97 12.18 12.30 13.16 12.60 11.06 13.67 12.05 100.00

นำ�สิ่งของกลับมาใช้ซ้ำ� 12.98 15.35 11.68 11.68 12.71 11.19 10.83 13.59 100.00

ใช้น้ำ�/ไฟฟ้าอย่างประหยัด 12.85 13.60 12.75 13.92 11.11 13.43 12.42 9.93 100.00

ใช้ถุงผ้าหรือแก้วน้ำ�ส่วนตัวแทนพลาสติก 10.96 11.64 13.17 12.25 12.06 13.37 12.46 14.08 100.00

ใช้รถ/เรือสาธารณะเป็นประจำ� 15.55 10.19 9.69 7.22 15.57 12.70 11.66 17.41 100.00

เลือกใช้บรรจุภัณฑ์ที่ผลิตจากวัตถุดิบ
ธรรมชาติ          

11.96 8.12 14.33 13.95 14.50 14.20 14.40 8.54 100.00

เคยได้ยินชื่อ/เคยเห็น 51.10 51.06 82.24 69.72 71.28 70.12 59.77 54.12 67.47

ไม่เคยได้ยินชื่อ/ไม่เคยเห็น 48.90 48.94 17.76 30.28 28.72 29.88 40.23 45.88 32.53

3. ท่านมีแนวโน้มที่จะซื้อสินค้าที่ช่วยรักษา/เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อมหรือไม่

สนใจ 74.12 83.33 86.01 82.14 94.01 81.67 72.86 75.00 81.64

ไม่สนใจ 25.88 16.67 13.99 17.86 5.99 18.33 27.14 25.00 18.36

สัดส่วนผู้ตอบแบบสอบถาม จ�ำแนกตามอาชีพหลัก

2. ท่านเคยได้ยินชื่อหรือเคยเห็นสัญลักษณ์/ฉลากของสินค้าท่ีเก่ียวกับการรักษาส่ิงแวดล้อม อาทิ 

ฉลากคาร์บอนฟุตพริ้นท์ ฉลากลดคาร์บอนฟุตพริ้นท์ ฉลากลดโลกร้อน ฉลากคาร์บอนฟุตพริ้นท  ์

ของผลิตภัณฑ์เศรษฐกิจหมุนเวียน ฉลากเขียว หรือฉลากอื่น ๆ หรือไม่
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คำ�ถาม/อาชีพ เกษตรกร
ไม่ได้ทำ�งาน/

บำ�นาญ

ข้าราชการ/

รัฐวิสาหกิจ/

พนักงานของรัฐ

นักธุรกิจ/
เจ้าของ
กิจการ/
แผงค้า

นักศึกษา
พนักงาน

บริษัท

รับจ้าง/อาชีพ

บริการอิสระ
ไม่ระบุ รวม

1. ท่านเคยทำ�สิ่งเหล่านี้ในชีวิตประจำ�วันหรือไม่ เพื่อรักษาสิ่งแวดล้อม (เลือกได้มากกว่า 1 ข้อ)

คัดแยกขยะ 12.97 12.18 12.30 13.16 12.60 11.06 13.67 12.05 100.00

นำ�สิ่งของกลับมาใช้ซ้ำ� 12.98 15.35 11.68 11.68 12.71 11.19 10.83 13.59 100.00

ใช้น้ำ�/ไฟฟ้าอย่างประหยัด 12.85 13.60 12.75 13.92 11.11 13.43 12.42 9.93 100.00

ใช้ถุงผ้าหรือแก้วน้ำ�ส่วนตัวแทนพลาสติก 10.96 11.64 13.17 12.25 12.06 13.37 12.46 14.08 100.00

ใช้รถ/เรือสาธารณะเป็นประจำ� 15.55 10.19 9.69 7.22 15.57 12.70 11.66 17.41 100.00

เลือกใช้บรรจุภัณฑ์ที่ผลิตจากวัตถุดิบ
ธรรมชาติ          

11.96 8.12 14.33 13.95 14.50 14.20 14.40 8.54 100.00

เคยได้ยินชื่อ/เคยเห็น 51.10 51.06 82.24 69.72 71.28 70.12 59.77 54.12 67.47

ไม่เคยได้ยินชื่อ/ไม่เคยเห็น 48.90 48.94 17.76 30.28 28.72 29.88 40.23 45.88 32.53

3. ท่านมีแนวโน้มที่จะซื้อสินค้าที่ช่วยรักษา/เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อมหรือไม่

สนใจ 74.12 83.33 86.01 82.14 94.01 81.67 72.86 75.00 81.64

ไม่สนใจ 25.88 16.67 13.99 17.86 5.99 18.33 27.14 25.00 18.36

ที่มา: ส�ำนักงานนโยบายและยุทธศาสตร์การค้า (2566)
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คำ�ถาม/อาชีพ เกษตรกร
ไม่ได้ทำ�งาน/

บำ�นาญ

ข้าราชการ/

รัฐวิสาหกิจ/

พนักงานของรัฐ

นักธุรกิจ/
เจ้าของ
กิจการ/
แผงค้า

นักศึกษา
พนักงาน

บริษัท

รับจ้าง/อาชีพ

บริการอิสระ
ไม่ระบุ รวม

4. เหตุผลที่ทำ�ให้ท่านสนใจซื้อสินค้าที่ช่วยรักษา/เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม (เลือกได้มากกว่า 1 ข้อ)

ต้องการอนุรักษ์สิ่งแวดล้อม/ 
ลดโลกร้อน

12.73 13.17 12.09 12.58 12.75 12.90 11.84 11.93 100.00

ใช้ตามกระแสนิยมของสังคม 10.28 20.36 9.48 13.36 6.94 11.46 14.21 13.91 100.00

ต้องการสร้างภาพลักษณ์ให้ตนเอง 13.23 10.22 12.42 11.62 6.58 9.36 15.61 20.95 100.00

มีการจัดโปรโมชั่น เช่น ลดราคา 
จัดส่งฟรี

12.76 12.47 12.58 10.19 12.14 11.41 11.87 16.56 100.00

ต้องการทดลองสินค้าใหม่ ๆ    10.86 14.60 11.33 12.20 10.88 13.43 14.02 12.69 100.00

มีคนแนะนำ�    19.34 0.00 12.86 13.02 12.75 12.05 20.89 9.08 100.00

มีฉลากสิ่งแวดล้อม อาทิ ฉลากเขียว ฉลาก
ลดคาร์บอน

13.88 10.50 13.36 12.92 16.95 11.13 10.70 10.56 100.00

ต้องการสนับสนุนผู้ประกอบการ/ 
ผู้ผลิตสินค้าที่เป็นมิตรกับ 
สิ่งแวดล้อม  

10.14 11.42 15.95 13.94 16.31 14.51 8.96 8.78 100.00

5. เหตุผลที่ทำ�ให้ท่านไม่สนใจซื้อสินค้าที่ช่วยรักษา/เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม (เลือกได้มากกว่า 1 ข้อ)

ราคาแพง	 12.59 14.59 12.37 11.57 12.52 12.62 12.89 10.84 100.00

ขาดการประชาสัมพันธ์/การตลาด   12.86 9.51 11.80 14.84 10.10 15.37 13.09 12.43 100.00

สถานท่ีจำ�หน่ายน้อย/หาซ้ือได้ยาก 12.09 10.46 14.42 13.07 13.61 10.97 11.24 14.13 100.00

คุณภาพของสินค้าต่ำ�กว่า 
สินค้าทั่วไป         

12.61 8.62 11.94 10.52 14.45 9.85 13.34 18.67 100.00

ไม่เชื่อถือในมาตรฐาน/สัญลักษณ์ 12.22 24.40 9.70 10.62 13.04 12.33 12.02 5.67 100.00

สัดส่วนผู้ตอบแบบสอบถาม จ�ำแนกตามอาชีพหลัก (ต่อ)
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คำ�ถาม/อาชีพ เกษตรกร
ไม่ได้ทำ�งาน/

บำ�นาญ

ข้าราชการ/

รัฐวิสาหกิจ/

พนักงานของรัฐ

นักธุรกิจ/
เจ้าของ
กิจการ/
แผงค้า

นักศึกษา
พนักงาน

บริษัท

รับจ้าง/อาชีพ

บริการอิสระ
ไม่ระบุ รวม

4. เหตุผลที่ทำ�ให้ท่านสนใจซื้อสินค้าที่ช่วยรักษา/เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม (เลือกได้มากกว่า 1 ข้อ)

ต้องการอนุรักษ์สิ่งแวดล้อม/ 
ลดโลกร้อน

12.73 13.17 12.09 12.58 12.75 12.90 11.84 11.93 100.00

ใช้ตามกระแสนิยมของสังคม 10.28 20.36 9.48 13.36 6.94 11.46 14.21 13.91 100.00

ต้องการสร้างภาพลักษณ์ให้ตนเอง 13.23 10.22 12.42 11.62 6.58 9.36 15.61 20.95 100.00

มีการจัดโปรโมชั่น เช่น ลดราคา 
จัดส่งฟรี

12.76 12.47 12.58 10.19 12.14 11.41 11.87 16.56 100.00

ต้องการทดลองสินค้าใหม่ ๆ    10.86 14.60 11.33 12.20 10.88 13.43 14.02 12.69 100.00

มีคนแนะนำ�    19.34 0.00 12.86 13.02 12.75 12.05 20.89 9.08 100.00

มีฉลากสิ่งแวดล้อม อาทิ ฉลากเขียว ฉลาก
ลดคาร์บอน

13.88 10.50 13.36 12.92 16.95 11.13 10.70 10.56 100.00

ต้องการสนับสนุนผู้ประกอบการ/ 
ผู้ผลิตสินค้าที่เป็นมิตรกับ 
สิ่งแวดล้อม  

10.14 11.42 15.95 13.94 16.31 14.51 8.96 8.78 100.00

5. เหตุผลที่ทำ�ให้ท่านไม่สนใจซื้อสินค้าที่ช่วยรักษา/เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม (เลือกได้มากกว่า 1 ข้อ)

ราคาแพง	 12.59 14.59 12.37 11.57 12.52 12.62 12.89 10.84 100.00

ขาดการประชาสัมพันธ์/การตลาด   12.86 9.51 11.80 14.84 10.10 15.37 13.09 12.43 100.00

สถานท่ีจำ�หน่ายน้อย/หาซ้ือได้ยาก 12.09 10.46 14.42 13.07 13.61 10.97 11.24 14.13 100.00

คุณภาพของสินค้าต่ำ�กว่า 
สินค้าทั่วไป         

12.61 8.62 11.94 10.52 14.45 9.85 13.34 18.67 100.00

ไม่เชื่อถือในมาตรฐาน/สัญลักษณ์ 12.22 24.40 9.70 10.62 13.04 12.33 12.02 5.67 100.00
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สัดส่วนผู้ตอบแบบสอบถาม จ�ำแนกตามรายได้ต่อเดือน (บาท)

คำ�ถาม/รายได้ ต่ำ�กว่า 5,000
5,000

- 
10,000

10,001
-

20,000

20,001
-

30,000

30,001
-

40,000

40,001
-

50,000

50,001
-

100,000
100,000 ขึ้นไป ไม่ระบุ รวม

1. ท่านเคยทำ�สิ่งเหล่านี้ในชีวิตประจำ�วันหรือไม่ เพื่อรักษาสิ่งแวดล้อม (เลือกได้มากกว่า 1 ข้อ)

คัดแยกขยะ 11.57 11.02 9.89 9.60 10.48 10.65 11.44 12.25 13.11 100.00

นำ�สิ่งของกลับมาใช้ซ้ำ� 12.03 10.94 10.52 10.12 10.44 10.94 11.03 12.35 11.62 100.00

ใช้น้ำ�/ไฟฟ้าอย่างประหยัด 10.19 11.40 12.23 12.64 12.13 10.98 10.41 10.87 9.14 100.00

ใช้ถุงผ้าหรือแก้วน้ำ�ส่วนตัวแทน
พลาสติก

11.18 10.92 12.56 12.01 11.21 11.11 10.56 10.06 10.39 100.00

ใช้รถ/เรือสาธารณะเป็นประจำ� 12.13 12.57 10.43 10.20 9.38 11.01 12.50 9.48 12.29 100.00

เลือกใช้บรรจุภัณฑ์ที่ผลิตจากวัตถุดิบ
ธรรมชาติ          

9.21 10.64 9.29 11.62 12.68 12.99 12.69 10.20 10.67 100.00

เคยได้ยินชื่อ/เคยเห็น 60.78 59.85 66.54 76.65 70.30 81.55 77.69 81.94 55.31 67.47

ไม่เคยได้ยินชื่อ/ไม่เคยเห็น 39.22 40.15 33.46 23.35 29.70 18.45 22.31 18.06 44.69 32.53

3. ท่านมีแนวโน้มที่จะซื้อสินค้าที่ช่วยรักษา/เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อมหรือไม่

สนใจ 90.93 79.92 79.00 82.75 80.60 90.53 88.24 94.37 76.78 81.64

ไม่สนใจ 9.07 20.08 21.00 17.25 19.40 9.47 11.76 5.63 23.22 18.36

2. ท่านเคยได้ยินชื่อหรือเคยเห็นสัญลักษณ์/ฉลากของสินค้าท่ีเก่ียวกับการรักษาส่ิงแวดล้อม อาทิ 

	 ฉลากคาร์บอนฟุตพริ้นท์ ฉลากลดคาร์บอนฟุตพริ้นท์ ฉลากลดโลกร้อน ฉลากคาร์บอนฟุตพริ้นท ์

	 ของผลิตภัณฑ์เศรษฐกิจหมุนเวียน ฉลากเขียว หรือฉลากอื่น ๆ หรือไม่
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คำ�ถาม/รายได้ ต่ำ�กว่า 5,000
5,000

- 
10,000

10,001
-

20,000

20,001
-

30,000

30,001
-

40,000

40,001
-

50,000

50,001
-

100,000
100,000 ขึ้นไป ไม่ระบุ รวม

1. ท่านเคยทำ�สิ่งเหล่านี้ในชีวิตประจำ�วันหรือไม่ เพื่อรักษาสิ่งแวดล้อม (เลือกได้มากกว่า 1 ข้อ)

คัดแยกขยะ 11.57 11.02 9.89 9.60 10.48 10.65 11.44 12.25 13.11 100.00

นำ�สิ่งของกลับมาใช้ซ้ำ� 12.03 10.94 10.52 10.12 10.44 10.94 11.03 12.35 11.62 100.00

ใช้น้ำ�/ไฟฟ้าอย่างประหยัด 10.19 11.40 12.23 12.64 12.13 10.98 10.41 10.87 9.14 100.00

ใช้ถุงผ้าหรือแก้วน้ำ�ส่วนตัวแทน
พลาสติก

11.18 10.92 12.56 12.01 11.21 11.11 10.56 10.06 10.39 100.00

ใช้รถ/เรือสาธารณะเป็นประจำ� 12.13 12.57 10.43 10.20 9.38 11.01 12.50 9.48 12.29 100.00

เลือกใช้บรรจุภัณฑ์ที่ผลิตจากวัตถุดิบ
ธรรมชาติ          

9.21 10.64 9.29 11.62 12.68 12.99 12.69 10.20 10.67 100.00

เคยได้ยินชื่อ/เคยเห็น 60.78 59.85 66.54 76.65 70.30 81.55 77.69 81.94 55.31 67.47

ไม่เคยได้ยินชื่อ/ไม่เคยเห็น 39.22 40.15 33.46 23.35 29.70 18.45 22.31 18.06 44.69 32.53

3. ท่านมีแนวโน้มที่จะซื้อสินค้าที่ช่วยรักษา/เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อมหรือไม่

สนใจ 90.93 79.92 79.00 82.75 80.60 90.53 88.24 94.37 76.78 81.64

ไม่สนใจ 9.07 20.08 21.00 17.25 19.40 9.47 11.76 5.63 23.22 18.36

ที่มา: ส�ำนักงานนโยบายและยุทธศาสตร์การค้า (2566)
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คำ�ถาม/รายได้ ต่ำ�กว่า 5,000
5,000

- 
10,000

10,001
-

20,000

20,001
-

30,000

30,001
-

40,000

40,001
-

50,000

50,001
-

100,000
100,000 ขึ้นไป ไม่ระบุ รวม

4. เหตุผลที่ทำ�ให้ท่านสนใจซื้อสินค้าที่ช่วยรักษา/เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม (เลือกได้มากกว่า 1 ข้อ)

ต้องการอนุรักษ์สิ่งแวดล้อม/ 
ลดโลกร้อน

11.55 11.07 10.99 10.54 10.53 10.38 10.67 11.59 12.69 100.00

ใช้ตามกระแสนิยมของสังคม 7.38 10.06 10.18 11.58 11.75 10.70 8.76 16.77 12.81 100.00

ต้องการสร้างภาพลักษณ์ให้ตนเอง 5.58 12.44 13.52 12.73 14.97 14.61 10.12 3.54 12.49 100.00

มีการจัดโปรโมชั่น เช่น ลดราคา 
จัดส่งฟรี

11.10 10.87 11.19 9.00 9.86 10.90 9.05 12.90 15.12 100.00

ต้องการทดลองสินค้าใหม่ ๆ    10.60 10.15 13.58 13.36 13.81 12.84 11.07 5.31 9.29 100.00

มีคนแนะนำ�    12.59 14.78 12.39 13.91 11.20 11.81 6.91 6.81 9.59 100.00

มีฉลากส่ิงแวดล้อม อาทิ ฉลากเขียว ฉลาก
ลดคาร์บอน

13.30 12.16 9.92 10.97 9.93 11.22 12.70 10.84 8.97 100.00

ต้องการสนับสนุนผู้ประกอบการ/ 
ผู้ผลิตสินค้าที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม  

11.89 10.19 9.76 11.08 11.07 10.98 16.05 13.42 5.56 100.00

5. เหตุผลที่ทำ�ให้ท่านไม่สนใจซื้อสินค้าที่ช่วยรักษา/เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม (เลือกได้มากกว่า 1 ข้อ)

ราคาแพง	 11.65 11.82 11.06 10.53 11.41 10.29 11.08 11.41 10.75 100.00

ขาดการประชาสัมพันธ์/การตลาด   8.48 10.97 12.62 12.74 13.12 13.26 10.61 6.71 11.50 100.00

สถานที่จำ�หน่ายน้อย/หาซื้อได้ยาก	 11.16 11.11 10.21 10.86 10.52 11.72 11.10 14.22 9.09 100.00

คุณภาพของสินค้าต่ำ�กว่าสินค้าทั่วไป         12.95 10.39 11.11 10.61 8.88 9.23 9.69 11.64 15.50 100.00

ไม่เชื่อถือในมาตรฐาน/สัญลักษณ์ 13.91 9.56 9.89 10.23 8.97 8.77 14.68 11.76 12.23 100.00

สัดส่วนผู้ตอบแบบสอบถาม จ�ำแนกตามรายได้ต่อเดือน (บาท) (ต่อ)
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คำ�ถาม/รายได้ ต่ำ�กว่า 5,000
5,000

- 
10,000

10,001
-

20,000

20,001
-

30,000

30,001
-

40,000

40,001
-

50,000

50,001
-

100,000
100,000 ขึ้นไป ไม่ระบุ รวม

4. เหตุผลที่ทำ�ให้ท่านสนใจซื้อสินค้าที่ช่วยรักษา/เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม (เลือกได้มากกว่า 1 ข้อ)

ต้องการอนุรักษ์สิ่งแวดล้อม/ 
ลดโลกร้อน

11.55 11.07 10.99 10.54 10.53 10.38 10.67 11.59 12.69 100.00

ใช้ตามกระแสนิยมของสังคม 7.38 10.06 10.18 11.58 11.75 10.70 8.76 16.77 12.81 100.00

ต้องการสร้างภาพลักษณ์ให้ตนเอง 5.58 12.44 13.52 12.73 14.97 14.61 10.12 3.54 12.49 100.00

มีการจัดโปรโมชั่น เช่น ลดราคา 
จัดส่งฟรี

11.10 10.87 11.19 9.00 9.86 10.90 9.05 12.90 15.12 100.00

ต้องการทดลองสินค้าใหม่ ๆ    10.60 10.15 13.58 13.36 13.81 12.84 11.07 5.31 9.29 100.00

มีคนแนะนำ�    12.59 14.78 12.39 13.91 11.20 11.81 6.91 6.81 9.59 100.00

มีฉลากส่ิงแวดล้อม อาทิ ฉลากเขียว ฉลาก
ลดคาร์บอน

13.30 12.16 9.92 10.97 9.93 11.22 12.70 10.84 8.97 100.00

ต้องการสนับสนุนผู้ประกอบการ/ 
ผู้ผลิตสินค้าที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม  

11.89 10.19 9.76 11.08 11.07 10.98 16.05 13.42 5.56 100.00

5. เหตุผลที่ทำ�ให้ท่านไม่สนใจซื้อสินค้าที่ช่วยรักษา/เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม (เลือกได้มากกว่า 1 ข้อ)

ราคาแพง	 11.65 11.82 11.06 10.53 11.41 10.29 11.08 11.41 10.75 100.00

ขาดการประชาสัมพันธ์/การตลาด   8.48 10.97 12.62 12.74 13.12 13.26 10.61 6.71 11.50 100.00

สถานที่จำ�หน่ายน้อย/หาซื้อได้ยาก	 11.16 11.11 10.21 10.86 10.52 11.72 11.10 14.22 9.09 100.00

คุณภาพของสินค้าต่ำ�กว่าสินค้าทั่วไป         12.95 10.39 11.11 10.61 8.88 9.23 9.69 11.64 15.50 100.00

ไม่เชื่อถือในมาตรฐาน/สัญลักษณ์ 13.91 9.56 9.89 10.23 8.97 8.77 14.68 11.76 12.23 100.00
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ผลการศึกษาจากการสัมภาษณ์และลงพ้ืนที่
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ขับเคลื่อนด้านการถ่ายทอดเทคโนโลยี

(Technology Transfer)

ให้แรงจูงใจทางการเงิน (Financial Incentive)

ที่จะช่วยสนับสนุนทั้งห่วงโซ่การผลิต 

การสัมภาษณ์เชิงลึก

	 ส�ำนักงานนโยบายและยุทธศาสตร์การค ้า  สัมภาษณ์องค์การบริหารจัดการ 

ก๊าซเรือนกระจก (องค์การมหาชน) เมื่อวันที่ 19 มกราคม 2566 ประเด็นการด�ำเนินงานด้าน 

ก๊าซเรือนกระจก รวมถึงข้อเสนอแนะต่อภาครัฐ ในการก�ำหนดนโยบายท่ีจะช่วยส่งเสริมสนับสนุน 

ให้ภาคธุรกิจมีความพร้อม และสามารถปรับตัวต่อมาตรการด้านสิ่งแวดล้อมได้ มีประเด็นส�ำคัญ 

ดังนี้

ส่งเสริมให้เกิดการบูรณาการการท�ำงานร่วมกันระหว่าง

เป้าหมายของไทย
ความเป็นกลางทางคาร์บอน (Carbon Neutrality)
และการปล่อยก๊าซเรือนกระจกสุทธิเป็นศูนย์ (Net Zero Emission) 

ให้ความส�ำคัญกับการปรับเปลี่ยนโครงสร้างพื้นฐาน

โครงสร้างเศรษฐกิจ และยุทธศาสตร์การค้าต่าง ๆ

ภาครัฐ ภาคเอกชน

ในการขับเคลื่อนเป้าหมาย

ภาครัฐ

ภาคเอกชน
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	 สามารถผลิตไฟฟ้าเองและขายได้ จะท�ำให้ภาคเอกชนมีทางเลือกในการเข้าถึง 

พลังงานประเภทต่าง ๆ (อาทิ พลังงานสะอาด และพลังงานทางเลือก) รวมถึงสามารถ 

น�ำไปหักลบการปล่อยคาร์บอนฟุตพร้ินท์ของผลิตภัณฑ์ ซึ่งจะท�ำให้การปล่อยคาร์บอน 

ของไทยลดลง และเพิ่มความสามารถในการแข่งขันของสินค้าไทยได้ดีขึ้น

ผู้ประกอบการ SMEs อยู่ในส่วนการผลิตต้นน�้ำ 

ส่งเสริม
SMEs

ผ่านการลงทุน
ให้เงินอุดหนุน หรือให้แรงจูงใจ

เข้าถึงเทคโนโลยีเพื่อสิ่งแวดล้อม
(Green Technology) 

	 สนใจเรื่องการปกป้องคุ ้มครองส่ิงแวดล้อม และมีความพร้อมปรับเปลี่ยน 
การผลิตสินค้าให้เป็นผลิตภัณฑ์คาร์บอนต�่ำ (Low Carbon Products) แต่ยังติดปัญหา 
กฎระเบียบการเข้าถึงเทคโนโลยี และการให้แรงจูงใจทางการเงินที่เพียงพอ

ปัจจุบัน SMEs 

การเปิดตลาดเสรี (Deregulate) ซื้อขายไฟฟ้าในประเทศ 

ควรเปิดให้สามารถซื้อไฟฟ้า

จากแหล่งอื่นได้นอกเหนือจาก

สายส่งของการไฟฟ้า 
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	 สหรัฐฯ เป็นประเทศแรกที่เริ่มมีมาตรการเก็บค่าธรรมเนียม

คาร์บอน ณ พรมแดน (Border Carbon Adjustment: BCA) ตั้งแต ่

ปี 2543 (ค.ศ. 2000) แต่มาตรการหยุดชะงกัไป ปัจจบัุน สหรัฐฯ อยู่ระหว่าง 

ยกร่างกฎหมายการเกบ็ภาษคีาร์บอน เพ่ือลดความเหล่ือมล�ำ้ในการแข่งขนั 

(Clean Competition Act: CCA)

ประเทศที่มีอิทธิพลต่อไทยในการก�ำหนดคุณภาพสินค้า
โดยเฉพาะด้านการปลดปล่อยก๊าซเรือนกระจก

	 ไทยอยู่ในห่วงโซ่การผลิตของญ่ีปุ่น ส่งออกสินค้าข้ันต้นและ 

ข้ันกลางไปญี่ปุ่นเพ่ือเป็นวัตถุดิบ จึงอาจได้รับผลกระทบทางอ้อมจาก

มาตรการของ EUญี่ปุ่น

สหรัฐฯ

ควรส่งเสริมให้ผู้ประกอบการประเมิน
การปล่อยก๊าซคาร์บอนไดออกไซด์ของผลิตภัณฑ์ตลอดห่วงโซ่

ช่วยลดต้นทุน
การตรวจประเมิน

ที่ซ�้ำซ้อน 

	 ผู ้ประกอบการในแต่ละช่วงการผลิตสามารถลดต้นทุน 

การตรวจประเมินผลิตภัณฑ์ท่ีใช ้ เป ็นวัตถุดิบ เน่ืองจากวัตถุดิบ 

ได้มีการตรวจประเมินแล้วจากซัพพลายเออร์    
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	 โดย เฉพาะอุตสาหกรรมที่ จ ะ ได ้ รับผลกระทบ 

จากมาตรการด้านสิ่งแวดล้อม เช ่น เหล็ก และพลังงาน 

ทั้ง น้ี  ผู ้ประกอบการส ่วนใหญ่ที่ มีการประเมินการปล ่อย 

ก๊าซคาร์บอนไดออกไซด์จะเป็นผู้ประกอบการรายใหญ่  

	 มาตรการช่วยเหลือ SMEs ดังกล่าว เป็นการอุดหนุนการพัฒนาธุรกิจในภาพรวม 

จึงควรมีมาตรการส่งเสริมการลดการปล่อยก๊าซเรือนกระจกโดยเฉพาะ และประชาสัมพันธ์ 

ให้ผู้ประกอบการรับรู้อย่างแพร่หลาย

ข้อเสนอแนะเพิ่มเติม

ผู้ประกอบการตื่นตัวกับการลดการปล่อยก๊าซเรือนกระจก

ส�ำนักงานส่งเสริมวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม (สสว.)
มีมาตรการช่วยเหลือ SMEs

สนับสนุน
การพัฒนาธุรกิจ

ในรูปแบบใหม่

ผู้ประกอบการสามารถรับบริการหรือการพัฒนากับผู้ให้บริการ 

ทางธุรกิจ (Business Development Service Providers) 

เช่น การให้ค�ำปรึกษา และการตรวจสอบต่าง ๆ

โดย สสว. ให้เงินอุดหนุนในสัดส่วนร้อยละ 50 สูงสุดไม่เกินรายละ 200,000 บาท 

เพื่ออุดหนุนค่าใช้จ่ายในการประเมิน

การปล่อยก๊าซคาร์บอนไดออกไซด์
ผู้ประกอบการ

สามารถขอรับเงินช่วยเหลือ
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	 ด้านการประชาสัมพันธ์ และเผยแพร่ผลิตภัณฑ์ที่ได้รับการรับรองฉลากสิ่งแวดล้อม 

ต่าง ๆ รวมถึงเคร่ืองมือและกลไกที่ไทยใช้ในการด�ำเนินงานด้านสิ่งแวดล้อม เพ่ือให้ต่างชาติเข้าใจ 

และยอมรับสินค้าไทย ทั้งด้านคุณภาพและมาตรฐาน

	 นอกจากนี้ อาจช่วยส่งเสริมให้ฉลากคาร์บอนมีมูลค่า  โดยสร้างแรงจูงใจให้กับผู้บริโภค 

เช่น ท�ำข้อตกลงกับผู้ค้าปลีกรายใหญ่ให้ลูกค้าที่ซ้ือผลิตภัณฑ์ท่ีได้รับการรับรองฉลากคาร์บอน 

สามารถน�ำไปสะสมแต้มหรือคะแนน เป็นต้น

	 เนื่องจากต้นทุนการขอการรับรองไม่เท่ากัน อาทิ ผลิตภัณฑ์ที่ส่งออกอาจต้องทวนสอบ

ข้อมูลกับหน่วยงานที่มีมาตรฐานระดับสากล ท�ำให้ค่าใช้จ่ายสูงกว่า

กรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ และกรมการค้าภายใน
สามารถให้ความช่วยเหลือและสนับสนุน

ควรแยกมาตรการส่งเสริมผลิตภัณฑ์
ที่ได้รับการรับรองฉลากคาร์บอน 

แบ่งเป็น
• การส่งเสริมส�ำหรับผลิตภัณฑ์เพื่อการส่งออก 

• การส่งเสริมส�ำหรับผลิตภัณฑ์ที่จ�ำหน่ายภายในประเทศ

IMPORT EXPORT
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การลงพ้ืนที่เก็บข้อมูล

	 ท�ำการสัมภาษณ์เก็บข ้อมูล และระดมความคิดเห็น 

จากหน่วยงานและผู้ประกอบการที่มีศักยภาพและมีการด�ำเนินการ 

ด้านก๊าซเรือนกระจก จ�ำนวน 12 หน่วยงาน ดังนี้

LOREM 45%LOREM 45%LOREM 45%LOREM 45%

LOREM 45%LOREM 45%

%%

LOREMM 45%

%%

LOREM 45%

%%

จังหวัดเชียงราย
วันที่ 20 - 22 กุมภาพันธ์ 2566

จังหวัดเชียงใหม่
วันที่ 24 กุมภาพันธ์ 2566

จังหวัดนครปฐม
วันที่ 28 มีนาคม 2566

ลงพื้นที่เก็บข้อมูล 3 จังหวัด

ส�ำนักงานนโยบาย และยุทธศาสตร์การค้า
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	 หน่วยงานภาครัฐส่วนท้องถิ่นควรบูรณาการกับสถาบันการศึกษา
อย่างใกล้ชิด เน่ืองจากสถาบันการศึกษาสามารถเชื่อมโยงกับผู้ประกอบการ 
ได้ง่ายกว่าหน่วยงานภาครัฐ

ส�ำนักงานพาณิชย์จังหวัดเชียงราย

ระดับ
จังหวัด 

ประเด็นด้านการลดก๊าซเรือนกระจกยังเป็นเรื่องไกลตัว

ส่วนใหญ่มุ่งเน้นเรื่องใกล้ตัว (อาทิ ลดการปล่อยมลพิษ และอนุรักษ์สิ่งแวดล้อม)

สนับสนุนสินค้าบีซีจี
(Bio Circular Green: BCG)

แต่นิยาม
ไม่ชัดเจน 

นโยบาย
จากส่วนกลาง

หากต้องการให้ผู้ประกอบการ
ด�ำเนินการด้านการลดก๊าซเรือนกระจก 

หรือขอรับรองฉลากคาร์บอน

จะเป็นแรงผลักดันให้ผู้ผลิตเห็นความคุ้มค่าในการผลิตสินค้า

เพื่อให้ได้รับการรับรอง 

ท�ำให้ผู้บริโภคต้องการ
ซื้อสินค้าดังกล่าว

สามารถเพิ่มมูลค่า
ให้กับสินค้า

ต้องท�ำให้
ฉลากหรือ
สัญลักษณ์

1
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หอการค้าจังหวัดเชียงราย

สภาอุตสาหกรรมจังหวัดเชียงราย

ภาคเอกชน

หากภาครัฐ
ท�ำให้เห็นว่า ฉลากสามารถท�ำให้เกิดมูลค่าเพิ่ม มีความคุ้มค่ากับ
ต้นทุนที่เพิ่มขึ้น หรือมีกลุ่มลูกค้ารองรับที่ชัดเจน 

ตระหนักและเรียนรู ้ เ ร่ืองคาร์บอนเครดิต ท่ีอาจจะส่งผลต่อ 

การส่งออกในอนาคต 

รับทราบเกี่ยวกับฉลากสิ่งแวดล้อม แต่ขาดการรับรู้เร่ืองข้อมูล 

หรือประโยชน์ที่จะได้รับจากการขอรับรองฉลากดังกล่าว 

ภาคเอกชน

พร้อม
ด�ำเนินการ

ธุรกิจของไทย
สู้กับคู่แข่ง

ได้ยาก 

ประเภทธุรกิจที่ไทยมีความเข้มแข็งมีไม่มากนักที่จะมีความสามารถ มีเงินทุน

หรือมีศักยภาพในการแข่งขันกับต่างประเทศ

เป็นธุรกิจที่มีการด�ำเนินการด้านสิ่งแวดล้อมค่อนข้างน้อย 

ภาครัฐควรปรับปรุงและแก้ไขกฎระเบียบ
เพื่อส่งเสริมให้ธุรกิจที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อมมีศักยภาพสูงขึ้น 

2

3
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The Coffee Factory (เดอะคอฟฟี่ แฟค๊ทอรี่)
อ�ำเภอเวียงชัย จังหวัดเชียงราย

	 การท�ำคาร์บอนฟุตพริ้นท์ ได้รับความช่วยเหลือจากหน่วยรับรองการจัดการ 
ก๊าซเรอืนกระจก คณะพลงังานและสิง่แวดล้อม มหาวทิยาลยัพะเยา เป็นท่ีปรกึษาในการประเมิน
การปลอ่ยคาร์บอน โดยเขยีนโครงการขอทนุจากส�ำนกังานพฒันาวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยี
แห่งชาติ (สวทช.) ซ่ึงได้รับการสนับสนุนทุนร้อยละ 50 ของค่าใช้จ่ายในการประเมินคาร์บอน 
ฟุตพริ้นท์ท้ังหมด โดยพบว่า การปล่อยก๊าซเรือนกระจกของผลิตภัณฑ์ร้อยละ 80 มาจาก 
การเพาะปลูก ส�ำหรับในกระบวนการผลิต หากใช้เวลาคั่วนาน ปริมาณ GHG ท่ีปล่อย 
ก็จะมากข้ึน ส�ำหรับสิ่งท่ีต้องการให้ภาครัฐช่วยเหลือ คือ การสนับสนุนท่ีปรึกษา รวมถึง 
มีโครงการหรือกลไกการขับเคลื่อนท่ีผู้ประกอบการสามารถเข้าถึงง่าย ซ่ึงจะช่วยสนับสนุน 
และผลักดันให้ผู้ประกอบการได้รับการรับรองได้เร็วขึ้น

โรงงานผลิตกาแฟแบบผลิตสินค้าให้กับผู้ซื้อ
(Original Equipment Manufacturer: OEM) แบบครบวงจร 

ตั้งแต่การเพาะปลูกจนถึงการแปรรูปเป็นผลิตภัณฑ์

4

เริ่มท�ำคาร์บอนฟุตพริ้นท์
ของผลิตภัณฑ์ 

ตั้งแต่ช่วงกลางปี 2565 (ค.ศ. 2022) 

	 บริษัทเห็นว่า  ฉลากคาร์บอนฟุตพร้ินท์เป็นสัญลักษณ ์

ที่แสดงถึงความใส่ใจด้านสิ่งแวดล้อม และต้องการส่งออกสินค้า 

ไปต่างประเทศ (อาทิ สหรัฐฯ และจีน) จึงขอรับรองฉลากเพ่ือ 

เตรียมพร้อมส�ำหรับการส่งออก

บริษัทมีผลิตภัณฑ์ที่ได้รับการรับรอง
ฉลากคาร์บอนฟุตพริ้นท์ของผลิตภัณฑ์ ดังนี้

กาแฟอาราบิก้า 100% คั่วอ่อน (ชนิดเมล็ด)

กาแฟอาราบิก้า 100% คั่วกลาง (ชนิดเมล็ด) 

กาแฟอาราบิก้า 100% คั่วเข้ม (ชนิดเมล็ด) 

บริษัทให้ความส�ำคัญด้านสิ่งแวดล้อม

ททำให้ต้องชะลอการส่งอ
อก

การแพร่ระบาด
ของไวรัส
โควิด-19
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ไร่ชาสุวิรุฬห์ ชาไทย
อ�ำเภอเมืองเชียงราย จังหวัดเชียงราย 

ไร่ชาอินทรีย์ตัวอย่าง
ของจังหวัดเชียงราย

ให้ความส�ำคัญกับการให้ความรู้เรื่องชา 

ส่งเสริมเกษตรกรในจังหวัด

เน้นการสร้างความยั่งยืนให้กับชุมชน

จ�ำหน่ายผลิตภัณฑ์ทั้งในประเทศและส่งออก

(อาทิ สหรัฐฯ ญี่ปุ่น จีน ไต้หวัน และฮ่องกง) 

มาตรฐานเกษตรอินทรีย์ ไทย

มาตรฐานเกษตรอินทรีย์ ของกระทรวงเกษตร

สหรัฐอเมริกา (USDA Organic)

มาตรฐานสหภาพยุโรป

EU Certificate (TH-BIO-152 THAILAND)

ระบบจัดการด้านสุขลักษณะที่ดีในการผลิต

(GMP Codex)

มาตรฐานฮาลาลแห่งชาติ

ส�ำหรับความเห็นต่อนโยบาย

การลดก๊าซเรือนกระจก

เห็นว่า หากภาครัฐ  
มีการออกนโยบายแล้ว 

ผู้ประกอบการจะต้องปรับตัวให้ได้ 

ผู้ปลูก ผู้ผลิต และจ�ำหน่ายใบชาอินทรีย์ 

การวิเคราะห์อันตรายและจุดวิกฤต

ที่ต้องควบคุม (HACCP Codex)

ไร่ชาสุวิรุฬห์ได้รับการรับรองมาตรฐานสากลทั้งด้านอาหารและ
ผลิตภัณฑ์ออร์แกนิค 

5
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โรงงานหลวงอาหารส�ำเร็จรูปที่ 2
อ�ำเภอแม่จัน จังหวัดเชียงราย

	 ในส่วนของการขอรับรองคาร์บอนฟุตพร้ินท์ เคยขอรับการรับรองคาร์บอนฟุตพร้ินท  ์

ของผลิตภณัฑ์ (อาทิ น�ำ้ดืม่ และสตรอว์เบอร์ร่ีอบแห้ง) ทัง้น้ี ผูบ้ริหารมีนโยบายให้ขอรับการรับรองคาร์บอน 

ฟุตพริ้นท์ในทุกผลิตภัณฑ์ ซึ่งอยู่ระหว่างการเก็บข้อมูลเป็นรายกลุ่มผลิตภัณฑ์ที่มีความใกล้เคียงกัน โดยมี 

ที่ปรึกษาให้ค�ำแนะน�ำและช่วยเก็บข้อมูล 

ก่อตั้งปี 2516
(ค.ศ. 1973) 

ด�ำเนินการภายใต้
บริษัท ดอยค�ำผลิตภัณฑ์อาหาร จ�ำกัด 

1.	ความมุ่งมั่นของผู้บริหาร

2.	การจัดท�ำคู่มือการด�ำเนินงาน/การปฏิบัติงาน

3.	การจัดท�ำแผนประจ�ำปีและแผนด้านสิ่งแวดล้อม

4.	การจัดกิจกรรมรณรงค์สร้างจิตส�ำนึกและประชาสัมพันธ์ 

5.	การจัดท�ำรายการข้อมูลเพื่อทบทวนและรายงานต่อหน่วยงานรัฐ 

ด้านการบริหารจัดการด้านสิ่งแวดล้อม แบ่งเป็น 5 ขั้นตอน 

แผนการด�ำเนินงานด้านสิ่งแวดล้อม

•	ผลไม้แช่แข็ง	 •	 น�้ำผลไม้พร้อมดื่ม

•	นมอัดเม็ด	 •	 ไอศกรีม 

ผลิตภัณฑ์
ที่ผลิตในโรงงานหลวง

อาหารส�ำเร็จรูปที่ 2 (แม่จัน)

	 มกีารควบคุมการใช้ทรัพยากรและพลงังานให้มปีระสทิธภิาพ ปฏบิติัตามกฎหมายและข้อก�ำหนด 

ด้านสิ่งแวดล้อมของไทยและประเทศคู่ค้า ประกอบด้วย 4 แผนงาน ได้แก่ (1) การใช้น�้ำ (2) การใช้ไฟฟ้า  

(3) การใช้น�้ำมันเตา และ (4) การก�ำจัดของเสีย 

รับซื้อผลผลิตจากชุมชน
ในราคาเป็นธรรมน�ำมาแปรรูป

เป็นธุรกิจเพ่ือสังคม
(Social Enterprise: SE) 
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	 การขอรับรองคาร ์บอนฟุตพริ้นท ์ของผลิตภัณฑ์ ยังเป ็นเรื่องยากส�ำหรับ 
ผู้ประกอบการรายเล็ก โดยผู้ประกอบการมองตลาดเป็นหัวใจส�ำคัญ ภาครัฐควรส่งเสริมให้ผู้บริโภค 

ซ้ือสินค้าที่มีฉลากสิ่งแวดล้อม อาจพิจารณากิจกรรมส่งเสริมการขายในห้างสรรพสินค้าในกลุ่มสินค้า 

สิ่งแวดล้อม ชูสินค้าสิ่งแวดล้อมให้โดดเด่น ส่งเสริมให้ผู้ประกอบการท�ำธุรกิจโดยค�ำนึงถึงสิ่งแวดล้อม  

โดยเน้นประเด็นการลดการปล่อยก๊าซเรือนกระจกท�ำให้ลดค่าใช้จ่ายในระยะยาว และช่วยสร้างภาพลักษณ์

ที่ดีให้กับธุรกิจ อาจเริ่มจากการเลือกใช้พลังงาน อาทิ เปล่ียนจากพลังงานฟอสซิลเป็นพลังงานชีวมวล 

ก๊าซปิโตรเลียมเหลว หรือพลังงานไฟฟ้า เป็นต้น

มูลนิธิแม่ฟา้หลวง ในพระบรมราชูปถัมภ์
อ�ำเภอแม่ฟา้หลวง จังหวัดเชียงราย 

ผลิตสินค้าผ่านแบรนด์
“ดอยตุง” เป็นธุรกิจเพ่ือสังคม 

ด�ำเนินการโดยมูลนิธิแม่ฟ้าหลวง ในพระบรมราชูปถัมภ์ มุ่งเน้นพัฒนาคน

ด้วยการต่อยอดภูมิปัญญาท้องถิ่น เพื่อสร้างรายได้ให้กับชุมชน

ดอยตุง มธีรุกิจหลัก 5 ประเภท

 กาแฟ         เกษตร         หัตถกรรม        การท่องเที่ยว        ร้านกาแฟ

มีความมุ่งมั่นในการเป็นธุรกิจที่ท�ำให้โลกดีขึ้น มีการปลูกป่าเพื่อช่วยดูดซับคาร์บอนไดออกไซด์

เคยขอรับการรับรองคาร์บอนฟุตพริ้นท์ขององค์กร 

แต่ในขณะนั้นคาร์บอนฟุตพริ้นท์ของผลิตภัณฑ์ ยังไม่ได้รับการตอบรับที่ดีจากผู้บริโภค 

มีแผนจะขอรับการรับรองคาร์บอนฟุตพริ้นท์ของผลิตภัณฑ์

โดยจะเก็บข้อมูลปริมาณก๊าซเรือนกระจกเอง และให้ที่ปรึกษาช่วยเหลือให้ค�ำแนะน�ำปัจจุบัน

การขอรับการรับรอง
คาร์บอนฟุตพริ้นทม์ีค่าใช้จ่ายหลัก คือ 

ค่าจ้างที่ปรึกษา ค่าทวนสอบ
และค่าขึ้นทะเบียน 
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โรงแรม เดอะ ริเวอร์รี บาย กะตะธานี
อ�ำเภอเมืองเชียงราย จังหวัดเชียงราย

•	 ลดการใช้พลังงานและทรัพยากรธรรมชาติ ส่งเสริมการใช้ซ�้ำและน�ำกลับมาใช้ใหม่

•	 ป้องกันการแพร่กระจายของมลพิษ ลดผลกระทบต่อสิ่งแวดล้อมและชุมชน

•	 สร้างจิตส�ำนึกด้านสิ่งแวดล้อมกับพนักงาน ลูกค้า ชุมชน ให้มีความรู้ ความเข้าใจ และปฏิบัติอย่างจริงจัง 

•	 ปฏิบัติตามกฎหมายและข้อบังคับที่เกี่ยวข้องอย่างเคร่งครัด

•	 ส่งเสริมและรับผิดชอบผ่านกิจกรรมทางด้านสิ่งแวดล้อมเพ่ือลดสภาวะโลกร้อนอย่างสม�่ำเสมอ 

	 เพื่อการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน

•	 สร้างระบบเพื่อทบทวนเป้าหมายเป็นระยะ ๆ ให้เท่าทันสถานการณ์

(ซื้อกิจการจากโรงแรมดุสิต ไอส์แลนด์รีสอร์ท เชียงราย

ในปี 2559 (ค.ศ. 2016))

ผู้บริหาร มีวิสัยทัศน์ที่ค�ำนึงถึงด้านสิ่งแวดล้อม

ด�ำเนินกิจการ
ตั้งแต่ปี 2561 (ค.ศ. 2018) 

	 น�ำเอาแนวคิดโรงแรมที่ เป ็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อม (Green Hotel) เป ็นจุดเร่ิมต้น 

ในการด�ำเนนิการด้านสิง่แวดล้อม และร่วมเป็นโรงแรมท่ีเป็นมติรกบัสิง่แวดล้อม ในปี 2566 (ค.ศ. 2023) 

มีภารกิจมุ่งสู่ความเป็นกลาง
ทางคาร์บอน  (Carbon Neutral)

ได้ค�ำปรึกษาจากมหาวิทยาลัยพะเยา

	 ควรมีมาตรการช่วยเหลือ อาทิ สนับสนุน 

ด้านวิชาการให ้ความรู ้ความเข ้าใจท่ีตรงกันทุกฝ่าย  

มีหน่วยงานหลักที่ดูแลรับผิดชอบท้ังด้านงบประมาณ  

และมาตรการสนับสนุนภาคส่วนที่เกี่ยวข้อง 

ภาครัฐ

โรงแรมฯ มีนโยบายด้านการบริการที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม และอนุรักษ์พลังงาน

8

		  ข้อแนะน�ำส�ำหรับผู้ประกอบการรายย่อย สามารถเริ่มต้นจากการจดข้อมูลการใช้
น�้ำ ไฟฟ้า น�้ำมัน และการคัดแยกขยะ เพื่อลดค่าใช้จ่ายและมีฐานข้อมูลเบื้องต้นส�ำหรับ 
การค�ำนวณการปล่อยก๊าซคาร์บอนต่อไป 
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	 แต่เนื่องจากฉลากคาร์บอนฟุตพร้ินท์ยังไม่เป็นที่รู้จักของผู้บริโภค

มากเท่าทีค่วร ท�ำให้ไม่เกิดความแตกต่างหรอืสร้างมลูค่าเพิม่ใหก้บัผลติภณัฑ์

ท่ีได้รับการรับรอง ดังน้ัน ภาครัฐควรประชาสัมพันธ์ ให้ความรู้ความเข้าใจ 

แก่ผู้ประกอบการและผู้บริโภคเกี่ยวกับฉลากและตราสัญลักษณ์สิ่งแวดล้อม  

วิสาหกิจชุมชน แปรรูปสมุนไพรแทนคุณ 
อ�ำเภอพาน จังหวัดเชียงราย

เป็นผู้ปลูก ผู้ผลิต และจัดจ�ำหน่ายวัตถุดิบ 
และผลิตภัณฑ์แปรรูปจากพลูคาว 

•	 ช่วยเกษตรกรรับซื้อวัตถุดิบเพื่อน�ำไปแปรรูป

•	 สร้างรายได้ให้ชุมชน

เพ่ือให้คนในชุมชนช่วยกันลด 
การปล่อยก๊าซเรือนกระจก

วิสาหกิจชุมชนจึงเร่ิมสนใจหาข้อมูลเกี่ยวกับการลด

คาร์บอน โดยเร่ิมจากการปรึกษาและขอค�ำแนะน�ำ 

จากมหาวิทยาลัยพะเยา ซึ่งไม่มีค่าใช้จ่าย 

มีการเก็บข้อมูลตั้งแต่การได้มาซึ่งวัตถุดิบ กระบวนการผลิต การใช้งาน และการก�ำจัดเศษซาก

จากการประเมิน
คาร์บอนฟุตพริ้นท์ 

สามารถยื่นขอเทียบการรับรอง   อุตสาหกรรมสีเขียวระดับ 2

ของกรมโรงงานอุตสาหกรรม ส่งผลให้ธุรกิจสามารถยกระดับผลิตภัณฑ์

ได้อย่างมีประสิทธิภาพ

9
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ศูนย์วิจัยและพัฒนาการเกษตรโครงการหลวง ชนกาธิเบศรด�ำริ 
อ�ำเภอเมืองเชียงใหม่ จังหวัดเชียงใหม่

มูลนิธิโครงการหลวง
เป้าหมาย

 มีการเก็บข้อมูล
การปล่อยคาร์บอน

เป็นต้นแบบการจัดการ
ด้านสิ่งแวดล้อม

ได้รับมาตรฐานปลูกพืชตามหลักการ
ปฏิบัติทางการเกษตรที่ดี

(Good Agricultural Practices: GAP)
ไม่ท�ำลายพ้ืนที่ป่าหรือแหล่งน�้ำ

การจัดการน�ำเศษเหลือของพืชผัก 
ที่ตัดแต่งหรือคัดทิ้งมาท�ำปุ๋ยชีวภาพ 

น�ำเศษเหลือของพืชผักที่ตัดแต่ง 
หรือคัดทิ้งป้อนสู่โรงเลี้ยงสัตว์

สามารถจัดการ
ของเหลือทิ้ง

ได้เกือบทั้งหมด
คิดเป็นความสูญเสียตลอด

กระบวนการไม่เกินร้อยละ 5 

	 รวมทั้งมีเป้าหมายลดการใช้ทรัพยากร 

เช ่น เ ลือกใช ้บรรจุภัณฑ ์ ลักษณะบาง 

ย่อยสลายง่าย และลดใช้พลังงานเช้ือเพลิง

ในขั้นตอนการขนส่ง

10

พัฒนาชุมชน
อย่างยั่งยืน
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5 ผลิตภัณฑ์

	 นอกจากน้ี บริษัทฯ ยังมีการด�ำเนินการอ่ืน ๆ เพื่อลดก๊าซเรือนกระจก เช่น  
ใช้โซลาร์เซลล์ และเปลี่ยนเครื่องท�ำความเย็นท่ีประหยัดพลังงานมากข้ึน ท้ังน้ี เห็นว่าภาครัฐ
สามารถมีมาตรการช่วยเหลือ เช่น สนับสนุนค่าใช้จ่ายต่าง ๆ (อาทิ ค่าท่ีปรึกษา และ 
ค่าขึ้นทะเบียน) การประชาสัมพันธ์ข้อมูลข่าวสาร และการลดหย่อนภาษี เป็นต้น

บริษัท บูโอโน่ (ประเทศไทย) จ�ำกัด (มหาชน) 
อ�ำเภอนครชัยศรี จังหวัดนครปฐม

การด�ำเนินการด้านก๊าซเรือนกระจก ในปี 2565 (ค.ศ. 2022)

•  นอนแดรี่โมจิไอศกรีมผสมมะม่วง

•  นอนแดรี่โมจิไอศกรีมผสมชาไทย

•  นอนแดรี่โมจิไอศกรีมผสมชาเขียว

•  ผัดไทย 

•  กล้วยทอด 

ผู้ผลิตและจ�ำหน่ายไอศกรีม โมจิไอศกรีม
และอาหารแช่แข็งพร้อมรับประทาน

สินค้ามีจ�ำหน่ายทั้งในประเทศและส่งออกตลาดต่างประเทศ
มีสัดส่วนการส่งออกร้อยละ 95 

บริษัทฯ ให้ความส�ำคัญ
กับความเป็นมิตรกับชุมชนตั้งแต่เริ่มด�ำเนินกิจการ

	 การขอรับรองคาร์บอนฟุตพร้ินท์ของผลิตภัณฑ์ 

เกดิจากท่ีบริษัทให้ความส�ำคัญกบักระแสความต้องการ

ของผู้บริโภคและตลาด ประกอบกับนโยบายภาครัฐ

ท่ีให้ความส�ำคัญกบัการลดการปล่อยก๊าซเรือนกระจก 

11

ผลิตภัณฑ์ที่เป็นที่นิยมและมียอดขายมากที่สุด
และได้ขอรับการรับรองคาร์บอนฟุตพริ้นท ์
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	 อย่างไรก็ตาม บริษัทฯ ไม่สามารถน�ำฉลากไปติดบนบรรจุภัณฑ์ เน่ืองจากเป็นการรับรอง
คาร์บอนฟุตพริ้นท์ในส่วนของบรรจุภัณฑ์ แต่ลูกค้าของบริษัทฯ สามารถน�ำไปเป็นข้อมูล เพื่อประเมิน
การปล่อยก๊าซคาร์บอนไดออกไซด์ตลอดห่วงโซ่การผลิตของผลิตภัณฑ์ได้

บริษัท โรงงานลักกี้สตาร์การทอ จ�ำกัด
อ�ำเภอสามพราน จังหวัดนครปฐม

	 เร่ิมกิจการต้ังแต่ปี 2525 (ค.ศ. 1982) มีคู ่ค้า 
ท้ังในประเทศและต่างประเทศ รวมถึงขยายฐานการผลิต 
ไปต่างประเทศ (เช่น เวียดนาม และอินโดนีเซีย)

มีการจ้างที่ปรึกษาให้ค�ำแนะน�ำ
และค�ำนวณปริมาณคาร์บอนฟุตพริ้นท์ 

	 โดยค้นหาข้อมูลที่ปรึกษาจากรายชื่อในเว็บไซต์ของ อบก. และคัดเลือกที่ปรึกษาท่ีมี 

ความช�ำนาญเหมาะสมกับธุรกิจ เนื่องจากบริษัทฯ มีการจัดเก็บและบันทึกข้อมูลที่เกี่ยวกับกิจกรรม

ท่ีมีการปล่อยก๊าซเรือนกระจกในแต่ละข้ันตอนการผลิตอยู่แล้ว จึงท�ำให้ ไม่มีปัญหาในการจัดเก็บ 

ข้อมูลส�ำหรับน�ำมาค�ำนวณคาร์บอนฟุตพริ้นท์

	 อย่างไรก็ตาม การท�ำคาร์บอนฟุตพร้ินท์ ต้องมีความพร้อมท้ังด้านทรัพยากร 

และเงินทุน ซึ่งผู้ประกอบการรายเล็กอาจมีปัญหาด้านความพร้อม

บริษัทฯ ขอรับรองคาร์บอนฟุตพริ้นท์ของผลิตภัณฑ์ อาท ิ

	 การขอการรับรองคาร์บอนฟุตพร้ินท์เกิดจากความต้องการของลูกค้า ท�ำให้บริษัทเริ่มศึกษา 

และรวบรวมข้อมูลเพ่ือขอการรับรอง และมแีผนในการขอรับรองส�ำหรับบรรจภุณัฑ์ส�ำหรับใส่ปุย๋และปนูซีเมนต์ 

เพื่อตอบสนองแนวโน้มความต้องการของลูกค้า 

CO2
การท�ำคาร์บอนฟุตพริ้นท ์

กระสอบพลาสติกสานเคลือบฟิลม์พิมพ์ลาย

ส�ำหรับบรรจุอาหารสัตว์ ตราเพดดิกรี (PEDIGREE)

และ ตราวิสกัส (WHISKAS) 

ผู้ผลิตและจ�ำหน่ายบรรจุภัณฑ์จากพลาสติก
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บทวิเคราะห์

บทที่ 5



	 การวิ เคราะห ์ข ้อมูลเ พ่ือจัดท�ำข ้อเสนอแนะเชิงนโยบายเกี่ยวกับแนวทาง 	 การวิ เคราะห ์ข ้อมูลเ พ่ือจัดท�ำข ้อเสนอแนะเชิงนโยบายเกี่ยวกับแนวทาง 

การปรับตัวของภาคธุรกิจไทย เพ่ือเตรียมพร้อมต่อมาตรการด้านสิ่งแวดล้อม:การปรับตัวของภาคธุรกิจไทย เพ่ือเตรียมพร้อมต่อมาตรการด้านสิ่งแวดล้อม: กรณีการลดกรณีการลด

การปล่อยก๊าซเรือนกระจก การปล่อยก๊าซเรือนกระจก ได้น�ำข้อมูลปฐมภูมิจากการสัมภาษณ์ และลงพ้ืนท่ีเก็บข้อมูล 

จากผู้ประกอบการที่มีกิจกรรมด้านสิ่งแวดล้อม รวมทั้งข้อมูลทุติยภูมิที่ได้ศึกษา จากบทความ 

และงานวิจัย

วิเคราะห์ด้วยวิธีวิเคราะห์ด้วยวิธี

SWOT (SWOT Analysis)SWOT (SWOT Analysis) 

เพื่อก�ำหนดกลยุทธ์การปรับตัวของภาคธุรกิจ

ต่อประเด็นด้านก๊าซเรือนกระจกและสิ่งแวดล้อม

ระบุจุดแข็ง จุดอ่อน โอกาส อุปสรรคของการปรับตัว
ของภาคธุรกิจ

น�ำไปวิเคราะห์ TOWS Matrixน�ำไปวิเคราะห์ TOWS Matrix
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การวิเคราะห์ SWOT ประเด็น การปรับตัวของภาคธุรกิจต่อประเด็นการวิเคราะห์ SWOT ประเด็น การปรับตัวของภาคธุรกิจต่อประเด็น
ด้านก๊าซเรือนกระจกและสิ่งแวดล้อมด้านก๊าซเรือนกระจกและสิ่งแวดล้อม

1.		  ผู้ประกอบการเริ่มให้ความสนใจ และตระหนัก 

	 ต่อประเดน็ด้านสิง่แวดล้อม และพร้อมทีจ่ะปรับเปล่ียน 

	 กระบวนการผลิตสินค้า เพ่ือลดการปล่อยก๊าซ 

	 เรือนกระจก

2.		  ผู ้ประกอบการที่มีความพร้อมด้านเงินทุน 

	 สามารถท�ำคาร์บอนฟุตพร้ินท์ ได้ ไม่ยาก โดยจ้าง 

	 ที่ปรึกษาเพื่อให้ค�ำแนะน�ำในการด�ำเนินการ

3.		  ผูป้ระกอบการบางส่วนเกบ็ข้อมูลการด�ำเนนิการ 

	 ของบริษัทอยู่แล้ว เพ่ือใช้เป็นข้อมูลการขอรับรอง 

	 มาตรฐานต่าง ๆ อาทิ ISO 14001 ด้านระบบ 

	 การจัดการสิ่งแวดล้อม ที่จ�ำเป็นต้องมีการเก็บข้อมูล  

	 (เช่น การใช้พลังงาน การจัดการขยะและของเสีย)  

	 อย่างเป็นระบบและต่อเน่ือง ท�ำให้มีความพร้อม 

	 ในการประเมินคาร์บอนฟุตพร้ินท์ของผลิตภัณฑ์  

	 และพร้อมในการย่ืนขอใช้เครื่องหมายการรับรอง 

	 คาร์บอนฟุตพริ้นท์ 

4.		  ผูป้ระกอบการช้ันแนวหน้า โดยส่วนใหญ่มีนโยบาย 

	 และแผนงานด้านสิ่งแวดล้อมอยู่แล้ว เช่น การบ�ำบัด 

	 น�้ำเสีย การก�ำจัดมลพิษทางอากาศ การควบคุม 

	 การใช ้ทรัพยากรและพลังงาน และการอบรม 

	 ให้ความรู้และปลกูฝังจติส�ำนึกให้กบัพนกังาน รวมถงึ 

	 มกีารติดตามและประเมินผลการด�ำเนนิงานอย่างต่อเนือ่ง

11

S Strength จุดแข็ง
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5.		  ธุรกิจท่ีมีการด�ำเนินงานในลักษณะองค์กร 

	 (มีระดับช้ันการบริหารงาน) ผู ้บริหารสามารถ 

	 ถ่ายทอดนโยบายและวิสัยทัศน์ด้านสิ่งแวดล้อม 

	 ได้รวดเร็ว สื่อสารให้เกิดการปฏิบัติตามนโยบาย 

	 ในรูปแบบจากบนลงล่าง (Top Down Approach)  

	 รวมทัง้มีการจดัทีมพนกังาน ท�ำหน้าทีแ่ละรับผดิชอบ 

	 การขับเคลื่อนการด�ำเนินงานด้านสิ่งแวดล้อม 

6.		  องค์กรท่ีมีความพร้อม และมกีารด�ำเนนิงานด้าน 

	 ก๊าซเรือนกระจก มีความพร้อมและยินดีเป็นต้นแบบ 

	 และให้ค�ำแนะน�ำกบัองค์กรขนาดเล็กหรือผู้ประกอบการ 

	 รายย่อยที่ต ้องการจะปรับตัวสู ่การด�ำเนินงาน 

	 ที่เป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อม

7.		  ผู ้ประกอบการชั้นแนวหน้า มีการปรับรูปแบบ 

	 กระบวนการผลิต อาทิ การผลิตและใช้พลังงาน 

	 ทางเลือก/พลังงานหมุนเวียน ท�ำให้สามารถประหยัด 

	 ต้นทุนการด�ำเนินการ และอาจสามารถผลิตได ้

	 มากกว่าความต้องการใช้งาน

8.		  ปัจจุบันมีจ�ำนวนผู้ประกอบการที่มีการซื้อ-ขาย 

	 คาร์บอนเครดิตมากขึ้น 

CO2

CO2

CO2

�
�

�

�
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1.		  ผูป้ระกอบการรายย่อย รวมทัง้แรงงานขาดความรู้  

	 ความเข้าใจเกี่ยวกับก๊าซเรือนกระจกและมาตรการ 

	 ท่ีเกี่ยวข้อง รวมถึงทักษะจ�ำเป็นในการปรับเปล่ียน 

	 รูปแบบการผลิตสู่ความเป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อม

2.		  ผู ้ ป ร ะ ก อ บ ก า ร ที่ มี ก า ร ด� ำ เ นิ น ก า ร ด ้ า น 

	 ก๊าซเรือนกระจกแล้วส ่วนหน่ึงเป ็นบริษัทท่ี ได ้ รับ 

	 ผลกระทบจากการส่งออก ส่วนผู้ประกอบการที่ยัง 

	 ไม่ ได ้รับผลกระทบจะยังไม่เห็นความส�ำคัญในการ 

	 ด�ำเนนิงานด้านสิ่งแวดล้อม 

3.		  สาขาธุรกิจท่ี ไทยมีศักยภาพในการแข่งขันใน 

	 ตลาดโลก เป ็นสาขาท่ีมีการปรับตัวต่อนโยบาย 

	 และมาตรการด้านสิ่งแวดล้อมค่อนข้างช้า เช ่น  

	 การ เกษตร อุตสาหกรรมการแปร รูปอาหาร 

	 และอุตสาหรรมยานยนต์ เป็นต้น

4.		  โรงงานท่ีท�ำเกษตรพันธสญัญา (Contract Farming)  

	 กับเกษตรกรจะลดการปล่อยก๊าซเรือนกระจกได้ยาก  

	 เนื่องจากการท�ำคาร์บอนฟุตพร้ินท์ จะประเมินต้ังแต ่

	 ต้นทางของวัตถุดิบ (การเกษตร) ซ่ึงมีการปล่อย 

	 ก๊าซเรือนกระจกมาก

5.		  ผู ้ประกอบการรายย่อยมีป ัญหาเร่ืองเงินทุน  

	 เนื่องจากค่าใช้จ่ายในการขอรับการประเมินคาร์บอน 

	 ฟุตพร้ินท์ค่อนข้างสูง รวมทั้งหากต้องการปรับปรุง 

	 กระบวนการด�ำเนินงาน การผลิต หรือการบริการ 

	 ให้เป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อมมากข้ึน จ�ำเป็นต้องใช้เงิน 

	 ลงทุนสูงส�ำหรับการจัดซื้อเครื่องจักรและอุปกรณ์

W Weakness จุดอ่อน
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6.		  รูปแบบการด�ำเนินธุรกิจท่ีมีข้ันตอนการขนส่ง 

	 สินค้า (อาทิ ขนส่งวัตถุดิบ และสินค้าส�ำเร็จรูป) 

	 เป็นขั้นตอนที่มีการใช้พลังงาน และมีการปล่อย 

	 ก ๊าซเรือนกระจกมาก เป ็นอุปสรรคต่อการลด 

	 การปล่อยก๊าซเรือนกระจก

7.		  ผู ้ประกอบการรายย่อย ยังไม่เข ้าใจขั้นตอน 

	 การขอรับรองคาร์บอนฟุตพร้ินท์ เนือ่งจากมข้ัีนตอน 

	 และรายละเอียดซับซ้อน และใช้หลักวิชาการสูง

8.		  ผู้ประกอบการ โดยเฉพาะรายย่อย ไม่มีแรงจูงใจ 

	 ในการประเมินการปล่อยก๊าซเรือนกระจก เน่ืองจาก 

	 ต้องให้ความส�ำคัญกบัตลาดและการแข่งขันด้านราคา 

	 เป็นหลัก ประกอบกับผู้บริโภคยังไม่ได้ตระหนักถึง 

	 ประเด็นสิ่งแวดล้อมมากนัก และเลือกที่จะบริโภค 

	 ผ ลิตภัณฑ ์ทั่ ว ไปที่ มี ราคาถูกกว ่ าผ ลิตภัณฑ ์ 

	 ที่เป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อม

9.		  ธรุกจิทีก่ารผลิตมคีวามเช่ือมโยงกนั (อยู่ในห่วงโซ่ 

	 การผลติเดยีวกนั ตัง้แต่ต้นน�ำ้ กลางน�ำ้ และปลายน�ำ้) 

	 มีการขอรับรองคาร์บอนฟุตพร้ินท์ ในลักษณะ 

	 ต่างคนต่างท�ำ ขาดการเช่ือมโยงข้อมูล เก็บข้อมูล 

	 ทีซ่�ำ้ซ้อนกนั และสร้างต้นทุนที่ไม่จ�ำเป็น 

10.		  ผู ้ประกอบการส่วนใหญ่เลือกจะไม่ใส ่ฉลาก 

	 คาร์บอนฟุตพร้ินท์ลงบนผลิตภัณฑ์ท่ีได้การรับรอง  

	 เนื่ องจากอัตราการปล ่อยก ๊ าซ เ รือนกระจก 

	 เปล่ียนแปลงทุกปี และการปรับเปล่ียนบรรจุภัณฑ ์

	 มีต้นทุน รวมถึงไม่มีข้อก�ำหนดให้ก�ำกับฉลากที่ได้รับ 

	 ลงบนตัวผลิตภัณฑ์ และผู้ประกอบการมองว่าฉลาก 

	 คาร ์บอนฟุตพริ้ นท ์ ของ ไทยยัง ไม ่ เป ็นสากล  

	 และแต่ละประเทศก็มีเครื่องหมายของตัวเอง
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O Opportunity โอกาส

1.	 	 พฤติกรรมผู ้บ ริ โภคที่ ให ้ความส� ำ คัญกับ 

	 การปกป้องคุ้มครองสิ่งแวดล้อมมากข้ึน เป็นปัจจัย 

	 สนับสนุนการผลิตสินค้าท่ีเป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อม

2.		  แนวโน้มความต้องการของคู่ค้าและลูกค้าในสนิค้า 

	 และบริการทีไ่ด้รับการรับรองว่าเป็นมิตรต่อสิง่แวดล้อม 

	 เพิ่มขึ้น

3.		  หน่วยงานภาครัฐ ในส่วนกลาง ส่วนภูมิภาค 

	 และองค์กรปกครองส่วนท้องถิ่น รวมท้ังภาคเอกชน 

	 พร้อมท่ีจะสนับสนุนและส่งเสริมการด�ำเนินงาน 

	 ด ้ านสิ่ ง แวดล ้อมและการลดการปล ่อยก ๊ าซ 

	 เรือนกระจกของภาคธุรกิจ

4.		  หน่วยงานภาครัฐมีมาตรการส่งเสริมสนับสนุน 

	 ด้านการใช้พลังงาน อาทิ การใช้พลังงานให้คุ้มค่า 

	 การใช้พลังงานทางเลือก ซ่ึงเป็นกระบวนการส�ำคัญ 

	 ที่จะช่วยลดการปล่อยก๊าซเรือนกระจก 

5.		  ไทยมีแหล ่งพลังงานทดแทนหลายประเภท  

	 สามารถเลือกใช้ตามความเหมาะสม ท้ังพลังงาน 

	 แสงอาทิตย์ น�้ำ ลม และชีวมวล เป็นต้น

6.		  อบก. มีการรวบรวมรายช่ือองค์กรและผลิตภณัฑ์ 

	 ที่ผ ่านการรับรองคาร ์บอนฟุตพร้ินท ์  รวมท้ัง 

	 การด�ำเนินการด้านสิ่งแวดล้อมอื่น ๆ ที่เกี่ยวข้อง  

	 ท�ำให้ผู้ประกอบการและผู้บริโภคเข้าถึงข้อมูลได้ง่าย
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7.		  การรับรองคาร์บอนเครดิตโครงการ T-VER 

	 และ Premium T-VER ของ อบก. ได้มาตรฐานสากล  

	 และสามารถน�ำไปซ้ือขายได้ทั้งในและต่างประเทศ 

	 รวมถึง ไทยมีการพัฒนาแพลตฟอร ์ม  FTIX 

	 เป็นศูนย์กลางซ้ือขายคาร์บอนเครดิตหลักของไทย

8.		  ปัจจุบันมีแหล่งเรียนรู้และผู้เชี่ยวชาญท่ีสามารถ 

	 ให้ค�ำแนะน�ำแก่ผู ้ประกอบการ ในการปรับเปล่ียน 

	 การด�ำเนินธุรกิจให้เป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อม รวมท้ัง 

	 การให้ความรู้ด้านการขอรับรองคาร์บอนเครดิต 

9.		  ไทยมีสถาบนัการศกึษาทีเ่ข้มแขง็ สามารถส่งเสริม 

	 และสนับสนุนผูป้ระกอบการด้านต่าง ๆ  อาท ิการวจิยั  

	 ให ้องค ์ความรู ้  ประสานหน่วยงานที่ เกี่ยวข ้อง 

	 ในการตรวจประเมิน รวมถึงสถาบันการศึกษา 

	 มีความใกล้ชิด และเข้าถึงผู้ประกอบการได้ง่ายกว่า 

	 หน่วยงานภาครัฐ

10.		  ปัจจุบันไทยมีฉลาก รวมทั้งมาตรฐานที่เกี่ยวข้อง 

	 กับการด�ำเนินงานด้านสิ่งแวดล้อมจ�ำนวนมาก 

	 จึงเป็นทางเลือกของผู้ประกอบการและภาคธุรกิจ 

	 ในการขอรับการรับรองด้านสิง่แวดล้อมท่ีเหมาะสมกบั 

	 รูปแบบธุรกิจ และลักษณะของสินค้าและบริการ 

	 การพัฒนาเทคโนโลยีใหม่ที่มีการปล่อยคาร์บอนต�่ำ 

	 และเป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อม ท�ำให้เกิดตลาดแรงงาน 

	 ใหม่ ๆ เป็นโอกาสส�ำหรับการจ้างงาน โดยเฉพาะ 

	 แรงงานที่มีทักษะ
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1.		  การประเมินคาร์บอนฟุตพร้ินท์ของผลิตภัณฑ ์

	 และองค ์กร รวมทั้งการขอรับรองมีค ่าใช ้จ ่าย 

	 ท�ำให้มีต้นทุนเพิ่มขึ้น

2.		  แนวทางและวิธีการค�ำนวณคาร์บอนฟุตพร้ินท ์

	 ภายใต้มาตรการ CBAM ยังไม่ชัดเจน ท�ำให้ยาก 

	 ต่อการเตรียมจัดท�ำข้อมูลเพ่ือใช้รายงานปริมาณ 

	 ก๊าซเรือนกระจก

3.		  หน ่วยงานภาครัฐในระดับพ้ืนท่ียังไม ่ ได ้ รับ 

	 นโยบาย หรือมีแผนงบประมาณที่ให้ด�ำเนินการ 

	 ในด้านก๊าซเรือนกระจก 

4.		  ประเดน็ด้านก๊าซเรือนกระจกยงัเป็นเรือ่งค่อนข้าง 

	 ไกลตัว การด�ำเนินงานของภาครัฐส่วนมากจะมุ่งเน้น 

	 เรื่องที่ใกล้ตัวก่อน

5.		  ผู ้ บ ริ โ ภ ค มี ก า ร รั บ รู ้ เ กี่ ย ว กั บ ฉ ล า ก ห รื อ 

	 ตราสัญลักษณ์ด้านสิ่งแวดล้อมค่อนข้างน้อย ท�ำให้ 

	 ผู ้ประกอบการไม ่ ได ้ประ โยชน ์จากการขอรับ 

	 การรับรองคาร์บอนฟุตพริ้นท์ 

6.		  สนิค้าทีเ่ป็นมิตรต่อสิง่แวดล้อมมีราคาท่ีค่อนข้าง 

	 สูงและหาซื้อได้ยาก เป็นปัจจัยส�ำคัญท�ำให้ผู้บริโภค 

	 ไม่ซื้อสินค้าดังกล่าว

7.		  การซ้ือขายคาร์บอนเครดิตในไทยยังอยู ่ ใน 

	 วงจ�ำกัด ความต้องการของผู ้ ซ้ือและผู ้ขายยัง 

	 ไม่สมดลุกนั อกีทัง้ยังขาดสทิธปิระโยชน์ทีเ่ป็นแรงจงูใจ  

	 และมีข้อจ�ำกดัทางกฎหมาย หรือกฎระเบยีบทีอ่าจเป็น 

	 อุปสรรคต่อการซื้อขายคาร์บอนเครดิต

T Threat อุปสรรค
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8.		  หลายอุตสาหกรรมของไทยในปัจจุบัน ยังม ี

	 การใช้เทคโนโลยีท่ีปล่อยก๊าซเรือนกระจกเข้มข้น 

	 และเป็นแหล่งจ้างงานทีมี่ทักษะแรงงานต�ำ่เป็นส่วนมาก

9.		  ยังขาดหน่วยงานหลักท่ีรับผิดชอบในการ 

	 ก�ำหนดนโยบายโครงการ แผนงาน และงบประมาณ  

	 เ พ่ือช ่วยสนับสนุนการปรับตัวของภาคธุรกิจ 

	 เกีย่วกบัสิง่แวดล้อม ปัจจบัุนหน่วยงานภาครัฐอยู่ใน 

	 ลักษณะต่างคนต่างท�ำ ท�ำให ้การด�ำเนินงาน 

	 ไม่มีประสิทธิภาพ	เท่าที่ควร และไม่มีทิศทางที่ชัดเจน

10.		  ในการเจรจาการค้าระหว่างประเทศ ยังไม่มีการน�ำ 

	 ประเด็นเกี่ยวกับคาร ์บอนเครดิตเป ็นประเด็น 

	 ในการหารือหรือเจรจาต่อรองกับประเทศคู่ค้า

11.		  ป ัจจุบัน กฎหมาย/กฎระเบียบของไทยยัง 

	 ไม่อนุญาตให้สามารถซ้ือไฟฟ้าจากแหล่งอื่นได้  

	 นอกจากสายส่งของการไฟฟ้า ท�ำให้ภาคเอกชน 

	 มีข้อจ�ำกัดในการเข้าถึงพลังงานทางเลือกอื่น ๆ 

12.		  เจ้าหน้าที่หน่วยงานภาครัฐส่วนหนึ่งยังขาด 

	 ความ รู ้ ความ เข ้ า ใ จด ้ านก ๊ าซ เ รือนกร ะจก 

	 และมาตรการที่เกี่ยวข้อง

13.	 	 หน ่วยงานภาครัฐขาดการบูรณาการและ 

	 เชื่อมโยงข้อมูล และไม่มีหน่วยงานที่เป็นศูนย์กลาง 

	 ในการ	เผยแพร ่ข ้อมูลด ้านมาตรฐานการค ้า 

	 ที่เกี่ยวข้อง รวมทั้งข้อมูลพฤติกรรมผู้บริโภค
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กลยุทธ์เชิงรุก

กลยุทธ์เชิงแก้ ไข

SO

wo

การวิเคราะห์ TOWS Matrix เพื่อระบุกลยุทธ์ส�ำหรับการปรับตัวของภาคธุรกิจการวิเคราะห์ TOWS Matrix เพื่อระบุกลยุทธ์ส�ำหรับการปรับตัวของภาคธุรกิจ
ต่อประเด็นด้านก๊าซเรือนกระจกและสิ่งแวดล้อมต่อประเด็นด้านก๊าซเรือนกระจกและสิ่งแวดล้อม

•	 บูรณาการการท�ำงานร่วมกันระหว่างภาครัฐ  

	 ภาครัฐและภาคเอกชน รวมถึงภาคเอกชน 

	 ด้วยกัน (S6,O3,O4,O9)

•	 ส ่ ง เส ริม ให ้ผู ้ ป ร ะกอบการป รับ เป ล่ียน 

	 กระบวนการผลิตให้เป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อม  

	 (S1,O3,O4,O11)

•	 ส ่งเสริมให ้ผู ้ประกอบการท�ำการประเมิน 

	 การปล่อยก๊าซเรือนกระจกในผลิตภัณฑ ์

	 ของตนเอง (S1,S2,S3,O1,O2,O8,O9,O10)

•	 ส่งเสริมการใช้พลังงานสะอาดและพลังงาน 

	 หมุนเวียน (S7,O4,O5)

•	 พัฒนาผู้ประกอบการ บุคลากร และแรงงาน 

	 ให้มีความรู้ความเข้าใจเกีย่วกบัก๊าซเรือนกระจก 

	 และมีทักษะรองรับการผลิตที่ เป ็นมิตรต่อ 

	 สิ่งแวดล้อม (W1,O8,O9)

22
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กลยุทธ์เชิงป้องกัน

กลยุทธ์เชิงรับ

ST

WT

•	 เป ิดตลาดเสรีการซ้ือขายพลังงาน อาทิ  

	 พลังงานไฟฟ้า (S7,T11)

•	 ใช้คาร์บอนเครดิตเป็นหลักประกันทางธุรกิจ  

	 (S8,T7)

•	 ส่งเสริมให้ผู้บริโภคเลือกซื้อสินค้าที่เป็นมิตร 

	 ต่อสิ่งแวดล้อมเพิ่มขึ้น (S1,T5,T6)

•	 น� ำปร ะ เด็ นด ้ านคาร ์ บอน เครดิ ต ไป ใช ้ 

	 ในการหารือหรือเจรจาต่อรองกับประเทศคู่ค้า  

	 (S8,T10)

•	 ก�ำหนดนโยบายของรัฐด ้านการส ่งเสริม 

	 ผู ้ ประกอบการและธุ รกิ จ ท่ี เป ็นมิตรต ่อ 

	 สิ่งแวดล้อม (W3,W8,T3,T9)

•	 สนับสนุนสินค ้าและบริการที่ เป ็นมิตรต ่อ 

	 สิ่งแวดล้อมผ่านการจัดซื้อจัดจ้างของภาครัฐ  

	 (W8,T6)

•	 จัดท�ำฐานข้อมูลด้านกฎระเบียบและแนวโน้ม 

	 ผู ้ บ ริ โภค เกี่ ย วกั บสิ นค ้ า และมาตรการ 

	 ด้านสิ่งแวดล้อม (W1,T13)

•	 ประชาสัมพันธ์สินค้าและบริการท่ีเป็นมิตร 

	 ต่อสิ่งแวดล้อม (W8,T5)

•	 ก�ำหนดมาตรการส่งเสริมผลติภณัฑ์ทีเ่ป็นมติร

	 ต่อสิ่งแวดล้อมส�ำหรับตลาดในประเทศและ 

	 ต่างประเทศที่แตกต่างกัน (W2,T1)
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บทที่ 6

ข้อเสนอแนะแนวทาง
การปรับตัวของภาคธุรกิจไทย 
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	 ได้ท�ำการศกึษาข้อมูลและลงพ้ืนทีเ่พ่ือรับฟังแลกเปล่ียน 

ความคิดเหน็และข้อเสนอแนะจากหน่วยงานและผูป้ระกอบการ 

ท่ีเกี่ยวข้อง และจัดท�ำข้อเสนอแนะแนวทางการปรับตัวของ

ภาคธุรกิจไทย

การศึกษาแนวทางการปรับตัวของภาคธุรกิจไทย
เพ่ือเตรียมพร้อมต่อมาตรการทางการค้าด้านสิ่งแวดล้อม:

กรณีการลดการปล่อยก๊าซเรือนกระจก 

ข้อเสนอแนะแบ่งเป็น 2 ส่วน

ข้อเสนอแนะ
ส�ำหรับผู้ประกอบการ

และภาคธุรกิจ 

ข้อเสนอแนะเชิงนโยบาย
ส�ำหรับหน่วยงานภาครัฐ

ที่เกี่ยวข้อง 
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ข้อเสนอแนะต่อผู้ประกอบการและภาคธุรกิจ
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ว่าขั้นตอนใดของการด�ำเนินการที่มีการปล่อยก๊าซเรือนกระจกมาก

ซึ่งจะนําไปสู่การบริหารจัดการการลดการปล่อยก๊าซเรือนกระจกได้อย่างมีประสิทธิภาพ

เก็บรวบรวมข้อมูลกิจกรรมการดําเนินธุรกิจ 
ตลอดห่วงโซ่ของบริษัท

สามารถเริ่มต้นจากการเก็บข้อมูลเบื้องต้นต่าง ๆ อาทิ

•	 ค่าน�้ำ

•	 ค่าไฟฟ้า

•	 การใช้น�้ำมัน

•	 ปริมาณวัตถุดิบ 

นําข้อมูลดังกล่าว
มาใช้เป็นพื้นฐานในการพิจารณา

01
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โดยเฉพาะ ผู้ประกอบการในห่วงโซ่การผลิตของสินค้าภายใต ้

มาตรการ CBAM ซึ่งสามารถด�ำเนินการเองหรือจ้างที่ปรึกษา

02
ประเมินการปล่อยก๊าซเรือนกระจกขององค์กรหรือ 
ผลิตภัณฑ์ ตามแนวทางขององค์การบริหารจัดการ 
ก๊าซเรือนกระจก (อบก.)

	 	 อบก. มีแอปพลิเคชัน “Thai Carbon Footprint Calculator” (CF Calculator) 
ที่สามารถใช้ค�ำนวณคาร์บอนฟุตพริ้นท์เบื้องต้นได้ นอกจากนี้ อบก. ได้พัฒนาแพลตฟอร์มส�ำหรับ

ใช้เป็นระบบค�ำนวณและทวนสอบ Embedded Emission Calculation platform เพ่ือรองรับ 

ข้อก�ำหนดของมาตรการ CBAM อีกด้วย



</>
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03 ศกึษาหาความรูห้รอืเขา้รว่มรบัการอบรมหลกัสตูรตา่ง ๆ

อาทิ

• การจัดการการปล่อยก๊าซเรือนกระจก

• การประเมินคาร์บอนฟุตพริ้นท์

• การซื้อขายคาร์บอนเครดิต

เพื่อสร้างองค์ความรู้และท�ำความเข้าใจกับผลกระทบที่อาจเกิดขึ้น
และสามารถน�ำมาปรับใช้ในการด�ำเนินงานให้สอดคล้องกับบริบทขององค์กร

ปัจจุบัน หลายหน่วยงานจัดอบรมหลักสูตรที่เกี่ยวข้อง อาทิ 

องค์การบริหารจัดการ

ก๊าซเรือนกระจก (องค์การมหาชน) (อบก.)

ส�ำนักงานพัฒนาวิทยาศาสตร ์

และเทคโนโลยีแห่งชาติ (สวทช.)

สภาอุตสาหกรรมแห่งประเทศไทย (ส.อ.ท.) 
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สนบัสนนุให้ผู้ประกอบการเข้าถงึแหล่งเงนิทนุ 

ในการปรับเปลี่ยนเคร่ืองจักรและอุปกรณ์  

เ พ่ือ เ พ่ิมประสิทธิภาพการผลิตและลด 

การปล่อยก๊าซเรือนกระจก

04 เข้าร่วมโครงการภาครัฐที่มีการช่วยเหลือหรืออุดหนุน 
ค่าใช้จ่าย หรือให้สิทธิพิเศษแก่ผู้ประกอบการเพ่ือลด
ต้นทุนการด�ำเนินงาน

“SME ปัง ตังได้คืน” ส�ำนักงานส่งเสริมวิสาหกิจ 
ขนาดกลางและขนาดย่อม (สสว.)

ช่วยอุดหนุนค่าใช้จ่ายให้กับผู้ประกอบการ
วิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อมในการ
พัฒนาธุรกิจ 

โครงการ “การส่งเสริมมาตรการสนับสนุนทางการเงิน (Financial Support)
ให้กับผู้ประกอบการเพ่ือการด�ำเนินการลดก๊าซเรือนกระจก” 

ภายใต้ความร่วมมือของ องค์การบริหารจัดการ
ก๊าซเรือนกระจก (องค์การมหาชน) และธนาคารกรุงไทย
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	 เพ่ือก�ำหนดกรอบแนวทางการจัดการสิ่งแวดล้อม จัดท�ำรายงานและตรวจสอบ

ตดิตามการด�ำเนนิงานอย่างต่อเน่ือง รวมทัง้สร้างความเข้าใจและความตระหนักรู้ให้กบัพนกังาน 

ทุกคนในบริษัทเกี่ยวกับเป้าหมายและแผนงาน เพ่ือให้เกิดการขับเคล่ือนการด�ำเนินงาน 

ไปในทิศทางเดียวกัน

อาทิ

• ใช้พลังงานทดแทน (Renewable Energy)

• ติดตั้งระบบกักเก็บพลังงาน (Energy Storage System: ESS) 

05

06

ตั้งเป้าหมายและแผนการด�ำเนินงานที่เป็นมิตร
ต่อสิ่งแวดล้อมที่ชัดเจน

ปรับปรุงการด�ำเนินงานหรือกระบวนการผลิต

อาจน�ำเอากฎระเบียบ
หรือนโยบายด้านสิ่งแวดล้อม

ของภาครัฐเป็นตัวตั้งต้น 

โดยลงทุนในนวัตกรรมและเทคโนโลยีสะอาด
ที่ช่วยลดการปล่อยก๊าซเรือนกระจก

ปัจจุบันราคามีแนวโน้มลดลง และมีความคุ้มค่าส�ำหรับการใช้งานในระยะยาว
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	 รองรับการปรับเปล่ียนการด�ำเนินงาน

หรือกระบวนการผลิตของบริษัทท่ี ต้ังเป ้าสู  ่

ความเป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อม และเพ่ิมศักยภาพ

การท�ำงานให้สอดรับกับนวัตกรรมและเทคโนโลยี

สมัยใหม่ที่ลดการปล่อยก๊าซเรือนกระจก

รวมถึง พร้อมสนับสนุนผู้ประกอบการหรือผู้ผลิตสินค้าที่เป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อม

เป็นโอกาสส�ำหรับผู้ประกอบการในการขยายและเพิ่มฐานลูกค้า

07

08

พัฒนาก�ำลังคนให้มีทักษะฝีมือ

ใช้ความเป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อมเป็นจุดขาย

“พฤติกรรมผู้บริโภคมีแนวโน้มให้ความส�ำคัญ
กับสิ่งแวดล้อมมากขึ้น“
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09

10

ผู้ประกอบการที่ต้องการขอรับรองคาร์บอนฟุตพริ้นท ์
ของผลิตภัณฑ์ 

ผลิตภัณฑ์คล้ายกันจะใช้ข้อมูลที่คล้ายกัน 

ช่วยประหยัดเวลาและค่าใช้จ่าย
การประเมินคาร์บอนฟุตพริ้นท์

ติดตามสถานการณ์การออกนโยบายและมาตรการ 
ทั้งภายในและต่างประเทศ

การติดตามสถานการณ์ที่อาจส่งผลกระทบต่อการค้าอย่างต่อเนื่อง

จะช่วยให้สามารถปรับตัวได้รวดเร็วและทันท่วงที

อาจเลือกขอรับรองในสินค้า
หรือผลิตภัณฑ์ที่ขายดีก่อน 

แล้วขยายไปในสินค้า

หรือผลิตภัณฑ์ที่คล้ายกัน

BEANS

TOMATO

HOME
MADE
KETCHUP

11:26am

MON TUE WED THU FRI SAT SUN

1 2 3 4 5 6 7

8 9 10 11 12 13 14

15 16 17 18 19 20 21

22 23 24 25 26 27 28



ด้านการก�ำหนดนโยบาย
และการด�ำเนินงานภาครัฐ

140

ข้อเสนอแนะ
เชิงนโยบายส�ำหรับหน่วยงานภาครัฐที่เกี่ยวข้อง
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รวมถึงบูรณาการด้านการให้บริการและฐานข้อมูล เพื่ออ�ำนวยความสะดวก
และช่วยให้ผู้ประกอบการเข้าถึงแหล่งข้อมูลได้ง่าย

01

02

ก�ำหนดมาตรการ/นโยบายการสนับสนุนและส่งเสริม 
ให้ธุรกิจที่เป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อม

บูรณาการการท�ำงานร่วมกันระหว่างหน่วยงานภาครัฐ 
ที่เกี่ยวข้องทั้งระบบ

ได้มากขึ้น

สามารถ
เพ่ิมศักยภาพ 

เพ่ิมประสิทธิภาพ
การใช้จ่ายของภาครัฐ

ใช้นโยบายช่วยเหลือ
ผู้ประกอบการกลุ่มเปราะบาง

กระจายอ�ำนาจสู่ท้องถิ่น
มากขึ้น (ทุกหน่วยงาน) 

	 •	 การสนับสนุนและการส่งเสริมด้านสิ่งแวดล้อม 

และการลดการปล ่อยก ๊าซเ รือนกระจก ไม ่ เกิด 

ความซ�้ำซ้อนและเป็นไปในทิศทางเดียวกัน

	 •	 การใช้งบประมาณในการด�ำเนนิการมีประสทิธภิาพ

เพื่อให้

หน่วยงานที่เกี่ยวข้อง : ทุกหน่วยงาน
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03 ส่งเสริมให้เกิดการบูรณาการการท�ำงานร่วมกันระหว่าง
ภาครัฐและภาคเอกชน

“ขับเคลื่อนให้เกิดการปรับตัวของภาคธุรกิจ”

	 	 ควรขับเคล่ือนด้านการถ่ายทอดเทคโนโลยี (Technology Transfer)และแรงจูงใจ 

ทางการเงิน (Financial Incentive) ที่จะช่วยสนับสนุนทั้งห่วงโซ่การผลิต

ภาคเอกชน

ภาครัฐ

	 	 ให้ความส�ำคัญกับการปรับปรุงการให้บริการและการพัฒนาโครงสร้างพ้ืนฐานต่าง ๆ  

เพ่ือสร้างระบบนิเวศทางธุรกิจ (Ecosystem) ที่เอื้ออ�ำนวยให้ภาคธุรกิจสามารถปรับตัว 

ต่อการด�ำเนินงานที่เป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อม 

หน่วยงานที่เกี่ยวข้อง : ทุกหน่วยงาน
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ภาคเอกชนมีทางเลือก
ในการเข้าถึงพลังงานประเภทต่าง ๆ
(อาทิ พลังงานสะอาดและพลังงานทางเลือก)

04 ผลักดันการเปิดเสรีภาคพลังงาน (Deregulate)

การซื้อขาย
ไฟฟา้

ในประเทศ 

ให้ผู้ผลิตสามารถ
ผลิตไฟฟา้ใช้เองและขายได้ 

	 สามารถน�ำไปหักลบคาร์บอนฟุตพริ้นท์ของผลิตภัณฑ์ได้ ซึ่งจะท�ำให้ 
การปลดปล่อยคาร์บอนของไทยลดลงและท�ำให้สินค้าไทยสามารถแข่งขันได้ 

หน่วยงานที่เกี่ยวข้อง : กระทรวงพลังงาน
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ผ่านการฝึกอบรมสร้างองค์ความรู้และความเข้าใจ
ต่ออุตสาหกรรมสีเขียว ให้กับแรงงานในภาคอุตสาหกรรม

ที่มีการปล่อยคาร์บอนสูง

05 พัฒนาแรงงาน

ยกระดับศักยภาพแรงงาน
ที่มีให้ดีกว่าเดิม (Upskill) 

สร้างทักษะที่จ�ำเป็น
ต่อการท�ำงานขึ้นมาใหม่ (Reskill)

หน่วยงานที่เกี่ยวข้อง : กระทรวงแรงงาน
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06 ผลักดันให้มีหลักสูตรการเรียนการสอน 
ของโรงเรียนและสถานศึกษา

ให้มีเนื้อหาด้านการปกป้องคุ้มครองสิ่งแวดล้อม
และการลดก๊าซเรือนกระจก เพ่ือปลูกฝังและสร้างจิตส�ำนึก

ในการอนุรักษ์สิ่งแวดล้อมตั้งแต่เด็ก

หน่วยงานที่เกี่ยวข้อง : กระทรวงศึกษาธิการ
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ข้อเสนอแนะ
เชิงนโยบายส�ำหรับหน่วยงานภาครัฐที่เกี่ยวข้อง

ด้านการส่งเสริมผู้ประกอบการ
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01

02

ส่งเสริมและสนับสนุนให้ผู้ประกอบการปรับเปลี่ยน
กระบวนการการด�ำเนินงานหรือการผลิตให้เป็นมิตร
ต่อสิ่งแวดล้อม

ส่งเสริมให้ผู้ประกอบการมีการประเมินการปล่อย 
ก๊าซคาร์บอนไดออกไซด์ของผลิตภัณฑ์ตลอดห่วงโซ่

หน่วยงานที่เกี่ยวข้อง
•	 กระทรวงอุตสาหกรรม
•	 ส�ำนักงานส่งเสริมวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม
•	 ส�ำนักงานคณะกรรมการส่งเสริมการลงทุน (BOI)

หน่วยงานที่เกี่ยวข้อง
•	 องค์การบริหารจัดการก๊าซเรือนกระจก (องค์การมหาชน)
•	 กระทรวงอุตสาหกรรม
•	 ส�ำนักงานส่งเสริมวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม

รวมถึงให้สามารถเข้าถึง
เทคโนโลยี

เพ่ือสิ่งแวดล้อมสมัยใหม่
(Green Technology)

ผ่านการลงทุน การให้เงินอุดหนุน
หรือให้แรงจูงใจด้านภาษี 

จะช่วยลดต้นทุนจากการตรวจประเมินที่ซ�้ำซ้อน

กล่าวคือ ผู้ประกอบการในแต่ละช่วงการผลิตจะสามารถลดต้นทุน
การตรวจประเมินผลิตภัณฑ์ที่ใช้เป็นวัตถุดิบในการผลิต
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ในการพิจารณาคัดเลือกข้อเสนอ พิจารณาจากประโยชน์และวัตถุประสงค์เป็นส�ำคัญ 
โดยให้ค�ำนึงถึงราคาและองค์ประกอบอื่นเป็นเกณฑ์ เช่น พัสดุที่รัฐต้องการ

ส่งเสริมหรือสนับสนุน ซึ่งอาจเป็นพัสดุที่สร้างนวัตกรรมหรือพัสดุที่อนุรักษ์สิ่งแวดล้อม

03

04

ช่วยเหลือและสนับสนุนผู้ประกอบการในการประเมิน 
และขอรับรองคาร์บอนฟุตพริ้นท์

ให้สิทธิพิเศษหรือแต้มต่อส�ำหรับผู้ประกอบการที่ผลิตสินค้า 
หรือบริการที่ได้รับการรับรองคาร์บอนฟุตพริ้นท์หรือได ้
มาตรฐานด้านสิ่งแวดล้อมอื่น ๆ ในการจัดซื้อจัดจ้างภาครัฐ 

•	 ให้ที่ปรึกษาหรือผู้ที่มีประสบการณ์เข้าเป็นพี่เลี้ยง

• 	 จัดอบรมพัฒนาให้ความรู้ผู้ประกอบการ

• 	 ช่วยเหลือด้านวิชาการ และประสานงานกับหน่วยงานต่าง ๆ

ตามพระราชบัญญัติการจัดซื้อจัดจ้าง
และการบริหารพัสดุภาครัฐ พ.ศ. 2560 มาตรา 65 ระบุว่า

หน่วยงานที่เกี่ยวข้อง
•	 องค์การบริหารจัดการก๊าซเรือนกระจก (องค์การมหาชน)
•	 กรมพัฒนาธุรกิจการค้า
•	 ผู้เชี่ยวชาญที่ได้รับการรับรองจาก อบก.

หน่วยงานที่เกี่ยวข้อง : ทุกหน่วยงาน
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05 เร่งรัดการผลักดันคาร์บอนเครดิตเป็นหลักประกัน
ทางธุรกิจ

06 ผลักดันการใช้พลังงานสะอาด

อาจใช้มาตรการภาษีเป็นแรงจูงใจ

ท�ำให้ผู้ประกอบการเล็งเห็นถึงความคุ้มค่าในการลงทุนระยะยาว

ตัวอย่างเช่น สหรัฐฯ มีนโยบายเครดิตภาษี (Tax Credit) ที่อนุญาตให้น�ำกระแสไฟฟ้า
ที่ผลิตจากโซลาเซลล์มาหักลดหย่อนภาษีได้ถึงร้อยละ 30 เป็นต้น

เพ่ิมช่องทาง

การเข้าถึงแหล่งเงินทุนให้กับผู้ประกอบการ

หน่วยงานที่เกี่ยวข้อง
	 • กรมพัฒนาธุรกิจการค้า ร่วมกับหน่วยงานที่เกี่ยวข้อง อาทิ
	 •	ธนาคารเพ่ือการส่งออกและน�ำเข้าแห่งประเทศไทย
	 •	องค์การบริหารจัดการก๊าซเรือนกระจก (องค์การมหาชน)
	 •	ส�ำนักงานเศรษฐกิจการคลัง
	 •	สภาอุตสาหกรรมแห่งประเทศไทย

หน่วยงานที่เกี่ยวข้อง : กระทรวงพลังงาน และกระทรวงการคลัง
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ข้อเสนอแนะ
เชิงนโยบายส�ำหรับหน่วยงานภาครัฐที่เกี่ยวข้อง

ด้านการส่งเสริมการตลาด
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01 จัดท�ำข้อมูลที่เกี่ยวข้องต่าง ๆ

หน่วยงานที่เกี่ยวข้อง
	 กระทรวงพาณิชย์ โดย
	 •	 ส�ำนักงานส่งเสริมการค้าในต่างประเทศ
	 •	 กรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ
	 •	 กรมเจรจาการค้าระหว่างประเทศ
	 •	 กรมการค้าต่างประเทศ
	 •	 ส�ำนักงานนโยบายและยุทธศาสตร์การค้า

กฎระเบียบ
มาตรการ

ทางการค้าต่าง ๆ 
ของประเทศคู่ค้า

แนวโน้ม
ความต้องการ

ผู้บริโภค

ที่อาจส่งผลกระทบต่อการค้าไทย
ให้เป็นปัจจุบันและมีความสม�่ำเสมอ 
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02

03

	 รวมถึงเครื่องมือหรือกลไกที่ไทยใช้ในการด�ำเนินงานด้านสิ่งแวดล้อม เพื่อให้ต่างประเทศ

มีความเข้าใจและให้การยอมรับสินค้าไทย ในด้านคุณภาพและมาตรฐาน รวมทั้งการประชาสัมพันธ์

เกี่ยวกับฉลากสิ่งแวดล้อมของไทย

	 ให้เป็นที่รู้จักคล้ายกับฉลากประหยัดไฟฟ้าเบอร์ 5 ท�ำให้ลูกค้าเชื่อมั่น
ในการเลือกซื้อสินค้าที่เป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อม หากฉลากสิ่งแวดล้อมเป็นที่รู้จัก
และยอมรับมากขึน้ จะสร้างแรงจงูใจให้ผูป้ระกอบการขอรับรองฉลากสิง่แวดล้อม
มากขึ้น

	 เช ่น ท�ำข ้อตกลงกับผู ้ค ้าปลีกรายใหญ  ่

ให ้ ลูกค ้าที่ซื้อผลิตภัณฑ์ ท่ี ได ้ รับการรับรองฉลาก 

คาร์บอนสามารถน�ำไปสะสมแต้ม เป็นต้น

ใหแ้รงจงูใจ
ผูบ้รโิภค

จะช่วยกระตุ้นให้ผู้ผลิต/ผู้ประกอบการเห็นถึง
ความคุ้มค่าในการผลิตให้ได้รับการรับรอง 

ฉลากคาร์บอนฟุตพริน้ท์
ของผลติภณัฑ์

ฉลากลดคารบ์อนฟุตพริน้ท์
ของผลติภณัฑ์

ฉลากคารบ์อนฟุตพริน้ทข์องผลติภณัฑ์
เศรษฐกจิหมนุเวียน

ตวัอย่างฉลาก

หน่วยงานที่เกี่ยวข้อง
	 •	 องค์การบริหารจัดการก๊าซเรือนกระจก (องค์การมหาชน)	
	 •	 กระทรวงพาณิชย์ โดย กรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ
	   	และกรมการค้าภายใน

หน่วยงานที่เกี่ยวข้อง
	 •	 กระทรวงพาณิชย์ โดย กรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ
	   	และกรมการค้าภายใน

ให้ความช่วยเหลือสนับสนุนด้านการประชาสัมพันธ์
และเผยแพร่ผลิตภัณฑ์ที่ได้รับการรับรองฉลาก
เพ่ือสิ่งแวดล้อมต่าง ๆ

ผลักดันและส่งเสริมให้ฉลากคาร์บอนและฉลาก 
สิ่งแวดล้อมอื่น ๆ สามารถสร้างมูลค่าเพ่ิมให้ผลิตภัณฑ์
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04

05

ขอความร่วมมือผู้ประกอบการค้าปลีก-ค้าส่ง
ห้างร้านท้องถิ่น หรือร้านค้าในสถานีบริการน�้ำมัน

อาจกระตุน้ใหลู้กคา้มคีวามสนใจ และเพ่ิมโอกาสในการเลอืกซือ้สนิค้า
ทีเ่ป็นมิตรตอ่สิง่แวดลอ้ม

ผลติภณัฑ์ส�ำหรับสง่ออกอาจตอ้งทวนสอบขอ้มลูกับหนว่ยงานทวนสอบ
ทีไ่ดม้าตรฐานระดบัสากล ท�ำให้มคีา่ใช้จา่ยทีส่งูกว่า

	 	 ในการจัดพ้ืนท่ีจ�ำหน ่ายสินค ้า 

ที่เป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อม หรือจัดกิจกรรม 

ส่งเสริมการขายในร้าน อาทิ จัดชั้นวางสินค้า

พิ เศษให้โดดเด่นส�ำหรับสินค้าท่ีเป ็นมิตร 

ต่อสิง่แวดล้อม ให้ข้อมูลแก่ลูกค้า

ต้นทุน
ในการขอการรับรอง

ของผลิตภัณฑ์ไม่เท่ากัน

เนื่องจาก

หน่วยงานที่เกี่ยวข้อง
	 •	 องค์การบริหารจัดการก๊าซเรือนกระจก (องค์การมหาชน)
	 •	 กระทรวงพาณิชย์ โดย กรมการค้าภายใน และกรมพัฒนาธุรกิจการค้า

หน่วยงานที่เกี่ยวข้อง: กระทรวงพาณิชย์

ก�ำหนดมาตรการส่งเสริมผลิตภัณฑ์ที่ได้รับการรับรอง 
ฉลากคารบ์อนและฉลากสิง่แวดลอ้มอืน่ ๆ  ทีแ่ตกตา่งกัน 
ส�ำหรับการส่งเสริมภายในประเทศ และการส่งเสริม 
การส่งออก 
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06

07

สร้างเครือข่ายความร่วมมือ

จัดอบรมพัฒนาด้านการตลาดและการท�ำธุรกิจ
แก่ผู้ประกอบการ

ความร่วมมอื
ระหวา่งประเทศ

สนบัสนุนสง่เสรมิธุรกจิ
ทีเ่ป็นมิตรตอ่สิง่แวดลอ้ม 

ความร่วมมอื
ระหวา่งภาครฐั
และภาคเอกชน

ความร่วมมอื
ระหวา่ง

ผูป้ระกอบการ
ในประเทศ

ผา่นเวทคีวามรว่มมือ
ทางการคา้ทีไ่ทยมอียู่ 

มกีารแลกเปลีย่นขอ้มลู

	 รวมถึงการอบรมสร้างองค์ความรู้

ในด้านการค้าภายใต้กฎระเบียบและมาตรการ

ทางการค้าต่าง ๆ ที่อาจส่งผลกระทบต่อ 

การค้าและการส่งออกของไทย

หน่วยงานที่เกี่ยวข้อง
	 •	 ส�ำนักงานส่งเสริมวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม
	 •	 กระทรวงพาณิชย์ โดย กรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ
	   	และกรมพัฒนาธุรกิจการค้า

หน่วยงานที่เกี่ยวข้อง
	 •	 กระทรวงพาณิชย์ โดย กรมพัฒนาธุรกิจการค้า
		  และกรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ
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	 	 เป ็นสินค้าชนิดหน่ึงที่สามารถสร้างรายได้ ให ้กับประเทศ โดยปัจจุบัน 

	           ไทยมีการขายคาร์บอนเครดิตให้กับประเทศสวิตเซอร์แลนด์ ในลักษณะการซื้อขาย 

	          แบบรัฐต่อรัฐ (G2G)

08

คาร์บอน
เครดิต

หน่วยงานที่เกี่ยวข้อง
	 •	 กระทรวงพาณิชย์ โดย กรมเจรจาการค้าระหว่างประเทศ

ผลักดันให้การซื้อขายคาร์บอนเครดิตเป็นประเด็นหนึ่ง 
ในการเจรจาการค้าระหว่างประเทศ
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