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Tellscore Platform: Marketer side



Tellscore Platform: Marketer side

https://drive.google.com/file/d/1TNdzK5baOK12IDdzGC0rGZo9ao9gLYBf/view?usp=sharing

https://docs.google.com/file/d/1TNdzK5baOK12IDdzGC0rGZo9ao9gLYBf/preview
https://drive.google.com/file/d/1TNdzK5baOK12IDdzGC0rGZo9ao9gLYBf/view?usp=sharing


บางส่วนของครีเอเตอร์ อินฟลูเอนเซอร์ ที่ได้รับรางวัล TIA ในปีที่ผ่านๆ มา

9 ล้าน Creators-Influencers รวมทุกช่องทางในไทย *รวม Micro-influencers



Influencer Categories 



Influencer Sizes (follower size)

Nano Influencers (100 - 5K Followers)
Everyday people with one or more social media 
channels

Micro Influencers (5K - 50K Followers)
Everyday people with one or more social media channels that 
create content on a regular basis that start to attract audience

Medium Influencers (50K - 100K Followers)
Gaining follower base and have established a unique character 
for their social media channel

Macro Influencers (100K - 1M Followers)
Professional content creator/ influencer

Mega/ Celebrities (1M Followers+)
Usually with fame factor



ผู้จัดงาน Thailand Influencer Awards ทุกปี
เฟน้หาคนคุณภาพ . มาตรฐานคอนเทนต์ . สร้างคอมมูนิตี้ที่แข็งแรง



ผู้จัดงาน Thailand Influencer Awards ทุกปี
เฟน้หาคนคุณภาพ . มาตรฐานคอนเทนต์ . สร้างคอมมูนิตี้ที่แข็งแรง

https://youtu.be/RqSMOrbXZuE?si=xQPfQHX0OK2kU_5J นาทีที่ 8.25 ถ่ายภาพรวม

http://www.youtube.com/watch?v=RqSMOrbXZuE
https://youtu.be/RqSMOrbXZuE?si=xQPfQHX0OK2kU_5J


Influencers for Change by Tellscore
โครงการมอบสื่ออินฟลูเอนเซอร์ ให้หน่วยงานภาคสังคม



Tellscore ‘Influencer for Change’- Education



https://drive.google.com/file/d/1fULUc
PXl4cmPlUCeBkha-EJ9VUXgDNWM/
view?usp=drive_link https://bit.ly/45zVf5g https://bit.ly/3snDKH5 https://bit.ly/3KGY2Sb https://bit.ly/3YH5N0l

Promote Amazing Thailand x Global Allies via expat influencers to promote 
Thai #Food, #Film, #Fashion, #Festival, #Fight

https://bit.ly/45zVf5g
https://bit.ly/3snDKH5
https://bit.ly/3KGY2Sb
https://bit.ly/3YH5N0l


https://drive.google.com/file/d/1fULUc
PXl4cmPlUCeBkha-EJ9VUXgDNWM/
view?usp=drive_link

https://bit.ly/45zVf5g https://bit.ly/3snDKH5

แคมเปญดึงนักท่องเที่ยวต่างชาติ Amazing Thailand Inbound Travels from Overseas
ผ่านกลยุทธ์ “Soft Power ทั้ง 5F” Food, Film, Fashion, Festival, Fight 

ตย. Expat Influencers PR Content ผ่านสื่อต่างประเทศ Press Trip

Taiwan Indonesia UK Germany

Thailand South Korea Japan Russia

https://bit.ly/45zVf5g
https://bit.ly/3snDKH5


https://drive.google.com/file/d/1fULUc
PXl4cmPlUCeBkha-EJ9VUXgDNWM/
view?usp=drive_link

ตัวอย่าง การมีส่วนร่วมกับภาพใหญ่ การสร้างงาน การ Upskill วัยรุ่นไทย

“ Train 25,000 

people to become 

content creators “



https://drive.google.com/file/d/1fULUc
PXl4cmPlUCeBkha-EJ9VUXgDNWM/
view?usp=drive_link

กิจกรรมสร้างความตระหนักรู้ด้านการส่งเสริมและการคุ้มครองข้อมูลส่วนบุคคล ภายใต้โครงการพัฒนา
บุคลากรด้าน การคุ้มครองข้อมูลส่วนบุคคลของประเทศ

Influencer Content

 สื่อโทรทัศน์ดิจิทัล/ สื่อออนไลน์/ หนังสือพิมพ์

Infographics

กิจกรรมฝึกอบรม สัมมนา / 
ประชุมออนไลน์ ระหว่างผู้บริหาร กับพันธมิตร

บริหารจัดการวิกฤตข้อมูลข่าว 
หรือเผยแพร่ข่าวเชิงรุก



https://drive.google.com/file/d/1fULUc
PXl4cmPlUCeBkha-EJ9VUXgDNWM/
view?usp=drive_link

Publishers

Macro-influencers

Micro-influencersต.ย. พันธมิตรอินฟลูเอนเซอร์จาก
โครงการ: 

- The Standard
- Thai PBS
- The Matter
- Thairath Online
- Environman
- Green News
- ลุงซาเล้ง
- Alex Rendell
- Ray McDonald
- สิงห์ วรรณสิงห์
- แพนเค้ก
- โตโน่ ภาคิน

- รัศมีแข
- ศรราม นํ้าเพ็ชร
- บ่าว อุดร
- มาริโอ้ โจ้ก
- นุ่น ท้อป (EcoLife)
- นต เดอะ สตาร์
- โต้ง ทูพี
- เบนซ์ อาปาเช่
- บัวขาว

- GMM
- TV Burapa
- CEA (สํานักงานส่งเสริม

เศรษฐกิจสร้างสรรค์
- สวนดุสิตโพล
- D.Documentary
- ศูนย์ข้อมูลจุฬาลงกรณ์
- เสือร้องไห้
- เก๋ไก๋ สไลเดอร์
- อุ๋ย Buddha Bless
- ตั๊ก บริบูรณ์
- และอื่นๆ อีกมากมาย

https://www.youtube.com/watch?v=YhejMiqEEcc

โครงการสร้างการรับรู้และมีส่วนร่วมในการติดตั้งหลังคาโซล่าเซลล์ โรงพยาบาลชุมชน 77 จังหวัด
ร่วมงานกับกว่า 5,000 KOL และ Influencers

https://www.youtube.com/watch?v=YhejMiqEEcc
http://www.youtube.com/watch?v=YhejMiqEEcc&t=12


https://drive.google.com/file/d/1fULUc
PXl4cmPlUCeBkha-EJ9VUXgDNWM/
view?usp=drive_link https://drive.google.com/file/d/15Z95umDk-o4Zuxw5KmVKNWlkN31Vr5zZ/view?usp=drive_link 

https://drive.google.com/file/d/15Z95umDk-o4Zuxw5KmVKNWlkN31Vr5zZ/view?usp=drive_link


https://drive.google.com/file/d/1fULUc
PXl4cmPlUCeBkha-EJ9VUXgDNWM/
view?usp=drive_link

Promoting ICONSIAM by creating call-to-actions for viz card conversions 



https://drive.google.com/file/d/1fULUc
PXl4cmPlUCeBkha-EJ9VUXgDNWM/
view?usp=drive_link

Bumrungrad Affiliate Model - Influencer promote Buy 1 get 1 Health Checkup Program”

Performance

21
Influencers   

935,919

93,415  

Followers

Reach

18,114
Views

13,499
Engagement

# Macro & Micro Influencer ช่วยขายแพคเกจ Buy 1 get 1 Health Checkup
# ติด UTM Link เพ่ือ Tracking ยอดขาย
# ปิดการขายได้หลักแสนบาท



ตัวอย่าง ครีเอเตอร์ที่ร่วมงานด้วย: Content Performance Marketing

Tor 1M Followers Wanwisa 180K 
Followers

DJ ต้นหอม
https://drive.google.com/file/d/11zZqA4TQ1U5TOxgL
NtKbcH7iUWnxH9x_/view?usp=drive_link

https://drive.google.com/file/d/17axcwVu5ggHllM
vU6ZYJOech3ULfDMUS/view?usp=sharing

Poetry of Bitch

ThammachartCreator example

https://docs.google.com/file/d/1fULUcPXl4cmPlUCeBkha-EJ9VUXgDNWM/preview
https://docs.google.com/file/d/1FMb1uI0yj7oEb-yZxjHY-QUIdRvQKx4T/preview
https://docs.google.com/file/d/11zZqA4TQ1U5TOxgLNtKbcH7iUWnxH9x_/preview
https://docs.google.com/file/d/17axcwVu5ggHllMvU6ZYJOech3ULfDMUS/preview


Influencer-Creator Trends 2025



Influencer-Creator Trends 2025 “Creator Culture” - Overview

Mega Trend Workforce Soft Power
& Subculture

Creator 
Commerce

Performance Media Landscape 
& Trust

AI Tools for 
Creators

CREATOR
CULTURE



Digital Communication Landscape Changes Every Year

Digital Ads

Content is still king

Content Creators 
& Influencers

Generative AI

Search

Twitch

Social Media & Chats

Digital Publishers

I Roam Alone

E-Commerce

Digital Landscape Changes Every Year



Digital Communication Landscape Changes Every Year

Digital Ads

Content is still king

Content Creators 
& Influencers

Generative AI

Search

Twitch

Social Media & Chats

Digital Publishers

I Roam Alone

E-Commerce

Digital Landscape Changes Every Year & Content Economy

Influencer 
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Content

Influencer 
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Content
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1 CREATOR CULTURE



Twitch Pinterest Telegram Snapchat

WechatRoblox Apple 
Podcast

Spotify 
Podcast

TikTok Instagram YouTube Facebook X Website

LINE

Kakao 
Talk

LinkedIn

CONTENT

COMMERCE

COMMUNITY F2F

The Move Towards Omni-Channel Creators 



Monetization Models of Content Creators-Influencers

Commission 
(Affiliated 
Marketing)

รายได้มาจากแบ
รนด์สินค้า,
เอเจนซี่

รายได้มาจาก
ผู้ติดตาม

รายได้มาจาก
ผู้ติดตาม

Pay Per 
Content

Speaking & 
Presence 

Opportunities

Subscription
& Exclusive 

Content

Events
Fant Meets 
Talk Shows

Content Rights 
&

Content Pay Out

รายได้มาจากแบ
รนด์สินค้า,
เอเจนซี่

รายได้มาจากแบ
รนด์สินค้า,
เอเจนซี่

รายได้มาจากแบ
รนด์สินค้า,
เอเจนซี่



2 & Mega TrendsCREATOR CULTURE & Mega Trends



Global Economic 
Instability

Aging Society 
มีวัยทํางานไม่มาก
Gen-Z, Gen-Y 
รวมกัน 23M  
ล้านคน หรือ 35% 
ในไทย

เทคโนโลยีรุดหน้า
เร็ว ระบบการ
ศึกษาผลิตคนที่
เหมาะกับงานไม่ทัน

Climate Change

ยุคเปลี่ยนผ่าน
อุตสาหกรรม AI, 
EV, สินค้าจีน
ทะลักโลกคุณภาพ
ดี ราคาถูก, ฯลฯ

สงครามการค้า 
ระหว่างขั้ว
มหาอํานาจ สร้าง
ความไม่แน่นอน - 
เกิดเงินเฟอ้ ความ
ฝืดเคือง

Aging Society Low Income* Unfitted 
Workforce

สภาพอากาศแปรปวน 
แล้ง ท่วม ไม่เพียง
กระทบภาคเกษตร, 
เกิด Food crisis, 
เกิดโรคอุบัติใหม่

Global
Industry Shift

Gap in Financial 
Knowledge

(*) Almost half of Thai Gen Ys (67%) and Gen Zs (68%) live paycheck to paycheck and worry they won't be able to cover their expenses. // Deloitte
(**) สํานักงานสภาโยบายการ อุดมศึกษาวิทยาศาสตร์ วิจัยและนวัตกรรมแห่งชาติ (สอวช.)

คนไทยวัยทํางาน
ส่วนใหญ่ (67%) ทํา
งานเงินเดือน ชน 
เงินเดือน เศรษฐกิจ
ทั่วโลก ซบเซา

Employee Behavior 
Shift

Employer Demand
Shift**

นายจ้าง กว่า 70% 
มีความต้องการ และ 
สนใจการจ้างงานรูป
แบบ Contract เพ่ือ
ลดค่าใช้จ่ายด้าน
สวัสดิการ

คนต้องการความ
ยืดหยุ่นในวิธีทํางาน+ 
การทํางาน 9am-5pm 
ไม่ตอบโจทย์กับชีวิต 
และหรือ ตอบโจทย์ค่า
ใช้จ่ายในครัวเรือน

คนขาดความรู้ในการ
ออม บริหารค่าใช้จ่าย 
วางแผนการเงิน 
ผลิตภัณฑ์ทางการเงิน 

ค่านิยมใช้จ่ายเกินตัว 
เป็นหนี้สินเกินตัว

Global Mega Trends



& WorkforceCREATOR CULTURE & Workforce3



Source: https://www.statista.com/statistics/1291463/youtube-job-supported-creators-gdp-by-region

916,075,000,000 THB 

42,548,766,966 THB 

47,702,590,260 THB 

33,958,988,000 THB 

64,969,086,980 THB 

25,838,903,057 THB 

GDP contribution from YouTube creators in selected 
countries in 2021

เก้าแสนล้านบาท

สองหมื่นกว่าล้านบาท



GDP contribution from TikTok creators in selected countries 
in 2023

25,004,107,727 THB 

Source: https://www.statista.com/statistics/1461528/Tiktok-job-supported-creators-gdp-europe

12,283,416,991 THB 

55,653,021,970 THB 

59,628,237,825 THB 

39,752,158,550 THB 

ห้าหมื่นกว่าล้านบาท

GDP of France is 
approx. 5 times 
bigger than Thailand



On-Demand Jobbers/ Gig Workers/ Multi-Jobbers

On-demand Workforce
(Multi-jobbers)

Digital Nomads
(Use computer to deliver final work: 

Writers, Graphic designers, Call centers, IT 
service, Data entry, Content creators, etc.)

Platform-based Jobbers
(Get job orders from apps: Content-creators, แม่ค้าออ
นไลน์, Delivery, Transportation, Housekeeping, etc.)

Multi-Employer Jobbers
(Restaurants, Service-sectors, Light 
handyman, แม่ค้า, Service ต่างๆ, etc.)

15-20%* YoY
ผู้ประกันตนมาตรา 40,39

Salary Person
ผู้ประกันตนมาตรา 33, 39

(*) Almost half of Thai Gen Ys (67%) and Gen Zs (68%) live paycheck to paycheck and worry they won't be able to cover their expenses. // Deloitte
(**) สํานักงานสภาโยบายการ อุดมศึกษาวิทยาศาสตร์ วิจัยและนวัตกรรมแห่งชําติ (สอวช.)



On-Demand Jobbers/ Gig Workers/ Multi-Jobbers

On-demand Workforce
(Multi-jobbers)

Digital Nomads
(Use computer to deliver final work: 

Writers, Graphic designers, Call centers, IT 
service, Data entry, Content creators, etc.)

Multi-Employer Jobbers
(Restaurants, Service-sectors, Light 
handyman, แม่ค้า, Service ต่างๆ, etc.)

15-20%* YoY
ผู้ประกันตนมาตรา 40,39

Creators & 
Influencers

Opportunity

Creators & 
Influencers

Opportunity

Platform-based Jobbers
(Get job orders from apps: Content-creators, แม่ค้าออ
นไลน์, Delivery, Transportation, Housekeeping, etc.)

Salary Person
ผู้ประกันตนมาตรา 33, 39

(*) Almost half of Thai Gen Ys (67%) and Gen Zs (68%) live paycheck to paycheck and worry they won't be able to cover their expenses. // Deloitte
(**) สํานักงานสภาโยบายการ อุดมศึกษาวิทยาศาสตร์ วิจัยและนวัตกรรมแห่งชําติ (สอวช.)



On-Demand Jobbers/ Gig Workers/ Multi-Jobbers

On-demand Workforce
(Multi-jobbers)

Digital Nomads
(Use computer to deliver final work: 

Writers, Graphic designers, Call centers, IT 
service, Data entry, Content creators, etc.)

Multi-Employer Jobbers
(Restaurants, Service-sectors, Light 
handyman, แม่ค้า, Service ต่างๆ, etc.)

15-20%* YoY
ผู้ประกันตนมาตรา 40,39

Creators & 
Influencers

Opportunity

Creators & 
Influencers

Opportunity

More Creators are 
going Full-time!

Platform-based Jobbers
(Get job orders from apps: Content-creators, แม่ค้าออ
นไลน์, Delivery, Transportation, Housekeeping, etc.)

Salary Person
ผู้ประกันตนมาตรา 33, 39

(*) Almost half of Thai Gen Ys (67%) and Gen Zs (68%) live paycheck to paycheck and worry they won't be able to cover their expenses. // Deloitte
(**) สํานักงานสภาโยบายการ อุดมศึกษาวิทยาศาสตร์ วิจัยและนวัตกรรมแห่งชําติ (สอวช.)



& Soft PowerCREATOR CULTURE & Soft Power
& Subculture& Subculture4



Creator Culture & Soft Power



นิยายไทย

แฟชั่นไทย

อาหารไทย

Creator Culture & Soft Power

หนังผีไทย

มวยไทย

ท่องเที่ยวไทย

นวดไทยสงกรานต์ไทย
ละคร และหนังไทย



Creator Culture & Subculture

Silver สูงวัย

Art Toy

Wheel Journey
Pet Lovers

Self Improvement
Sustainability

เกี่ยวกับคน 
Introvert

Introverts

ช่างไฟต้องเท่



Content Type: There’s Music in every viral

Paper Planes: ทรงอย่างแบด New Fans: Gen Alphaรักนะเว้ย MILLI Duet & Cover

Actionable 
Entertainment 

Discover new 
music & new fans

● ในทุกๆ ไวรัล มักจะมีเพลงอยู่เสมอ ไม่ว่าจะเป็นเพลงใหม่ หรือเพลงเก่า
● กว่า 63% ของผู้ใช้ TikTok มีการค้นพบเพลงใหม่ๆ จากการดูคลิปบนหน้าฟดี
● หากไวรัลไหนมาแรง เพลงในคลิปก็จะเป็นที่รู้จักไปด้วย เป็นโอกาสที่ทําให้ศิลปินหน้าใหม่สร้างฐานแฟนคลับใหม่ๆ ไปในตัว
● เป็นโอกาสที่สําคัญสําหรับแบรนด์ ในการสร้างการมีส่วนร่วม (Relevance)



Sub-culture: Content ที่ตรงกับความสนใจเฉพาะกลุ่ม ยิ่ง Niche ยิ่งดี

กลุ่ม Parenting กลุ่ม
Pets Lover กลุ่ม Silver



และอย่าลืมจับโอกาส ทําคอนเทนต์กระแส



& eCommerceCREATOR CULTURE & eCommerce5



eCommerce . Creator Commerce

หนุมจีนนักไลฟ 
ขายสินคาไทย

Photo from: sokochan.com
นักไลฟตัวแมตัวมัม

Photo from: thefinverse.co

ตี๋โอ วุฒิพงษ

มูลค่าตลาด
eCommerce ไทย
ในปี 2568 อยู่ที่ 7.5 
แสนล้านบาท
//กรมพัฒนาธุรกิจการค้า

93-95% of 
customers read 
online reviews 
before buying a 
product. //Forbes, Global 
Newswire, Qualtrics, Dixa, 
Enterpriseappstoday

https://www.forbes.com/sites/forbesbusinessdevelopmentcouncil/2024/06/05/the-power-of-consumer-insights-how-to-know-your-customers-better-beyond-social-listening/?sh=76c186a3ce37


Pay Per Post
+ Commission

Commission 
Only

Exclusive or 
Campaign-based

Popular Affiliate Marketing way of work

Popular channels (not sequenced) Reasons to Buy
- 88% ได้รับอิทธิพลในการตัดสินใจซื้อสินค้าด้วยคอนเทนต์ที่ไม่มีการ
ส่งเสริมการขาย เช่น รีวิว, HowTo (Shoppertainment)
- ผู้บริโภคกว่า 97% เผยความต้องการค้นหาข้อมูลเกี่ยวกับสินค้า 
พิจารณา และตัดสินใจซื้อภายในแพลตฟอร์มเดียว

Top categories sold Drivers
- ผู้บริโภคต้องการเชื่อมโยงทางอารมณ์กับแบรนด์ 
(Emotionally connected)
- โปรโมชั่น, Double day ยังเวอร์ก แต่ไม่ขลังเหมือนปีที่ผ่านมา

Live Selling Affiliated Clip
(คลิปติดตะกร้า)

eCommerce . Creator Commerce



Content Best Practices 2024-2025

Longer Videos
(Both TikTok, YouTube)

Social Media as the 
new Search Engines
(So mind your social posts and 
hashtags)

การปล่อย Content แบบ 
Multi-Format
(ใช้ AI tool ในการ reformat 
content ได้ดี)

Shorts/ Story/ Reels/ 
Longforms/ Articles/
Social Posts/ Podcasts

For Creators:
- Find your content niche
- Build your audience
- Activate your community

For Brands:
- Know your audience
- Build your trust (e.g. via creators)
- Support brand community

Both Branding 
& Affiliate 
Marketing in 
Parallel



Social Media Trends in Marketing Goals in 2024

Due to economic downturn worldwide, many 
brands have lost their previous customer base and 
now need to attract new customers in 2024-2025
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AI Tools for Content Creators

Writer assist, Article, SEO, eDM

Writing ToolsContent Ideas &
Content Strategy

Storyboarding &
Image Generation

Storyboarding

Storyboarding



AI Tools for Content Creators

Social Media Content 
Management & Analytics

Turning content ideas into 
multiple posts, Manage, 

Analytics

Video Creations

Get Munch

(Look for most viral section in the video)

Text to video

Simple editing

Text to presenter

Multi-Purpose AI Tools

● Design, Background
● Education
● Social Media Plan
● Content, Write, Hashtags
● Marketing
● Entrepreneurship
● Tech Innovation
● Lifestyle
● Productivity
● Etc.



YES, NO? ❏ To hire a copywriter who uses AI to generate most 
of her writings

❏ Can one pass a driving test with help from a 
self-driving car?

❏ Videos, images, text generated by AI should have a 
disclaimer for all to see

Productivity  VS  Responsibility   - in AI
Creative Ownership  VS  Shared Ownership   - in AI

YES, NO?

YES, NO?



PerformanceCREATOR CULTURE Performance7



ช่องทางการทําการตลาดออนไลน์ที่ควรรู้จัก

Social Media
LINE OA

Search
SEO/SEM

Email 
Marketing

CRM
CDP

Influencer 
Marketing

ภาพจาก Digital Tips

ภาพจาก sixads

ยิงแอด
Ad Campaign



ทบทวน Digital Marketing (คืออะไร, ทําอย่างไร)

1. รู้จักแบรนด์ตนเอง ว่าอยู่ State สถานะไหน
a. คนยังไม่รู้จัก ต้องเร่งสร้าง Awareness
b. คนรู้จัก(บ้าง)แล้ว ต้องเร่งสร้างความสัมพันธ์ Engagement
c. ขายได้(บ้าง)แล้ว ต้อง Maintain & Repeat a)

2. กําหนดวัตถุประสงค์

3. เลือกกลุ่มเป้าหมาย

4. สร้างสรรค์ชิ้นงาน โปรโมทชิ้นงาน และเลือกช่องทาง

5. วัดผล และปรับใช้ในครั้งต่อไป



Measuring Performance การวัดผลทางการตลาด ครีเอเตอร์ อินฟลูเอนเซอร์

CPM (Cost per Impression)

CPR (Cost per Reach)

CPV (Cost per View)

CPE (Cost per Engagement) - Likes, Comments, Shares

CPC (Cost per Click), CPD (Cost per Download), CPL (Cost per Lead)

CPS (Cost per Sales)

Number of creators or Number of content

Number of followers
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Marketing 
FunnelROAS (Return on Ad Spend)

ROCAS (Return on Content + Ad Spend)



Measuring Performance การวัดผลทางการตลาด ครีเอเตอร์ อินฟลูเอนเซอร์

Customer/Marketing Journey

Marketing 
FunnelROAS (Return on Ad Spend)

ROCAS (Return on Content + Ad Spend)



Measuring Performance การวัดผลทางการตลาด ครีเอเตอร์ อินฟลูเอนเซอร์

Customer/Marketing Journey

Marketing 
FunnelROAS (Return on Ad Spend)

ROCAS (Return on Content + Ad Spend)



Measuring Performance การวัดผลทางการตลาด ครีเอเตอร์ อินฟลูเอนเซอร์

Custom
er/M

arketing Journey

Marketing 
FunnelROAS (Return on Ad Spend)

ROCAS (Return on Content + Ad Spend)



The Media Landscape & Trust
CREATOR CULTURE 
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Source: https://datareportal.com/reports/digital-2022-thailand

SHOPPERTAINMENT 
RULES!

 https://newsroom.tiktok.com/th-th/inaugural-tiktok-awards-thailand-2022-honoring-local-creators

COMMUNITY 
IS THE NEW OIL.

CONVERSIONS!
CONVERSIONS!
CONVERSIONS!

Community = location / 
Culture เราไมจําเปนตองอ
ยุใกลกัน แตเกิดcommuniใน
tiktok 
Feature ‘Nearby’ คือทําให
คนในละแวกบานเกิดอะไร มี
อะไร รถเสีย ไฟไหม 
ทําใหเราaccess 
กระตุนเศรษ ฐกิจ 

TikTok Journey



Shoppertainment

Actionable Entertainment
Actionable Engagement



Community / Fandom is new oil!

● Relevance between: Brand & Creator
● Relevance between: Creator & Audience
● Relevance between: Brand & Audience

Relevance
#ItsAllAboutRelevance



Brand As Creator !

SCB
1.1M Followers

Type of Contents 
Edutainment | Funny | Trends | Review

● Most brands still think that TikTok is only for Gen-Z

● Most brands still think that TikTok is not for brand



What marketers can do on TikTok?

Fun Facts Employee Branding How-To
Explainer Content

Affiliated Marketing

ลงทุน 1 นาที



10 Minutes TikTok Video 3-Minute TikTok Video

● Educational
● Series 
● Short Movies
● Interview/ Opinion
● Memes/ Parody
● A day in a life

Niche

● How to/ Demon. 
● Review
● Tips & Tricks
● Life hacks
● POV/ Storytelling
● Unboxing
● Poll/ Challenge

Content Ideas



Encourage a More Connected, Yet Diverse Media Landscape 
Through Independent Creators

Fig.1 Media companies are adding ‘Creator Culture’ to their organizations

Media Companies
(Strength: Info Trust, Fact Checker) + Content Creator Tactics

Example only

บริษัทสื่อ
News-led
Media Companies
(Mostly not independent)

Nobluk



Encourage a More Connected, Yet Diverse Media Landscape 
Through Independent Creators

Fig.1 Media companies are adding ‘Creator Culture’ to their organizations

Media Companies
(Strength: Info Trust, Fact Checker) + Content Creator Tactics

Creators & Influencers
(Strength: Consumer Trust)

Creator-led
Media Companies
(Mostly still 
independent)

Fig.2 Creators are now becoming independent media companies

+ News Standards & Embodiment

Example only

Example only

บริษัทสื่อ

ครีเอเตอร์

More Creators are 
going Full-time

News-led
Media Companies
(Mostly not independent)

Nobluk

Nobluk



Encourage a More Connected, Yet Diverse Media Landscape 
Through Independent Creators

Independent, 
Media Companies 

are important to 
Media Landscape 
Diversity & 
Standards

Fig.1 Media companies are adding ‘Creator Culture’ to their organizations

Media Companies
(Strength: Info Trust, Fact Checker) + Content Creator Tactics

Creators & Influencers
(Strength: Consumer Trust)

Creator-led
Media Companies
(Mostly still 
independent)

Fig.2 Creators are now becoming independent media companies

+ News Standards & Embodiment

Example only

Example only

บริษัทสื่อ

ครีเอเตอร์

More Creators are 
going Full-time

News-led
Media Companies
(Mostly not independent)

Nobluk

Nobluk



Trust & Authenticity is More Valued Than Ever! (not number of likes, views)

Press Creators Virtual Creators Idols, Stars Gen AI Presenter

Who do we trust?
(1 of 2 scenario)

Examples only. Courtesy of artists

Icons from www.farfromtimid.com



Press Creators Virtual Creators Idols, Stars Gen AI Presenter

Examples only. Courtesy of artists

Trust & Authenticity is More Valued Than Ever! (not number of likes, views)

Icons from www.farfromtimid.com

Who do we trust?
(2 of 2 scenario)



➔ Diversity & Check Balance:
สร้างความเท่าเทียม เข้าถึง เข้าใจ และความหลากหลายในความเชื่อ ค่านิยม

➔ Organic data points are important:
สร้าง Data Points ที่มาจาก “คน”ผลิตและคนดู สู่ Algorithm ของโซเชียลมีเดีย

➔ Screen Creator: 
สามารถมีส่วนช่วยทําให้โซเชียลมีเดียปลอดภัยขึ้น ด้วยกลไก Check & Balance เช่น จากคนดู 
จากคนจ้าง การคัดเลือกอินฟลูฯ การตรวจสอบคอนเทนต์ และการเช็คประวัติก่อนรับงานแบรนด ์

➔ Screen Product: 
อินฟลูฯ เองก็ต้องตรวจสอบผลิตภัณฑ์ของแบรนด์ก่อนรับงานอย่างสมํ่าเสมอเช่นกัน

➔ Create Jobs for Thai People:
เป็นการสร้างงานให้คนไทย รายได้เข้าสังคมไทย

➔ Self Regulation: 
และแน่นอนว่า การสอดส่องดูแล และกลไกการตรวจสอบ เป็นเรื่องสําคัญและอยู่ในหน้าที่เราทุกคน 
เพ่ือให้อุตสาหกรรม Content ไทยไปไกลต่อไป

คอนเทนต์ครีเอเตอร์ มิได้เพียง ทําคอนเทนต์สวยๆ ในโซเชียลมีเดีย แต่ยัง…



Creator Culture . Summary

Mega Trend Workforce Soft Power
& Subculture

Creator 
Commerce

Performance Media Landscape 
& Trust

AI Tools for 
Creators

CREATOR
CULTURE



Thank you
Happy Influencing! Responsibly

Email me: contact@tellscore.com


