
ดัชนีความเชือ่มั่นผู้บริโภค
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ดัชนีความเชื่อม่ันผู้บริโภคโดยรวม เดือนมีนาคม 2567 ปรับลดเล็กน้อยมาอยู่ท่ีระดับ 
54.1 จากระดับ 54.2 ในเดือนก่อนหน้า ปรับลดติดต่อกันเป็นเดือนท่ี 6 (ตั้งแต่เดือนตุลาคม 2566)
แต่ยังคงอยู่ในช่วงเชื่อม่ันติดต่อกันเป็นเดือนท่ี 16 (ตั้งแต่เดือนธันวาคม 2565) ส ำหรับดัชนีควำม
เชื่อมั่นผู้บริโภคในปัจจุบันปรับลดมำอยู่ระดับ 46.1 จำกระดับ 46.4 ขณะที่ดัชนีควำมเชื่อมั่นผู้บริโภค
ในอนำคต (3 เดือนข้ำงหน้ำ) อยู่ระดับคงที่ คือ 59.5 โดยปัจจัยหนุนที่ส่งผลให้ดัชนีอยู่ในช่วงเชื่อมั่นคำด
ว่ำมำจำก 1) กำรฟื้นตัวของเศรษฐกิจไทย โดยเฉพำะภำคกำรท่องเที่ยวและธุรกิจที่เกี่ยวข้อง ส่วนหนึ่ง
มำจำกกำรอ ำนวยควำมสะดวกยกเว้นวีซ่ำให้กับนักท่องเที่ยวจีน อินเดีย ไต้หวัน และคำซัคสถำน
2) ภำคกำรส่งออกที่มีทิศทำงกำรขยำยตัวอย่ำงต่อเนื่อง ตำมกำรฟื้นตัวของเศรษฐกิจโลก 3) รำคำสินค้ำ
เกษตรหลำยรำยกำรปรับตัวดีขึ้น อำทิ ข้ำว ยำงพำรำ เป็นต้น อย่ำงไรก็ตำมยังมีควำมเสี่ยงจำกปัจจัย
ภำยนอกประเทศที่อำจจะส่งผลกระทบต่อเศรษฐกิจไทย รวมทั้งควำมกังวลของประชำชนที่มีต่อภำระ
หนี้สินและก ำลังซ้ือที่ลดลง ส่งผลให้ดัชนีควำมเชื่อมั่นปรับตัวอย่ำงค่อยเป็นค่อยไป
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มาตรการกระตุ้น
เศรษฐกจิ และวคัซนี 

Covid-19

การแพรร่ะบาดของ
ไวรัส Covid-19 

ระลอก 3

มาตรการกระตุ้น
เศรษฐกจิ และ
วัคซีน Covid-19

เศรษฐกจิไทยยงัเส่ียง 
น ้ามันเชือ้เพลงิ และราคา
สินค้าปรบัตัวสูงขึน้

เศรษฐกจิปรับตัวดขีึ้น
และการทอ่งเทีย่ว

ขยายตัว

สถานการณ์
รัสเซยี-ยเูครน

ช่วงหาเสียง
เลือกตัง้

รอการจดัตัง้
รัฐบาล

การแพรร่ะบาดของ
ไวรัส Covid-19 

รุนแรงขึ้น เศรษฐกจิฟื้ นตัว
ช้ากวา่ทีค่าด


