
ดัชนีความเชือ่มั่นผู้บริโภค
เดือนกุมภาพันธ์ 2567 เท่ากับ 54.2
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ดัชนีความเช่ือม่ันผู้บริโภคโดยรวม เดือนกุมภาพันธ์ 2567 ปรับลดเล็กน้อยมาอยู่ท่ีระดับ 
54.2 จากระดับ 54.5 ในเดือนก่อนหน้า ปรับลดลงติดต่อกันเป็นเดือนท่ี 5 (ตั้งแต่ตุลาคม 2566)
แต่ยังคงอยู่ในช่วงเชื่อม่ันติดต่อกันเป็นเดือนท่ี 15 (ตั้งแต่เดือนธันวาคม 2565) ส ำหรับดัชนีควำม
เชื่อมั่นผู้บริโภคในปัจจุบันปรับเพิ่มมำอยู่ระดับ 46.4 จำกระดับ 46.2 ขณะที่ดัชนีควำมเชื่อมั่นผู้บริโภค
ในอนำคต (3 เดือนข้ำงหน้ำ) ปรับลดมำอยู่ที่ระดับ 59.5 จำกระดับ 60.1 ปัจจัยหนุนที่ส่งผลให้อยู่
ในช่วงเชื่อมัน่คำดวำ่มำจำก 1) กำรฟื้นตัวของภำคกำรท่องเที่ยวและธุรกิจที่เกี่ยวข้อง โดยได้รับผลมำจำก
เทศกำลตรุษจีน ประกอบกับมำตรกำรฟรีวีซ่ำระหว่ำงรัฐบำลไทยกับจีน 2) กำรขยำยตัวจำกภำค
กำรส่งออกที่มีทศิทำงปรับตัวดีขึน้อย่ำงต่อเนื่อง ตำมกำรฟื้นตัวของเศรษฐกิจโลกและนโยบำยควำมมั่นคง
ทำงอำหำรของประเทศคู่ค้ำ และ 3) รำคำสินค้ำเกษตรส ำคัญบำงรำยกำรปรับตัวดีขึ้น อำทิ ข้ำวหอมมะลิ 
ยำงพำรำ เป็นต้น ขณะที่รำคำน้ ำมันเชื้อเพลิงบำงชนิดปรับเพิ่มขึ้นจำกเดือนก่อนหน้ำ ส่งผลกระทบให้
ดัชนีควำมเชื่อมั่นปรับตัวอย่ำงค่อยเป็นค่อยไป
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มาตรการกระตุ้น
เศรษฐกิจ และ
วัคซีน Covid-19

การแพร่ระบาดของ
ไวรัส Covid-19 

ระลอก 3

มาตรการกระตุ้น
เศรษฐกิจ และ
วัคซีน Covid-19

เศรษฐกิจไทยยังเส่ียง 
น ้ามันเชื้อเพลิง และราคา
สินค้าปรับตัวสูงขึ้น

เศรษฐกิจปรับตัวดีขึ้น
และการท่องเที่ยว

ขยายตัว

สถานการณ์
รัสเซีย-ยูเครน

ช่วงหาเสียง
เลือกต้ัง

รอการจัดต้ัง
รัฐบาล

การแพร่ระบาดของ
ไวรัส Covid-19 
รุนแรงขึ้น


