
ดัชนีความเชือ่มั่นผู้บริโภค
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ดัชนีความเช่ือม่ันผู้บริโภคโดยรวม เดือนมีนาคม 2566 ปรับลดลงเล็กน้อย
มาอยู่ท่ีระดับ 52.3 จากระดับ 52.5 ในเดือนก่อนหน้า แต่ยังคงอยู่ในช่วงเชื่อมั่นติดต่อกัน
เป็นเดือนที่ 4 (นับต้ังแต่เดือนธันวาคม 2565) ส าหรับดัชนีความเชื่อมั่นผูบ้รโิภคในปัจจุบันปรับ
ลดมาอยู่ที่ระดับ 43.4 จากระดับ 43.6 และดัชนีความเชื่อมั่นผู้บริโภคในอนาคต (3 เดือน
ข้างหน้า)ปรับลดมาอยูท่ี่ระดับ 58.2 จากระดับ 58.5 สาเหตุการปรับลดลงเล็กน้อยแต่ยังคงอยู่
ในช่วงเชื่อมั่น โดยรวมมาจาก (1) เศรษฐกิจในประเทศฟื้ นตัวอย่างค่อยเป็นค่อยไป แม้ว่า
จะไม่ใช่ฤดูกาลของการท่องเที่ยวแต่จ านวนนักท่องเที่ยวต่างชาติเพ่ิมขึ้นหากเทียบกับช่วงเวลา
เดียวกันของปีก่อนหน้า (2) ราคาสินค้าอุปโภคบริโภคบางรายการปรับตัวลดลง โดยเฉพาะ
น ้ามันเชื้อเพลิงทั้งประเภทดีเซลและเบนซิน (3) มาตรการช่วยเหลือด้านการลดค่าครองชีพและ
การกระตุ้นเศรษฐกิจจากภาครัฐที่ยังคงด าเนินการ อาทิ การตรึงค่าไฟฟ้ากลุ่มครัวเรือน 
โครงการเราเที่ยวด้วยกันเฟส 5 เป็นต้น และ (4) การอยู่ในช่วงเริ่มหาเสียงเพ่ือเลือกต้ัง
ในกลางเดือน พ.ค. ส่งผลให้กิจกรรมทางเศรษฐกิจเพ่ิมขึ้น รวมทั้งประชาชนส่วนมาก
มีการคาดหวังที่จะมีส่วนร่วมในการก าหนดทิศทางการเมือง ส่งผลให้ความเชื่อมั่นอยู่ในเกณฑ์
ที่ดี อย่างไรก็ตาม ประชาชนมีความกังวลต่อภาระค่าครองชีพที่ยังคงอยู่ในระดับสูง โดยเฉพาะ
ค่าไฟฟ้าครัวเรือนที่ปรับเ พ่ิมขึ้น ท า ใ ห้ดัชนีความเชื่อมั่น ผู้บริ โภคมีการปรับตัวแบบ
ค่อยเป็นค่อยไป
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สถานการณ์การแพร่ระบาด
ของไวรัส Covid-19 ดีข้ึน
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มาตรการกระตุ้น
เศรษฐกิจ และ
วัคซีน Covid-19
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รุนแรงข้ึน

เศรษฐกิจไทยยังเส่ียง 
น ้ามันเช้ือเพลิง และ
ราคาสินค้าปรับตวั

สูงข้ึน

เศรษฐกิจปรับตัวดีข้ึน
และการท่องเท่ียว

ขยายตัว

สถานการณ์
รัสเซีย-ยูเครน


