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44.7 เดือนธันวาคม 2563 เท่ากับ 46.3
ดัชนีความเชื่อมั่นผู้บริโภคโดยรวม เดือนธันวาคม 2563 อยู่ที่ระดับ 
46.3 เท่ากับเดือนก่อนหน้า โดยดัชนีความเชื่อมั่นผู้บริโภคในปัจจุบัน 
ปรับตัวดีขึ้นจากระดับ 38.5 มาอยู่ ท่ีระดับ 39.3 สาเหตุส าคัญคาดว่า
มาจากมาตรการกระตุ้นเศรษฐกิจของรัฐบาล โดยเฉพาะ โครงการ
คนละครึ่งท่ีส่ งผลต่อก าลังซื้อของประชาชนให้กลับมาคึกคักอีกครั้ ง
ขณะท่ีดัชนีความเชื่อมั่นผู้บริโภคในอนาคตปรับตัวลดลงจากระดับ 51.5 
มาอยู่ท่ีระดับ 50.9 แต่ยังคงอยู่ในช่วงเชื่อมั่นติดต่อกันเป็นเดือนท่ี 4 (สูงกว่า
ระดับ 50) คาดว่ามีสาเหตุส าคัญจากการระบาดรอบใหม่ของ Covid-19
ซึ่งต้องติดตามดูอย่างใกล้ชิด 

โดยรวม ดัชนีความเชื่อมั่นผู้บริโภคโดยรวมปี 2563 ลดลงจาก
ปี 2562 จาก 48.4 เป็น 42.1 เป็นการลดลงท้ังความเชื่อมั่นปัจจุบันและ
อนาคต (ดัชนีความเชื่อมั่นผู้บริโภคปัจจุบัน และอนาคต ลดลงจาก 41.8
และ 52.8 เป็น 35.8 และ 46.2 ตามล าดับ) โดยการระบาดของไวรัส 
Covid-19 ในช่วงไตรมาสแรกและความขัดแย้งทางการเมืองในช่วงท่ีผ่านมา
เป็นสาเหตุส าคัญ อย่างไรก็ตาม เป็นท่ีน่าสังเกตว่า ความเชื่อมั่นผู้บริโภคของ
ไทยสามารถกลับมาฟื้นตัวได้เร็วมากในช่วงไตรมาสท่ีสองและค่อยๆ ปรับดี
ขึ้นในช่วงไตรมาสท่ีเหลือ และหากสถานการณ์ Covid-19 ปรับตัวดีขึ้น 
น่าจะท าให้ดัชนีความเชื่อมั่นผู้บริโภคปรับตัวเข้าสู่ทิศทางปกติได้อีกครั้ง
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