
ดัชนีความเชือ่มั่นผู้บริโภค
เดือนพฤษภาคม 2566 เท่ากับ 56.6
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ดัชนีความเช่ือมั่นผู้บริโภคโดยรวม เดือนพฤษภาคม 2566 ปรับเพิ่มมาอยู่ท่ีระดับ 56.6 จากระดับ 
53.5 ในเดือนก่อนหน้า ซึ่งอยู่ในช่วงเช่ือมั่นติดต่อกันเป็นเดือนท่ี 6 (นับตั้งแต่เดือนธันวาคม 2565) สูงสุด     
ในรอบ 53 เดือน (นับตั้งแต่เดือนมกราคม 2562) และเป็นการปรับเพิ่มข้ึนอย่างมีนัยส าคัญจากเดือนก่อนหน้า 
ส ำหรับดัชนีควำมเชื่อมั่นผู้บริโภคในปัจจุบันปรับเพิ่มมำอยู่ที่ระดับ 46.5 จำกระดับ 44.3 และดัชนีควำมเชื่อมั่น
ผู้บริโภคในอนำคต (3 เดือนข้ำงหน้ำ) ปรับเพิ่มมำอยู่ที่ระดับ 63.3 จำกระดับ 59.6 โดยมีปัจจัยส ำคัญจำก 
(1) กำรฟื้นตัวของเศรษฐกิจภำยในประเทศ โดยเฉพำะภำคกำรท่องเที่ยว (2) ผลกำรเลือกต้ังที่ผ่ำนมำ และ 
(3) มำตรกำรจำกภำครัฐที่ช่วยบรรเทำภำระค่ำครองชีพประชำชนในหลำย ๆ ด้ำน จะเห็นได้ว่ำ หำกเศรษฐกิจไทย
ฟื้นตัวได้อย่ำงต่อเนื่อง และสถำนกำรณ์กำรเมืองมีควำมชัดเจน น่ำจะช่วยให้ควำมเชื่อมั่นผู้บริโภคปรับตัวดี ข้ึน
อย่ำงต่อเนื่อง
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สอบถามเพิ่มเติมได้ท่ี กองดัชนีเศรษฐกิจการค้า ส านักงานนโยบายและยุทธศาสตร์การค้า กระทรวงพาณิชย์ โทร 0 2507 6761
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การแพรร่ะบาดของ
ไวรัส Covid-19

ระลอก 1

สถานการณก์ารแพรร่ะบาด
ของไวรสั Covid-19 ดีขึ้น

ตามล าดับ

การแพรร่ะบาดของไวรสั 
Covid-19 ระลอก 2

มาตรการกระตุ้น
เศรษฐกจิ และ
วัคซีน Covid-19

การแพรร่ะบาดของ
ไวรัส Covid-19 

ระลอก 3

มาตรการกระตุ้น
เศรษฐกจิ และ
วัคซีน Covid-19

เศรษฐกจิไทยยงัเส่ียง 
น ้ามันเชือ้เพลงิ และราคา
สินค้าปรบัตวัสูงขึน้

เศรษฐกจิปรบัตัวดขีึน้
และการทอ่งเทีย่ว

ขยายตัว

สถานการณ์
รัสเซีย-ยเูครน


