
ดัชนีความเชื่อม่ันผู้บริโภค
เดือนกุมภาพันธ์ 2566 เท่ากับ 52.5
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ดัชนีความเชื่อม่ันผู้บริโภคโดยรวม เดือนกุมภาพันธ์ 2566 ปรับเพ่ิมมาอยู่ท่ีระดับ 
52.5 จากระดับ 51.3 ในเดือนก่อนหน้า เป็นการปรับตัวดีข้ึนต่อเน่ืองเป็นเดือนท่ี 8 และ
อยู่ในช่วงเช่ือม่ันอย่างต่อเน่ืองเป็นเดือนท่ี 3 (นับต้ังแต่เดือนธันวาคม 2565) ซ่ึงเป็นระดับ
สูงสุดในรอบ 4 ปี (นับต้ังแต่เดือนกุมภาพันธ์ 2562) ส าหรับดัชนีความเชื่อมั่นผู้บริโภค
ในปัจจุบันปรับเพ่ิมมาอยู่ที่ระดับ 43.6 จากระดับ 42.3 และดัชนีความเชื่อมั่นผู้บริโภคในอนาคต 
(3 เดือนข้างหน้า) ปรับเพ่ิมมาอยู่ที่ระดับ 58.5 จากระดับ 57.2 สาเหตุการปรับเพ่ิมขึ้นโดยรวมมาจาก
(1) การฟื้ นตัวของเศรษฐกิจภายในประเทศ โดยเฉพาะภาคการท่องเที่ยวและการบริการ 
จากจ านวนเที่ยวบินและนักท่องเที่ยวที่ปรับตัวดีขึ้นอย่างมีนัยส าคัญหากเทียบกับช่วงเวลาเดียวกัน
ของปีก่อน ส่งผลให้ธุรกิจและอุตสาหกรรมที่เกี่ยวข้องหลายภาคส่วนมีแนวโน้มปรับตัวดีขึ้น
(2) มาตรการช่วยเหลือด้านการลดค่าครองชีพและโครงการกระตุ้นเศรษฐกิจจากภาครัฐ
ที่ยังคงด าเนินการ อาทิ การตรึงค่าไฟฟ้ากลุ่มครัวเรือน และโครงการบัตรสวัสดิการแห่งรัฐ 
เป็นต้น (3) ราคาสินค้าเกษตรส าคัญหลายรายการปรับตัวดีขึ้น และ (4) ราคาน ้ามันบางชนิด
ปรับตัวลดลงสอดคล้องกับราคาในตลาดโลก ส่งผลให้ประชาชนมีความเชื่อมั่นต่อสถานการณ์
เศรษฐกิจทั้งในปัจจุบันและในอนาคตว่าจะปรับตัวดีขึ้นต่อไป
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สอบถามเพิ่มเติมได้ที่ กองดัชนีเศรษฐกิจการค้า ส านักงานนโยบายและยุทธศาสตร์การค้า กระทรวงพาณิชย์ โทร 0 2507 6761
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