
ดัชนีความเชือ่มั่นผู้บริโภค
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ดัชนีความเชื่อมั่นผู้บริโภคโดยรวม เดือนเมษายน 2566 ปรับเพ่ิมมาอยู่ที่ระดับ 

53.5 จากระดบั 52.3 ในเดอืนกอ่นหนา้ และอยูใ่นชว่งเชือ่มัน่ตดิตอ่กันเป็นเดือนที่ 5 (นับตั้งแต่

เดือนธันวาคม 2565) สูงสุดในรอบ 52 เดือน  (นับจากเดือนมกราคม 2562) ส าหรับดัชนี

ความเชื่อมั่นผู้บริโภคในปัจจุบันปรับเพ่ิมมาอยู่ที่ระดับ 44.3 จากระดับ 43.4 และดัชนีความ

เชื่อมั่นผู้บริโภคในอนาคต (3 เดือนข้างหน้า) ปรับเพ่ิมมาอยู่ที่ระดับ 59.6 จากระดับ 58.2 

สาเหตุของการปรับเพ่ิมขึ้นโดยรวมมาจาก (1) การฟื้ นตัวของเศรษฐกิจในประเทศ โดยเฉพาะ

เดือนเมษายนที่อยู่ในช่วงของเทศกาลสงกรานต์ จึงเกิดการเดินทางของประชาชนทั้ง

ในประเทศและนักท่องเที่ยวต่างชาติเดินทางเข้ามาท่องเที่ยวมากขึ้น ส่งผลดีต่อเศรษฐกิจ

ของประเทศในภาพรวม (2) การใกล้เข้าสู่ช่วงของการเลือกต้ังในกลางเดือน พ .ค. ส่งผลให้

ประชาชน มีการคาดหวังที่จะมี ส่วนร่วมในการก าหนดทิศทางการเมืองของประเทศ

และ (3) ราคาน ้ามันเชื้อเพลิงประเภทดีเซลปรับลดลง อย่างไรก็ตาม การใช้จ่ายค่าไฟฟ้าที่ปรับ

สูงขึ้นจากการใช้ไฟฟา้มากขึ้นในช่วงของฤดูร้อน ท าให้ประชาชนมีความกังวลต่อค่าครองชีพที่

สูงขึ้นด้วยเช่นกัน
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สอบถามเพิ่มเติมได้ท่ี กองดัชนีเศรษฐกิจการค้า ส านักงานนโยบายและยุทธศาสตร์การค้า กระทรวงพาณิชย์ โทร 0 2507 6761
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รุนแรงข้ึน

เศรษฐกิจไทยยังเส่ียง 
น ้ามันเช้ือเพลิง และ

ราคาสินค้าปรับตัวสูงข้ึน

เศรษฐกิจปรับตัวดีข้ึน
และการท่องเท่ียว

ขยายตัว

สถานการณ์
รัสเซีย-ยูเครน


