
ดัชนีความเชือ่มั่นผู้บริโภค
เดือนกันยายน 2566 เท่ากับ 55.7
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ดัชนีความเชื่อม่ันผู้บริโภคโดยรวม เดือนกันยายน 2566 ปรับเพ่ิมมาอยู่ท่ีระดับ 55.7
จากระดับ 53.4 ในเดือนก่อนหน้า โดยเป็นการปรับเพ่ิมขึ้นอย่างต่อเนื่องเป็นเดือนท่ี 2 และอยู่ในช่วง
เช่ือม่ันติดต่อกันเป็นเดือนท่ี 10 (นับตั้งแต่เดือนธันวาคม 2565) สำหรับดัชนีความเชื่อมั ่นผู้บริโภคใน
ปัจจุบันปรับเพิ่มมาอยู่ที่ระดับ 46.5 จากระดับ 44.1 และดัชนีความเชื่อมั่นผู้บริโภคในอนาคต (3 เดือน
ข้างหน้า) ปรับเพิ ่มมาอยู ่ที ่ระดับ 61.9 จากระดับ 59.6 สาเหตุสำคัญของการปรับเพิ ่มขึ ้น คือ
1) เศรษฐกิจไทยอยู่ในทิศทางฟื้นตัว โดยเฉพาะภาคการท่องเที่ยวและการบริการที่มีการเปิดฟรีวีซ่าให้ผู้
เดินทางสัญชาติจีนที ่เป็นกลุ่มนักท่องเที่ยวหลักของไทย 2) นโยบายการดำเนินงานของรัฐบาลชุดใหม่ 
ด้านการกระตุ้นเศรษฐกิจ ลดรายจ่าย เพิ่มรายได้ เน้นสร้างคุณภาพชีวิตของประชาชนให้ดีขึ ้น ที่มี
แผนการดำเนินงาน อย่างเร่งด่วน ระยะกลางและยาว 3) ความชัดเจนทางการเมือง ที่มีการแต่งตั้ง
คณะรัฐมนตรีอย่างเป็นทางการเรียบร้อยแล้ว อย่างไรก็ตาม ราคาสินค้าและบริการ ราคาน้ำมันเชื้อเพลิง
ยังอยู่ในระดับสูง เป็นปัจจัยทอนส่งผลให้ความเชื่อมั่นของประชาชนปรับตัวอย่างค่อยเป็นค่อยไป
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สอบถามเพิ่มเติมได้ท่ี กองดัชนีเศรษฐกิจการค้า ส านักงานนโยบายและยุทธศาสตร์การค้า กระทรวงพาณิชย์ โทร 0 2507 6761
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ไวรัส Covid-19

ระลอก 1

สถานการณก์ารแพร่
ระบาด
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ดีขึ้นตามล าดบั

การแพรร่ะบาดของ
ไวรสั Covid-19 

ระลอก 2

มาตรการกระตุ้น
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รุนแรงขึ้น

เศรษฐกจิไทยยงัเส่ียง 
น ้ามันเชือ้เพลงิ และ
ราคาสินคา้ปรบัตวั

สูงขึน้

เศรษฐกจิปรบัตวัดขีึน้
และการทอ่งเทีย่ว

ขยายตวั

สถานการณ์
รัสเซีย-ยเูครน

ช่วงหาเสียง
เลือกตัง้

รอการจดัตัง้
รัฐบาล
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