
รายการ มี.ค. 67 เม.ย. 67 +/-

1. ดัชนีความเชื่อมั่นผู้บริโภคโดยรวม 54.1 51.9

2. ดัชนีความเชื่อมั่นผู้บริโภคในปัจจุบัน 46.1 44.5

3. ดัชนีความเชื่อมั่นผู้บริโภคในอนาคต (3 เดือนข้างหน้า) 59.5 56.8

ดัชนีความเชื่อม่ันผู้บริโภคโดยรวม
ดัชนีความเชื่อมั่นผู้บริโภคเดือนเมษายน 2567 เท่ากับ 51.9

สอบถามเพิ่มเติมได้ที่ กองดัชนีเศรษฐกิจการค้า ส านักงานนโยบายและยุทธศาสตร์การค้า กระทรวงพาณิชย์ โทร 02 507 6761

หมายเหตุ : ตั้งแต่เดือนเมษายน 2562 ส านักงานนโยบายและยุทธศาสตร์การค้า เริ่มใช้ดัชนีความเชื่อมั่นผู้บริโภคที่มีการปรับปรุงใหม่ (REV .CCI 2019)
ซ่ึงมีการปรับปรุง ทั้งจ านวนกลุ่มตัวอย่าง แบบสอบถาม และวิธีการส ารวจ

ดัชนีความเชื่อมั่นผู้บริโภคในปัจจุบัน

ดัชนีความเชื่อมั่นผู้บริโภคในอนาคต (3 เดือนข้างหน้า)

ปัจจัยส าคัญที่ส่งผลต่อความเชื่อม่ันผู้บริโภค
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2564 2565 2566 2567

มาตรการกระตุ้น
เศรษฐกิจ และ

วัคซีน Covid-19

การแพร่ระบาดของไวรัส 
Covid-19 ระลอก 3

มาตรการกระตุ้นเศรษฐกิจ 
และวัคซีน Covid-19

เศรษฐกิจไทยยังเสี่ยง น้ ามันเชื้อเพลิง 
และราคาสินค้าปรับตัวสูงขึ้น

ดัชนีความเชื่อมั่นผู้บริโภค
เดือนเมษายน 2567

ส ำนักงำนนโยบำยและยุทธศำสตรก์ำรค้ำ (สนค.)3 พฤษภาคม 2567

เศรษฐกิจปรับตัวดีขึ้น
และการท่องเที่ยวขยายตัว

สถานการณ์
รัสเซีย-ยูเครน

ช่วงหาเสียง
เลือกตั้ง

รอการจัดตั้ง
รัฐบาล

การแพร่ระบาดของไวรัส 
Covid-19 รุนแรงขึ้น

ดัชนีความเชื่อมั่นผู้บริโภคโดยรวม เดือนเมษายน 2567 ปรับลดเล็กน้อยมาอยู่ที่ระดับ 51.9 จากระดับ 54.1 ในเดือนก่อนหน้า   
ปรับลดติดต่อกันเป็นเดือนที่ 7 (ต้ังแต่เดือนตุลาคม 2566) แต่ยังคงอยู่ในช่วงเชื่อมั่นติดต่อกันเป็นเดือนที่ 17 (ต้ังแต่เดือนธันวาคม 2565) 
ส าหรับดัชนีความเช่ือมั่นผู้บริโภคในปัจจุบันปรับลดมาอยู่ที่ระดับ 44.5 จากระดับ 46.1 ขณะที่ดัชนีความเช่ือมั่นผู้บริโภคในอนาคต             
(3 เดือนข้างหน้า) ปรับลดมาอยู่ที่ระดับ 56.8 จากระดับ 59.5 สาเหตุปรับลดคาดว่ามาจาก 1) สถานการณ์เศรษฐกิจไทยยังฟื้นตัวไม่เต็มที่ 
แม้ว่าจะได้รับปัจจัยหนุนมาจากเทศกาลสงกรานต์ และ 2) ความกังวลต่อภาระค่าครองชีพที่เพิ่มขึ้น อาทิ ค่าน้ ามันเช้ือเพลิง ค่าไฟฟ้าในช่วง
ฤดูร้อน ค่าใช้จ่ายที่เกี่ยวกับการศึกษาเนื่องจากใกล้เปิดภาคเรียน เป็นต้น อย่างไรก็ตาม ราคาสินค้าเกษตรส าคัญยังคงอยู่ในเกณฑ์ดี
หลายรายการ เป็นปัจจัยสนับสนุนให้ดัชนียังคงอยู่ในช่วงเชื่อมั่น

เศรษฐกิจฟ้ืนตัว
ช้ากว่าที่คาด

เมื่อพิจารณาปัจจัยส าคัญที่ส่งผลต่อความเช่ือมั่นผู้บริโภค พบว่า 
เศรษฐกิจไทยส่งผลต่อความเช่ือมั่นผู้บริโภคมากที่สุด คิดเป็นร้อยละ 
48.73 รองลงมา คือ มาตรการของภาครัฐ คิดเป็นร้อยละ 13.59 
ผลจากราคาน้ ามันเช้ือเพลิง คิดเป็นร้อยละ 9.51 เศรษฐกิจโลก คิดเป็น
ร้อยละ 8.75 สังคม/ความมั่นคง คิดเป็นร้อยละ 7.16 ราคาสินค้าเกษตร
คิดเป็นร้อยละ 5.17 การเมือง คิดเป็นร้อยละ 3.93 ภัยพิบัต/ิโรคระบาด 
คิดเป็นร้อยละ 1.59 และอื่นๆ คิดเป็นร้อยละ 1.57 ตามล าดับ

การเมือง
3.93%

ผลจากราคาน้ ามันเช้ือเพลงิ
9.51%

ภัยพิบัติ/โรคระบาด
1.59%

มาตรการของภาครัฐ
13.59%

ราคาสินค้าเกษตร
5.17%

เศรษฐกิจไทย
48.73%

เศรษฐกิจโลก
8.75%

สังคม/ความม่ันคง
7.16%

อื่น ๆ
1.57%



เมื่อพิจารณาจ าแนกรายอาชีพ พบว่า ดัชนีความเชื่อมั่นผู้บริโภค
ปรับตัวลดลงทุกกลุ่มอาชีพ เกษตรกร ดัชนีความเช่ือมั่นผู้บริโภคลดลง
จากระดับ 53.4 มาอยู่ที่ระดับ 52.8 โดยปัจจัยที่ส่งผลต่อความเชื่อมั่น 3
อันดับแรก คือ เศรษฐกิจไทย ราคาสินค้าเกษตร และมาตรการของ
ภาครัฐ

พนักงานของรัฐ จากระดับ 58.7 มาอยู่ที่ระดับ 55.9 โดยปัจจัย
ที่ส่งผลต่อความเช่ือมั่น 3 อันดับแรก คือ เศรษฐกิจไทย ผลจากราคา
น้ ามันเชื้อเพลิง และมาตรการของภาครัฐ 

ผู้ประกอบการ จากระดับ 56.0 มาอยู่ที่ระดับ 53.4 และ
พนักงานเอกชน จากระดับ 53.4 มาอยู่ท่ีระดับ 50.7 โดยปัจจัยท่ีส่งผล
ต่อความเช่ือมั่น 3 อันดับแรก คือ เศรษฐกิจไทย มาตรการของภาครัฐ 
และผลจากราคาน้ ามันเช้ือเพลิง

รับจ้างอิสระ จากระดับ 51.3 มาอยู่ที่ระดับ 48.3 โดยปัจจัยที่
ส่งผลต่อความเช่ือมั่น 3 อันดับแรก คือ เศรษฐกิจไทย ผลจากราคา
น้ ามันเชื้อเพลิง และเศรษฐกิจโลก

นักศึกษา จากระดับ 53.3 มาอยู่ที่ระดับ 52.5 โดยปัจจัยที่
ส่งผลต่อความเช่ือมั่น 3 อันดับแรก คือ เศรษฐกิจไทย สังคม/ความ
มั่นคง และมาตรการของภาครัฐ 

ไม่ได้ท างาน จากระดับ 53.8 มาอยู่ที่ระดับ 48.6 โดยปัจจัยที่
ส่งผลต่อความเช่ือมั่น 3 อันดับแรก คือ เศรษฐกิจไทย มาตรการของ
ภาครัฐ และเศรษฐกิจโลก

เมื่อพิจารณาจากกลุ่มผู้เชี่ยวชาญ พบว่า ดัชนีความเช่ือมั่น
ผู้บริโภคปรับตัวเพิ่มขึ้น จากระดับ 48.9 มาอยู่ที่ระดับ 49.6

เมื่อพิจารณารายภูมิภาค พบว่า ดัชนีความเชื่อมั่นผู้บริโภค      
ปรับตัวลดลงทุกภูมิภาค กรุงเทพฯ และปริมณฑล ดัชนีปรับตัวลดลง
จากระดับ 58.9 มาอยู่ที่ระดับ 55.0 โดยปัจจัยที่ส่งผลต่อความเชื่อมั่น 3
อันดับแรก คือ เศรษฐกิจไทย สังคม/ความมั่นคง และมาตรการของ
ภาครัฐ 

ภาคกลาง จากระดับ 54.1 มาอยู่ที่ระดับ 52.2 และภาคเหนือ 
จากระดับ 51.9 มาอยู่ที่ระดับ 49.1 โดยปัจจัยที่ส่งผลต่อความเชื่อมั่น 3
อันดับแรก คือ เศรษฐกิจไทย มาตรการของภาครัฐ และผลจากราคา
น้ ามันเชื้อเพลิง

ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ จากระดับ 55.4 มาอยู่ที่ระดับ 53.5 
โดยปัจจัยที่ส่งผลต่อความเช่ือมั่น 3 อันดับแรก คือ เศรษฐกิจไทย 
มาตรการของภาครัฐ และเศรษฐกิจโลก

ภาคใต้ จากระดับ 50.4 มาอยู่ที่ระดับ 49.6 โดยปัจจัยที่ส่งผล
ต่อความเช่ือมั่น 3 อันดับแรก คือ เศรษฐกิจไทย เศรษฐกิจโลก และ
มาตรการของภาครัฐ

หมายเหตุ ผู้เชี่ยวชาญ คือ ผู้ทรงคุณวุฒิทางเศรษฐกิจของประเทศไทย และมีการติดตามภาวะเศรษฐกิจเป็นประจ า

ส ำนักงำนนโยบำยและยุทธศำสตร์กำรค้ำ (สนค.)

ดัชนีความเชื่อมั่นผู้บริโภค จ าแนกรายอาชีพ

สอบถามเพิ่มเติมได้ที่ กองดัชนีเศรษฐกิจการค้า ส านักงานนโยบายและยุทธศาสตร์การค้า กระทรวงพาณิชย์ โทร 02 507 6761

ดัชนีความเชื่อม่ันผู้บริโภค จ าแนกรายภาค



ตารางดัชนีความเชื่อมั่นผู้บริโภค

หมายเหตุ 1.  ส ารวจข้อมูลจากผู้บริโภคจ านวน 4,584 คน ในทุกอ าเภอทั่วประเทศ (884 อ าเภอ/เขต)  แยกเป็น 7 กลุ่มอาชีพ 
ตามโครงสร้างอาชีพประชากรในแต่ละภาค โดยได้รับความร่วมมือจากธนาคารเพื่อการเกษตรและสหกรณ์การเกษตร         
(ธ.ก.ส.) และสถาบันการศึกษาท่ัวประเทศ

2.  การอ่านค่าดัชนี :  ระดับค่าของดัชนีมีค่าอยู่ระหว่าง 0–100 หากค่าของดัชนีมีค่าตั้งแต่ระดับ 50 ขึ้นไป หมายถึง  ผู้บริโภค
มีความเช่ือมั่นต่อภาวะเศรษฐกิจ (อยู่ในช่วงเช่ือมั่น) และหากค่าดัชนีต่ ากว่า 50 หมายถึง ผู้บริโภคมีความไม่เช่ือมั่นต่อภาวะ  
เศรษฐกิจ (อยู่ในช่วงไม่เช่ือมั่น)

ก าหนดการเผยแพร่ “ดัชนีความเชือ่มั่นผู้บริโภค” คร้ังต่อไป ในวันพุธที่ 5 มิถุนายน 2567

ส ำนักงำนนโยบำยและยุทธศำสตร์กำรค้ำ (สนค.)

สอบถามเพ่ิมเตมิไดท้ี่ กองดัชนีเศรษฐกิจการค้า ส านักงานนโยบายและยุทธศาสตร์การค้า กระทรวงพาณิชย์
563 ถ.นนทบุรี อ.เมืองนนทบรุี จ.นนทบุรี  โทรศัพท์ 02 507 6761 โทรสาร 02 507 5825  

ดูรายละเอียดเพ่ิมเตมิไดท้ี่ http://www.tpso.moc.go.th

ดัชนีความเชื่อมั่นผู้บริโภค
2566 เฉลี่ย

2566

2567

เม.ย พ.ค. มิ.ย. ก.ค. ส.ค. ก.ย. ต.ค. พ.ย. ธ.ค. ม.ค. ก.พ. มี.ค. เม.ย.

โดยรวม 53.5 56.6 56.1 53.3 53.4 55.7 55.8 55.0 54.8 54.2 54.5 54.2 54.1 51.9

ในปัจจุบัน 44.3 46.5 46.2 44.6 44.1 46.5 47.0 46.3 46.3 45.1 46.2 46.4 46.1 44.5

ในอนาคต 59.6 63.3 62.6 59.1 59.6 61.9 61.6 60.9 60.4 60.2 60.1 59.5 59.5 56.8

รายอาชีพ

เกษตรกร 52.1 53.7 56.5 52.9 52.6 55.8 58.1 54.1 54.4 53.6 54.4 54.1 53.4 52.8

พนักงานเอกชน 52.5 55.5 54.4 52.4 52.5 54.3 53.4 54.2 54.6 53.0 54.2 53.3 53.4 50.7

ผู้ประกอบการ 57.0 59.3 57.3 55.7 55.0 57.6 57.0 57.4 56.2 56.3 56.9 54.5 56.0 53.4

รับจ้างอิสระ 51.1 56.6 54.5 50.6 51.3 52.8 52.6 52.9 51.6 52.0 50.1 52.2 51.3 48.3

พนักงานของรัฐ 57.3 60.2 59.6 57.9 58.3 61.3 60.5 59.3 58.8 58.8 58.9 59.5 58.7 55.9

นักศึกษา 52.2 58.0 56.8 49.5 51.6 53.2 54.4 52.5 54.0 53.2 53.7 54.6 53.3 52.5

ไม่ได้ท างาน/บ านาญ 49.8 57.5 55.0 48.9 52.6 52.0 52.4 52.8 51.9 51.9 50.7 51.5 53.8 48.6

รายภาค

กรุงเทพฯ และปริมณฑล 57.2 59.4 56.6 53.5 54.4 54.9 55.9 57.4 59.1 55.3 58.6 56.2 58.9 55.0

กลาง 54.4 57.1 56.6 53.4 53.9 56.1 55.3 55.7 55.2 54.7 53.8 53.8 54.1 52.2

เหนือ 52.3 55.9 54.3 53.6 51.6 54.5 57.3 53.4 52.6 53.1 52.8 53.5 51.9 49.1

ตะวันออกเฉียงเหนือ 51.3 56.5 57.7 54.0 54.3 57.0 56.3 57.0 56.6 54.8 56.7 55.8 55.4 53.5

ใต้ 52.4 54.7 53.2 51.1 52.9 54.9 53.1 51.8 50.5 52.6 51.6 51.1 50.4 49.6

http://www.price.moc.go.th/


ปัจจัยส าคัญที่ส่งผลต่อความเชื่อมั่นผู้บริโภค

สอบถามเพ่ิมเตมิไดท้ี่ กองดัชนีเศรษฐกิจการค้า ส านักงานนโยบายและยุทธศาสตร์การค้า กระทรวงพาณิชย์
563 ถ.นนทบุรี อ.เมืองนนทบรุี จ.นนทบุรี  โทรศัพท์ 02 507 6761 โทรสาร 02 507 5825  

ดูรายละเอียดเพ่ิมเตมิไดท้ี่ http://www.tpso.moc.go.th

หมายเหตุ 1.  ส ารวจข้อมูลจากผู้บริโภคจ านวน 4,584 คน ในทุกอ าเภอทั่วประเทศ (884 อ าเภอ/เขต) แยกเป็น 7 กลุ่มอาชีพ  
ตามโครงสร้างอาชีพประชากรในแต่ละภาค โดยได้รับความร่วมมือจากธนาคารเพื่อการเกษตรและสหกรณ์การเกษตร
(ธ.ก.ส.) และสถาบันการศึกษาท่ัวประเทศ

2.  การอ่านค่าดัชนี :  ระดับค่าของดัชนีมีค่าอยู่ระหว่าง 0–100 หากค่าของดัชนีมีค่าตั้งแต่ระดับ 50 ขึ้นไป หมายถึง  ผู้บริโภค
มีความเช่ือมั่นต่อภาวะเศรษฐกิจ (อยู่ในช่วงเช่ือมั่น) และหากค่าดัชนีต่ ากว่า 50 หมายถึง ผู้บริโภคมีความไม่เช่ือมั่นต่อภาวะ  
เศรษฐกิจ (อยู่ในช่วงไม่เช่ือมั่น)

ก าหนดการเผยแพร่ “ดัชนีความเชือ่มั่นผู้บริโภค” คร้ังต่อไป ในวันพุธที่ 5 มิถุนายน 2567
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รายอาชีพ

เกษตรกร 46.61 8.53 12.03 2.19 1.53 1.53 20.79 6.35 0.44

พนักงานเอกชน 46.61 9.24 15.08 8.85 3.77 1.75 3.28 10.49 0.93

ผู้ประกอบการ 46.87 7.00 16.65 5.62 4.13 1.59 4.88 12.09 1.17

รับจ้างอิสระ 51.86 11.97 10.90 5.05 3.46 0.80 2.66 13.03 0.27

พนักงานของรัฐ 51.31 9.48 11.44 5.23 4.57 2.29 2.29 11.76 1.63

นักศึกษา 57.75 7.22 7.57 10.74 5.46 1.41 2.64 1.23 5.98

ไม่ได้ท างาน 44.23 11.54 15.39 6.73 6.73 0.96 3.85 8.65 1.92

รายภาค

กรุงเทพฯ และปริมณฑล 40.10 7.59 11.88 20.30 1.98 4.29 6.10 6.77 0.99

กลาง 50.43 9.46 11.56 5.06 5.54 1.91 4.39 10.70 0.95

เหนือ 50.62 4.47 16.84 4.89 3.64 0.62 4.47 12.16 2.29

ตะวันออกเฉียงเหนือ 50.93 9.20 15.33 4.74 3.81 1.67 4.65 8.09 1.58

ใต้ 47.93 12.77 11.53 6.05 3.81 0.33 6.83 8.85 1.90

ส ำนักงำนนโยบำยและยุทธศำสตร์กำรค้ำ (สนค.)

http://www.price.moc.go.th/

