
 

 

ภาวะการค้าระหว่างประเทศของไทย ประจ าเดือนกุมภาพันธ์ 2565 
การส่งออกของไทยในเดือนกุมภาพันธ์ 2565 มีมูลค่า 23,483.1 ล้านเหรียญสหรัฐ (770,819 ล้านบาท) 

ขยายตัวร้อยละ 16.2 การส่งออกของไทยขยายตัวต่อเนื่องเป็นเดือนท่ี 12 ซึ่งสอดคล้องกับการส่งออกของหลาย
ประเทศในภูมิภาคเอเชีย เนื่องจากกิจกรรมทางเศรษฐกิจของประเทศคู่ค้าหลักท่ัวโลกอยู่ในทิศทางฟื้นตัวต่อเนื่อง 
ท้ังภาคการผลิต และภาคการบริโภค สะท้อนจากดัชนีผู้จัดการฝ่ายจัดซื้อภาคการผลิตโลก (Global Manufacturing 
PMI) ท่ีอยู่เหนือระดับ 50 ต่อเนื่องเป็นเดือนท่ี 20 ท้ังนี้ แม้จะมีการแพร่ระบาดของไวรัสสายพันธุ์โอมิครอน  
แต่ระบบสาธารณสุขของแต่ละประเทศยังสามารถรับมือการระบาดได้ดี โดยเฉพาะมาตรการป้องกันการแพร่ระบาด 
ในภาคอุตสาหกรรมของไทยท่ีมีประสิทธิภาพ ส่งผลให้ภาคการผลิตเพื่อการส่งออกไม่หยุดชะงัก และยังสร้าง
รายได้เข้าประเทศอย่างต่อเนื่อง อย่างไรก็ดี ยังมีความไม่แน่นอนจากสงครามรัสเซีย-ยูเครนท่ีอาจส่งผลกระทบต่อ
เศรษฐกิจของประเทศคู่ค้า จึงต้องติดตามสถานการณ์อย่างใกล้ชิดต่อไป 

มูลค่าการค้ารวม 

มูลค่าการค้าในรูปเงินดอลลาร์สหรัฐ เดือนกุมภาพันธ์ 2565 การส่งออก มีมูลค่า 23,483.1 ล้านเหรียญสหรัฐ 
ขยายตัวร้อยละ 16.2 เทียบกับเดือนเดียวกันของปีก่อน การน าเข้า มีมูลค่า 23,359.8 ล้านเหรียญสหรัฐ ขยายตัว
ร้อยละ 16.8 ดุลการค้าเกินดุล 123.3 ล้านเหรียญสหรัฐ ขณะท่ีภาพรวมการส่งออก 2 เดือนแรกของปี 2565 
(มกราคม-กุมภาพันธ์) การส่งออก มีมูลค่า 44,741.7 ล้านเหรียญสหรัฐ ขยายตัวร้อยละ 12.2 การน าเข้า มี
มูลค่า 47,144.8 ล้านเหรียญสหรัฐ ขยายตัวร้อยละ 18.7 ดุลการค้า 2 เดือนแรก ขาดดุล 2,403.1 ล้านเหรียญ
สหรัฐ 

มูลค่าการค้าในรูปเงินบาท เดือนกุมภาพันธ์ 2565 การส่งออก มีมูลค่า 770,818.8 ล้านบาท ขยายตัว
ร้อยละ 28.2 เทียบกับเดือนเดียวกันของปีก่อน การน าเข้า มีมูลค่า 776,612.0 ล้านบาท ขยายตัวร้อยละ 28.7 
ดุลการค้า ขาดดุล 5,793.2 ล้านบาท ภาพรวมการส่งออก 2 เดือนแรกของปี 2565 (มกราคม-กุมภาพันธ์)  
การส่งออก มีมูลค่า 1,479,131.1 ล้านบาท ขยายตัวร้อยละ 24.5 การน าเข้า มีมูลค่า 1,579,300.8 ล้านบาท 
ขยายตัวร้อยละ 31.6 ดุลการค้า 2 เดือนแรก ขาดดุล 100,169.7 ล้านบาท 

การส่งออกรายตลาด 

การส่งออกไปยังตลาดส าคัญส่วนใหญ่ขยายตัวต่อเนื่อง เช่นเดียวกับการส่งออกไปทวีปออสเตรเลีย และ
ทวีปแอฟริกาที่ปรับดีขึ้น โดยหดตัวในอัตราที่ชะลอลงจากเดือนก่อน ด้วยอานิสงส์จากแนวโน้มการฟื้นตัว
ต่อเนื่องของเศรษฐกิจและการค้าโลกที่ท าให้มีความต้องการซ้ือจากประเทศคู่ค่าเพิ่มขึ้น ท้ังนี้ ภาพรวม 
การส่งออกไปยังกลุ่มตลาดต่าง ๆ สรุปได้ดังนี้ (1) ตลาดหลัก ขยายตัวร้อยละ 15.8 โดยขยายตัวในตลาด
สหรัฐฯ ร้อยละ 27.2 จีน ร้อยละ 3.0 ญี่ปุ่น ร้อยละ 2.6 อาเซียน (5) ร้อยละ 31.5 CLMV ร้อยละ 14.4 และ
สหภาพยุโรป (27) ร้อยละ 8.3 (2) ตลาดรอง ขยายตัวร้อยละ 12.2 ขยายตัวในตลาดเอเชียใต้ ร้อยละ 14.2 ตะวันออก
กลาง ร้อยละ 13.8 ลาตินอเมริกา ร้อยละ 8.2 และรัสเซียและกลุ่มประเทศ CIS ร้อยละ 23.0 ขณะท่ีทวีป
ออสเตรเลีย และทวีปแอฟริกา หดตัวร้อยละ 2.5 และร้อยละ 0.8 ตามล าดับ และ (3) ตลาดอื่น ๆ ขยายตัวร้อยละ 
260.8 
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หมายเหตุ 

กรมศุลกากรมีการปรับปรุงรหัสสถิติสินค้าตามพิกัดศุลกากรเพื่อให้สอดคล้องกับพิกัดศุลกากรระบบ
ฮาร์โมไนซ์อาเซียน (AHTN) ฉบับปี 2022 ท าให้โครงสร้างหรือจ านวนรายการสินค้าส่งออก-น าเข้ามีการ
เปล่ียนแปลง ซึ่งในขณะนี้การจัดกลุ่มสินค้าตามโครงสร้างสินค้าของกระทรวงพาณิชย์อยู่ระหว่างปรับให้สอดคล้องกับ
รหัสสถิติสินค้าระบบพิกัดศุลกากรฉบับปัจจุบัน โดยจะสามารถเผยแพร่ข้อมูลการค้าระหว่างประเทศได้อย่างสมบูรณ์
ในไตรมาสแรกของปี 2565 

---------------------------------------------------- 
 

ส านักงานนโยบายและยุทธศาสตร์การค้า 
กระทรวงพาณิชย์ 
24 มีนาคม 2565 
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ภาพรวมการค้าระหว่างประเทศของไทย เดือนกุมภาพันธ์ 2565 
มูลค่า (ล้านเหรียญสหรัฐ) ก.พ. 2565 ม.ค. – ก.พ. 2565 

มูลค่าการค้ารวม 
46,842.9 
+16.5% 

91,886.5 
+15.4% 

มูลค่าการส่งออก 
23,483.1 
+16.2% 

44,741.7 
+12.2% 

มูลค่าการน าเข้า 
23,359.8 
+16.8% 

47,144.8 
+18.7% 

ดุลการค้า 123.3 -2,403.1 
              ที่มา: ศูนย์เทคโนโลยีสารสนเทศและการสื่อสาร ส านักงานปลัดกระทรวงพาณิชย์ 

การส่งออกรายตลาด 

การส่งออก 
มูลค่า 

(ล้านเหรียญสหรัฐ) 
อัตราขยายตัว  

(%YoY) 
สัดส่วน 

(%Share) 
ก.พ. 65 ม.ค.-ก.พ. 65 ก.พ. 65 ม.ค.-ก.พ. 65 ก.พ. 65 ม.ค.-ก.พ. 65 

 มูลค่าส่งออกรวม 23,483.1 44,741.7 16.2 12.2 100.0 100.0 
 1 ตลาดหลัก (Primary Market) 6,356.8  31,502.4  15.8 12.5 69.7 70.4 
   สหรัฐอเมริกา 3,895.4 7,469.2 27.2 25.7 16.6 16.7 
   จีน 2,667.5 5,139.5 3.0 4.8 11.4 11.5 
   ญ่ีปุ่น 2,095.3 4,208.1 2.6 1.3 8.9 9.4 
   อาเซียน (9) 5,848.3 11,111.3 23.7 15.9 24.9 24.8 

     อาเซียนเดิม (5) 3,386.6 6,346.9 31.5 22.3 14.4 14.2 
     CLMV (4) 2,461.7 4,764.4 14.4 8.2 10.5 10.6 
   สหภาพยุโรป (27) (ไม่รวมสหราชอาณาจักร) 1,850.3 3,574.3 8.3 4.9 7.9 8.0 
 2 ตลาดรอง (Secondary Market) 6,676.0 12,679.8 12.2 8.7 28.4 28.3 
   เอเชียใต้ 1,121.6 2,106.4 14.2 19.9 4.8 4.7 
     อินเดีย 838.7 1,549.1 23.0 26.9 3.6 3.5 
   ทวีปออสเตรเลีย (25) 1,050.8 2,075.7 -2.5 -3.3 4.5 4.6 
   ตะวันออกกลาง (15) 795.3 1,500.2 13.8 7.0 3.4 3.4 
   ทวีปแอฟริกา (57) 545.0 1,027.2 -0.8 -5.0 2.3 2.3 
   ลาตินอเมริกา (47) 743.9 1,374.4 8.2 6.7 3.2 3.1 
   กลุ่ม CIS (12) (รวมรัสเซียเดิม) 104.9 223.0 23.0 19.3 0.4 0.5 
   สหราชอาณาจักร 341.0 640.9 17.3 22.8 1.5 1.4 
 3 ตลาดอื่นๆ (Others) 450.3 559.5 260.8 139.7 1.9 1.3 
ที่มา: ศูนย์เทคโนโลยีสารสนเทศและการสื่อสาร ส านักงานปลัดกระทรวงพาณิชย์ 


