
 

พาณิชย์เผย เงินเฟ้อชะลอตัวต่อเนื่อง และปรับตัวเลขคาดการณ์ให้สอดคล้องกับสถานการณ์  
นายวิชานัน นิวาตจินดา รองผู้อ านวยการส านักงานนโยบายและยุทธศาสตร์การค้า เผยว่า ดัชนีราคาผู้บริโภคของไทย 

เดือนมิถุนายน 2566 เท่ากับ 107.83 เมื่อเทียบกับเดือนเดียวกันของปีก่อน ซึ่งเท่ากับ 107.58 ส่งผลให้อัตราเงินเฟ้อทั่วไป 
ต่่าสุดในรอบ 22 เดือน ที่ร้อยละ 0.23 (YoY) ชะลอตัวต่อเนื่อง 6 เดือนติดต่อกัน ตามการชะลอตัวของราคาสินค้า 
ในหมวดอาหาร โดยเฉพาะสินค้าในกลุ่มเนื้อสัตว์และเครื่องประกอบอาหารที่ราคาปรับลดลง และการลดลงของราคา
น้ ามันเชื้อเพลิง ประกอบกับฐานราคาเดือนมิถุนายน 2565 ที่ใช้ค านวณเงินเฟ้ออยู่ระดับสูง ทั้งนี้ สนค. ปรับตัวเลขคาดการณ์
อัตราเงินเฟ้อเฉลี่ยทั้งปี 2566 อยู่ระหว่างร้อยละ 1.0 – 2.0 (ค่ากลาง 1.5) ให้สอดคล้องกับสถานการณ์ทางเศรษฐกิจ  

อัตราเงินเฟ้อของไทยเม่ือเทียบกับต่างประเทศ (ข้อมูลล่าสุดเดือนพฤษภาคม 2566) พบว่า อัตราเงินเฟ้อ 
ในหลายประเทศทั่วโลกมีแนวโน้มชะลอตัว โดยอัตราเงินเฟ้อทั่วไป และอัตราเงินเฟ้อพ้ืนฐานของไทย อยู่ในกลุ่มประเทศ
ที่มีอัตราเงินเฟ้อต่ า และต่ าที่สุดในอาเซียนจาก 7 ประเทศที่ประกาศตัวเลข (สปป.ลาว ฟิลิปปินส์ สิงคโปร์ อินโดนีเซีย 
มาเลเซีย เวียดนาม)  

อัตราเงินเฟ้อเดือนมิถุนายน 2566 ทีสู่งขึ้นร้อยละ 0.23 (YoY) มีการเคลื่อนไหวของราคาสินค้าและบริการ ดังนี้  

หมวดอาหารและเครื่องดื่มไม่มีแอลกอฮอล์ สูงขึ้นร้อยละ 3.37 (YoY) ตามการสูงขึ้นของราคาสินค้าส าคัญ อาทิ 
ผักและผลไม้สด (มะนาว ผักคะน้า กะหล่ าปลี เงาะ แตงโม ทุเรียน) ไข่ไก่ และไข่เป็ด เนื่องจากสภาพอากาศแปรปรวนกว่า 
ปีที่ผ่านมา ท าให้ปริมาณผลผลิตมีไม่มาก ประกอบกับความต้องการเพ่ิมขึ้นจากการเปิดภาคเรียน และภาคการท่องเที่ยว 
ที่ฟ้ืนตัว นอกจากนี้ อาหารส าเร็จรูป (อาหารเช้า อาหารตามสั่ง) ราคาสูงขึ้นตามต้นทุนการผลิต รวมถึงผลิตภัณฑ์นม  
(นมข้นหวาน ครีมเทียม นมเปรี้ยว) และข้าวสาร ราคาเปลี่ยนแปลงตามการจัดโปรโมชัน อย่างไรก็ตาม ยังมีสินค้าส าคัญ 
ที่ราคาลดลง อาทิ เนื้อสุกร เนื่องจากมีปริมาณออกสู่ตลาดเพ่ิมขึ้น และมีสต็อกสะสมจากผู้ประกอบการรายใหญ่ 
ทีข่ยายปริมาณการเลี้ยง ไส้กรอก เครื่องประกอบอาหาร (น้ ามันพืช มะพร้าว (ผลแห้ง/ขูด) มะขามเปียก) ผักสดบางชนิด 
(ผักบุ้ง พริกสด) และอาหารโทรสั่ง (Delivery) 

หมวดอ่ืน ๆ ที่ไม่ใช่อาหารและเครื่องดื่ม ลดลงร้อยละ 1.88 (YoY) ตามการลดลงของราคาน้ ามันเชื้อเพลิง 
เป็นส าคัญ โดยปรับลดลงทั้งน้ ามันในกลุ่มดีเซล แก๊สโซฮอล์ และเบนซิน นอกจากนี้ เครื่องใช้ไฟฟ้า ทั้ง เครื่องรับโทรทัศน์ 
เครื่องปรับอากาศ และเครื่องซักผ้า ราคายังคงลดลงต่อเนื่อง รวมถึง เครื่องรับโทรศัพท์มือถือ ค่าของใช้ส่วนบุคคลและ 
สิ่งที่เกี่ยวกับท าความสะอาด (ผลิตภัณฑ์ป้องกันและบ ารุงผิว น้ ายาระงับกลิ่นกาย ผงซักฟอก น้ ายารีดผ้า) หน้ากากอนามัย 
และค่าสมาชิกเคเบิลทีวี ราคาปรับลดลง ส่วนสินค้าที่ราคาสูงขึ้น อาทิ ค่ากระแสไฟฟ้า เนื่องจากสิ้นสุดมาตรการช่วยเหลือ 
ของภาครัฐ รวมถึง ก๊าซหุงต้ม ค่าเช่าบ้าน ค่าโดยสารสาธารณะ (เครื่องบิน จักรยานยนต์รับจ้าง รถเมล์เล็ก/สองแถว)  
ค่าการศึกษา ค่าแต่งผมชายและสตรี  

เงินเฟ้อพื้นฐาน เมื่อหักอาหารสดและพลังงานออก  สูงขึ้นร้อยละ 1.32 (YoY) ชะลอตัวต่อเนื่อง 
จากเดือนพฤษภาคม 2566 ทีสู่งขึ้นร้อยละ 1.55 (YoY)  

ดัชนีราคาผู้บริโภคในเดือนนี้  เม่ือเทียบกับเดือนก่อนหน้า สูงขึ้นร้อยละ 0.6 (MoM) ตามราคาสินค้า 
ในหมวดอ่ืน ๆ ที่ไม่ใช่อาหารและเครื่องดื่ม ที่สูงขึ้นร้อยละ 1.05 อาทิ ค่ากระแสไฟฟ้า จากการสิ้นสุดมาตรการ 
ให้ส่วนลดค่าไฟฟ้า 150 บาทต่อครัวเรือน ส าหรับผู้ใช้ไฟฟ้าไม่เกิน 500 หน่วย ค่าเช่าบ้าน เครื่องแบบนักเรียน ค่าจ้างซักรีด 
ค่าบริการใช้อินเทอร์เน็ต และสิ่งที่เกี่ยวกับท าความสะอาด (น้ ายาปรับผ้านุ่ม น้ ายาล้างห้องน้ า สารก าจัดแมลง) ส าหรับสินค้า
ที่ราคาลดลง อาท ิน้ ามันเชื้อเพลิงในกลุ่มดีเซล ค่าของใช้ส่วนบุคคล (ผลิตภัณฑ์ป้องกันและบ ารุงผิว สบู่ถูตัว โฟมล้างหน้า) 
ขณะทีร่าคาสินค้าในหมวดอาหารและเครื่องดื่มไม่มีแอลกอฮอล์ ลดลงร้อยละ 0.02 อาท ิเนื้อสุกร ปลาทู ข้าวสารเจ้า ผักสด 
(มะเขือ มะนาว ผักบุ้ง) อาหารโทรสั่ง (delivery) และอาหารส าเร็จรูป/แพ็คพร้อมปรุง ส่วนไข่ไก่ ไข่เป็ด นมเปรี้ยว  
ผักและผลไม้สด (กะหล่ าปลี ผักกาดขาว ผักคะน้า ทุเรียน ส้มเขียวหวาน มะม่วง) กาแฟผงส าเร็จรูป น้ าดื่ม และน้ าหวาน 
ราคาปรับสูงขึ้นเล็กน้อย  
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ส าหรับไตรมาสที่ 2 ปี 2566 เทียบกับไตรมาสเดียวกันของปีก่อน สูงขึ้นร้อยละ 1.14 (YoY) และเทียบกับไตรมาส 
ก่อนหน้าลดลงร้อยละ 0.31 (QoQ) เฉลี่ย 6 เดือนแรก (ม.ค. – มิ.ย.) ปี 2566 เทียบกับช่วงเดียวกันของปีก่อน  
เงินเฟ้อสูงขึ้นร้อยละ 2.49 (AoA)  

แนวโน้มอัตราเงินเฟ้อ ไตรมาสที่ 3 ปี 2566 มีแนวโน้มขยายตัวในอัตราที่ค่อนข้างต่่า เนื่องจากราคาน้ ามัน
เชื้อเพลิงยังมีแนวโน้มทรงตัวและเคลื่อนไหวในกรอบแคบ ๆ และอยู่ระดับต่ าเมื่อเทียบกับช่วงเดียวกันของปีก่อน รวมทั้ง 
ราคาอาหารบางชนิด โดยเฉพาะเนื้อสัตว์ ที่คาดว่าจะลดลงตามผลผลิตที่เพ่ิมขึ้น ประกอบกับฐานราคาในปีก่อนอยู่ 
ในระดับค่อนข้างสูง ขณะที่ราคาสินค้าบางชนิด โดยเฉพาะผักและผลไม้ ไข่และผลิตภัณฑ์นม และอาหารส าเร็จรูป  
มีแนวโน้มสูงขึ้นจากอิทธิพลของภัยแล้ง รวมทั้งเศรษฐกิจไทยยังคงมีแนวโน้มฟ้ืนตัวอย่างต่อเนื่อง อย่างไรก็ตาม 
สถานการณ์ความขัดแย้งของโลก แนวโน้มการชะลอตัวของเศรษฐกิจโลกในหลายภูมิภาค และมาตรการรัฐต่าง ๆ รวมทั้ง
ภัยแล้งที่อาจรุนแรงกว่าที่คาด ยังเป็นปัจจัยที่อาจท าให้เงินเฟ้อไม่เป็นไปตามท่ีคาดได้ 

ด้วยปัจจัยดังกล่าว กระทรวงพาณิชย์จึงปรับคาดการณ์อัตราเงินเฟ้อทั่วไป ปี 2566 จากเดิมอยู่ที่ระหว่างร้อยละ  
1.7 – 2.7 (ค่ากลาง 2.2) ในเดือนเมษายน 2566 เป็นระหว่างร้อยละ  1.0 – 2.0 (ค่ากลาง 1.5) และหากสถานการณ์
เปลี่ยนแปลงอย่างมีนัยส าคัญจะมีการทบทวนอีกครั้ง 

ดัชนีความเชื่อม่ันผู้บริโภคโดยรวม เดือนมิถุนายน 2566 ปรับลดลงเล็กน้อยมาอยู่ที่ระดับ 56.1 จากระดับ 
56.6 ในเดือนก่อนหน้า และยังคงอยู่ในช่วงเชื่อม่ันติดต่อกันเป็นเดือนที่ 7 โดยมีปัจจัยสนับสนุนจากการฟ้ืนตัวของ
เศรษฐกิจในประเทศ สะท้อนจากภาคการท่องเที่ยวที่นักท่องเที่ยวทั้งชาวไทยและต่างชาติเพ่ิมขึ้ น และมาตรการภาครัฐ 
ที่ลดภาระค่าครองชีพให้กับประชาชนและภาคธุรกิจอย่างต่อเนื่อง อาทิ การปรับลดค่าไฟฟ้า และการปรับลดภาษี
สรรพสามิตน้ ามันดีเซล อย่างไรก็ตาม ราคาสินค้าและบริการที่อยู่ระดับสูง และช่วงเปลี่ยนผ่านทางการเมือง ซึ่งส่งผล  
ต่อการตัดสินใจในการลงทุนและการประกอบธุรกิจของภาคเอกชน และการลงทุนในภาครัฐชะลอตัว รวมทั้ง  ภาระหนี้
ครัวเรือนอยู่ในระดับสูง และอัตราดอกเบี้ยที่สูงขึ้น เป็นปัจจัยทอนให้ดัชนีความเชื่อมั่นโดยรวมปรับลดลง 
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ตาราง สรุปดัชนีเศรษฐกิจการค้า ปี 2565 – 2566  

 
ส านักงานนโยบายและยุทธศาสตร์การค้า  

กระทรวงพาณิชย์ 
  5 กรกฎาคม 2566 

 

 

 

 

 

 

ดัชนีราคาผู้บริโภค CPI Jun Jul Aug Sep Oct Nov Dec เฉล่ีย Jan Feb Mar Apr May Jun เฉล่ีย

เงินเฟ้อท่ัวไป  (Headline CPI) 7.66 7.61 7.86 6.41 5.98 5.55 5.89 6.08 5.02 3.79 2.83 2.67 0.53 0.23 2.49

   -หมวดอาหารและเคร่ืองด่ืมไม่มีแอลกอฮอล์ 6.42 8.02 9.35 9.82 9.58 8.40 8.87 6.92 7.70 5.74 5.22 4.53 3.99 3.37 5.07

      อาหารสด 5.87 7.76 10.32 10.97 10.48 8.08 8.91 6.81 7.32 7.14 6.66 5.5 4.7 3.92 5.85

   -หมวดอ่ืน ๆ ไม่ใช่อาหารและเคร่ืองด่ืม 8.49 7.35 6.83 4.10 3.56 3.59 3.87 5.51 3.18 2.47 1.22 1.39 -1.83 -1.88 0.72

      พลังงาน 39.97 33.82 30.50 16.10 13.07 13.09 14.62 24.49 11.08 7.75 2.42 3.3 -9.55 -9.11 0.52

เงินเฟ้อพ้ืนฐาน  (Core CPI) 2.51 2.99 3.15 3.12 3.17 3.22 3.23 2.51 3.04 1.93 1.75 1.66 1.55 1.32 1.87

ดัชนีความเช่ือม่ันผู้บริโภค

 - โดยรวม 44.3 45.5 46.3 46.4 47.7 49.9 50.4 46.2 51.3 52.5 52.3 53.5 56.6 56.1

      ในปัจจุบัน 34.4 36.0 36.9 37.1 38.7 40.4 41.3 36.8 42.3 43.6 43.4 44.3 46.5 46.2

      ในอนาคต 50.9 51.9 52.6 52.5 53.7 56.3 56.5 52.4 57.2 58.5 58.2 59.6 63.3 62.6

 - กลุ่มอาชีพ

    เกษตรกร 45.4 46.4 47.1 47.9 49.1 49.2 50.9 47.3 50.6 51.8 50.8 52.1 53.7 56.5

    พนักงานเอกชน 42.2 43.7 43.2 44.0 45.3 48.6 49.3 43.9 50.5 51.2 50.2 52.5 55.5 54.4

    ผู้ประกอบการ 44.8 46.0 48.6 47.2 49.2 51.7 51.1 47.1 52.6 54.2 55.7 57.0 59.3 57.3

    รับจ้างอิสระ 42.8 43.3 44.7 44.4 45.5 47.6 47.4 44.0 48.4 50.4 50.7 51.1 56.6 54.5

    พนักงานของรัฐ 49.3 51.6 52.1 51.5 52.9 55.7 55.7 52.0 56.9 58.0 57.1 57.3 60.2 59.6

    นักศึกษา 43.4 45.5 44.9 45.6 45.7 50.1 51.1 44.2 50.9 52.0 52.9 52.2 58.0 56.8

    ไมไ่ด้ท างาน 41.4 40.3 42.2 41.3 40.9 44.9 45.6 42.1 46.9 50.1 52.5 49.8 57.5 55.0

 - รายภาค

    กรุงเทพฯ/ปริมณฑล 44.2 43.4 43.1 43.8 48.5 50.8 48.0 43.4 52.2 51.9 51.1 57.2 59.4 56.6

    กลาง 43.5 44.8 45.1 45.4 44.9 49.3 49.5 45.4 50.9 53.3 54.6 54.4 57.1 56.6

    เหนือ 42.1 43.4 44.7 45.9 46.9 49.5 50.3 45.1 49.7 50.7 51.1 52.3 55.9 54.3

    ตะวันออกเฉียงเหนือ 46.8 47.4 49.3 47.8 49.8 51.3 51.5 48.1 52.0 53.0 51.6 51.3 56.5 57.7

    ใต้ 44.2 46.6 46.7 46.8 48.5 48.7 50.5 46.7 51.1 53.2 52.1 52.4 54.7 53.2

25662565
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ดัชนีราคาผู้บริโภค เดือนมิถุนายน 2566 

ดัชนีราคาผู้บริโภคของไทย เดือนมิถุนายน 2566 เท่ากับ 107.83 เมื่อเทียบกับเดือนเดียวกันของปีก่อน ซึ่งเท่ากับ 
107.58 ส่งผลให้อัตราเงินเฟ้อทั่วไป ต่่าสุดในรอบ 22 เดือน ที่ร้อยละ 0.23 (YoY) ชะลอตัวต่อเนื่อง 6 เดือนติดต่อกัน 
ตามการชะลอตัวของราคาสินค้าในหมวดอาหาร โดยเฉพาะสินค้าในกลุ่มเนื้อสัตว์และเครื่องประกอบอาหารที่ราคาปรับลดลง 
และการลดลงของราคาน้ ามันเชื้อเพลิง ประกอบกับฐานราคาเดือนมิถุนายน 2565 ที่ใช้ค านวณเงินเฟ้ออยู่ระดับสูง ทั้งนี้  
สนค. ปรับตัวเลขคาดการณ์อัตราเงินเฟ้อเฉลี่ยทั้งปี 2566 อยู่ระหว่างร้อยละ 1.0 – 2.0 (ค่ากลาง 1.5) ให้สอดคล้องกับ
สถานการณ์ทางเศรษฐกิจ โดยมีรายละเอียด ดังนี้ 

   หมวดอาหารและเครื่องดื่มไม่มีแอลกอฮอล์ สูงข้ึนร้อยละ 3.37 ได้แก่ 

- กลุ่มข้าวแป้ง และผลิตภัณฑ์จากแป้ง สูงขึ้นร้อยละ 2.98 (ขนมอบ ข้าวสารเหนียว ข้าวสารเจ้า)  

- กลุ่มไข่และผลิตภัณฑ์นม สูงขึ้นร้อยละ 8.87 (ไข่ไก่ นมถั่วเหลือง นมสด) 

- กลุ่มผักสด สูงขึ้นร้อยละ 18.07 (มะนาว ผักคะน้า กะหล่ าปลี)  

- กลุ่มผลไม้สด สูงขึ้นร้อยละ 11.97 (เงาะ แตงโม ทุเรียน) 

- กลุ่มเครื่องดื่มไม่มีแอลกอฮอล์ สูงขึ้นร้อยละ 4.25 (กาแฟผงส าเร็จรูป น้ าหวาน น้ าอัดลม)  

- กลุ่มอาหารบริโภคในบ้าน สูงขึ้นร้อยละ 3.48 (กับข้าวส าเร็จรูป ข้าวแกง/ข้าวกล่อง ก๋วยเตี๋ยว)  

- กลุ่มอาหารบริโภคนอกบ้าน สูงขึ้นร้อยละ 3.32 (อาหารกลางวัน (ข้าวราดแกง) อาหารเช้า อาหารเย็น (อาหารตามสั่ง))  

- ขณะที่ กลุ่มเนื้อสัตว์ เป็ดไก่ และสัตว์น้ า ลดลงร้อยละ 3.00 (เนื้อสุกร ไส้กรอก)  

- กลุ่มเครื่องประกอบอาหาร ลดลงร้อยละ 2.28 (น้ ามันพืช มะพร้าว(ผลแห้ง/ขูด) มะขามเปียก)  

 หมวดสินค้าอื่น ๆ ที่ไม่ใช่อาหารและเครื่องดื่ม ลดลงร้อยละ 1.88 ได้แก่ 

- หมวดพาหนะ การขนส่ง และการสื่อสาร ลดลงร้อยละ 6.91 (น้ ามันเชื้อเพลิง)  

- ขณะที่ หมวดเคหสถาน สูงขึ้นร้อยละ 2.04 (ค่ากระแสไฟฟ้า ก๊าซหุงต้ม ค่าเช่าบ้าน) 

- หมวดเครื่องนุ่งห่มและรองเท้า สูงขึ้นร้อยละ 0.45 (เสื้อยืดสตรี เครื่องแบบนักเรียนอนุบาลและมัธยม) 

- หมวดการตรวจรักษา และบริการส่วนบุคคล สูงขึ้นร้อยละ 1.80 (ค่าแต่งผมชาย แป้งทาผิวกาย กระดาษช าระ)  

- หมวดการบันเทิง การอ่าน การศึกษาฯ สูงขึ้นร้อยละ 0.70 (ค่าเล่าเรียน - ค่าธรรมเนียมการศึกษา อาหารสัตว์)  

- หมวดยาสูบและเครื่องดื่มมีแอลกอฮอล์ สูงขึ้นร้อยละ 0.65 (เบียร์ สุรา ไวน์)  

ดัชนีราคาผู้บริโภคเดือนมิถุนายน 2566 เทียบกับเดือนพฤษภาคม 2566 สูงขึ้นร้อยละ 0.60 (MoM)  
ส าหรับเงินเฟ้อเฉลี่ย 6 เดือนแรก (ม.ค. – มิ.ย.) ปี 2566 เทียบกับช่วงเดียวกันของปีก่อน สูงขึ้นร้อยละ 2.49 (AoA)  
ไตรมาสที่ 2 ปี 2566 เทียบกับไตรมาสเดียวกันของปีก่อน สูงขึ้นร้อยละ 1.14 (YoY) และเทียบกับไตรมาสก่อนหน้า  
ลดลงร้อยละ 0.31 (QoQ) 

 
********************************* 
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Concept    ดัชนีราคาผู้บริโภคประเทศไทย ปีฐาน 2562 มีจ่านวนรายการสินค้าและบริการ ท้ังสิ้น 430 รายการ (ปีฐาน 2558 มีจ่านวน 422 รายการ)  
ครอบคลุมสินค้าและบริการ 7 หมวดที่จ าเป็นต่อการครองชีพ ได้แก่  1) หมวดอาหารและเครื่องดื่มไม่มีแอลกอฮอล์ 2) หมวดเครื่องนุ่งห่มและรองเท้า  
3) หมวดเคหสถาน 4) หมวดการตรวจรักษาและบริการส่วนบุคคล 5) หมวดพาหนะ การขนส่งและการสื่อสาร 6) หมวดการบันเทิง การอ่าน การศึกษาฯ  
7) หมวดยาสูบและเครื่องดื่มมีแอลกอฮอล์ โดยการค านวณดัชนีราคาผู้บริโภคทั่วไปนั้น จะเปรียบเทียบราคาสินค้าในช่วงระยะเวลาหนึ่งๆ กับราคาสินค้าในช่วงเวลาเริ่มต้น 
เรียกว่า “ปีฐาน” ที่ก าหนดตัวเลขดัชนีเท่ากับ 100 ท้ังนี้ ครัวเรือนผู้บริโภคท่ีครอบคลุมในการค่านวณดัชนีปีฐาน 2562 ได้แก่ ครัวเรือนรวมเขตเทศบาล กรอบรายได้ 
6,987 – 50,586 บาทต่อเดือนต่อครัวเรือน รวมค่าใช้จ่ายท่ีไม่เป็นตัวเงินไม่เกิน ร้อยละ 42.19 สมาชิกครัวเรือนตั้งแต่ 1 คนขึ้นไป ในพื้นที่กรุงเทพมหานครและปริมณฑล 
และภูมิภาค 4 ภาค รวมทั้งสิ้น 48 จังหวัด อย่างไรก็ตาม เพื่อให้ดัชนีราคาผู้บริโภคสามารถสะท้อนพฤติกรรมการบริโภคได้ดีย่ิงขึ้น ในปี 2566 ได้มีการเพิ่มจังหวัดตัวแทนอกี 
4 จังหวัด รวมเป็น 52 จังหวัด 1/  

ตารางแสดง ดัชนีราคาผู้บริโภคทั่วไปและอัตราการเปลี่ยนแปลง เดือนมิถุนายน 2566    (2562 = 100) 
 

 
 

 

 

 

 
 

หมายเหตุ : ดัชนรีาคาผู้บรโิภคพื้นฐาน  หมายถึง ดัชนรีาคาผู้บริโภคทั่วไปที่หักรายการสินค้ากลุม่อาหารสดและสินค้ากลุ่มพลังงาน 

    1/52 จังหวัด ที่ใช้ในการค านวณดัชนีราคาผู้บริโภค ได้แก่ กรุงเทพมหานครและปริมณฑล 1. กรุงเทพมหานคร 2.นนทบุรี 3.ปทุมธานี 4.สมุทรปราการ   
ภาคกลาง  5.พระนครศรีอยุธยา 6.ลพบุรี 7.สิงห์บุรี 8.ชลบุรี 9.ระยอง 10.จันทบุรี 11.ปราจีนบุรี 12.ราชบุรี 13.สุพรรณบุรี 14.เพชรบุรี 15.ประจวบคีรีขันธ์ 16.ฉะเชิงเทรา  
17.นครปฐม 18.สระแก้ว 19.กาญจนบุรี ภาคเหนือ 20.นครสวรรค์ 21.ตาก 22.แพร่ 23.เชียงใหม่ 24.เชียงราย 25.อุตรดิตถ์ 26.พิษณุโลก27.เพชรบูรณ์  28.น่าน 29. พะเยา 30. ล าปาง  
ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ 31.นครราชสีมา 32.ขอนแก่น 33.สุรินทร์ 34.อุบลราชธานี 35.หนองคาย 36.ศรีสะเกษ 37.มุกดาหาร  38.อุดรธานี 39.ร้อยเอ็ด 40.นครพนม 41.เลย  
42.กาฬสินธุ์ 43.บึงกาฬ  ภาคใต ้ 44.สุราษฎร์ธานี 45.นครศรีธรรมราช 46.ตรัง 47.สงขลา 48.ยะลา 49.ภูเก็ต 50.กระบี่  51. นราธิวาส  52.ระนอง 
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ดัชนีความเชื่อมั่นผู้บริโภค เดือนมิถุนายน 2566 
ดัชนีความเชื่อม่ันผู้บริโภคโดยรวม เดือนมิถุนายน 2566 ปรับลดลงเล็กน้อยมาอยู่ที่ระดับ 56.1 จากระดับ 

56.6 ในเดือนก่อนหน้า และยังคงอยู่ในช่วงเชื่อม่ันติดต่อกันเป็นเดือนที่ 7  โดยมีปัจจัยสนับสนุนจากการฟ้ืนตัวของ
เศรษฐกิจในประเทศ สะท้อนจากภาคการท่องเที่ยวที่นักท่องเที่ยวทั้งชาวไทยและต่างชาติเพ่ิมขึ้น และมาตรการภาครัฐ 
ที่ลดภาระค่าครองชีพให้กับประชาชนและภาคธรุกิจอย่างต่อเนื่อง อาทิ การปรับลดค่าไฟฟ้า และการปรับลดภาษี
สรรพสามิตน้ ามันดีเซล อย่างไรก็ตาม ราคาสินค้าและบริการที่อยู่ระดับสูง และช่วงเปลี่ยนผ่านทางการเมือง ซึ่งส่งผลต่อ
การตัดสินใจในการลงทุนและการประกอบธุรกิจของภาคเอกชน และการลงทุนในภาครัฐชะลอตัว รวมทั้ง ภาระหนี้
ครัวเรือนอยู่ในระดับสูง และอัตราดอกเบี้ยที่สูงขึ้น เป็นปัจจัยทอนให้ดัชนีความเชื่อมั่นโดยรวมปรับลดลง 

 ปัจจัยส่าคัญที่ส่งผลต่อความเชื่อม่ันผู้บริโภค พบว่า  
1) ด้านเศรษฐกิจไทย คิดเป็นร้อยละ 44.83  
2) ด้านการเมือง คิดเป็นร้อยละ 14.50  
3) ด้านมาตรการของภาครัฐ คิดเป็นร้อยละ 12.36  
4) ด้านเศรษฐกิจโลก คิดเป็นร้อยละ 7.50  
5) ด้านสังคม/ความม่ันคง คิดเป็นร้อยละ 7.00  
6) ด้านราคาสินค้าเกษตร คิดเป็น ร้อยละ 5.46 
7) ด้านราคาน้ ามันเชื้อเพลิง คิดเป็นร้อยละ 5.70  
8) ด้านภัยพิบัติ/โรคระบาด คิดเป็นร้อยละ 1.83  
9) ด้านอ่ืนๆ คิดเป็นร้อยละ 0.82  

 ดัชนีความเชื่อม่ันผู้บริโภค จ่าแนกรายภาค พบว่า  
1) กรุงเทพฯ และปริมณฑล ปรับลดลง จากระดับ 59.4 มาอยู่ที่ระดับ 56.6  
2) ภาคกลาง ปรับลดลง จากระดับ 57.1 มาอยู่ที่ระดับ 56.6  
3) ภาคเหนือ ปรับลดลง จากระดับ 55.9 มาอยู่ที่ระดับ 54.3  
4) ภาคใต้ ปรับลดลง จากระดับ 54.7 มาอยู่ที่ระดับ 53.2  
5) ขณะที่ ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ ปรับเพ่ิมข้ึน จากระดับ 56.5 มาอยู่ที่ระดับ 57.7 

 ดัชนีความเชื่อม่ันผู้บริโภค จ่าแนกอาชีพ พบว่า  
1) กลุ่มพนักงานเอกชน ปรับลดลง จากระดับ 55.5 มาอยู่ที่ระดับ 54.4  
2) กลุ่มรับจ้างอิสระ ปรับลดลง จากระดับ 56.6 มาอยู่ที่ระดับ  54.5  
3) กลุ่มพนักงานของรัฐ ปรับลดลง จากระดับ 60.2 มาอยู่ที่ระดับ 59.6  
4) กลุ่มผู้ประกอบการ ปรับลดลง จากระดับ 59.3 มาอยู่ที่ระดับ 57.3  
5) กลุ่มไม่ได้ท างาน ปรับลดลง จากระดับ 57.5 มาอยู่ที่ระดับ 55.0  
6) กลุ่มนักศึกษา ปรับลดลง จากระดับ 58.0 มาอยู่ที่ระดับ 56.8  
7) ขณะที่ กลุ่มเกษตรกร ปรับเพิ่มข้ึน จากระดับ 53.7 มาอยู่ที่ระดับ 56.5  

 เม่ือพิจารณากลุ่มผู้เชี่ยวชาญ พบว่า ดัชนีความเชื่อม่ันผู้บริโภคปรับลดลง จากระดับ 56.0 มาอยู่ที่ระดับ 54.7 

******************************* 
 



7 
 

 

ดัชนีความเชื่อมัน่ผู้บริโภค 
2565 เฉลี่ย 

2565 

2566 

มิ.ย. ก.ค. ส.ค. ก.ย. ต.ค. พ.ย. ธ.ค. ม.ค. ก.พ. มี.ค. เม.ย พ.ค. มิ.ย. 

 โดยรวม 44.3 45.5 46.3 46.4 47.7 49.9 50.4 46.2 51.3 52.5 52.3 53.5 56.6 56.1 

     ในปัจจุบัน 34.4 36.0 36.9 37.1 38.7 40.4 41.3 36.8 42.3 43.6 43.4 44.3 46.5 46.2 

     ในอนาคต 50.9 51.9 52.6 52.5 53.7 56.3 56.5 52.4 57.2 58.5 58.2 59.6 63.3 62.6 

 รายอาชีพ   

     เกษตรกร 45.4 46.4 47.1 47.9 49.1 49.2 50.9 47.3 50.6 51.8 50.8 52.1 53.7 56.5 

     พนักงานเอกชน 42.2 43.7 43.2 44.0 45.3 48.6 49.3 43.9 50.5 51.2 50.2 52.5 55.5 54.4 

     ผู้ประกอบการ 44.8 46.0 48.6 47.2 49.2 51.7 51.1 47.1 52.6 54.2 55.7 57.0 59.3 57.3 

     รับจ้างอิสระ 42.8 43.3 44.7 44.4 45.5 47.6 47.4 44.0 48.4 50.4 50.7 51.1 56.6 54.5 

     พนักงานของรัฐ 49.3 51.6 52.1 51.5 52.9 55.7 55.7 52.0 56.9 58.0 57.1 57.3 60.2 59.6 

     นักศึกษา 43.4 45.5 44.9 45.6 45.7 50.1 51.1 44.2 50.9 52.0 52.9 52.2 58.0 56.8 

     ไม่ได้ท่างาน 41.4 40.3 42.2 41.3 40.9 44.9 45.6 42.1 46.9 50.1 52.5 49.8 57.5 55.0 

 รายภาค   

กรุงเทพฯ และปริมณฑล 44.2 43.4 43.1 43.8 48.5 50.8 48.0 43.4 52.2 51.9 51.1 57.2 59.4 56.6 

     กลาง 43.5 44.8 45.1 45.4 44.9 49.3 49.5 45.4 50.9 53.3 54.6 54.4 57.1 56.6 

     เหนือ 42.1 43.4 44.7 45.9 46.9 49.5 50.3 45.1 49.7 50.7 51.1 52.3 55.9 54.3 

     ตะวันออกเฉียงเหนือ 46.8 47.4 49.3 47.8 49.8 51.3 51.5 48.1 52.0 53.0 51.6 51.3 56.5 57.7 

     ใต้ 44.2 46.6 46.7 46.8 48.5 48.7 50.5 46.7 51.1 53.2 52.1 52.4 54.7 53.2 

 
หมายเหตุ    1. ส ารวจข้อมูลจากผู้บริโภคจ านวน 4,187 คน ในทุกอ าเภอทั่วประเทศ (884 อ าเภอ/เขต)  แยกเป็น 7 กลุ่มอาชีพ  

ตามโครงสร้างอาชีพประชากรในแต่ละภาค โดยได้รับความร่วมมือจากธนาคารเพื่อการเกษตรและสหกรณ์การเกษตร         
(ธ.ก.ส.) และสถาบันการศึกษาท่ัวประเทศ 

                  2. การอ่านค่าดัชนี : ระดับค่าของดัชนีมีค่าอยู่ระหว่าง 0 - 100 หากค่าของดัชนีมีค่าตั้งแต่ระดับ 50 ขึ้นไป หมายถึง 
ผู้บริโภคมีความเช่ือมั่นต่อภาวะเศรษฐกิจ (อยู่ในช่วงเช่ือมั่น) และหากค่าดัชนีต่ ากว่า 50 หมายถึง ผู้บริโภคมีความไม่เช่ือมั่น
ต่อภาวะเศรษฐกิจ (อยู่ในช่วงไม่เช่ือมั่น) 

                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                   

ตาราง แสดงดัชนีความเชื่อมั่นผู้บริโภค เดือนมิถนุายน 2566 


