
 

พาณิชย์เผย 3 ปัจจัย ส่งผลให้เงินเฟ้อลดลงสู่ระดับต ่าสุดในรอบ 21 เดือน  

นายพูนพงษ์ นัยนาภากรณ์ ผู้อ านวยการส านักงานนโยบายและยุทธศาสตร์การค้า เปิดเผยว่า ดัชนีราคาผู้บริโภค
ของไทย เดือนพฤษภาคม 2566 เท่ากับ 107.19 เมื่อเทียบกับเดือนเดียวกันของปีก่อน ซึ่งเท่ากับ 106.62 ส่งผลให้
อัตราเงินเฟ้อทั วไป สูงขึ้นเพียงร้อยละ 0.53 (YoY) ชะลอตัวต่อเนื องเป็นเดือนที  5 และต ่าสุดในรอบ 21 เดือน 
สาเหตุส าคัญมาจากการลดลงของราคาน้ ามันเชื้อเพลิง และค่ากระแสไฟฟ้า รวมทั้ง ราคาสินค้าในหมวดอาหารชะลอ
ตัวอย่างต่อเนื่อง ประกอบกับฐานราคาที่ใช้ค านวณเงินเฟ้อเดือนพฤษภาคม 2565 อยู่ระดับสูง ท าให้อัตราเงินเฟ้อ  
ในเดือนนี้ชะลอตัวค่อนข้างมาก 

อัตราเงินเฟ้อของไทยเมื อเทียบกับต่างประเทศ (ข้อมูลล่าสุดเดือนเมษายน 2566) พบว่า ไทยอยู่ในกลุ่มประเทศ
ที่มีอัตราเงินเฟ้อระดับต่ า และต่ าที่สุดในอาเซียน จาก 7 ประเทศที่ประกาศตัวเลข ทั้ง สปป.ลาว ฟิลิปปินส์ สิงคโปร์ 
อินโดนีเซีย มาเลเซีย และเวียดนาม 

อัตราเงินเฟ้อเดือนพฤษภาคม 2566 ที สูงขึ้นร้อยละ 0.53 (YoY) มีการเคลื่อนไหวของราคาสินค้าและบริการ ดังนี้  

หมวดอาหารและเครื องดื มไม่มีแอลกอฮอล์ สูงขึ้นร้อยละ 3.99 (YoY) ตามการสูงขึ้นของราคาสินค้าส าคัญ อาทิ 
ผักและผลไม้ (มะนาว ต้นหอม มะเขือ แตงโม เงาะ) ไข่ไก่ เนื่องจากสภาพอากาศที่แปรปรวนท าให้ปริมาณผลผลิตเข้าสู่ตลาด
ไม่มากนัก ประกอบกับความต้องการเพ่ิมขึ้นจากการเปิดภาคเรียน เครื่องดื่มไม่มีแอลกอฮอล์ (กาแฟ/ชา (ร้อน/เย็น) น้ าอัดลม 
กาแฟผงส าเร็จรูป) และอาหารบริโภคในบ้าน (กับข้าวส าเร็จรูป ข้าวแกง/ข้าวกล่อง ก๋วยเตี๋ยว ) ราคาสูงขึ้นตามต้นทุน 
การผลิต อย่างไรก็ตาม ยังมีสินค้าส าคัญที่ราคาลดลง อาทิ เนื้อสุกร ปลาช่อน น้ ามันพืช มะขามเปียก มะพร้าว  
(ผลแห้ง/ขูด) กล้วยน้ าว้า ทุเรียน และชมพู่ 

หมวดอื น ๆ ที ไม่ใช่อาหารและเครื องดื ม ลดลงร้อยละ 1.83 (YoY) ตามการลดลงของราคาสินค้าส าคัญ อาทิ  
น้ ามันเชื้อเพลิงในกลุ่มดีเซล แก๊สโซฮอล์ และเบนซิน ค่ากระแสไฟฟ้า เครื่องรับโทรศัพท์มือถือ เครื่องรับโทรทัศน์ 
เครื่องปรับอากาศ เครื่องซักผ้า แป้งผัดหน้า หน้ากากอนามัย และค่าสมาชิกเคเบิลทีวี  ส่วนสินค้าที่ราคาสูงขึ้น อาทิ   
ก๊าซหุงต้ม ค่าโดยสารสาธารณะ (เครื่องบิน แท็กซี่  จักรยานยนต์รับจ้าง รถเมล์เล็ก/สองแถว เรือ) ค่าการศึกษา  
สิ่งที่เกี่ยวกับท าความสะอาด (สารก าจัดแมลง น้ ายาล้างห้องน้ า) และค่าบริการส่วนบุคคล (ค่าแต่งผมชาย/สตรี ค่าท าเล็บ)  

เงินเฟ้อพื้นฐาน เมื่อหักอาหารสดและพลังงานออก สูงขึ้นร้อยละ 1.55 (YoY) ชะลอตัวต่อเนื่องจาก 
เดือนเมษายน 2566 ทีสู่งขึ้นร้อยละ 1.66 (YoY) 

ดัชนีราคาผู้บริโภคในเดือนนี้  เมื อเทียบกับเดือนก่อนหน้า ลดลงร้อยละ 0.71 (MoM) ตามราคาสินค้า 
ในหมวดอื น ๆ ที ไม่ใช่อาหารและเครื องดื ม ที ลดลงร้อยละ 1.59 โดยเฉพาะราคาพลังงาน ทั้งน้ ามันเชื้อเพลิง 
ในกลุ่มดีเซล แก๊สโซฮอล์ เบนซิน ค่ากระแสไฟฟ้า และสิ่งที่เกี่ยวกับท าความสะอาด (ผงซักฟอก น้ ายาปรับผ้านุ่ม  
น้ ายาล้างห้องน้ า) ส าหรับสินค้าที่ราคาสูงขึ้น อาทิ โฟมล้างหน้า แป้งทาผิวกาย และสบู่ถูตัว ขณะที ราคาสินค้า 
ในหมวดอาหารและเครื องดื มไม่มีแอลกอฮอล์ สูงขึ้นเล็กน้อยร้อยละ 0.51 อาทิ ผักและผลไม้ (ผักชี ต้นหอม ผักคะน้า 
ส้มเขียวหวาน ทุเรียน มังคุด) ไข่ไก่ อาหารโทรสั่ง และเครื่องปรุงรส ส่วนสินค้าที่ราคาลดลง อาทิ เนื้อสุกร กระเทียม 
มะม่วง น้ ามันพืช และบะหมี่กึ่งส าเร็จรูป ส่าหรับเงินเฟ้อเฉลี ย 5 เดือนแรก (ม.ค. – พ.ค.) ปี 2566 เทียบกับ 
ช่วงเดียวกันของปีก่อน สูงข้ึนร้อยละ 2.96 (AoA) 

แนวโน้มอัตราเงินเฟ้อเดือนมิถุนายน ปี 2566 คาดว่าจะชะลอตัวต่อเนื อง หรือมีโอกาสหดตัวได้ ตามการลดลง
ของสินค้าในกลุ่มพลังงงาน โดยเฉพาะราคาน้ ามันเชื้อเพลิงที่มีแนวโน้มลดลงและอยู่ระดับต่ ากว่าเดือนเดียวกันของปีก่อน
ค่อนข้างมาก และค่ากระแสไฟฟ้าที่ปรับลดลงจากมาตรการช่วยเหลือของรัฐบาล ฐานราคาที่ใช้ค านวณเงินเฟ้อในเดือน  
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มิถุนายน 2565 ค่อนข้างสูง ประกอบกับมาตรการลดค่าครองชีพ และการก ากับดูแลราคาสินค้าและบริการของ
หน่วยงานภาครัฐ ทั้ งกระทรวงพาณิชย์และหน่วยงานที่ เกี่ยวข้องที่ด าเนินการอย่างต่อเนื่อง  อย่างไรก็ตาม  
ความแปรปรวนของสภาพอากาศ อุปสงค์ในประเทศที่ปรับตัวดีขึ้น และต้นทุนการผลิตสินค้าและบริการยังอยู่ระดับสูง 
ทั้งราคาก๊าซหุงต้ม ค่าแรง และการปรับขึ้นอัตราดอกเบี้ย อาจจะท าให้เงินเฟ้อมีโอกาสผันผวนได้บ้าง ซึ่งจะต้องติดตาม 
อย่างใกล้ชิดต่อไป  

ทั้งนี้ กระทรวงพาณิชย์คาดการณ์อัตราเงินเฟ้อทั่วไป ปี 2566 อยู่ที่ระหว่างร้อยละ 1.7 – 2.7 (ค่ากลาง 2.2)  
และหากสถานการณ์เปลี่ยนแปลงอย่างมีนัยส าคัญจะมีการทบทวนอีกครั้ง 

ดัชนีความเชื อมั นผู้บริโภคโดยรวม เดือนพฤษภาคม 2566 ปรับเพิ มขึ้นมาอยู่ที ระดับ 56.6 จากระดับ 53.5  
ในเดือนก่อนหน้า โดยอยู่ในช่วงเชื อมั นติดต่อกันเป็นเดือนที  6 (นับตั้งแต่เดือนธันวาคม 2565) และสูงสุดในรอบ  
53 เดือน (นับตั้งแต่เดือนมกราคม 2562) เป็นการปรับเพ่ิมขึ้นทั้งดัชนีความเชื่อมั่นผู้บริโภคในปัจจุบันและในอนาคต  
(3 เดือนข้างหน้า) โดยมีปัจจัยส าคัญจาก (1) การฟ้ืนตัวของเศรษฐกิจภายในประเทศ โดยเฉพาะภาคการท่องเที่ยว  
(2) ผลการเลือกตั้งที่ผ่านมา (3) มาตรการจากภาครัฐที่ช่วยบรรเทาภาระค่าครองชีพประชาชนในหลาย ๆ ด้าน จะเห็นได้ว่า 
หากเศรษฐกิจไทยฟ้ืนตัวได้อย่างต่อเนื่อง และสถานการณ์การเมืองมีความชัดเจน น่าจะช่วยให้ความเชื่อมั่นผู้บริโภค
ปรับตัวดีขึ้นอย่างต่อเนื่อง 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



3 
 

ตาราง สรุปดัชนีเศรษฐกิจการค้า ปี 2565 – 2566 

 

ส านักงานนโยบายและยุทธศาสตร์การค้า 
กระทรวงพาณิชย์ 

6 พฤษภาคม 2566 
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ดัชนีราคาผู้บริโภค เดือนพฤษภาคม 2566 
 ดัชนีราคาผู้บริโภคของไทย เดือนพฤษภาคม 2566 เท่ากับ 107.19 เมื่อเทียบกับเดือนเดียวกันของปีก่อน  
ซึ่งเท่ากับ 106.62 ส่งผลให้อัตราเงินเฟ้อทั วไป สูงขึ้นเพียงร้อยละ 0.53 (YoY) ชะลอตัวต่อเนื่องเป็นเดือนที่ 5 และ
ต่ าสุดในรอบ 21 เดือน สาเหตุส าคัญมาจากการลดลงของราคาน้ ามันเชื้อเพลิง และค่ากระแสไฟฟ้า รวมทั้งราคา
สินค้าในหมวดอาหารชะลอตัวอย่างต่อเนื ่อง ประกอบกับฐานราคาที่ใช้ค านวณเงินเฟ้อเดือนพฤษภาคม 2565  
อยู่ระดับสูง ท าให้อัตราเงินเฟ้อในเดือนนี้ชะลอตัวค่อนข้างมาก โดยมีรายละเอียด ดังนี้ 

 หมวดอาหารและเครื องดื มไม่มีแอลกอฮอล์ สูงข้ึนร้อยละ 3.99 ได้แก่ 

- กลุ่มข้าวแป้ง และผลิตภัณฑ์จากแป้ง สูงขึ้นร้อยละ 3.56 (ขนมอบ ข้าวสารเหนียว ข้าวสารเจ้า)  

- กลุ่มไข่และผลิตภัณฑ์นม สูงขึ้นร้อยละ 5.13 (ไข่ไก่ นมสด นมถั่วเหลือง) 

- กลุ่มผักสด สูงขึ้นร้อยละ 23.48 (มะนาว ต้นหอม มะเขือ)  

- กลุ่มผลไม้สด สูงขึ้นร้อยละ 6.48 (แตงโม เงาะ มะม่วง) 

- กลุ่มเครื่องดื่มไม่มีแอลกอฮอล์ สูงขึ้นร้อยละ 4.22 (กาแฟ/ชา (ร้อน/เย็น) น้ าอัดลม กาแฟผงส าเร็จรูป)  

- กลุ่มอาหารบริโภคในบ้าน สูงขึ้นร้อยละ 4.03 (กับข้าวส าเร็จรูป ข้าวแกง/ข้าวกล่อง ก๋วยเตี๋ยว)  

- กลุ่มอาหารบริโภคนอกบ้าน สูงขึ้นร้อยละ 3.57 (อาหารกลางวัน (ข้าวราดแกง) อาหารเช้า อาหารเย็น (อาหารตามสั่ง))  

- ขณะที่ กลุ่มเนื้อสัตว์ เป็ดไก่ และสัตว์น้ า ลดลงร้อยละ 0.88 (เนื้อสุกร ปลาช่อน)  

- กลุ่มเครื่องประกอบอาหาร ลดลงร้อยละ 1.21 (น้ ามันพืช มะขามเปียก มะพร้าว(ผลแห้ง/ขูด))  

 หมวดสินค้าอื น ๆ ที ไม่ใช่อาหารและเครื องดื ม ลดลงร้อยละ 1.83 ได้แก่ 

 - หมวดเคหสถาน ลดลงร้อยละ 0.70 (ค่ากระแสไฟฟ้า ผงซักฟอก เครื่องซักผ้า)  

- หมวดพาหนะ การขนส่ง และการสื่อสาร ลดลงร้อยละ 4.58 (น้ ามันเชื้อเพลิง)  

- ขณะที่ หมวดเครื่องนุ่งห่มและรองเท้า สูงขึ้นร้อยละ 0.47 (เสื้อยืดสตรี ค่าจ้างซักรีด) 

- หมวดการตรวจรักษา และบริการส่วนบุคคล สูงขึ้นร้อยละ 1.92 (ค่าแต่งผมชาย แป้งทาผิวกาย ยาสีฟัน)  

- หมวดการบันเทิง การอ่าน การศึกษาฯ สูงขึ้นร้อยละ 1.49 (ค่าเล่าเรียน - ค่าธรรมเนียมการศึกษา อาหารสัตว์)  

- หมวดยาสูบและเครื่องดื่มมีแอลกอฮอล์ สูงขึ้นร้อยละ 0.69 (เบียร์ สุรา ไวน์)  

เงินเฟ้อพื้นฐาน เมื อหักอาหารสดและพลังงานออก สูงข้ึนร้อยละ 1.55 (YoY)  

ส าหรับดัชนีราคาผู้บริโภคเดือนพฤษภาคม 2566 เทียบกับเดือนเมษายน 2566 ลดลงร้อยละ 0.71 (MoM)  
ส าหรับเงินเฟ้อเฉลี่ย 5 เดือนแรก (ม.ค. – พ.ค.) ปี 2566 เทียบกับช่วงเดียวกันของปีก่อน สูงข้ึนร้อยละ 2.96 (AoA) 

 
********************************* 
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Concept    ดัชนีราคาผู้บริโภคประเทศไทย ปีฐาน 2562 มีจ่านวนรายการสินค้าและบริการ ท้ังสิ้น 430 รายการ (ปีฐาน 2558 มีจ่านวน 422 รายการ)  
ครอบคลุมสินค้าและบริการ 7 หมวดที่จ าเป็นต่อการครองชีพ ได้แก่  1) หมวดอาหารและเครื่องดื่มไม่มีแอลกอฮอล์ 2) หมวดเครื่องนุ่งห่มและรองเท้า  
3) หมวดเคหสถาน 4) หมวดการตรวจรักษาและบริการส่วนบุคคล  5) หมวดพาหนะ การขนส่งและการสื่อสาร 6) หมวดการบันเทิง การอ่าน การศึกษาฯ  
7) หมวดยาสูบและเครื่องดื่มมีแอลกอฮอล์ โดยการค านวณดัชนีราคาผู้บริโภคทั่วไปนั้น จะเปรียบเทียบราคาสินค้าในช่วงระยะเวลาหนึ่งๆ กับราคาสินค้าในช่วงเวลาเริ่มต้น 
เรียกว่า “ปีฐาน” ที่ก าหนดตัวเลขดัชนีเท่ากับ 100 ท้ังนี้ ครัวเรือนผู้บริโภคที ครอบคลุมในการค่านวณดัชนีปีฐาน 2562 ได้แก่ ครัวเรือนรวมเขตเทศบาล กรอบรายได้ 
6,987 – 50,586 บาทต่อเดือนต่อครัวเรือน รวมค่าใช้จ่ายที ไม่เป็นตัวเงินไม่เกิน ร้อยละ 42.19 สมาชิกครัวเรือนตั้งแต่ 1 คนขึ้นไป ในพื้นที่กรุงเทพมหานครและปริมณฑล 
และภูมิภาค 4 ภาค รวมทั้งสิ้น 48 จังหวัด อย่างไรก็ตาม เพื่อให้ดัชนีราคาผู้บริโภคสามารถสะท้อนพฤติกรรมการบริโภคได้ดีย่ิงขึ้น ในปี 2566 ได้มีการเพิ่มจังหวัดตัวแทนอกี 
4 จังหวัด รวมเป็น 52 จังหวัด 1/  

ตารางแสดง ดัชนีราคาผู้บริโภคทั วไปและอัตราการเปลี ยนแปลง เดือนพฤษภาคม 2566    (2562 = 100) 

 

 
 

 

 

 

 

หมายเหต ุ: ดัชนรีาคาผู้บรโิภคพื้นฐาน  หมายถึง ดัชนรีาคาผู้บริโภคทั่วไปที่หักรายการสินค้ากลุม่อาหารสดและสินค้ากลุ่มพลังงาน 

    1/52 จังหวัด ที่ใช้ในการค านวณดัชนีราคาผู้บริโภค ได้แก่ กรุงเทพมหานครและปริมณฑล 1. กรุงเทพมหานคร 2.นนทบุรี 3.ปทุมธานี 4.สมุทรปราการ   
ภาคกลาง  5.พระนครศรีอยุธยา 6.ลพบุรี 7.สิงห์บุรี 8.ชลบุรี 9.ระยอง 10.จันทบุรี 11.ปราจีนบุรี 12.ราชบุรี 13.สุพรรณบุรี 14.เพชรบุรี 15.ประจวบคีรีขันธ์ 16.ฉะเชิงเทรา  
17.นครปฐม 18.สระแก้ว 19.กาญจนบุรี ภาคเหนือ 20.นครสวรรค์ 21.ตาก 22.แพร่ 23.เชียงใหม่ 24.เชียงราย 25.อุตรดิตถ์ 26.พิษณุโลก27.เพชรบูรณ์  28.น่าน 29. พะเยา 30. ล าปาง  
ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ 31.นครราชสีมา 32.ขอนแก่น 33.สุรินทร์ 34.อุบลราชธานี 35.หนองคาย 36.ศรีสะเกษ 37.มุกดาหาร  38.อุดรธานี 39.ร้อยเอ็ด 40.นครพนม 41.เลย  
42.กาฬสินธุ์ 43.บึงกาฬ  ภาคใต ้ 44.สุราษฎร์ธานี 45.นครศรีธรรมราช 46.ตรัง 47.สงขลา 48.ยะลา 49.ภูเก็ต 50.กระบี่  51. นราธิวาส  52.ระนอง 
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ดัชนีความเชื อมั นผู้บริโภค เดือนพฤษภาคม 2566 
ดัชนีความเชื อมั นผู้บริโภคโดยรวม เดือนพฤษภาคม 2566 ปรับเพิ มขึ้นมาอยู่ที ระดับ 56.6 จากระดับ 53.5  

ในเดือนก่อนหน้า โดยอยู่ในช่วงเชื อมั นติดต่อกันเป็นเดือนที  6 (นับตั้งแต่เดือนธันวาคม 2565) และสูงสุดในรอบ  
53 เดือน (นับตั้งแต่เดือนมกราคม 2562) เป็นการปรับเพ่ิมขึ้นทั้งดัชนีความเชื่อมั่นผู้บริโภคในปัจจุบันและในอนาคต  
(3 เดือนข้างหน้า) โดยมีปัจจัยส าคัญจาก (1) การฟ้ืนตัวของเศรษฐกิจภายในประเทศ โดยเฉพาะภาคการท่องเที่ยว  
(2) ผลการเลือกตั้งที่ผ่านมา และ (3) มาตรการจากภาครัฐที่ช่วยบรรเทาภาระค่าครองชีพประชาชนในหลาย ๆ ด้าน  
จะเห็นได้ว่า หากเศรษฐกิจไทยฟ้ืนตัวได้อย่างต่อเนื่อง และสถานการณ์การเมืองมีความชัดเจน น่าจะช่วยให้ความเชื่อมั่น
ผู้บริโภคปรับตัวดีขึ้นอย่างต่อเนื่อง 

 ปัจจัยส่าคัญที ส่งผลต่อความเชื อมั นผู้บริโภค พบว่า  
1) ด้านเศรษฐกิจไทย ส่งผลต่อความเชื่อม่ันผู้บริโภคมากท่ีสุด คิดเป็นร้อยละ 41.40  
2) ด้านการเมือง/การเลือกตั้ง คิดเป็นร้อยละ 19.89  
3) ด้านมาตรการของภาครัฐ คิดเป็นร้อยละ 11.66  
4) ด้านสังคม/ความม่ันคง คิดเป็นร้อยละ 7.77  
5) ด้านเศรษฐกิจโลก คิดเป็นร้อยละ 6.92  
6) ด้านราคาน้ ามันเชื้อเพลิง คิดเป็นร้อยละ 5.75  
7) ด้านราคาสินค้าเกษตร คิดเป็นร้อยละ 4.07  
8) ด้านภัยพิบัติ/โรคระบาด คิดเป็นร้อยละ 2.12  
9) ด้านอ่ืนๆ คิดเป็นร้อยละ 0.41  

 ดัชนีความเชื อมั นผู้บริโภค จ่าแนกรายภาค พบว่า  
1) กรุงเทพฯ และปริมณฑล เพ่ิมขึ้นจากระดับ 57.2 มาอยู่ที่ระดับ 59.4  
2) ภาคเหนือ เพ่ิมข้ึนจากระดับ 52.3 มาอยู่ที่ระดับ 55.9  
3) ภาคใต้ เพ่ิมขึ้นจากระดับ 52.4 มาอยู่ที่ระดับ 54.7  
4) ภาคกลาง เพ่ิมข้ึนจากระดับ 54.4 มาอยู่ที่ระดับ 57.1  
5) ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ เพ่ิมข้ึนจากระดับ 51.3 มาอยู่ที่ระดับ 56.5 

 ดัชนีความเชื อมั นผู้บริโภค จ่าแนกอาชีพ พบว่า  
1) กลุ่มเกษตรกร เพ่ิมข้ึนจากระดับ 52.1 มาอยู่ที่ระดับ 53.7 
2) กลุ่มพนักงานเอกชน เพ่ิมข้ึนจากระดับ 52.5 มาอยู่ที่ระดับ 55.5 
3) กลุ่มผู้ประกอบการ เพ่ิมข้ึนจากระดับ 57.0 มาอยู่ที่ระดับ 59.3 
4) กลุ่มรับจ้างอิสระ เพ่ิมข้ึนจากระดับ 51.1 มาอยู่ที่ระดับ 56.6  
5) กลุ่มพนักงานของรัฐ เพ่ิมข้ึนจากระดับ 57.3 มาอยู่ที่ระดับ 60.2 
6) กลุ่มนักศึกษา เพ่ิมขึ้นจากระดับ 52.2 มาอยู่ที่ระดับ 58.0  
7) กลุ่มไม่ได้ท างาน/บ านาญ เพ่ิมข้ึนจากระดับ 49.8 มาอยู่ที่ระดับ 57.5           

 เมื อพิจารณากลุ่มผู้เชี ยวชาญ พบว่า ดัชนีความเชื่อม่ันผู้บริโภคปรับลดลงจาก 57.2 อยู่ที่ระดับ 56.0 

******************************* 
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ดัชนีความเชื อมั นผู้บริโภค 
2565 เฉลี ย 

2565 

2566 

เม.ย. พ.ค. มิ.ย. ก.ค. ส.ค. ก.ย. ต.ค. พ.ย. ธ.ค. ม.ค. ก.พ. มี.ค. เม.ย พ.ค. 

 โดยรวม 45.7 44.7 44.3 45.5 46.3 46.4 47.7 49.9 50.4 46.2 51.3 52.5 52.3 53.5 56.6 

     ในปัจจุบัน 36.4 35.2 34.4 36.0 36.9 37.1 38.7 40.4 41.3 36.8 42.3 43.6 43.4 44.3 46.5 

     ในอนาคต 52.0 51.0 50.9 51.9 52.6 52.5 53.7 56.3 56.5 52.4 57.2 58.5 58.2 59.6 63.3 

 รายอาชีพ   

     เกษตรกร 46.9 45.7 45.4 46.4 47.1 47.9 49.1 49.2 50.9 47.3 50.6 51.8 50.8 52.1 53.7 

     พนักงานเอกชน 43.9 42.5 42.2 43.7 43.2 44.0 45.3 48.6 49.3 43.9 50.5 51.2 50.2 52.5 55.5 

     ผู้ประกอบการ 46.2 45.6 44.8 46.0 48.6 47.2 49.2 51.7 51.1 47.1 52.6 54.2 55.7 57.0 59.3 

     รับจ้างอิสระ 43.4 42.5 42.8 43.3 44.7 44.4 45.5 47.6 47.4 44.0 48.4 50.4 50.7 51.1 56.6 

     พนักงานของรัฐ 52.1 50.7 49.3 51.6 52.1 51.5 52.9 55.7 55.7 52.0 56.9 58.0 57.1 57.3 60.2 

     นักศึกษา 43.0 41.6 43.4 45.5 44.9 45.6 45.7 50.1 51.1 44.2 50.9 52.0 52.9 52.2 58.0 

     ไม่ได้ท่างาน/บ่านาญ 40.8 41.9 41.4 40.3 42.2 41.3 40.9 44.9 45.6 42.1 46.9 50.1 52.5 49.8 57.5 

 รายภาค   

กรุงเทพฯ และปริมณฑล 42.7 40.7 44.2 43.4 43.1 43.8 48.5 50.8 48.0 43.4 52.2 51.9 51.1 57.2 59.4 

     กลาง 46.2 44.5 43.5 44.8 45.1 45.4 44.9 49.3 49.5 45.4 50.9 53.3 54.6 54.4 57.1 

     เหนือ 43.8 43.2 42.1 43.4 44.7 45.9 46.9 49.5 50.3 45.1 49.7 50.7 51.1 52.3 55.9 

     ตะวันออกเฉียงเหนือ 47.3 46.4 46.8 47.4 49.3 47.8 49.8 51.3 51.5 48.1 52.0 53.0 51.6 51.3 56.5 

     ใต้ 47.0 46.8 44.2 46.6 46.7 46.8 48.5 48.7 50.5 46.7 51.1 53.2 52.1 52.4 54.7 

            
    หมายเหตุ 1. ส ารวจข้อมูลจากผู้บริโภคจ านวน 4,377 คน ในทุกอ าเภอทั่วประเทศ (884 อ าเภอ/เขต) แยกเป็น 7 กลุ่มอาชีพ  

ตามโครงสร้างอาชีพประชากรในแต่ละภาค โดยได้รับความร่วมมือจากธนาคารเพื่อการเกษตรและสหกรณ์การเกษตร (ธ.ก.ส.) 
และสถาบันการศึกษาท่ัวประเทศ 

                  2. การอ่านค่าดัชนี : ระดับค่าของดัชนีมีค่าอยู่ระหว่าง 0 - 100 หากค่าของดัชนีมีค่าตั้งแต่ระดับ 50 ขึ้นไป หมายถึง 
ผู้บริโภคมีความเช่ือมั่นต่อภาวะเศรษฐกิจ (อยู่ในช่วงเช่ือมั่น) และหากค่าดัชนีต่ ากว่า 50 หมายถึง ผู้บริโภคมีความไม่เช่ือมั่น
ต่อภาวะเศรษฐกิจ (อยู่ในช่วงไม่เช่ือมั่น) 

                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                 
                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                        

ตาราง แสดงดัชนีความเชื อมั นผู้บริโภคเดือนพฤษภาคม 2566 


