
 

สรุปสถานการณ์ราคาสินค้าและบริการ เดือนธันวาคม 2564 
ภาพรวม 

ดัชนีราคาผู้บริโภค หรือเงินเฟ้อทั่วไป เดือนธันวาคม 2564 เมื่อเทียบกับเดือนเดียวกันของปีก่อน สูงขึ้นร้อยละ 
2.17 (YoY) สูงขึ้นในอัตราที่ชะลอตัวจากเดือนก่อนหน้า ที่สูงขึ้นร้อยละ 2.71 จากราคาน้้ามันเชื้อเพลิงขายปลีกใน
ประเทศที่สูงน้อยกว่าที่ควรจะเป็น เนื่องจากมาตรการตรึงราคาน้้ามันของภาครัฐ ขณะที่สินค้าในกลุ่มอาหารสด อาทิ 
ราคาผักสดยังอยู่ในระดับสูงกว่าเดือนเดียวกันของปีก่อน เนื้อสุกรและไข่ไก่ ปรับสูงขึ้นตามต้นทุนการเลี้ยง โดยเฉพาะ
ราคาเนื้อสุกรปรับเพ่ิมตามค่าบริหารจัดการโรคระบาดในสุกร นอกจากนี้ ปริมาณผลผลิตลดลง เนื่องจากผู้ประกอบการ
รายย่อยลดปริมาณการเลี้ยงสุกร รวมทั้ง น้้ามันพืช กับข้าวส้าเร็จรูปและข้าวราดแกง ราคาปรับสูงขึ้นตามต้นทุนและ
วัตถุดิบ อย่างไรก็ตาม ข้าวสารเจ้า ข้าวสารเหนียว ผลไม้สด เสื้อผ้า ค่าเช่าบ้าน ค่าเล่าเรียนและค่าธรรมเนียม
การศึกษายังคงปรับลดลง ส่วนสินค้าอ่ืน ๆ อาทิ เครื่องดื่มไม่มีแอลกอฮอล์ สิ่งที่เกี่ยวกับท้าความสะอาด และของใช้ส่วน
บุคคลยังเคลื่อนไหวในทิศทางท่ีปกติ สอดคล้องกับสถานการณ์เศรษฐกิจและปริมาณผลผลิต   

เงินเฟ้อที่สูงขึ้นในเดือนนี้ สอดคล้องกับเครื่องชี้วัดเศรษฐกิจส้าคัญหลายตัว ด้านอุปสงค์ ได้แก่ ยอดการจัดเก็บ
ภาษีมูลค่าเพ่ิม ทั้งการจัดเก็บจากการใช้จ่ายภายในประเทศและจากการน้าเข้า รวมทั้งการส่งออกสินค้าที่ยังคงขยายตัวได้
ดีและต่อเนื่อง ด้านอุปทาน ได้แก่ อัตราการใช้ก้าลังการผลิต และดัชนีผลผลิตอุตสาหกรรมที่ยังคงขยายตัวได้ดี 
นอกจากนี้ ยังสอดคล้องกับดัชนีความเชื่อมั่นผู้บริโภคโดยรวม ที่ปรับตัวดีขึ้นต่อเนื่องเป็นเดือนที่ 5 มาอยู่ที่ระดับ 47.0 จาก
ระดับ 45.2 ในเดือนก่อนหน้า รวมทั้ง ดัชนีราคาวัสดุก่อสร้างและดัชนีราคาผู้ผลิต ที่สูงขึ้นร้อยละ 8.9 และ 7.7 ตามล้าดับ  

เงินเฟ้อพื้นฐาน เมื่อหักอาหารสดและพลังงานออก ในเดือนนี้ทรงตัวที่ร้อยละ 0.29 (YoY) เท่ากับเดือนก่อน  
เงินเฟ้อท่ัวไป เมื่อเทียบกับเดือนพฤศจิกายน 2564 ลดลงร้อยละ 0.38 (MoM) ไตรมาสที่ 4 ปี 2564 เทียบกับไตรมาส
เดียวกันของปีก่อน สูงขึ้นร้อยละ 2.42 (YoY) เมื่อเทียบกับไตรมาสก่อนหน้า สูงขึ้นร้อยละ 1.80 (QoQ) และเฉลี่ยทั้ง
ปี 2564 เทียบกับช่วงเดียวกันของปีก่อน สูงข้ึนร้อยละ 1.23 (AoA) 

สรุปสถานการณ์เงินเฟ้อปี 2564  

เงินเฟ้อทั่วไปเฉลี่ยทั้งปี 2564 สูงขึ้นร้อยละ 1.23 ใกล้เคียงกับที่กระทรวงพาณิชย์คาดการณ์ว่าจะขยายตัว
ในช่วงร้อยละ 0.8 – 1.2 และเงินเฟ้อพื้นฐาน (ไม่รวมอาหารสดและพลังงาน) สูงขึ้นร้อยละ 0.23 ซึ่งขยายตัวเท่ากับปีก่อน 
ปัจจัยบวกที่ส่งผลต่อเงินเฟ้อในปีนี้ ได้แก่ น้้ามันเชื้อเพลิง จากอุปทานที่ไม่สมดุลกับอุปสงค์ของโลกที่เริ่มฟ้ืนตัว ส่งผลให้ราคา
น้้ามันเชื้อเพลิงขายปลีกในประเทศและสินค้าที่เกี่ยวเนื่องกับน้้ามันสูงขึ้น ประกอบกับราคาผักสดเพ่ิมสูงขึ้น จากปริมาณ
ผลผลิตลดลง เนื่องจากได้รับผลกระทบจากภาวะน้้าท่วม และผลผลิตที่ต่้ากว่าปีก่อน ขณะที่เครื่องประกอบอาหาร อาหาร
บริโภคในบ้านและนอกบ้าน ราคาปรับสูงขึ้นตามต้นทุนวัตถุดิบ ส้าหรับปัจจัยลบ ได้แก่ ข้าวสารเจ้า ข้าวสารเหนียว และผลไม้
สด จากการแพร่ระบาดของโควิด-19 ส่งผลให้อุปสงค์ทั้งในและต่างประเทศชะลอตัวลง รวมถึงผลผลิตมีปริมาณมากเมื่อเทียบ
กับปีก่อน นอกจากนี้ มาตรการช่วยเหลือของภาครัฐส่งผลให้ค่าสาธารณูปโภค ค่าเล่าเรียนและค่าธรรมเนียมการศึกษาลดลง 
ส่วนหมวดอ่ืน ๆ เคลื่อนไหวในทิศทางปกติ เงินเฟ้อดังกล่าวชี้ว่า สถานการณ์ด้านราคาสินค้าและบริการของประเทศตลอด
ทั้งปี 2564  ยังอยู่ในระดับที่มีเสถียรภาพ เคลื่อนไหวในทิศทางปกติ สอดคล้องกับปัจจัยด้านอุปทานและด้านอุปสงค์  

แนวโน้มเงินเฟ้อทั่วไป ปี 2565  

คาดว่าจะมีแนวโน้มปรับตัวสูงขึ้นในระดับที่สอดคล้องกับสถานการณ์เศรษฐกิจทั้งด้านอุปสงค์และอุปทาน  
ตามการฟ้ืนตัวของเศรษฐกิจ โดยด้านอุปสงค์ทั้งในและต่างประเทศจะได้รับแรงสนับสนุนจากการท่องเที่ยว การส่งออก
สินค้า การผลิต และอุปสงค์ด้านพลังงาน รวมถึงมาตรการกระตุ้นเศรษฐกิจของภาครัฐในรูปแบบต่าง ๆ ส่งผลดีต่อรายได้
และก้าลังซื้อของประชาชน ส้าหรับอุปทานที่ส่งผลต่อเงินเฟ้อ ได้แก่ แนวโน้มการเพ่ิมขึ้นของต้นทุนการผลิต การขนส่ง 
เงินบาทที่อ่อนค่าลง และการขาดแคลนแรงงาน ส่งผลต่อภาคการผลิตและสินค้าในหมวดอ่ืน ๆ อย่างไรก็ตาม ปัจจัยและ
แนวโน้มเหล่านี้ยังมีความเสี่ยงและมีโอกาสผันผวน รวมถึงสถานการณ์ทางเศรษฐกิจของไทยอาจจะได้รับแรงกดดันจาก
โควิด-19 ซึ่งจะกดดันให้เงินเฟ้อของไทยขยายตัวได้อย่างจ้ากัด  

ทั้งนี้ กระทรวงพาณิชย์คาดการณ์ว่าเงินเฟ้อในปี 2565 จะมีค่ากลางที่ร้อยละ 1.5 ซึ่งเป็นอัตราที่น่าจะ
สอดคล้องกับสถานการณ์เศรษฐกิจและช่วยสนับสนุนให้เศรษฐกิจไทยขยายตัวได้อย่างเหมาะสม     
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ส้านักงานนโยบายและยุทธศาสตรก์ารค้า 

กระทรวงพาณิชย ์
5 มกราคม 2565  

 
    
 
 

 
 
 
 
 

ดัชนีราคาผู้บริโภค CPI Dec เฉล่ีย Jan Feb Mar Apr May Jun Jul Aug Sep Oct Nov Dec เฉล่ีย

เงินเฟ้อท่ัวไป  (Headline CPI) -0.27 -0.85 -0.34 -1.17 -0.08 3.41 2.44 1.25 0.45 -0.02 1.68 2.38 2.71 2.17 1.23

   -หมวดอาหารและเคร่ืองด่ืมไม่มีแอลกอฮอล์ 1.38 1.23 0.58 -0.43 -0.26 0.40 0.13 0.29 -0.47 -1.48 -1.16 -0.26 0.43 0.77 -0.13

      อาหารสด 2.25 1.72 0.56 -1.38 -1.06 0.11 -0.42 -0.20 -1.58 -3.73 -3.15 -1.51 -0.21 0.56 -1.00

   -หมวดอ่ืน ๆ ไม่ใช่อาหารและเคร่ืองด่ืม -1.24 -2.05 -0.83 -1.60 0.04 5.34 3.89 1.87 1.06 0.93 3.60 4.15 4.25 3.14 2.12

      พลังงาน -6.78 -11.55 -4.82 -7.5 1.35 36.38 24.79 8.95 6.30 5.99 19.67 22.60 22.73 16.23 11.88

เงินเฟ้อพ้ืนฐาน  (Core CPI) 0.19 0.29 0.21 0.04 0.09 0.30 0.49 0.52 0.14 0.07 0.19 0.21 0.29 0.29 0.23

ดัชนีราคาผู้ผลิต PPI

รวม -0.7 -1.7 -0.6 0.1 2.6 5.0 5.8 5.5 5.0 4.9 5.3 6.9 8.5 7.7 4.7

  ผลิตภัณฑ์เกษตรกรรมและการประมง 6.4 2.8 3.6 3.9 8.1 9.7 5.6 2.7 -0.4 -3.8 -4.8 -2.6 -0.2 1.0 1.9

  ผลิตภัณฑ์จากเหมือง -22.1 -14.8 -18.2 -15.1 -11.8 -4.0 7.7 9.1 10.7 18.7 21.1 24.9 51.6 50.0 10.4

  ผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม -0.8 -1.7 -0.5 0.3 2.5 4.7 5.7 5.7 5.6 5.5 6.1 7.6 8.3 7.2 4.8

ดัชนีราคาวัสดุก่อสร้าง CMI

รวม 0.8 -1.8 3.7 4.3 5.4 8.4 10.7 10.1 7.8 8.8 8.6 10.0 10.4 8.9 8.0

  หมวดซีเมนต์ -2.2 -0.6 -2.7 -2.7 -2.0 -1.5 -1.1 -1.1 -2.7 -1.7 -1.7 -0.7 1.2 3.0 -1.1

  หมวดผลิตภัณฑ์คอนกรีต -1.8 -2.0 -1.3 -0.5 0.4 1.3 2.6 2.7 2.7 3.2 4.2 5.3 6.0 5.6 2.7

  หมวดเหล็กและผลิตภัณฑ์เหล็ก 5.4 -7.6 19.1 21.0 23.7 36.1 47.0 43.7 34.6 39.3 37.0 39.4 38.6 28.7 33.9

ดัชนีความเช่ือม่ันผู้บริโภค

 - โดยรวม 46.3 42.1 43.2 45.5 47.5 43.5 41.6 42.7 36.7 37.2 42.1 43.4 45.2 47.0 43.0

      ในปัจจุบัน 39.3 35.8 36.3 38.1 40.2 36.4 34.3 34.4 29.8 29.9 34.2 35.5 37.0 37.6 35.3

      ในอนาคต 50.9 46.2 47.7 50.4 52.3 48.2 46.5 48.1 41.3 42.1 47.4 48.8 50.7 53.2 48.1

 - กลุ่มอาชีพ

เกษตรกร 47.2 42.8 44.3 46.8 47.7 44.3 42.6 43.7 38.1 37.9 42.5 43.2 45.0 46.8 43.6

พนักงานเอกชน 45.1 40.4 41.5 43.8 45.7 42.4 40.6 41.9 35.2 35.4 40.8 41.7 43.4 45.9 41.5

ผู้ประกอบการ 46.2 41.9 43.8 45.8 49.3 43.1 41.2 41.9 36.6 36.9 43.6 45.0 47.6 49.2 43.7

รับจ้างอิสระ 43.7 40.1 39.9 43.0 45.1 41.0 39.3 39.7 34.2 35.5 39.3 41.9 43.5 43.7 40.5

พนักงานของรัฐ 52.5 48.0 49.3 51.4 52.5 49.6 47.4 48.6 42.8 44.2 48.0 49.3 50.7 52.7 48.9

นักศึกษา 43.4 41.4 42.0 42.5 45.9 41.6 37.1 43.0 33.1 35.5 37.4 38.3 40.5 41.7 39.9

ไม่ได้ท างาน 41.8 38.0 37.2 40.6 42.9 37.2 36.9 36.6 32.2 32.3 36.1 39.4 39.8 44.0 37.9

 - รายภาค

กรุงเทพฯ/ปริมณฑล 45.4 40.6 38.7 43.5 47.5 41.5 38.5 41.6 35.8 34.6 39.6 43.2 40.5 43.8 40.7

กลาง 46.8 43.3 43.5 45.1 45.3 44.2 39.7 41.3 36.1 36.8 44.1 44.1 46.8 48.3 42.9

เหนือ 44.7 40.6 42.6 44.8 45.8 43.5 40.5 41.1 34.7 35.9 39.7 40.8 42.2 44.4 41.3

ตะวันออกเฉียงเหนือ 47.5 43.8 44.5 46.1 49.6 45.3 43.5 44.2 38.7 38.1 42.6 45.0 46.9 48.3 44.4

ใต้ 46.3 42.1 43.3 47.0 48.5 44.1 42.7 44.7 36.8 38.9 42.9 43.7 46.9 48.2 44.0

                                        ตารางสรุปดัชนีเศรษฐกิจการค้า ปี 2563 - 2564 

25642563
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ดัชนีราคาผู้บริโภค เดือนธันวาคม 2564  

ดัชนีราคาผู้บริโภค (เงินเฟ้อทั่วไป) เดือนธันวาคม 2564 เมื่อเทียบกับเดือนเดียวกันของปีก่อน สูงขึ้นร้อยละ 2.17 
(YoY) สูงขึ้นในอัตราที่ชะลอตัวจากเดือนก่อนหน้า ที่สูงขึ้นร้อยละ 2.71 จากราคาน้้ามันเชื้อเพลิงขายปลีกในประเทศที่สูง 
น้อยกว่าที่ควรจะเป็น เนื่องจากมาตรการตรึงราคาน้้ามันของภาครัฐ ขณะที่สินค้าในกลุ่มอาหารสด อาทิ ราคาผักสดยังอยู่ใน
ระดับสูงกว่าเดือนเดียวกันของปีก่อน เนื้อสุกรและไข่ไก่ ปรับสูงขึ้นตามต้นทุนการเลี้ยง โดยเฉพาะราคาเนื้อสุกรปรับเพ่ิมตาม 
ค่าบริหารจัดการโรคระบาดในสุกร นอกจากนี้ ปริมาณผลผลิตลดลง เนื่องจากผู้ประกอบการรายย่อยลดปริมาณการเลี้ยงสุกร 
รวมทั้ง น้้ามันพืช กับข้าวส้าเร็จรูปและข้าวราดแกง ราคาปรับสูงขึ้นตามต้นทุนและวัตถุดิบ อย่างไรก็ตาม ข้าวสารเจ้า ข้าวสาร
เหนียว ผลไม้สด เสื้อผ้า ค่าเช่าบ้าน ค่าเล่าเรียนและค่าธรรมเนียมการศึกษายังคงปรับลดลง ส่วนสินค้าอ่ืน ๆ  อาทิ เครื่องดื่ม
ไม่มีแอลกอฮอล์ สิ่งที่เกี่ยวกับท้าความสะอาด และของใช้ส่วนบุคคลยังเคลื่อนไหวในทิศทางที่ปกติ สอดคล้องกับสถานการณ์
เศรษฐกิจและปริมาณผลผลิต โดยมีรายละเอียดการเคลื่อนไหว ดังนี้    

 หมวดอาหารและเครื่องดื่มไม่มีแอลกอฮอล์ สูงข้ึนร้อยละ 0.77 ได้แก่ 
- กลุ่มเนื้อสัตว์ เป็ดไก่ และสัตว์น้้า สูงข้ึนร้อยละ 1.72 (เนื้อสุกร กระดูกซ่ีโครงหมู ปลาหมึกกล้วย) 
- กลุ่มไข่และผลิตภัณฑ์นม สูงข้ึนร้อยละ 0.23 (ไข่ไก่ นมถั่วเหลือง นมสด ไข่เป็ด นมเปรี้ยว) 
- กลุ่มผักสด สูงข้ึนร้อยละ 15.50 (มะเขือ มะเขือเทศ กะหล่้าปลี ผักกาดขาว ผักบุ้ง) 
- กลุ่มเครื่องประกอบอาหาร สูงข้ึนร้อยละ 6.24 (น้้ามันพืช ซีอ๊ิว น้้าพริกแกง) 
- กลุ่มอาหารบริโภคในบ้าน สูงขึ้นร้อยละ 0.43 (กับข้าวส้าเร็จรูป ส้มต้า ปลากระป๋อง ข้าวหมูแดง) 
- กลุ่มอาหารบริโภคนอกบ้าน สูงข้ึนร้อยละ 0.37 (ข้าวราดแกง อาหารเช้า อาหารตามสั่ง) 
- ขณะที ่กลุ่มข้าวแป้งและผลิตภัณฑ์จากแป้ง ลดลงร้อยละ 7.35 (ข้าวสารเจ้า ข้าวสารเหนียว) 
- กลุ่มผลไม้สด ลดลงร้อยละ 2.90 (เงาะ ส้มเขียวหวาน ลองกอง มะม่วง มังคุด) 
- กลุ่มเครื่องดื่มไม่มีแอลกอฮอล์ ลดลงร้อยละ 0.11 (น้้าดื่มบริสุทธิ์ น้้าอัดลม ผลิตภัณฑ์เสริมอาหาร) 

 หมวดสินค้าอื่น ๆ ที่ไม่ใช่อาหารและเครื่องดื่ม สูงข้ึนร้อยละ 3.14 ได้แก่ 
- หมวดการตรวจรักษาและบริการส่วนบุคคล สูงขึ้นร้อยละ 0.27 (สบู่ถูตัว แชมพู ครีมนวดผม) 
- หมวดพาหนะ การขนส่ง และการสื่อสาร สูงข้ึนร้อยละ 8.69 (น้้ามันเชื้อเพลิง ค่าโดยสารสาธารณะ) 
- หมวดยาสูบและเครื่องดื่มมีแอลกอฮอล์ สูงข้ึนร้อยละ 1.36 (บุหรี่ สุรา เบียร์) 
- ขณะที่ หมวดเครื่องนุ่งห่มและรองเท้า ลดลงร้อยละ 0.23 (เสื้อยืดสตรี เสื้อยืดบุรุษ กางเกงขายาวบุรุษ)  
- หมวดเคหสถาน ลดลงร้อยละ 0.14 (ค่ากระแสไฟฟ้า ค่าเช่าบ้าน ผงซักฟอก) 
- หมวดการบันเทิง การอ่าน การศึกษาฯ ลดลงร้อยละ 1.00 (ค่าลงทะเบียน – ค่าธรรมเนียมการศึกษา) 

เงินเฟ้อพื้นฐาน เมื่อหักอาหารสดและพลังงานออก สูงขึ้นร้อยละ 0.29 (YoY)    

เงินเฟ้อท่ัวไป เมื่อเทียบกับเดือนพฤศจิกายน 2564 ลดลงร้อยละ 0.38 (MoM) ไตรมาสที่ 4 ปี 2564 เทียบกับ
ไตรมาสเดียวกันของปีก่อน สูงขึ้นร้อยละ 2.42 (YoY) เมื่อเทียบกับไตรมาสก่อนหน้า สูงขึ้นร้อยละ 1.80 (QoQ) และ
เฉลี่ยทั้งปี 2564 เทียบกับช่วงเดียวกันของปีก่อน สูงข้ึนร้อยละ 1.23 (AoA) 

 
********************************* 

 

 

 



4 
ตารางแสดง ดัชนีราคาผู้บริโภคทั่วไปและอัตราการเปล่ียนแปลง เดือนธันวาคม 2564                    (2562 = 100) 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

สัดส่วน

รายการ น า้หนัก ดชันี

ธ.ค. 64 ธ.ค. 64 ธ.ค. 63 M/M Y/Y A/A พ.ย. 64 M/M Y/Y A/A

ดชันีราคาผู้บริโภคทัว่ไป 100.00 101.86 99.70 -0.38 2.17 1.23 102.25 0.28 2.71 1.15

 หมวดอาหารและเคร่ืองด่ืมไม่มีแอลกอฮอล์ 40.56 102.18 101.40 -0.12 0.77 -0.13 102.30 0.47 0.43 -0.21

   ขา้วแป้งและผลิตภณัฑจ์ากแป้ง 3.76 93.04 100.42 -0.59 -7.35 -6.71 93.59 0.11 -7.34 -6.65

   เน้ือสตัว ์เป็ดไก่และสตัวน์ ้า 9.17 104.38 102.61 1.06 1.72 0.79 103.29 1.11 0.24 0.71

   ไขแ่ละผลิตภณัฑน์ม 2.05 101.39 101.16 0.01 0.23 0.69 101.38 -1.16 -0.29 0.72

   ผกัและผลไม้ 5.72 106.52 101.81 -2.44 4.63 -0.42 109.18 1.26 4.42 -0.89

     - ผกัสด 2.93 117.58 101.80 -3.62 15.50 1.29 121.99 2.35 12.69 0.00

     - ผลไมส้ด 2.23 95.96 98.83 -1.34 -2.90 -0.03 97.26 -0.90 -2.85 0.24

   เคร่ืองประกอบอาหาร 2.36 110.00 103.54 0.71 6.24 4.29 109.22 1.35 6.21 4.12

   เคร่ืองด่ืมไม่มีแอลกอฮอล์ 2.20 101.34 101.45 -0.04 -0.11 -0.25 101.38 -0.06 -0.30 -0.26

   อาหารบริโภค-ในบา้น 8.64 101.19 100.76 0.06 0.43 0.39 101.13 0.09 0.44 0.39

   อาหารบริโภค-นอกบา้น 6.67 101.20 100.83 0.02 0.37 0.49 101.18 0.01 0.35 0.50

 หมวดอ่ืน ๆ ที่ไม่ใช่อาหารและเคร่ืองด่ืม 59.44 101.81 98.71 -0.57 3.14 2.12 102.39 0.17 4.25 2.03

   หมวดเคร่ืองนุ่งห่มและรองเทา้ 2.18 99.66 99.89 -0.05 -0.23 -0.27 99.71 0.02 -0.23 -0.27

   หมวดเคหสถาน 22.66 99.78 99.92 0.01 -0.14 -1.73 99.77 0.08 -0.12 -1.86

   หมวดการตรวจรักษาและบริการส่วนบุคคล 5.61 100.71 100.44 0.14 0.27 0.23 100.57 -0.08 0.40 0.22

   หมวดพาหนะการขนส่งและการส่ือสาร 23.23 104.93 96.54 -1.47 8.69 7.74 106.50 0.34 11.73 7.65

     - คา่โดยสารสาธารณะ 1.37 102.57 101.88 0.01 0.68 0.52 102.56 -0.05 0.61 0.51

     - น ้ามนัเช้ือเพลิง 8.88 111.94 88.66 -3.75 26.26 24.59 116.30 0.88 37.19 24.43

     - การส่ือสาร 4.27 99.88 99.96 0.00 -0.08 -0.02 99.88 -0.07 -0.08 -0.02

   หมวดการบนัเทิง การอ่าน การศึกษาฯ 4.38 99.03 100.03 -0.03 -1.00 -0.45 99.06 -0.04 -0.98 -0.40

   หมวดยาสูบและเคร่ืองด่ืมมีแอลกอฮอล์ 1.39 101.38 100.02 0.15 1.36 0.28 101.23 0.57 1.21 0.18

ดชันีราคาผู้บริโภคพื้นฐาน * 66.27 100.73 100.44 0.05 0.29 0.23 100.68 0.09 0.29 0.23

   กลุ่มอาหารสดและพลงังาน 33.73 103.70 97.75 -1.21 6.09 3.59 104.97 0.68 7.83 3.36

      - อาหารสด 20.70 102.38 101.81 -0.33 0.56 -1.00 102.72 0.74 -0.21 -1.16

      - พลงังาน 13.03 107.09 92.14 -2.59 16.23 11.88 109.94 0.61 22.73 11.49

* หมายเหตุ : ดชันรีาคาผู้บริโภคพื้นฐาน หมายถึง ดชันรีาคาผู้บริโภคทั่วไปที่หักรายการสินค้ากลุ่มอาหารสดและสินค้ากลุ่มพลังงาน

เดือนพฤศจิกายน 2564เดือนธันวาคม 2564

ดชันี อัตราการเปลี่ยนแปลง อัตราการเปลี่ยนแปลง



5 
ดัชนีราคาผู้ผลิต เดือนธันวาคม 2564  

ดัชนีราคาผู้ผลิต เดือนธันวาคม 2564 สูงขึ้นร้อยละ 7.7 (YoY) จากร้อยละ 8.5 ในเดือนก่อนหน้า จากการสูงขึ้นของ
ราคาผลิตภัณฑ์ปิโตรเลียมและสินค้าที่เกี่ยวเนื่อง ซึ่งปรับสูงขึ้นตามราคาวัตถุดิบและราคาในตลาดโลก ส่งผลให้หมวด
ผลิตภัณฑ์จากเหมือง ยังคงขยายตัวในระดับสูง ที่ร้อยละ 50.0 และหมวดผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม สูงข้ึนร้อยละ 7.2 
สอดคล้องกับอัตราการใช้ก้าลังการผลิต และดัชนีผลผลิตอุตสาหกรรมที่ยังคงขยายตัวดีขึ้น ส่วนหมวดผลิตภัณฑ์
เกษตรกรรมและการประมง ขยายตัวครั้งแรกในรอบ 6 เดือน โดยสูงขึ้นร้อยละ 1.0 ตามการสูงขึ้นของผลปาล์มสด 
อ้อย และยางพารา เนื่องจากความต้องการใช้ในอุตสาหกรรมยังมีอย่างต่อเนื่อง โดยมีรายละเอียดการเคลื่อนไหว ดังนี้ 

 หมวดผลิตภัณฑ์จากเหมือง สูงขึ้นร้อยละ 50.0 ได้แก่ ก๊าซธรรมชาติ น้้ามันปิโตรเลียมดิบ และกลุ่มแร่ 
(สังกะสี เหล็ก ดีบุก วุลแฟรม) 

 หมวดผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม สูงข้ึนร้อยละ 7.2 ได้แก่ 
- กลุ่มผลิตภัณฑ์ที่ได้จากการกลั่นปิโตรเลียม (น้้ามันดีเซล น้้ามันแก๊สโซฮอล์ 91, 95 น้้ามันเครื่องบิน น้้ามันเตา 

และก๊าซปิโตรเลียมเหลว (LPG))   
- กลุ่มเคมีภัณฑ์และผลิตภัณฑ์เคมี (เม็ดพลาสติก โซดาไฟ ปุ๋ยเคมีผสม และยางสังเคราะห์)    
- กลุ่มผลิตภัณฑ์อาหาร (น้้าตาลทราย น้้ามันปาล์ม แป้งมันส้าปะหลัง น้้ามันถั่วเหลืองบริสุทธิ์ กุ้งแช่แข็ง)   
- กลุ่มผลิตภัณฑ์คอมพิวเตอร์และอิเล็กทรอนิกส์ (อุปกรณ์จัดเก็บข้อมูล (ฮาร์ดดิสก์ไดรฟ์))  
- กลุ่มโลหะขั้นมูลฐาน (เหล็กแผ่น ท่อเหล็ก เหล็กเส้น เหล็กลวด เหล็กฉาก เหล็กรูปตัวซี)    
- กลุ่มผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรมอ่ืน ๆ (ทองค้า)   
- กลุ่มผลิตภัณฑ์ยางและพลาสติก (ยางแท่ง ท่อ ข้อต่อ แผ่นฟิล์มพลาสติก ถุงพลาสติก บรรจุภัณฑ์พลาสติกอ่ืน ๆ 

ถุงมือยาง)   
- กลุ่มยานยนต์ ชิ้นส่วนและอุปกรณ์ (รถยนต์นั่ง รถบรรทุกขนาดเล็ก)  

 หมวดผลิตภัณฑ์เกษตรกรรมและการประมง สูงข้ึนร้อยละ 1.0 ได้แก่  
- กลุ่มไม้ยืนต้น (ผลปาล์มสด ยางพารา)  
- กลุ่มพืชล้มลุก (มันส้าปะหลังสด อ้อย ข้าวโพดเลี้ยงสัตว์ ถั่วลิสง และถ่ัวเขียว)  
- กลุ่มพืชผัก (ถั่วฝักยาว ผักกวางตุ้ง มะเขือ กะหล่้าปลี พริกสด ผักคะน้า ผักชี ผักข้ึนฉ่าย ผักกาดขาว)  
- กลุ่มสัตว ์(สุกรมีชีวิต ไขไ่ก ่ไข่เป็ด)   
- กลุ่มผลิตภัณฑ์จากการประมง (กุ้งแวนนาไม ปลาหมึกกล้วย ปลาสีกุน ปลาทรายแดง ปลาลัง) 
- ส้าหรับกลุ่มสินค้าที่ราคาลดลง ได้แก ่ข้าวเปลือกเจ้า ข้าวเปลือกเหนียว และผลไม้ (สับปะรด ล้าไย กล้วยน้้าว้า 

กล้วยไข่ และส้มเขียวหวาน) 

ดัชนีราคาผู้ผลิต เมื่อเทียบกับเดือนพฤศจิกายน 2564 ลดลงร้อยละ 0.4 (MoM) ไตรมาสที่ 4 ปี 2564 เทียบ
กับไตรมาสเดียวกันของปีก่อน สูงขึ้นร้อยละ 7.7 (YoY) เมื่อเทียบกับไตรมาสก่อนหน้า สูงขึ้นร้อยละ 2.8 (QoQ) และ
เฉลี่ยทั้งปี 2564 เทียบกับช่วงเดียวกันของปีก่อน สูงข้ึนร้อยละ 4.7 (AoA) 

 
********************************* 
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ตารางแสดง ดัชนรีาคาผู้ผลิตของประเทศแบ่งตามกิจกรรมการผลิต (CPA) และอัตราการเปลี่ยนแปลง เดือนธนัวาคม 2564 
                                                                    (ปี 2558=100) 

Concept  ดัชนีราคาผู้ผลิตของประเทศ ปีฐาน 2558 โครงสร้างแบ่งตามกิจกรรมการผลิต (CPA : Classification of Products by 

Activity version 2554) แสดงถึงการเปลี่ยนแปลงราคาในรูปของดัชนี เพื่อใช้วัดการเปลี่ยนแปลงของราคาสินค้าที่ผู้ผลิตได้รับ 
ครอบคลุม 3 หมวดใหญ่ คือ หมวดผลิตภัณฑ์เกษตรกรรมและการประมง หมวดผลิตภัณฑ์จากเหมือง และหมวด
ผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม และ 29 หมวดย่อย จากการส้ารวจและประมวลผลราคาสินค้าที่เกษตรกร ผู้ประกอบการ และผู้ผลิต
จ้าหน่ายทั่วประเทศ มีจ้านวนรายการสินค้าท้ังหมด 501 รายการ 

ดัชนี

ธ.ค.64 ธ.ค.63 M/M Y/Y A/A M/M Y/Y A/A

                        รวมทุกรายการ 100.00 105.7 98.1 -0.4 7.7 4.7 106.1 1.2 8.5 4.4
ผลิตภัณฑ์เกษตรกรรม และการประมง 10.59 105.4 104.4 0.3 1.0 1.9 105.1 2.1 -0.2 1.9
           ผลิตภัณฑ์ทางการเกษตร 9.26 103.3 102.9 -0.1 0.4 1.5 103.4 1.9 -1.0 1.6
           ผลิตภัณฑ์จากการประมง 1.33 122.5 116.8 2.9 4.9 4.2 119.1 4.2 6.1 4.1
ผลิตภัณฑ์จากเหมือง 3.84 119.1 79.4 -0.6 50.0 10.4 119.8 16.0 51.6 7.2
           ถ่านหินและลิกไนต์ 0.08 100.0 100.0 0.0 0.0 0.0 100.0 0.0 0.0 0.0
           ปิโตรเลียมดิบและก๊าซธรรมชาติ 3.14 121.7 72.3 -0.7 68.3 13.6 122.6 20.2 71.0 9.3
           สินแร่โลหะ 0.04 147.0 120.2 0.8 22.3 21.2 145.9 2.0 25.5 21.1
           ผลิตภัณฑ์อ่ืนๆ ท่ีได้จากการท าเหมือง 0.58 108.3 108.8 0.3 -0.5 -0.6 108.0 0.0 -0.7 -0.6
ผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม 85.57 105.2 98.1 -0.5 7.2 4.8 105.7 0.6 8.3 4.7
           ผลิตภัณฑ์อาหาร 12.32 105.0 100.8 0.4 4.2 3.2 104.6 0.8 4.2 3.1
           เคร่ืองด่ืม 3.21 100.4 99.9 0.1 0.5 0.4 100.3 -0.1 0.4 0.3
           ผลิตภัณฑ์ยาสูบ 0.55 107.4 100.0 0.0 7.4 1.9 107.4 0.0 7.4 1.3
           ส่ิงทอ 1.98 100.5 97.9 0.1 2.7 1.0 100.4 0.1 2.4 0.8
           เส้ือผ้าเคร่ืองแต่งกาย 1.78 100.9 100.3 0.1 0.6 -0.6 100.8 0.0 0.5 -0.8
           เคร่ืองหนังและผลิตภัณฑ์ 0.49 101.2 100.8 0.0 0.4 0.1 101.2 0.2 0.4 0.1
           ไม้และผลิตภัณฑ์จากไม้ 0.76 101.0 97.7 0.1 3.4 1.6 100.9 0.0 2.9 1.5
           กระดาษและผลิตภัณฑ์กระดาษ 0.98 104.6 101.8 -0.3 2.8 2.3 104.9 -0.6 3.2 2.2
           ส่ิงพิมพ์และส่ิงท่ีเก่ียวข้องกับการพิมพ์ 0.54 99.6 99.8 0.0 -0.2 0.6 99.6 0.0 -0.2 0.7
           ผลิตภัณฑ์ท่ีได้จากการกล่ันปิโตรเลียม 8.34 120.7 79.0 -6.7 52.8 39.9 129.3 1.9 77.4 38.6
           เคมีภัณฑ์และผลิตภัณฑ์เคมี 5.88 111.9 93.5 0.7 19.7 14.7 111.1 4.8 21.6 14.3
           ผลิตภัณฑ์ทางเภสัชกรรม 0.65 100.4 100.4 0.0 0.0 0.0 100.4 0.0 0.0 0.0
           ผลิตภัณฑ์ยางและพลาสติก 4.50 105.7 103.2 0.3 2.4 4.5 105.4 0.5 2.8 4.7
           ผลิตภัณฑ์ท่ีท าจากแร่อโลหะ 2.66 101.4 99.7 0.3 1.7 0.8 101.1 -0.1 1.4 0.7
           โลหะข้ันมูลฐาน 1.91 114.0 98.7 0.0 15.5 11.2 114.0 0.0 16.0 10.8
           ผลิตภัณฑ์โลหะประดิษฐ์ 1.89 103.0 99.7 1.0 3.3 1.6 102.0 0.0 2.3 1.4
           ผลิตภัณฑ์คอมพิวเตอร์ และอิเล็กทรอนิกส์ 11.86 94.8 91.0 0.6 4.2 -0.2 94.2 -0.7 2.5 -0.6
           อุปกรณ์ไฟฟ้า 3.33 99.0 99.0 0.0 0.0 0.0 99.0 0.0 0.0 0.0
           เคร่ืองจักรและเคร่ืองมือ 4.07 103.5 103.5 0.0 0.0 0.0 103.5 0.0 0.0 0.0
           ยานยนต์ ช้ินส่วนและอุปกรณ์ 9.81 102.0 101.2 0.0 0.8 0.7 102.0 0.0 0.8 0.8
           จักรยานยนต์ จักรยาน ช้ินส่วนและอุปกรณ์ 1.02 100.2 100.2 0.0 0.0 0.0 100.2 0.0 0.0 0.0
           เฟอร์นิเจอร์ 0.67 100.1 100.1 0.0 0.0 0.0 100.1 0.0 0.0 0.0
           ผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรมอ่ืนๆ 6.36 124.5 119.3 -0.2 4.4 2.4 124.7 0.7 2.8 2.2

อัตราการเปล่ียนแปลงอัตราการเปล่ียนแปลงหมวด

สัดส่วน

น้้าหนัก

ธ.ค.64

เดือนธันวาคม 2564 เดือนพฤศจิกายน 2564

ดัชนี
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ดัชนีราคาวัสดุกอ่สร้าง เดอืนธันวาคม 2564  

ดัชนีราคาวัสดุก่อสร้าง เดือนธันวาคม 2564 สูงขึ้นร้อยละ 8.9 (YoY) จากร้อยละ 10.4 ในเดือนก่อนหน้า      
เป็นการสูงขึ้นในทุกหมวดสินค้า โดยเฉพาะหมวดเหล็กและผลิตภัณฑ์เหล็ก นอกจากนี้ หมวดผลิตภัณฑ์คอนกรีต 
หมวดวัสดุก่อสร้างอื่นๆ หมวดอุปกรณ์ไฟฟ้าและประปา และหมวดซีเมนต์ ยังคงขยายตัวได้ดีอย่างต่อเนื่อง สะท้อนให้   
เห็นว่าภาคการก่อสร้างเริ่มฟ้ืนตัวอย่างค่อยเป็นค่อยไป ซึ่งปรับราคาเพ่ิมขึ้นตามต้นทุนวัตถุดิบ ทั้งเหล็ก อลูมิเนียม ถ่านหิน 
และน้้ามันดิบ โดยมีรายละเอียดการเคลื่อนไหว ดังนี้ 

 หมวดเหล็กและผลิตภัณฑ์เหล็ก สูงขึ้นร้อยละ 28.7 (เหล็กเส้นกลมผิวเรียบ-ผิวข้ออ้อย เหล็กโครงสร้าง
รูปพรรณ ลวดเหล็ก) 

 หมวดผลิตภัณฑ์คอนกรีต สูงขึ้นร้อยละ 5.6 (ชีทไพล์คอนกรีต ผนังคอนกรีตส้าเร็จรูป เสาเข็มคอนกรีต       
ถังซีเมนต์ส้าเร็จรูป ท่อระบายน้้าคอนกรีต พ้ืนคอนกรีตส้าเร็จรูปอัดแรง คอนกรีตผสม)   

 หมวดวัสดุก่อสร้างอ่ืน ๆ สูงข้ึนร้อยละ 4.2 (ยางมะตอย อลูมิเนียม ทราย)   
 หมวดอุปกรณ์ไฟฟ้าและประปา สูงขึ้นร้อยละ 3.8 (สายไฟฟ้า VCT ประตูน้้า สายเคเบิล THW ก๊อกน้้า       

ข้องอ-ข้อต่อท่อประปา ท่อร้อยสายไฟและสายโทรศัพท์ PVC) 
 หมวดซีเมนต์ สูงข้ึนร้อยละ 3.0 (ปูนซีเมนต์ผสม ปูนซีเมนต์ปอร์ตแลนด์ ปูนฉาบส้าเร็จรูป)   
 หมวดไม้และผลิตภัณฑ์ไม้ สูงข้ึนร้อยละ 1.9 (ไม้แบบ ไม้โครงคร่าว บานประตู-หน้าต่าง วงกบประตู-หน้าต่าง 

ไม้คาน ไม้พ้ืน)  
 หมวดกระเบื้อง สูงข้ึนร้อยละ 1.3 (กระเบื้องแกรนิต กระเบื้องยาง PVC ปูพื้น กระเบื้องลอนคู่) 
 หมวดสุขภัณฑ์ สูงข้ึนร้อยละ 0.2 (ราวแขวนผ้าติดผนัง ฝักบัวอาบน้้า กระจกเงา ฉากกั้นห้องอาบน้้าส้าเร็จรูป) 
 หมวดวัสดุฉาบผิว สูงข้ึนร้อยละ 0.1 (ซิลิโคน)  

ดัชนีราคาวัสดุก่อสร้าง เมื่อเทียบกับเดือนพฤศจิกายน 2564 ลดลงร้อยละ 0.7 (MoM) ไตรมาสที่ 4 ปี 2564 
เทียบกับไตรมาสเดียวกันของปีก่อน สูงข้ึนร้อยละ 9.7 (YoY) เมื่อเทียบกับไตรมาสก่อนหน้า สูงข้ึนรอ้ยละ 1.9 (QoQ) 
และเฉลี่ยปี 2564 เทียบกับปี 2563 สูงข้ึนร้อยละ 8.0 (AoA) 

 

************************************* 
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ตาราง  แสดงดัชนีราคาวัสดุก่อสร้างและอัตราการเปลี่ยนแปลง เดือนธันวาคม 2564             (ปี 2553=100) 

Concept ดัชนีราคาวัสดุก่อสร้างแสดงถึงการเปลี่ยนแปลงของระดับราคาสินค้าวัสดุก่อสร้างที่ซื้อขายใน 12 จังหวัด ได้แก่ 
กรุงเทพมหานคร นนทบุรี สมุทรปราการ ปทุมธานี ชลบุรี ระยอง เชียงใหม่ พิษณุโลก ขอนแก่น นครราชสีมา สงขลา และ
นครศรีธรรมราช ครอบคลุมหมวดไม้และผลิตภัณฑ์ไม้ ซีเมนต์ ผลิตภัณฑ์คอนกรีต เหล็กและผลิตภัณฑ์เหล็ก กระเบื้อง วัสดุฉาบผิว 
สุขภัณฑ์ อุปกรณ์ไฟฟ้าและประปา และวัสดุก่อสร้างอื่น ๆ มีจ้านวนรายการสินค้าท้ังหมด 134 รายการ 
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ดัชนีความเชื่อมั่นผู้บริโภค เดือนธันวาคม 2564 

ดัชนีความเชื่อม่ันผู้บริโภคโดยรวม เดือนธันวาคม 2564 ปรับตัวเพ่ิมขึ้นมาอยู่ที่ระดับ 47.0 เทียบกับระดับ 45.2          
ในเดือนก่อนหน้า เป็นการปรับตัวเพิ่มขึ้นต่อเนื่องเป็นเดือนที่ 5 ปรับตัวเพ่ิมข้ึนทั้งดัชนีความเชื่อมั่นผู้บริโภคในปัจจุบัน
และในอนาคต โดยดัชนีความเชื่อมั่นผู้บริโภคในปัจจุบัน ปรับตัวเพ่ิมขึ้นจากระดับ 37.0 มาอยู่ที่ระดับ 37.6 และดัชนีความ
เชื่อม่ันผู้บริโภคในอนาคต (3 เดือนข้างหน้า) ปรับเพิ่มขึ้นจากระดับ 50.7 มาอยู่ที่ระดับ 53.2 ซึ่งอยู่ในช่วงท่ีมีความ
เชื่อม่ันติดต่อกันเป็นเดือนที่ 2 เป็นผลจากภาวะเศรษฐกิจภายในประเทศท่ีเริ่มฟ้ืนตัว จากมาตรการของภาครัฐ และการ
ส่งออกที่ขยายตัวอย่างต่อเนื่อง ประกอบกับสถานการณ์การแพร่ระบาดของโควิด-19 ปรับตัวดีขึ้นตามล้าดับ ถึงแม้ว่าโควิด
สายพันธุ์“โอมิครอน” ได้เข้ามาในประเทศไทยแล้ว แต่ส่วนใหญ่อาการไม่รุนแรง ประชาชนจึงคลายความกังวล อย่างไรก็ตาม 
การแพร่ระบาดของโควิด-19 ยังคงเป็นปัจจัยเสี่ยงที่กดดันความเชื่อมั่นของผู้บริโภค ดังนั้น ทุกภาคส่วนจะต้องเฝ้าระวัง
อย่างใกล้ชิด เพ่ือให้สามารถควบคุมการแพร่ระบาดได้อย่างเต็มประสิทธิภาพ และทันท่วงที 

 ปัจจัยส้าคัญที่ส่งผลต่อความเชื่อม่ันผู้บริโภค พบว่า  
1) ด้านเศรษฐกิจไทย ส่งผลต่อความเชื่อมั่นผู้บริโภคมากที่สุด  ร้อยละ 33.30  
2) ด้านภัยพิบัติ/โรคระบาด ร้อยละ 30.40  
3) ด้านมาตรการของภาครัฐ ร้อยละ 13.24  
4) ด้านการเมือง ร้อยละ 6.81  
5) ด้านราคาสินค้าเกษตร ร้อยละ 4.84  
6) ด้านเศรษฐกิจโลก ร้อยละ 4.43  
7) ด้านสังคม/ความม่ันคง ร้อยละ 3.29  
8) ด้านราคาน้้ามันเชื้อเพลิง ร้อยละ 2.75  
9) ด้านอ่ืน ๆ ร้อยละ 0.93  

โดยกลุ่มผู้บริโภคที่มีความเชื่อม่ันดีขึ้น มองว่าสถานการณ์การแพร่ระบาดของโควิด-19 ที่มี ผู้ติดเชื้อใหม่ลดลง 
และเศรษฐกิจเริ่มปรับตัวดีขึ้นอย่างต่อเนื่อง ซึ่งเป็นปัจจัยสนับสนุนความเชื่อมั่น ขณะที่กลุ่มผู้บริโภคที่มีความเชื่อม่ัน
ลดลง โดยเห็นว่าสถานการณ์การแพร่ระบาดของโควิด-19 ยังไม่สามารถระงับการแพร่ระบาดได้ ประกอบกับภาวะเศรษฐกิจ
ไทยยังไม่ฟ้ืนตัวเป็นปัจจัยลบต่อความเชื่อมั่น 

 ดัชนีความเชื่อม่ันผู้บริโภค จ้าแนกรายภาค พบว่า ปรับตัวเพ่ิมขึ้นในทุกภูมิภาค  
1) กรุงเทพฯ และปริมณฑล ปรับตัวเพ่ิมขึ้นมากที่สุด จากระดับ 40.5 มาอยู่ที่ระดับ 43.8  
2) ภาคเหนือ จากระดับ 42.2 มาอยู่ที่ระดับ 44.4  
3) ภาคกลาง จากระดับ 46.8 มาอยู่ที่ระดับ 48.3  
4) ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ จากระดับ 46.9 มาอยู่ที่ระดับ 48.3  
5) ภาคใต้ จากระดับ 46.9 มาอยู่ที่ระดับ 48.2   

 ดัชนีความเชื่อม่ันผู้บริโภค จ้าแนกอาชีพ พบว่า ปรับตัวเพ่ิมขึ้นในทุกกลุ่มอาชีพ  
1) กลุ่มไม่ได้ท้างาน/บ้านาญ ปรับตัว จากระดับ 39.8 มาอยู่ที่ระดับ 44.0  
2) กลุ่มพนักงานเอกชน จากระดับ 43.4 มาอยู่ที่ระดับ 45.9  
3) กลุ่มรับจ้างอิสระจากระดับ 43.5 มาอยู่ที่ระดับ 43.7  
4) กลุ่มเกษตรกร จากระดับ 45.0 มาอยู่ที่ระดับ 46.8  
5) กลุ่มผู้ประกอบการ จากระดับ 47.6 มาอยู่ที่ระดับ 49.2  
6) กลุ่มพนักงานของรัฐ จากระดับ 50.7 มาอยู่ที่ระดับ 52.7  
7) กลุ่มนักศึกษา จากระดับ 40.5 มาอยู่ที่ระดับ 41.7  

 เมื่อพิจารณาจากกลุ่มผู้เชี่ยวชาญ พบว่า ดัชนีความเชื่อม่ันผู้บริโภคปรับตัวเพิ่มขึ้นจากเดือนก่อนหน้า จาก
ระดับ 50.9 มาอยู่ท่ีระดับ 50.7 ซึ่งสอดคล้องกับความเชื่อม่ันผู้บริโภคจาก 7 กลุ่มอาชีพ 

************************************* 
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ตาราง แสดงดชันีความเชือ่มั่นผูบ้ริโภค เดือนธันวาคม 2564 

หมายเหตุ  1.  ส้ารวจข้อมูลจากผู้บริโภคจ้านวน 9,520 คน  ในทุกอ้าเภอทั่วประเทศ (884 อ้าเภอ/เขต)  แยกเป็น 7 กลุ่มอาชีพ   

                   ตามโครงสร้างอาชีพประชากรในแต่ละภาค โดยได้รับความร่วมมือจากธนาคารเพื่อการเกษตรและสหกรณ์การเกษตร          
                   (ธ.ก.ส.) และสถาบันการศึกษาท่ัวประเทศ 
                2.  การอ่านค่าดัชนี  :  ระดับค่าของดัชนีมีค่าอยู่ระหว่าง 0–100 หากค่าของดัชนีมีค่าตั้งแต่ระดับ 50 ขึ้นไป หมายถึง  ผู้บริโภค 
                    มีความเช่ือมั่นต่อภาวะเศรษฐกิจ (อยู่ในช่วงเช่ือมั่น) และหากค่าดัชนีต่้ากว่า 50 หมายถึง ผู้บริโภคมีความไม่เช่ือมั่นต่อภาวะ   
                    เศรษฐกิจ (อยู่ในช่วงไม่เช่ือมั่น) 


