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ดัชนีความเชื่อมั่นผู้บริโภคโดยรวม เดือนพฤศจิกายน 
2566 ปรับลดลงมาอยู่ที่ระดับ 55.0 จาก 55.8 ในเดือน
ก่อนหน้า ยังคงอยู่ในช่วงเชื่อมั่นติดต่อกันเป็นเดือนที่ 12 
(นับตั้ งแต่ เดือนธันวาคม 2565) เป็นการปรับลดลง
ทั้ งดัชนีความเชื่อมั่นผู้บริ โภคในปัจจุบันและในอนาคต 
(3 เดือนข้างหน้า) สาเหตุมาจากการที่เศรษฐกิจฟื้นตัวไม่เป็น
ไปตามที่คาดไว้ 

การปรับขึ้นอัตราดอกเบี้ยส่งผลให้ประชาชนมีภาระหนี้สิน
มากขึ้น และสินค้าเกษตรบางรายการราคาลดลง อย่างไรก็ตาม 
ฤดูกาลท่องเที่ยวในช่วงปลายปีคาดว่าจะส่งผลให้ธุรกิจ
ที่ เกี่ยวข้องปรับตัวดีขึ้น การส่งออกที่ขยายตัวต่อ เนื่อง 
และมาตรกา รช่ วย เหลื อ ด้ านหนี้ สิ นจะส่ งผล ให้ ดั ชนี
ความเชื่อมั่นผู้บริโภคปรับตัวดีขึ้นในระยะต่อไป 

ดัชนีราคาผู้บริโภคของไทย เดือนพฤศจิกายน 2566 เท่ากับ 
107.45 เมื่อเทียบกับเดือนพฤศจิกายน 2565 ซึ่งเท่ากับ 107.92 
ส่งผลให้อัตราเงินเฟ้อทั่วไปลดลงร้อยละ 0.44 (YoY) ลดลงติดต่อกัน
เป็นเดือนที่ 2 และต่่าสุดในรอบ 33 เดือน สาเหตุส าคัญยังคงเป็น
มาตรการภาครัฐด้านพลังงาน ที่ท าให้สินค้าในกลุ่มพลังงานปรับลดลง 
โดยเฉพาะราคาน้ ามันในกลุ่มดีเซล และแก๊สโซฮอล์ 91 นอกจากนี้ 
เนื้อสุกร ไก่สด และน้ ามันพืช ราคาต่ ากว่าปีที่ผ่านมา ส าหรับราคาสินค้า
และบริการอื่น ๆ ยังคงเคลื่อนไหวในทิศทางปกติ ส่าหรับเงินเฟ้อ
พื้นฐาน เม่ือหักอาหารสดและพลังงานออก สูงขึ้นร้อยละ 0.58 (YoY)

ส่วนดัชนีราคาผู้บริโภคเดือนพฤศจิกายน 2566 เม่ือเทียบกับ
เดือนตุลาคม 2566 ลดลงร้อยละ 0.25 (MoM) และดัชนีราคา
ผู้บริโภคเฉล่ีย 11 เดือน (ม.ค. – พ.ย.) ปี 2566 เทียบกับช่วง
เดียวกันของปี 2565 สูงขึ้นร้อยละ 1.41 (AoA) ซึ่งอยู่ในกรอบล่าง
ของกรอบเป้าหมายเงินเฟ้อปี 2566 (ร้อยละ 1.0 – 3.0)

มีแนวโน้มลดลงต่อเนื่องจากช่วงเดือน
ที่ผ่านมา ตามราคาสินค้าในกลุ่มอาหาร โดยเฉพาะ
เนื้อสัตว์ และเครื่องประกอบอาหาร กลุ่มพลังงาน 
ทั้งค่ากระแสไฟฟ้า น้ ามันเช้ือเพลิงในกลุ่มดีเซล 
และแก๊สโซฮอล์ รวมถึงสินค้าอุปโภคที่จ าเป็นต่อ
การครองชีพอีกหลายรายการและต้นทุนการผลิต
ที่ปรับลดลง จากมาตรการลดค่าครองชีพให้กับ
ประชาชน ประกอบกับฐานราคาในช่วงเดียวกันของ
ปี  2565 อยู่ ระดับสูงมีส่วนท าให้อัตราเงินเฟ้อ
มีแนวโน้มลดลง 

ดัชนี %MoM %YoY %AoA

ดัชนีราคาผู้บริโภคท่ัวไป
Headline CPI

พฤศจิกายน
2566 107.45 -0.25 -0.44 1.41
ตุลาคม
2566 107.72 -0.28 -0.31 1.60

ดัชนี %MoM %YoY %AoA

เงินเฟอ้พ้ืนฐาน
Core CPI

พฤศจิกายน
2566 104.52 0.06 0.58 1.33

ตุลาคม
2566

104.46 0.08 0.66 1.41

พฤศจิกายน
2566

โดยรวม 55.0

ตุลาคม
2566

55.8

+ / -

ปจัจุบัน 46.3 47.0

3 เดือนข้างหน้า 60.9 61.6

ณ วันที่ 5 ตุลาคม 2566

อัตราการเติบโตทาง
เศรษฐกิจ (GDP)
2.5 - 3.0%

คาดการณ์
อัตราเงินเฟ้อทั่วไปของไทย ปี 2566

แนวโน้มอัตราเงินเฟอ้ ป ี2567
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ณ วันที่ 7 ธันวาคม 2566

คาดการณ์
อัตราเงินเฟ้อทั่วไปของไทย ปี 2567คาดว่าจะชะลอตัวต่อเนื่องจากปี 2566 โดยมี

ปัจจัยที่ท าให้อัตราเงินเฟ้อลดลง อาทิ มาตรการลดค่าครอง
ชีพของภาครัฐที่คาดวา่จะด าเนินการอย่างต่อเนือ่ง แนวโน้ม
การปรับขึ้นราคาสินค้าส าคัญค่อนข้างจ ากัด เศรษฐกิจโลกมี
แนวโน้มชะลอตัว ทั้งเศรษฐกิจสหรัฐฯ จีน และญี่ปุ่น และ
หนี้ครัวเรือนอยู่ในระดับสูง อาจเป็นปัจจัยกดดันการบริโภค
ของประชาชนบางกลุ่ม ส าหรับปัจจัยที่สนับสนุนให้อัตรา
เงินเฟ้อทั่วไปปรับตัวดีขึน้ อาทิ ต้นทุนการผลิตที่เพิ่มขึน้จาก
การปรับค่าแรงขั้นต่ า และอัตราดอกเบ้ียที่อยู่ในระดับสูง 
และเศรษฐกิจไทยที่มีแนวโน้มฟื้นตัวต่อเนื่องจากปี 2566 
รวมถึงการจับจ่ายใช้สอยของประชาชนที่ เพิ่มขึ้นจาก
มาตรการของรัฐ 

อย่างไรก็ตาม ยังมีปัจจัยเสี่ยงที่อาจท าให้อัตรา
เงินเฟ้อไม่เป็นไปตามที่คาดไว้ อาทิ ความขัดแย้งทาง
ภูมิรัฐศาสตร์ ค่าเงินบาทที่ผันผวน และมาตรการภาครัฐ
ที่ส่งผลต่อราคาอาจมีหลากหลายรูปแบบ 

อัตราแลกเปลี่ยน (ทั้งปี)
34.0 - 36.0 บาทต่อ
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