
 
 

ภาวะการคาระหวางประเทศของไทยประจำเดือนธันวาคม และภาพรวมป 2562  

การสงออกไทยเดือนธันวาคม 2562 ปรับตัวดีข้ึนจากเดือนกอน โดยผลกระทบของสงครามการคาตอ 
การสงออกไทยเริ่มลดลงอยางชัดเจน สะทอนจากการสงออกสินคาภายใตมาตรการมีทิศทางท่ีดีข้ึน ท้ังจากอานิสงสใน 
การทดแทนสินคาในตลาดสหรัฐฯ และจีน และความสามารถในการปรับตัวของหวงโซอุปทาน การสงออกสินคากลุม

อิเล็กทรอนิกสกลับมาขยายตัวในรอบ 16 เดือน และเครื่องคอมพิวเตอรและสวนประกอบ กลับมาเปนบวกในหลายตลาด 
นอกจากนี้ การลงนามขอตกลงทางการคาระยะแรก (Phase-1 Deal) ระหวางจีนและสหรัฐฯ เม่ือ 15 มกราคม 2563 
และความชัดเจนของการออกจากสหภาพยุโรปของสหราชอาณาจักร (Brexit) จะชวยใหบรรยากาศการคาดีข้ึนและ

คลายความกังวลในระยะขางหนา โดยการสงออกเดือนธันวาคม 2562 หดตัวรอยละ 1.3 แตเม่ือหักทองคำและน้ำมัน
ออกจะขยายตัวรอยละ 1.2 

ในรายสินคา ความสำเร็จจากการลงนาม MOU โดยรองนายกรัฐมนตรแีละรัฐมนตรีวาการกระทรวงพาณิชย 

(นายจุรินทร ลักษณวิศิษฏ) เม่ือปลายปท่ีผานมา ชวยกระตุนยอดสงออกยางพารา ผลิตภัณฑยาง ขาว และอาหาร
สำเร็จรูป ในตลาดตุรกี และผลิตภัณฑยาง และไมและผลิตภัณฑไม ในตลาดอินเดีย นอกจากนี้ สินคาเกษตรและ
อุตสาหกรรมเกษตรอ่ืนๆ ยังขยายตัวแข็งแกรง และทำสถิติมูลคาการสงออกสูงสุดเปนประวัติการณ อาทิ ผัก ผลไมสด  

แชแข็งและแปรรูป ไกสดแชแข็งและแปรรูป เครื่องดื่ม ผลิตภัณฑขาวสาลีและอาหารสำเร็จรูป และสิ่งปรุงรสอาหาร ทามกลาง
ความทาทายคาเงินบาทท่ีแข็งคา สินคาอุตสาหกรรมดาวรุง ท่ียังคงเติบโตดีตอเนื่อง อาทิ รถจกัรยานยนตและสวนประกอบ 
เฟอรนิเจอรและช้ินสวน และเครื่องสำอาง สบูและผลิตภัณฑรักษาผิว 

ในรายตลาด การสงออกไปตลาดสำคัญมีสัญญาณการฟนตัวชัดเจนมากข้ึน โดยเฉพาะการสงออกไป 2 ประเทศ
เศรษฐกิจขนาดใหญสุดของโลกอยางสหรัฐฯ (รอยละ 15.6) และจีน (รอยละ 7.3) ตอเนื่องเปนเดือนท่ี 2 เชนเดียวกับ
ตลาดไตหวัน และตะวันออกกลาง มีสัญญาณเติบโตตอเนื่อง ท่ีรอยละ 16.2 และ 11.4 ตามลำดับ 

มูลคาการคารวม 
 มูลคาการคาในรูปของเงินดอลลารสหรัฐ เดือนธันวาคม 2562 การสงออก มีมูลคา 19,154 ลานดอลลาร
สหรัฐ หดตัวรอยละ 1.3 เม่ือเทียบกับเดือนเดียวกันของปกอน (YoY) ในขณะท่ี การนำเขา มีมูลคา 18,559 ลาน
ดอลลารสหรัฐ ขยายตัวรอยละ 2.5 สงผลใหการคาเกินดุล 596 ลานดอลลารสหรัฐ ภาพรวมป 2562 การสงออก 
มีมูลคา 246,245 ลานดอลลารสหรัฐ (ลดลงรอยละ 2.7) การนำเขามีมูลคา 236,640 ลานดอลลารสหรัฐ (ลดลง 
รอยละ 4.7) และการคาเกินดุล 9,605 ลานดอลลารสหรัฐ 
 มูลคาการคาในรูปของเงินบาท เดือนธันวาคม 2562 การสงออก มีมูลคา 573,426 ลานบาท หดตัวรอยละ 

9.6 เม่ือเทียบกับเดือนเดียวกันของปกอน (YoY) ในขณะท่ี การนำเขา มี 563,799 ลานบาท หดตัวรอยละ 6.0 สงผลให
การคา เกินดุล 9,627 ลานบาท ภาพรวมป 2562 การสงออกมีมูลคา 7,627,663 ลานบาท (ลดลงรอยละ 5.9) การ
นำเขามีมูลคา 7,437,311 ลานบาท (ลดลงรอยละ 7.8) และการคาเกินดุล 190,352 ลานบาท 

การสงออกสินคาเกษตรและอุตสาหกรรมเกษตร 

 มูลคาการสงออกสินคาเกษตรและอุตสาหกรรมเกษตรหดตัวท่ีรอยละ 2.7 (YoY) สินคาท่ียังขยายตัวดี ไดแก 
น้ำตาลทราย ขยายตัวรอยละ 33.3 (ขยายตัวในตลาดอินโดนีเซีย กัมพูชา เกาหลีใต จีน และลาว) เครื่องดื่ม ขยายตัวรอยละ 

26.2 (ขยายตัวในตลาดกัมพูชา เวียดนาม เมียนมา จีน และมาเลเซีย) ผัก ผลไมสด แชแข็งและแปรรูป ขยายตัวท่ีรอยละ 
9.7 (ขยายตัวในตลาดจีน สหรัฐฯ อินโดนีเซีย ออสเตรเลีย และมาเลเซีย) ไกสดแชแข็งและแปรรูป ขยายตัวรอยละ 11.6 
(ขยายตัวในตลาดญ่ีปุน สหราชอาณาจักร จีน สิงคโปร และมาเลเซีย) สินคาท่ีหดตัว ไดแก ขาว หดตัวท่ีรอยละ 41.1  

(หดตัวในตลาดจีน สหรัฐฯ แคเมอรูน แตยังขยายตัวไดดีในตลาดฮองกง ญี่ปุน และเคนยา) ผลิตภัณฑมันสำปะหลัง หดตัวท่ี
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รอยละ 24.0 (หดตัวในตลาดจีน ญ่ีปุน ไตหวัน อินโดนีเซีย และสหรัฐฯ แตยังขยายตัวไดดีในตลาดเกาหลีใต และสิงคโปร) 
กุงสดแชแข็งและแปรรูป หดตัวท่ีรอยละ 20.1 (หดตัวในตลาดสหรัฐฯ ญ่ีปุน แคนาดา ออสเตรเลีย และสหราชอาณาจักร 
แตยังขยายตัวไดดีในตลาดจีน ไตหวัน และเกาหลีใต) ยางพารา หดตัวท่ีรอยละ 2.7 (หดตัวในตลาดสหรัฐฯ ญี่ปุน และ

เกาหลีใต แตยังขยายตัวไดดีในตลาดจีน มาเลเซีย และตุรกี) ภาพรวมของป 2562 สินคาเกษตรและอุตสาหกรรมเกษตร
หดตัวท่ีรอยละ 2.4 

การสงออกสินคาอุตสาหกรรม 

 มูลคาการสงออกสินคาอุตสาหกรรมหดตัวท่ีรอยละ 0.9 (YoY) สินคาท่ียังขยายตัวดี ไดแก รถจกัรยานยนตและ
สวนประกอบ ขยายตัวเกือบทุกตลาด ขยายตัวรอยละ 49.3 (ขยายตัวในตลาดสหรัฐฯ เบลเยียม สหราชอาณาจักร 
เนเธอรแลนด และญ่ีปุน) เฟอรนิเจอรและช้ินสวน ขยายตัวรอยละ 24.0 (ขยายตัวในตลาดสหรัฐฯ เวียดนาม สหราช

อาณาจักร ออสเตรเลีย และอารเจนตินา) เครื่องสำอาง สบู และผลิตภัณฑรักษาผิว ขยายตัวท่ีรอยละ 12.6 (ขยายตัวใน
ตลาดจีน เวียดนาม ออสเตรเลีย เมียนมา และกัมพูชา) เครื่องคอมพิวเตอร อุปกรณและสวนประกอบ ขยายตัวรอยละ 12.2 
(ขยายตัวในตลาดสหรัฐฯ ฮองกง จีน เนเธอรแลนด และสิงคโปร) สินคาท่ีหดตัว ไดแก ทองคำ หดตัวท่ีรอยละ 40.8 (หดตัวใน

ตลาดสิงคโปร สวิตเซอรแลนด และลาว แตยังขยายตัวระดับสูงในกัมพูชา เมียนมา และญี่ปุน) รถยนต อุปกรณและ
สวนประกอบ หดตัวท่ีรอยละ 14.6 (หดตัวในตลาดออสเตรเลีย ฟลิปปนส เวียดนาม เม็กซิโก และมาเลเซีย แตยังขยายตัวไดดี
ในตลาดญี่ปุน จีน และซาอุดิอาระเบีย) สินคาเกี่ยวเนื่องกับน้ำมัน หดตัวเกือบทุกตลาด หดตัวท่ีรอยละ 11.8 (หดตัวในตลาด

จีน เวียดนาม สิงคโปร อินโดนีเซีย และญี่ปุน แตยังขยายตัวไดดีในตลาดมาเลเซีย กัมพูชา และลาว) เครื่องรับวิทยุ โทรทัศน
และสวนประกอบ หดตัวท่ีรอยละ 10.6 (หดตัวในตลาดญ่ีปุน อินเดีย เยอรมนี อินโดนีเซีย และเนเธอรแลนด แตยังขยายตัว
ไดดีในตลาดสหรัฐฯ เม็กซิโก และออสเตรเลีย)  ภาพรวมของป 2562 มูลคาสินคาอุตสาหกรรม หดตัวท่ีรอยละ 1.8 

ตลาดสงออกสำคัญ 
การสงออกไปตลาดสำคัญมีสัญญาณการฟนตัวชัดเจนมากข้ึน โดยเฉพาะการสงออกไป 2 ประเทศเศรษฐกิจ

ขนาดใหญสุดของโลกอยางสหรัฐฯ และจีน ขยายตัวรอยละ 15.6 และ 7.3 ตามลำดับ และเปนอัตราการขยายตัว
สูงสุดในรอบ 10 เดือน และ 18 เดือน ตามลำดับ ประกอบกับการสงออกไปตลาดตะวันออกกลาง ตลาดรัสเซียและ
กลุมประเทศ CIS ขยายตัวรอยละ 11.4 และ 8.0 ซ่ึงเปนอัตราการขยายตัวสูงสุดในรอบ 23 เดือน และ 16 เดือน 
ตามลำดับ นอกจากนี้ การสงออกไปตลาด CLMV กลับมาขยายตัวครั้งแรกในรอบ 8 เดือนท่ีรอยละ 1.1  
  ตลาดสหรัฐอเมริกา ขยายตัวรอยละ 15.6 เปนการขยายตัวสูงสุดในรอบ 10 เดือน โดยสินคาสำคัญท่ีขยายตัว 
ไดแก เครื่องคอมพิวเตอรฯ อุปกรณก่ึงตัวนำฯ ผลิตภัณฑยาง เฟอรนิเจอรและชิ้นสวน และรถจักรยานยนตและสวนประกอบ 
เปนตน ขณะท่ีท้ังป 2562 ขยายตัวรอยละ 11.8  
  ตลาดจีน ขยายตัวสูงสุดในรอบ 18 เดือน ท่ีรอยละ 7.3 สินคาสำคัญท่ีขยายตัว ไดแก ผลไมสด แชแข็งและแหงฯ 
รถยนตและสวนประกอบ ผลิตภัณฑยาง เครื่องคอมพิวเตอรฯ และไกสดแชเย็นแชแข็ง เปนตน ขณะท่ีท้ังป 2562 หดตัว
รอยละ 3.8  
  ตลาดสหภาพยุโรป(15) หดตัวรอยละ 1.9 สินคาสำคัญท่ีหดตัว ไดแก รถยนตและสวนประกอบ ดานสินคาท่ี
ขยายตัวสูง ไดแก รถจักรยานยนตและสวนประกอบ เครื่องปรับอากาศฯ  เครื่องใชไฟฟาฯ และเครื่องคอมพิวเตอรฯ ขณะท่ี 
ท้ังป 2562 หดตัวรอยละ 6.6  
  ตลาดเอเชียใต หดตัวรอยละ 9.9 สินคาสำคัญท่ีหดตัว ไดแก เคมีภัณฑ รถยนตและสวนประกอบ และ โทรทัศน
และสวนประกอบ ดานสินคาท่ีขยายตัวสูง ไดแก อัญมณีและเครื่องประดับ และผลิตภัณฑขาวสาลีฯ ขณะท่ีท้ังป 2562 
หดตัวรอยละ 7.9  
  ตลาด CLMV  กลับมาขยายตัวครั้งแรกในรอบ 8 เดือนท่ีรอยละ 1.1 สินคาสำคัญท่ีขยายตัว ไดแก อัญมณีและ
เครื่องประดับ สินคาปศุสัตวอ่ืน ๆ อุปกรณก่ึงตัวนำฯ เครื่องดื่ม และเครื่องปรับอากาศฯ เปนตน ขณะท่ีท้ังป 2562  
หดตัวรอยละ 6.3  
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  ตลาดญ่ีปุน หดตัวรอยละ 4.4 สินคาสำคัญท่ีหดตัว ไดแก โทรศัพทและอุปกรณฯ เม็ดพลาสติก และอาหารทะเล
แปรรูปฯ ดานสินคาท่ีขยายตัวสูง ไดแก รถยนตและสวนประกอบ และไกสดแชเย็นแชแข็ง ขณะท่ีท้ังป 2562 หดตัว 
รอยละ 1.5  
  ตลาดลาตินอเมริกา หดตัวรอยละ 9.7 สินคาสำคัญท่ีหดตัว ไดแก รถยนตและสวนประกอบ เครื่องใชไฟฟาฯ และ
เม็ดพลาสติก ดานสินคาท่ีขยายตัวสูง ไดแก เครื่องจักรกลฯ และเครื่องยนตสันดาปฯ ขณะท่ีท้ังป 2562 หดตัวรอยละ 6.8  
  ตลาดอาเซียน-5  หดตัวรอยละ 9.5 สินคาสำคัญท่ีหดตัว ไดแก รถยนตและสวนประกอบ เครื่องจักรกลฯ  ขาว 
เครื่องคอมพิวเตอรฯ และอัญมณีและเครื่องประดับ ดานสินคาท่ีขยายตัวสูง ไดแก น้ำตาลทราย ยางพารา และแผงวงจร 
ขณะท่ีท้ังป 2562 หดตัวรอยละ 9.6  
  ตลาดตะวันออกกลาง ขยายตัวสูงสุดในรอบ 23 เดือนท่ีรอยละ 11.4 สินคาสำคัญท่ีขยายตัว ไดแก เครื่องจักรกล 
รถยนตและสวนประกอบ น้ำมันสำเร็จรูป ไมและผลิตภัณฑไม และน้ำตาลทราย ขณะท่ีท้ังป 2562 หดตัวรอยละ 1.9  
  ตลาดทวีปออสเตรเลีย หดตัวรอยละ 8.3 สินคาสำคัญท่ีหดตัว ไดแก รถยนตและสวนประกอบ และเหล็กและ
ผลิตภัณฑ ดานสินคาท่ีขยายตัวสูง ไดแก เครื่องปรับอากาศฯ ตูเย็นและสวนประกอบฯ และเครื่องคอมพิวเตอรฯ ขณะท่ีท้ังป 
2562 หดตัวรอยละ 4.2  
  ตลาดรัสเซียและกลุมประเทศ CIS ขยายตัวสูงสุดในรอบ 16 เดือน ท่ีรอยละ 8.0 สินคาสำคัญท่ีขยายตัว ไดแก 
รถยนตและสวนประกอบ เครื่องจักรกลฯ เครื่องสำอางและผลิตภัณฑรักษาผิว ผลิตภัณฑยาง และรองเทาฯ เปนตน ขณะท่ี
ท้ังป 2562 หดตัวรอยละ 10.7 
  ตลาดทวีปแอฟริกา หดตัวรอยละ 16.7 สินคาสำคัญท่ีหดตัว ไดแก ขาว และอาหารทะเลแปรรูปฯ ดานสินคาท่ี
ขยายตัวสูง ไดแกเครื่องจักรกลฯ เครื่องยนตสันดาปฯ และน้ำตาลทราย ขณะท่ีท้ังป 2562 หดตัวรอยละ 10.9  

ตลาดอินเดีย หดตัวรอยละ 11.6 สินคาสำคัญท่ีหดตัว ไดแก เคมีภัณฑ และโทรทัศนและสวนประกอบ สินคาท่ี
ขยายตัวสูง ไดแก อัญมณีและเครื่องประดับ ผลิตภัณฑขาวสาลีฯ และนาิกาฯ ขณะท่ีท้ังป 2562 หดตัวรอยละ 3.9  

สรุปภาพรวมการสงออกป 2562  

การสงออกไทยป 62 หดตัวท่ีรอยละ 2.65 โดยปจจัยสำคัญท่ีกดดันการสงออกไทย ไดแก 1) การชะลอตัวของ
เศรษฐกิจโลกจากความไมแนนอนของสถานการณการคา โดยมีประเด็นสงครามการคาเปนตัวแปรหลัก ทำใหกิจกรรมการ

ผลิตชะลอตัวในหลายประเทศคูคาของไทย ปญหาเสถียรภาพทางการเมืองในยุโรป รวมถึงความไมแนนอนของการออกจาก
สหภาพยุโรปของสหราชอาณาจักร 2) ราคาน้ำมันท่ีอยูในระดับต่ำกดดันการสงออกน้ำมันและสินคาเก่ียวเนื่องกับน้ำมัน
ตลอดป 2562 3) สินคาอุตสาหกรรมหลัก อาทิ รถยนตและสวนประกอบ ชะลอตัวจากการแขงขันท่ีสูงข้ึนในตลาดหลัก 

ความทาทายในการปรับตัวชวงเปล่ียนผานของเทคโนโลยี และการควบคุมมาตรฐานผลิต/การสงออก และ 4) สินคา
เกษตรสำคัญ ไดรับผลกระทบจากราคาในตลาดโลก และอุปทานขาดแคลนในบางสินคา  

เม่ือพิจารณาในรายตลาด พบวาการสงออกไทยยังขยายตัวไดดีในหลายตลาด ไดแก สหรัฐฯ แคนาดา เบลเยียม 

และบราซิล ท่ีขยายตัวตอเนื่องมากกวา 3 ป อีกท้ังตลาดไตหวัน และเม็กซิโก ท่ีการสงออกกลับมาเปนบวกในรอบ 3 ป   

แนวโนมและมาตรการสงเสริมการสงออกป 2563 

การสงออกเริ่มมีเสถียรภาพจากความผันผวนของปจจัยภายนอก และมีแนวโนมวาจะปรับตัวดีข้ึนไดในระยะ

ขางหนา สะทอนจากอัตราการหดตัวท่ีลดลง การปรับตัวของกลุมสินคาสำคัญภายใตสงครามการคา รวมถึงการกระจายตัว
ของตลาดสงออก อยางไรก็ตาม ยังมีความทาทายจาก ปจจัยช่ัวคราว โดยเฉพาะการปดซอมบำรุงโรงกลั่นในประเทศ และ
ราคาน้ำมันในระดับต่ำ ปจจัยเฉพาะอุตสาหกรรม ในสินคากลุมรถยนตและสวนประกอบ และสินคาเกษตรโภคภัณฑ  

อยางไรก็ดี การลงนามขอตกลงทางการคาระยะแรก (Phase-1 Deal) ระหวางจนีและสหรัฐฯ เม่ือ 15 มกราคม 
2563 และความชัดเจนของการออกจากสหภาพยุโรปของสหราชอาณาจักร (Brexit) จะชวยใหบรรยากาศการคาดีข้ึน
และคลายความกังวลไดในระยะสั้น นอกจากนี้ แมวาในป 2563 ภาพรวมเศรษฐกิจของประเทศคูคาสำคัญ อาทิ จีน 

สหภาพยุโรปยังมีทิศทางชะลอตัว แตสัญญาณความพรอมการใชนโยบายการคลังแบบผอนคลายของธนาคารกลางใน
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หลายประเทศ อาทิ สหรัฐฯ สหภาพยุโรป และญี่ปุน และการบริโภคท่ียังแข็งแกรงจะเปนโอกาสสินคาสงออกไทย 
โดยเฉพาะสินคาเกี่ยวกับการอุปโภคและบริโภค ท่ีมีแตมตอในการบุกตลาดดวยคุณภาพและมาตรฐานเปนท่ียอมรับจาก
ท่ัวโลก นอกจากนี้ การสงออกไทยไปตลาดญ่ีปุน อาจไดอานิสงสจากการเปนเจาภาพโอลิมปกในป 2563 และขอตกลง

การคาสหรัฐฯ-ญี่ปุน ท่ีเริ่มมีผลบังคับใชเม่ือวันท่ี 1 มกราคม 2563 

กลุมสินคาเปาหมายท่ีมีแนวโนมขยายตัวตอเนื่อง เพ่ือผลักดันการสงออกในป 2563 ไดแก สินคาเกษตรและ
เกษตรอาหาร เชน ผัก ผลไมสด แชเย็น แชแข็ง กระปองและแปรรูป ผลิตภัณฑขาวสาลี และอาหารสำเร็จรูปอ่ืนๆ เครื่องด่ืม 
อาหารสัตวเลี้ยง และไกสดแชเย็นแชแข็ง และสินคาอุตสาหกรรม เชน ผลิตภัณฑยาง รถจักรยานยนตและสวนประกอบ 
เครื่องสำอาง สบูและผลิตภัณฑรักษาผิว เครื่องนุงหม และเฟอรนิเจอรและชิ้นสวน  

นอกจากนี้ การเรงกระชับสัมพันธและจัดกิจกรรมรุกตลาดในประเทศคูคาท่ีการสงออกเริ่มกลับมาขยายตัว ตลาด
ตะวันออกกลาง ไดแก สหรัฐอาหรับเอมิเรตส ซาอุดิอาระเบีย ตลาดยุโรป ไดแก ตุรกี เบลเยียม และเนเธอรแลนด ตลาดเอเชีย 
ไดแก เกาหลีใต ไตหวัน ศรีลังกา และเมียนมา ตลาดอเมริกาใต ไดแก อารเจนตินา จะชวยใหรักษาฐานการกระจายตัวของ
ตลาดสงออก เพ่ือรองรับความผันผวนจากปจจัยภายนอก ซ่ึงสอดรับกับกลยุทธการสงเสริมการตลาดตามแนวนโยบาย
ของรองนายกรัฐมนตรีและรัฐมนตรีวาการกระทรวงพาณิชย (นายจุรินทร ลักษณวิศิษฏ) ท่ีมีแผนจัดกิจกรรมนำคณะ
ภาครัฐและเอกชนบุกตลาดเปาหมาย 18 ประเทศ ในป 2563 เชนเดียวกับการเจรจาความตกลงการคาเสรี (FTA) ท่ี
กระทรวงพาณิชยกำลังเรงดำเนินการใหเสร็จสิ้นโดยเร็ว เพ่ือสรางแตมตอและขยายฐานตลาดสงออกใหครอบคลุมมาก
ย่ิงข้ึนในอนาคต 
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มกราคม 2563 


