
 
 

ภาวะการค้าระหว่างประเทศของไทยประจ าเดือนมกราคม 2563 

การส่งออกไทยเดือนมกราคม 2563 ขยายตัวร้อยละ 3.35 กลับมาเป็นบวกในรอบ 6 เดือน จากการส่งออก
น้้ามันเพ่ิมขึ้นจากโรงกลั่นเริ่มกลับมาเปิดท้าการ และการส่งออกทองค้าที่สูงขึ้นตามราคาตลาดโลก ทั้งนี้ ทิศทางการส่งออก
ของไทยสะท้อนแนวโน้มเชิงบวกจากการลงนามข้อตกลงทางการค้าระยะแรก (Phase-1 Deal) ระหว่างจีนและสหรัฐฯ 
ที่ช่วยให้บรรยากาศการค้าดีขึ้นและคลายความกังวล สินค้าที่ได้รับผลกระทบภายใต้มาตรการสงครามการค้า อาทิ เครื่อง
คอมพิวเตอร์และส่วนประกอบ กลับมาขยายตัวทั้งในตลาดสหรัฐฯ และจีน อีกทั้ง สินค้าดาวรุ่งของไทยในภาคการผลิตจริง 
(Real Sector) หลายรายการ อาทิ ไก่สดแช่เย็น แช่แข็ง อาหารสัตว์เลี้ยง ผลไม้กระป๋องและแปรรูป สิ่งปรุงรสอาหาร นมและ
ผลิตภัณฑ์นม และเครื่องดื่ม ยังคงขยายตัวได้ดีต่อเนื่อง เมื่อหักทองค้าและน้้ามันการส่งออกไทยเดือนมกราคม 2563 หดตัว
ร้อยละ 0.6 ด้านการน าเข้าเดือนมกราคม 2563 หดตัวร้อยละ 7.86 จากฐานสูงของการน้าเข้าอาวุธเพ่ือซ้อมรบในเดือน
มกราคมปีก่อนหน้า และการน้าเข้าทองค้าที่ลดลง เมื่อหักทองค้า น้้ามัน และอาวุธ ยุทธปัจจัย การน้าเข้าไทยเดือนมกราคม 
2563 หดตัวเล็กน้อย ที่ร้อยละ 0.17 อย่างไรก็ดี การน้าเข้าสินค้าทุนขยายตัวร้อยละ 5.8 ในกลุ่มเครื่องจักรกล 
และส่วนประกอบที่ร้อยละ 18.7 สูงสุดในรอบ 2 ปี 

ในรายสินค้า ยอดส่งออกยางพารา และผลิตภัณฑ์ยางในตลาดตุรกี ปรับตัวสูงขึ้น ส่วนหนึ่งเป็นผลจากการ
เร่งรัดและติดตามการส่งออกสินค้าจากการลงนาม MOU โดยรองนายกรัฐมนตรีและรัฐมนตรีว่าการกระทรวงพาณิชย์ 
(นายจุรินทร์ ลักษณวิศิษฏ์) โดยการส่งออกยางพารากลับมาเป็นบวกในรอบ 5 เดือน ขยายตัวในตลาดตลาดจีน มาเลเซีย 
บราซิล ตุรกี และเยอรมนี นอกจากนี้ สินค้าเกษตรและอุตสาหกรรมเกษตรอ่ืนๆ ที่ยังขยายตัวได้ดี อาทิ น้้าตาลทราย ไก่สด
แช่แข็งและแปรรูป นมและผลิตภัณฑ์นม และสิ่งปรุงรสอาหาร สินค้าอุตสาหกรรม ที่ยังคงเติบโตดีต่อเนื่อง อาทิ 
รถจักรยานยนต์และส่วนประกอบ เฟอร์นิเจอร์และชิ้นส่วน และเครื่องส้าอาง สบู่และผลิตภัณฑ์รักษาผิว 

ในรายตลาด การส่งออกไปตลาดส าคัญมีสัญญาณการฟื้นตัวชัดเจนมากขึ้น โดยเฉพาะการส่งออกไป 2 ประเทศ
เศรษฐกิจขนาดใหญ่สุดของโลกอย่างสหรัฐฯ (ร้อยละ 9.9) และจีน ที่ขยายตัวต่อเนื่องเป็นเดือนที่ 3 (ร้อยละ 5.2) 
เช่นเดียวกับตลาดไต้หวัน และตะวันออกกลาง มีสัญญาณเติบโตต่อเนื่อง ที่ร้อยละ 13.1 และ 2.0 ตามล้าดับ 

มูลค่าการค้ารวม 
 มูลค่าการค้าในรูปของเงินดอลลาร์สหรัฐ เดือนมกราคม 2563 การส่งออก มีมูลค่า 19,626 ล้านดอลลาร์
สหรัฐ ขยายตัวร้อยละ 3.35 เมื่อเทียบกับเดือนเดียวกันของปีก่อน (YoY) ในขณะที่ การน าเข้า มีมูลค่า 21,181  
ล้านดอลลาร์สหรัฐ ลดลงร้อยละ 7.86 ส่งผลให้การค้าขาดดุล 1,556 ล้านดอลลาร์สหรัฐ  
 มูลค่าการค้าในรูปของเงินบาท เดือนมกราคม 2563 การส่งออก มีมูลค่า 587,494 ล้านบาท หดตัวร้อยละ 
4.63 เมื่อเทียบกับเดือนเดียวกันของปีก่อน (YoY) ในขณะที่ การน าเข้า มี 643,511 ล้านบาท หดตัวร้อยละ 14.82 
ส่งผลให้การค้า ขาดดุล 56,017 ล้านบาท 

การส่งออกสินค้าเกษตรและอุตสาหกรรมเกษตร 
 มูลค่าการส่งออกสินค้าเกษตรและอุตสาหกรรมเกษตรหดตัวที่ร้อยละ 6.3 (YoY) สินค้าที่ยังขยายตัวดี ได้แก่ 
น้ าตาลทราย ขยายตัวร้อยละ 18.6 (ขยายตัวในตลาดอินโดนีเซีย เกาหลีใต้ กัมพูชา ไต้หวัน และเวียดนาม) ยางพารา 
ขยายตัวที่ร้อยละ 12.0 (ขยายตัวในตลาดจีน มาเลเซีย บราซิล ตุรกี และเยอรมนี) ไก่สดแช่แข็งและแปรรูป ขยายตัวร้อยละ 
9.5 (ขยายตัวในตลาดญี่ปุ่น สหราชอาณาจักร จีน มาเลเซีย และสิงคโปร์) เครื่องดื่ม ขยายตัวร้อยละ 2.8 (ขยายตัวในตลาด
กัมพูชา เมียนมา จีน ญี่ปุ่น และสหรัฐอาหรับเอมิเรตส์) สินค้าที่หดตัว ได้แก่ ข้าว หดตัวที่ร้อยละ 34.0 (หดตัวในตลาด
สหรัฐฯ แอฟริกาใต้  อังโกลา ฮ่องกง จีน แต่ยังขยายตัวได้ดีในตลาดญี่ปุ่น โตโก และคองโก) ผัก ผลไม้สด แช่แข็งและ 
แปรรูป หดตัวที่ร้อยละ 20.3 (หดตัวในตลาดจีน เวียดนาม และฮ่องกง แต่ยังขยายตัวได้ดีในตลาดสหรัฐฯ ญี่ปุ่น และ
ออสเตรเลีย) ผลิตภัณฑ์มันส าปะหลัง หดตัวที่ร้อยละ 16.6 (หดตัวในตลาดจีน ญี่ปุ่น อินโดนีเซีย ไต้หวัน และมาเลเซีย  
แต่ยังขยายตัวได้ดีในตลาดสหรัฐฯ เกาหลีใต้ ฟิลิปปินส์ นิวซีแลนด์ และอินเดีย) กุ้งสดแช่แข็งและแปรรูป หดตัวที่ร้อยละ 
28.7 (หดตัวในตลาดญี่ปุ่น สหรัฐฯ จีน ออสเตรเลีย และเกาหลีใต้ แต่ยังขยายตัวได้ดีในตลาดเมียนมา)             
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การส่งออกสินค้าอุตสาหกรรม 
 มูลค่าการส่งออกสินค้าอุตสาหกรรมกลับมาขยายตัวที่ร้อยละ 5.2 (YoY) สินค้าที่ยังขยายตัวดี ได้แก่ ทองค า 
ขยายเกือบทุกตลาดที่ร้อยละ 299.6 (ขยายตัวในตลาดสวิตเซอร์แลนด์ สิงคโปร์ เมียนมา ญี่ปุ่น และรัสเซีย) รถจักรยานยนต์
และส่วนประกอบ ขยายตัวเกือบทุกตลาด ขยายตัวร้อยละ 35.4 (ขยายตัวในตลาดเบลเยียม สหรัฐฯ สหราชอาณาจักร ญี่ปุ่น 
และเนเธอร์แลนด์) เฟอร์นิเจอร์และชิ้นส่วน ขยายตัวร้อยละ 29.9 (ขยายตัวในตลาดสหรัฐฯ ออสเตรเลีย เวียดนาม อินเดีย 
และอาร์เจนตินา) เครื่องส าอาง สบู่ และผลิตภัณฑ์รักษาผิว ขยายตัวที่ร้อยละ 13.8 (ขยายตัวในจีน ฟิลิปปินส์ ออสเตรเลีย 
เวียดนาม และมาเลเซีย) สินค้าที่หดตัว ได้แก่ นาฬิกาและส่วนประกอบ หดตัวที่ร้อยละ 54.8 (หดตัวในตลาดสวิตเซอร์แลนด์ 
อินเดีย และสหรัฐฯ แต่ยังขยายตัวได้ดีในตลาดฮ่องกง ญี่ปุ่น และจีน) เครื่องรับวิทยุ โทรทัศน์และส่วนประกอบ หดตัวที ่
ร้อยละ 13.0 (หดตัวในตลาดญี่ปุ่น อินเดีย จีน เยอรมนี และอินโดนีเซีย แต่ยังขยายตัวได้ดีในตลาดสหรัฐฯ เนเธอร์แลนด์ และ
เม็กซิโก) แผงวงจรไฟฟ้า หดตัวที่ร้อยละ 11.5 (หดตัวในตลาดจีน เยอรมนี สหรัฐฯ มาเลเซีย และฟิลิปปินส์ แต่ยังขยายตัวใน
ตลาดฮ่องกง ญี่ปุ่น และสิงคโปร์) สินค้าเกี่ยวเนื่องกับน้ ามัน หดตัวเกือบทุกตลาด หดตัวที่ร้อยละ 7.8 (หดตัวในตลาดจีน 
มาเลเซีย สิงคโปร์ อินโดนีเซีย และญี่ปุ่น แต่ยังขยายตัวได้ดีในตลาดกัมพูชา เวียดนาม และอินเดีย) รถยนต์ อุปกรณ์และ
ส่วนประกอบ หดตัวที่ร้อยละ 3.4 (หดตัวในตลาดออสเตรเลีย เวียดนาม เม็กซิโก และมาเลเซีย แต่ยังขยายตัวได้ดีในตลาด
ฟิลิปปินส์ ญี่ปุ่น และอินโดนีเซีย)           

ตลาดส่งออกส าคัญ 

การส่งออกไปตลาดส าคัญๆ หลายตลาดกลับมาขยายตัว โดยการส่งออกไปยังตลาดหลักขยายตัวร้อยละ 3.1 
เนื่องจากการส่งออกไปสหรัฐฯ ขยายตัวร้อยละ 9.9 และสหภาพยุโรป (15) ขยายตัวร้อยละ 0.6 ตามล้าดับ ด้านการ
ส่งออกไป ตลาดศักยภาพสูงขยายตัวร้อยละ 0.6 เป็นผลมาจากการส่งออกไปตลาดจีนขยายตัวร้อยละ 5.2 และตลาด
อาเซียน (5) กลับมาขยายตัวของ ร้อยละ 3.8 อย่างไรก็ตาม การส่งออกไปตลาดเอเชียใต้ และ CLMV ปรับตัวลดลงร้อยละ 
4.6 และ 0.7 ตามล้าดับ ส้าหรับตลาดศักยภาพระดับรองหดตัวที่ร้อยละ 6.6 ตามการส่งออกไปตลาดทวีปออสเตรเลีย 
แอฟริกา ลาตินอเมริกา และรัสเซียและกลุ่มประเทศ CIS ที่หดตัวร้อยละ 16.0 14.2 4.1 และ 0.9 ตามล้าดับ ขณะที่
การส่งออกไปตะวันออกกลางขยายตัวต่อเนื่องทีร่้อยละ 2.0  
  ตลาดสหรัฐอเมริกา ขยายตัวร้อยละ 9.9 และขยายตัวต่อเนื่องเป็นเดือนที่ 2 โดยสินค้าส้าคัญที่ขยายตัว ได้แก่ 
เครื่องคอมพิวเตอร์ฯ อุปกรณ์ก่ึงตัวน้าฯ เครื่องปรับอากาศฯ ผลิตภัณฑ์ยาง และเฟอร์นิเจอร์และชิ้นส่วน เป็นต้น 
  ตลาดจีน ขยายตัวร้อยละ 5.2 และขยายตัวต่อเนื่องติดต่อกันเป็นเดือนที่ 3 โดยสินค้าส้าคัญที่ขยายตัว ได้แก่ 
ยางพารา ผลิตภัณฑ์ยาง ทองแดงฯ รถยนต์และส่วนประกอบ และเครื่องยนต์สันดาปฯ เป็นต้น  
  ตลาดสหภาพยุโรป (15) ขยายตัวร้อยละ 0.6 สินค้าส้าคัญที่ขยายตัว ได้แก่ รถยนต์และส่วนประกอบ 
รถจักรยานยนต์และส่วนประกอบ เครื่องนุ่งห่ม เครื่องใช้ไฟฟ้าฯ และเคมีภัณฑ์ เป็นต้น  
  ตลาดเอเชียใต้ หดตัวร้อยละ 4.6 สินค้าส้าคัญที่หดตัว ได้แก่ รถยนต์และส่วนประกอบ ส้าหรับสินค้าที่ขยายตัว
สูง ได้แก่ อัญมณแีละเครื่องประดับ น้้ามันส้าเร็จรูป ปูนซิเมนต์ และเคมีภัณฑ์  

ตลาดอินเดีย หดตัวร้อยละ 5.7 สินค้าส้าคัญที่หดตัว ได้แก่ นาฬิกาฯ และรถยนต์และส่วนประกอบ ส้าหรับ
สินค้าที่ขยายตัวสูง ได้แก่อัญมณีและเครื่องประดับ เคมีภัณฑ์ และ ผลิตภัณฑ์อลูมิเนียม 
  ตลาด CLMV หดตัวร้อยละ 0.7 สินค้าส้าคัญที่หดตัว ได้แก่ ผลไม้สด แช่แข็งและแห้งฯ และ รถยนต์และ
ส่วนประกอบ ส้าหรับสินค้าที่ขยายตัวสูง ได้แก่ น้้ามันส้าเร็จรูป สินค้าปศุสัตว์อ่ืน ๆ และอุปกรณ์กึ่งตัวน้าฯ  
  ตลาดญี่ปุ่น หดตัวร้อยละ 2.5 สินค้าส้าคัญที่หดตัว ได้แก่ เม็ดพลาสติก อาหารทะเลแปรรูปฯ และ เครื่องจักรกล  
ส้าหรับสินค้าที่ขยายตัวสูง ได้แก่ ไก่สดแช่เย็นแช่แข็ง และรถยนต์และส่วนประกอบ  
  ตลาดลาตินอเมริกา หดตัวร้อยละ 4.1 สินค้าส้าคัญที่หดตัว ได้แก่ รถยนต์และส่วนประกอบ โทรศัพท์และ
อุปกรณ์ฯ อาหารทะเลแปรรูปฯ และ เครื่องใช้ไฟฟ้าฯ ส้าหรับสินค้าที่ขยายตัวสูง ได้แก่เครื่องคอมพิวเตอร์ฯ  
  ตลาดอาเซียน (5) ขยายตัวร้อยละ 3.8 สินค้าส้าคัญที่ขยายตัว ได้แก่ อัญมณีและเครื่องประดับ น้้าตาลทราย 
เครื่องปรับอากาศฯ เครื่องส้าอางและผลิตภัณฑ์รักษาผิว และยางพารา เป็นต้น  
  ตลาดตะวันออกกลาง ขยายตัวร้อยละ 2.0 สินค้าส้าคัญที่ขยายตัว ได้แก่ เครื่องปรับอากาศฯ ข้าว เหล็กและ
ผลิตภัณฑ์ รถยนต์และส่วนประกอบ และอัญมณีและเครื่องประดับ เป็นต้น  
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  ตลาดทวีปออสเตรเลีย หดตัวร้อยละ 16.0 สินค้าส้าคัญที่หดตัว ได้แก่ รถยนต์และส่วนประกอบ ผลิตภัณฑ์ข้าว
สาลีฯ และ เหล็กและผลิตภัณฑ์ ส้าหรับสินค้าที่ขยายตัวสูง ได้แก่ เครื่องปรับอากาศฯ และอัญมณีและเครื่องประดับ  
  ตลาดรัสเซียและกลุ่มประเทศ CIS หดตัวร้อยละ 0.9 สินค้าส้าคัญที่หดตัว ได้แก่ รถยนต์และส่วนประกอบ 
เครื่องยนต์สันดาปฯ และข้าว ส้าหรับสินค้าที่ขยายตัวสูง ได้แก่ อัญมณีและเครื่องประดับ และเครื่องส้าอางและผลิตภัณฑ์
รักษาผิว  
  ตลาดทวีปแอฟริกา หดตัวร้อยละ 14.2 สินค้าส้าคัญที่หดตัว ได้แก่ ข้าว อาหารทะเลแปรรูปฯ และ เครื่องยนต์
สันดาปฯ ส้าหรับสินค้าที่ขยายตัวสูง ได้แก่น้้ามันส้าเร็จรูป และ รถยนต์และส่วนประกอบ  

แนวโน้มและมาตรการส่งเสริมการส่งออกปี 2563 
แม้ว่าการลงนามข้อตกลงระยะแรกช่วยให้บรรยากาศการค้าดีขึ้นบ้าง สะท้อนจากการส่งออกไทยที่กลับมา

ขยายตัวในเดือนมกราคม อย่างไรก็ตาม เศรษฐกิจโลกและการส่งออกไทยยังเผชิญแรงกดดันจากสถานการณ์ไวรัส 
Covid-19 ที่ชะลอการฟื้นตัวของเศรษฐกิจและการค้าโลกในระยะสั้น-กลาง รวมถึงปัจจัยเสี่ยงด้านภูมิรัฐศาสตร์  
และราคาน้ ามันที่อยู่ในระดับต่ า อย่างไรก็ตาม รัฐบาลจีนมีการด้าเนินการอย่างรวดเร็ว เป็นรูปธรรม โดยจ้านวนผู้ติดเชื้อ
ไวรัส Covid-19 รายวันในจีนเริ่มลดลง จึงคาดว่าจะสามารถควบคุมสถานการณ์ได้ในไม่ช้า และประเมินว่าทางการจีนจะ
ทยอยออกมาตรการเพ่ือกระตุ้นเศรษฐกิจหลังจากนี้ ส้าหรับประเด็นค่าเงินนั้น ค่าเงินบาทที่มีแนวโน้มอ่อนค่าลงตั้งแต่ช่วง
ต้นปี อาจช่วยลดแรงกดดันส้าหรับสินค้าที่มีการแข่งทางด้านราคาสูงได้บ้าง ทั้งนี้ ผู้ส่งออกควรท้าประกันความเสี่ยงอัตรา
แลกเปลี่ยนร่วมด้วยเพ่ือหลีกเลี่ยงปัจจัยลบในภาวะที่มีความผันผวนสูง   

ในภาวะที่มีปัจจัยท้าทายหลายประการในหลายตลาด ความหลากหลายของสินค้าส่งออกไทยที่กระจาย 
ในขั้นตอนต่าง  ๆทั้งวัตถุดิบ สินค้าขั้นกลาง และสินค้าขั้นสุดท้าย และการกระจายตัวของตลาดส่งออก จะช่วยประคับประคอง
การส่งออกไทยในระยะนี้ได้ดี เมื่อเทียบกับประเทศที่มีโครงสร้างการส่งออกท่ีพ่ึงพาสินค้าหรือตลาดส่งออกจ ากัด และ
ในช่วงที่หลายประเทศให้ความส าคัญด้านความปลอดภัยของสุขอนามัย จึงเป็นโอกาสดีในการขยายตลาดส่งออกสินค้า 
กลุ่มอาหาร ซึ่งสินค้าไทยมีภาพลักษณ์ดีและได้รับมาตรฐานระดับสากล นอกจากนี้ การรุกตลาดบนแพลตฟอร์มออนไลน์ 
ก็เป็นอีกทางเลือกหนึ่งเพ่ือส่งเสริมการค้าที่ตอบสนองรูปแบบการด าเนินชีวิตสมัยใหม่ โดยเฉพาะในช่วงที่ผู้บริโภคมีความ
กังวลและระมัดระวังการออกไปที่สาธารณะมากขึ้น  

ส าหรับการส่งเสริมการส่งออกในปี 2563 นี้ รองนายกรัฐมนตรีและรัฐมนตรีว่าการกระทรวงพาณิชย์  
(นายจุรินทร์ ลักษณวิศิษฏ์) มีแผนน าคณะกระทรวงพาณิชย์และภาคเอกชนเดินทางไปเปิดตลาด ตามกลยุทธ์  
รักษาตลาดเดิม เปิดตลาดใหม่ ฟื้นฟูตลาดเก่า อย่างน้อย 18 ประเทศ เช่น แอฟริกาใต้ ตะวันออกกลาง รัสเซีย 
อังกฤษ เยอรมนี และออสเตรเลีย และประเทศอ่ืนๆ ในเอเชีย อาทิ เวียดนาม กัมพูชา บังกลาเทศ อินเดีย เป็นต้น 
เพ่ือผลักดันการส่งออกและสร้างโอกาสทางการค้าให้กับไทย และส าหรับนโยบายการค้าในระยะยาว กระทรวงพาณิชย์
จะเร่งผลักดันการเจรจาความตกลงการค้าเสรี (FTA) ที่อยู่ระหว่างด าเนินการให้เสร็จสิ้นโดยเร็ว ได้แก่ ไทย-ตุรกี  
(คาดว่าจะเสร็จสิ้นปี 2563) ไทย-ปากีสถาน และ ไทย-ศรีลังกา และเตรียมความพร้อมส าหรับการเจรจา FTA  
ในอนาคต เพ่ือขยายฐานตลาดส่งออกให้ครอบคลุมมากยิ่งขึ้น  

--------------------------------------------------- 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ส้านักงานนโยบายและยุทธศาสตร์การค้า 
กระทรวงพาณิชย์ 

24 กุมภาพันธ์ 2563 


