
ส ำนักงำนนโยบำยและยุทธศำสตร์กำรค้ำ

ภาพรวมเศรษฐกิจการค้าภูมิภาค

ดัชนีราคาผู้บริโภคท่ัวไป (%YOY)

กรุงเทพฯ
และปริมณฑล

ภาคกลาง ภาคเหนือ ภาคตะวันออก
เฉียงเหนือ

ภาคใต้

สถานการณ์เศรษฐกิจการค้าของภูมิภาค ดัชนีราคา
ผู้บริโภคทั่วไปเดือนพฤศจิกายน 2565 เกือบทุกภูมิภาคมีการ
เปล่ียนแปลงในระดับที่ใกล้เคียงกับภาพรวมประเทศ (ร้อยละ 5.5) 
ขณะทีก่รุงเทพฯ และปริมณฑล อยู่ที่ร้อยละ 5.86 สูงกว่าทุกภูมิภาค

ดัชนีราคาผู้บริโภคพ้ืนฐาน (หักสินค้ากลุ่มอาหารสดและ
พลังงาน) พบว่ากรุงเทพฯ และปริมณฑล เงินเฟอ้พ้ืนฐานขยายตัว
สูงกว่าทุกภูมิภาค (ร้อยละ 4.47) ในส่วนของดัชนีความเช่ือมั่น
ผู้บริโภค ภาคตะวันออกเฉียงเหนือสูงกว่าทุกภาค (51.3) ขณะที่
ภาคใต้อยู่ในระดับต ่ากว่าทุกภาค (48.7) 

ยอดขายของสถานประกอบการขยายตัวดีทุกภูมิภาค 
ขณะที่ยอดขายสินค้าโอทอปส่วนใหญ่หดตัว ยกเว้น กรุงเทพฯ และ
ปริมณฑลที่กลับมาขยายตัว คาดว่ายอดขายสินค้าโอทอปจะปรับตัว
ดีข้ึน จากนโยบายส่งเสริมการท่องเที่ยวและการผ่อนคลายมาตรการ
ป้องกันควบคุมโควิด-19 ของภาครัฐ 

จ านวนนิติบุคคลจดทะเบียนจัดตั้งในภาพรวมขยายตัว 
(ร้อยละ 6.4) หากดูในรายภูมิภาค พบว่าภาคใต้ ขยายตัวสูงถึงร้อย
ละ 47.7 แสดงถึงสภาวะเศรษฐกิจภาคใต้เร่ิมฟื้ นตัว รองลงมา คือ 
กรุงเทพฯ และปริมณฑล เพ่ิมข้ึนร้อยละ 11.5 ขณะที่ ภูมิภาคอ่ืน ๆ 
หดตัว 

รายได้จากผู้เยี่ยมเยือนปรับตัวดีข้ึนตั้งแต่ต้นปี จากการ
ผ่อนคลายมาตรการเดินทางเข้าประเทศ และมาตรการป้องกันและ
ควบคุมโควิด-19 ของภาครัฐ โดยกรุงเทพฯ และปริมณฑล 
ขยายตัวสูงสุด (ร้อยละ 1,617.4) รองลงมาคือ ภาคใต้ (ร้อยละ 
1,038.0)

รายได้เกษตรกรมีการขยายตัวในทุกภูมิภาค โดยภาค
ตะวันออกเฉียงเหนือ ขยายตัวสูงสุดที่ ร้อยละ 151.9 และสูงกว่า
ภาพรวมของประเทศ (ร้อยละ 98.9) ซึ่งขยายตัวจากปัจจัยราคาเป็น
ส าคัญ  
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ตุลาคม 2565ข้อมูล ณ เดือน

สินค้าชุมชนและสินค้า GI ถูกน ามาเป็นวัตถุดิบ
เพ่ือรังสรรค์เมนูอาหารจานหลักเสริฟบนโต๊ะอาหารส าหรับ
ผู้น า ในการประชุมสุดยอดผู้น า APEC 2022 เช่น เน้ือน่องโค
ขุน จากสหกรณ์โพนยางค า สกลนคร ไก่เบตง ไข่เป็ดไล่ทุ่งสุ
พรรบุรี ดอกเกลือเพชรบุรี ข้าวหอมมะลิทุ่งกุลาร้องไห้ ปลา
กุเลาตากใบ กล้วยหอมพบพระ เป็นต้น และผ้าไหมปักธงชัย 
นครราชสีมา น ามาทอเป็นของท่ีระลึกแก่ผู้น าเอเปค (เนคไท ผ้า
คลุมไหล่) ซ่ึงเป็นซอฟทพ์าวเวอร์ของไทย 

ส าหรับในประเทศไทย กระแสของปลากุเลาเค็มตากใบ 
สินค้า GI ของจังหวัดนราธิวาส ราคากิโลกรัมละ 1,300 -
1,500 บาท โด่งดังในโลกออนไลน์ มียอดสั่งซ้ือปลากุลาเค็ม
เพ่ิมขึ้นหลายเท่าตัว ท าให้ผลิตภัณฑ์อื่น ๆ ภายในร้านมี
ยอดขายเพ่ิมขึ้นด้วย นอกจากน้ี ยังท าให้ยอดสั่งซ้ือปลากุเลา
เค็มจังหวัดอื่น ๆ ในภาคใต้เพ่ิมขึ้นด้วย อาทิ ตรัง สงขลา 
ปัตตานี เป็นต้น ส่งผลให้มีการกระตุ้นเศรษฐกิจชุมชนใน
จังหวัดดังกล่าว

ประเทศ
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รายงานสถานการณ์
เศรษฐกิจการค้าภูมิภาค
ประจ าเดือนพฤศจิกายน 2565

กันยายน 2565
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รายงานสถานการณ์เศรษฐกิจการค้าภูมิภาค ประจ าเดือน

กรุงเทพฯ 
และปริมณฑล
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เศรษฐกิจการค้ากรุงเทพฯ และปริมณฑล ดัชนีราคาผู้บริโภคทั่วไปเดือนพฤศจิกายน 2565 ร้อยละ 5.86 ลดลงต่อเนื่อง 2 
เดือน แต่ยังสูงกว่าภาพรวมประเทศ (ร้อยละ 5.55) และดัชนีราคาผู้บริโภคพ้ืนฐาน สูงข้ึนร้อยละ 4.47 สูงกว่าภาพรวมประเทศ (ร้อยละ 
3.22) ส าหรับจ านวนนิติบุคคลจดทะเบียนจัดตั้ง ขยายตัวร้อยละ 11.15 ขยายตัวต่อเนื่อง 6 เดือน ยอดขายสินค้าโอทอปในเดือนตุลาคม 
อยู่ที่ 844 ล้านบาท (ขยายตัวร้อยละ 6.6) รายได้จากผู้เยี่ยมเยือนเดือนตุลาคมอยู่ที่ 38,802 ล้านบาท ขยายตัวร้อยละ 1,617.4 ซึ่งเป็น
การขยายตัวต่อเนื่อง 10 เดือน จากการผ่อนคลายมาตรการป้องกันและควบคุมโควิด-19 และจ านวนนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติที่เพ่ิมข้ึน

พฤศจิกายน 2565

เศรษฐกิจการค้าภาคกลาง ดัชนีราคาผู้บริโภคทั่วไปเดือนพฤศจิกายน 2565 สูงข้ึนร้อยละ 5.44 ต ่ากว่าภาพรวม (ร้อยละ 

5.55) ขณะที่ดัชนีราคาผู้บริโภคพ้ืนฐาน สูงข้ึนร้อยละ 3.15 ต ่ากว่ากว่าภาพรวมประเทศ (ร้อยละ 3.22) ยอดขายของสถานประกอบการ

ขยายตัวต่อเนื่องหลายเดือน (เดือนกันยายน 2565 ขยายตัวร้อยละ 19.2) ขณะที่จ านวนนิติบุคคลจดทะเบียนจัดตั้ง หดตัวลงร้อยละ 

0.3 ในเดือนตุลาคม 2565 ยอดขายสินค้าโอทอปเดือนตุลาคม อยู่ที่ 6,508 ล้านบาท (หดตัวร้อยละ 19.2) หดตัวต่อเนื่องเป็นเดือนที่ 

10 แต่มียอดขายสูงสุดกว่าภูมิภาคอ่ืน ขณะที่รายได้จากผู้เยี่ยมเยือนขยายตัวร้อยละ 392.5 อยู่ที่ 23,049 ล้านบาท ซึ่งขยายตัวอย่าง

ต่อเนื่องเป็นเดือนที่ 10 และรายได้ของเกษตรกรยังคงขยายตัว อยู่ที่ร้อยละ 69.6 ซึ่งขยายตัวต ่ากว่าภูมิภาคอ่ืน ๆ 

ภาคกลาง
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มาตรการส าคัญ
ของกระทรวงพาณิชย์ 

กระทรวงพาณิชย์ กระตุ้นการบริโภคภายในประเทศ ดูแลสินค้าและบริการ โดยด าเนินโครงการพาณิชย์
ลดราคา ช่วยประชาชน จ าหน่ายสินค้าในราคาถูกว่าท้องตลาดทั่วไป เพ่ือบรรเทาภาระค่าครองชีพให้กับ
ประชาชน โดยร่วมกับภาคเอกชน ผลิต ผู้จ าหน่ายห้างสรรพสินค้า ห้างค้าปลีกค้าส่ง และห้างท้องถ่ินลดราคา
สินค้าอุปโภคบริโภคที่จ าเป็นในราคาที่ถูกกว่าท้องตลาด เช่น ไข่ไก่ เนื้อหมู เนื้อไก่ ข้าวสาร น ้าตาลทราย น ้ามัน
พืช บะหมี่ก่ึงส าเร็จรูป แชมพู สบู่ ผักผลไม้ เป็นต้น

มาตรการส าคัญ
ของกระทรวงพาณิชย์ 
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(392.5)

69.6

กระทรวงพาณิชย์มีการส่งเสริม สนับสนุนและสร้างความเข้มแข็งผู้ประกอบการ เพ่ือสร้างรายได้และเพ่ิมมูลค่า
ทางเศรษฐกิจแบบย่ังยืน ได้ด าเนินการพัฒนาร้านค้าปลีกดั้งเดิมสู่การเป็นสมาร์ทโซห่วย โดยพัฒนาศักยภาพ
ผู้ประกอบการร้านค้าส่งค้าปลีกด้ังเดิมในกลุ่มธุรกิจอุปโภคบริโภคทุกระดับให้เข้มแข็งและแข่งขันได้ โดยเสริมสร้าง
องค์ความรู้ให้แก่ผู้ประกอบการและพัฒนาต่อยอดสู่การเป็นสมาร์ทโชห่วย แล้ว 34,903 ร้านค้า

กระทรวงพาณิชย์



ส ำนักงำนนโยบำยและยุทธศำสตร์กำรค้ำ

เศรษฐกิจการค้าภาคเหนือ ดัชนีราคาผู้บริโภคทั่วไปเดือนพฤศจิกายน 2565 ขยายตัวร้อยละ 5.45 ต ่ากว่าภาพรวมประเทศ 
(ร้อยละ 5.55) ดัชนีผู้บริโภคข้ันพ้ืนฐาน สูงข้ึนร้อยละ 2.34 ต ่ากว่าภาพรวมประเทศ (ร้อยละ 3.22) ขณะที่ดัชนีความเช่ือมั่นผู้บริโภคปรับ
เพ่ิมข้ึน และยอดขายของสถานประกอบการขยายตัวต่อเนื่อง (เดือนกันยายน 2565 ขยายตัวร้อยละ 13.4) แต่ยอดขายสินค้าโอทอปยัง
หดตัวอย่างต่อเนื่อง (เดือนตุลาคม 2565 หดตัวร้อยละ 6.9) ในส่วนของรายได้จากผู้เยี่ยมเยือน ขยายตัวต่อเนื่องเป็นเดือนที่ 10 (ร้อย
ละ 424.7) จากมาตรการส่งเสริมการท่องเที่ยวของภาครัฐ และรายได้เกษตรกรขยายตัวต่อเนื่องเป็นเดือนที่ 9 (ขยายตัวร้อยละ 119.7)

ภาคเหนือ

ดัชนีราคาผู้บริโภคทั่วไป (%YOY)

จ านวนนิติบุคคลจดทะเบียนจดัตั้ง (ราย)

%YOY

ดัชนีราคาผู้บริโภคพ้ืนฐาน (%YOY)

ดัชนีความเชื่อมั่นผู้บริโภค (ระดับ)

ยอดขายของสถานประกอบการ1 (%YOY)

จ านวนนิติบุคคลจดทะเบียนเลิก (ราย)

%YOY

ยอดขายสินค้า OTOP (ล้านบาท)

%YOY

รายได้จากผู้เยี่ยมเยือน (ล้านบาท)

%YOY

รายได้เกษตรกร2 (%YOY)
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เศรษฐกิจการค้าภาคตะวันออกเฉียงเหนือ ดัชนีราคาผู้บริโภคท่ัวไป และดัชนีราคาผู้บริโภคพ้ืนฐาน เดือนกันยายน 2565 ขยายตัวท่ีร้อย
ละ 5.45 และ 2.34 ต ่ากว่าภาพรวมของประเทศ (ร้อยละ 5.55 และ 3.22 ตามล าดับ) ขณะท่ีดัชนีความเช่ือม่ันผู้บริโภคปรับตัวสูงขึ้นจากระดับ 49.8 
ในเดือนตุลาคม เป็นระดับ 51.3 ในเดือนพฤศจิกายน 2565 โดยสูงกว่าภูมิภาคอื่น ๆ ยอดขายของสถานประกอบการขยายตัวต่อเน่ืองหลายเดือน 
(เดือนกันยาบน 2565 ขยายตัวร้อยละ 9.3) ซึ่งขยายตัวต ่ากว่าภูมิภาคอื่น ๆ ขณะท่ีจ านวนนิติบุคคลจดทะเบียนจัดต้ังยังคงหดตัวอย่างต่อเน่ือง 3 
ไตรมาส ส าหรับยอดขายสินค้าโอทอปในเดือนตุลาคม อยู่ท่ี 5,772 ล้านบาท (หดตัวร้อยละ 5.1) กลับมาหดตัวหลังจากขยายตัวต่อเน่ือง 2 เดือน 
และมีรายได้จากผู้เย่ียมเยือน 5,352 ล้านบาท ขยายตัวร้อยละ 479.6 จากมาตรการส่งเสริมการท่องเท่ียวของภาครัฐและจ านวนนักท่องเท่ียวท่ี
เพ่ิมขึ้น และรายได้เกษตรกรขยายตัวอย่างต่อเน่ืองเป็นเดือนท่ี 8 (ขยายตัวร้อยละ 151.9) สูงกว่าภูมิภาคอื่น ๆ 

ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ

ดัชนีราคาผู้บริโภคทั่วไป (%YOY)

จ านวนนิติบุคคลจดทะเบียนจัดต้ัง (รำย)

%YOY

ดัชนีราคาผู้บริโภคพ้ืนฐาน (%YOY)

ดัชนีความเชื่อมั่นผู้บริโภค (ระดับ)

ยอดขายของสถานประกอบการ1 (%YOY)

จ านวนนิติบุคคลจดทะเบียนเลิก (รำย)

%YOY

ยอดขายสินค้า OTOP (ล้ำนบำท)

%YOY

รายได้จากผู้เยี่ยมเยือน (ล้ำนบำท)

%YOY

รายได้เกษตรกร2 (%YOY)
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มาตรการส าคัญ
ของกระทรวงพาณิชย์ 

กระทรวงพาณิชย์ด าเนินการช่วยเหลือเกษตรกร ภายใต้มาตรการบริหารจัดการผลไม้เชิงรุกตลอดปี 
2565 และมาตรการ อมก๋อยโมเดล โดยด าเนินการเช่ือมโยงสินค้าเกษตร 4 กลุ่ม (พืชไร่ พืชหัว ผลไม้ สัตว์
น ้า) จ านวน 20 ชนิด ในพ้ืนที่ 24 จังหวัด (เชียงใหม่ เชียงราย ล าพูน แม่ฮ่องสอน พะเยา น่าน แพร่ 
อุตรดิตถ์ สุโขทัย ศรีสะเกษ สระแก้ว จันทรบุรี ตราด ชุมพร สุราษฎร์ธานี พังงา นครศรีธรรมราช สงขลา 
ปัตตานี และยะลา) 

มาตรการส าคัญ
ของกระทรวงพาณิชย์ 

กระทรวงพาณิชย์ ดูแลสินค้าเกษตรและช่วยเหลือเกษตรกร โดยโครงการประกันรายได้สินค้าข้าว มีผลการ
ด าเนินงาน ปี 2564/65 ชดเชยส่วนต่างให้เกษตรกรจ านวน 4,675 ล้านครัวเรือน วงเงินงบประมาณ 86,169.44 
ล้านบาท นอกจากน้ี ผลักดันระบบเกษตรพันธสัญญามันส าปะหลัง โดยรัฐมนตรีว่าการกระทรวงพาณิชย์ เป็นสักขี
พยานการลงนาม MOU ซื้อขายผลิตภัณฑ์มันส าปะหลัง ระหว่าง 3 สมาคมมันส าปะหลังไทย และสมาคมผู้ผลิต
อาหารสัตว์ของฟลิิปปินส์ เม่ือวันท่ี 6 พ.ย. 65 ณ จังหวัดนครราชสีมา ผลักดันให้มันส าปะหลังมีราคาดีขึ้น

รายงานสถานการณ์เศรษฐกิจการค้าภูมิภาค ประจ าเดือน พฤศจิกายน 2565
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ส ำนักงำนนโยบำยและยุทธศำสตร์กำรค้ำ

เศรษฐกิจการค้าภาคใต้ ดัชนีราคาผู้บริโภคทั่วไปเดือนพฤศจิกายน 2565 สูงข้ึนร้อยละ 5.33 ต ่ากว่าภาพรวมประเทศ (ร้อยละ 

5.55) ดัชนีผู้บริโภคข้ันพ้ืนฐาน สูงข้ึนร้อยละ 2.56 ต ่ากว่าภาพรวมประเทศ (ร้อยละ 3.22) ขณะที่ดัชนีความเช่ือมั่นผู้บริโภค อยู่ที่ระดับ 

48.7 มีระดับสูงข้ึนกว่าเดือนก่อนหน้า (48.5) ยอดขายของสถานประกอบการขยายตัวต่อเนื่อง (เดือนกันยายน 2565 ขยายตัวร้อยละ 

10.8) ขณะที่จ านวนนิติบุคคลจดทะเบียนจัดตั้งขยายตัวอย่างต่อเนื่องเช่นกัน ส าหรับยอดขายสินค้าโอทอปในเดือนตุลาคม อยู่ที่ 2,749

ล้านบาท (หดตัวตัวร้อยละ 8.9) กลับมาหดตัวหลังจากขยายตัวต่อเนื่อง 2 เดือน และภาคใต้มีรายได้จากผู้เยี่ยมเยือน 28,635 ล้านบาท 

(เป็นอันดับ2 รองจากกรุงเทพฯ และปริมณฑล) ขยายตัวร้อยละ 1,038 ขณะที่รายได้เกษตรกรขยายตัวร้อยละ 75.9 ขยายตัวต่อเนื่อง 10 

เดือน จะเห็นว่าภาพรวมเศรษฐกิจการค้าในเดือนสิงหาคม-ตุลาคม ปรับตัวดีข้ึนอย่างเห็นได้ชัด เมื่อเทียบกับภาคอ่ืน ๆ

ค ำอธิบำยข้อมูล

การแบ่งภูมิภาค

ท่ีมา: ส านักงานนโยบายยุทธศาสตร์การค้า กรมสรรพากร กรมพัฒนาธุรกิจการค้า กรมการพัฒนาชุมชน กระทรวงการท่องเท่ียวและกีฬา และส านักงานเศรษฐกิจการเกษตร

สอบถามเพ่ิมเติม
กองนโยบายการสร้างความเข้มแข็งทางการค้า (นข.)

ส านักงานนโยบายและยุทธศาสตร์การค้า
โทร: 0 2507 6489

ภาคใต้

ดัชนีราคาผู้บริโภคทั่วไป (%YOY)

จ านวนนิติบุคคลจดทะเบียนจดัตั้ง (ราย)

%YOY

ดัชนีราคาผู้บริโภคพ้ืนฐาน (%YOY)

ดัชนีความเชื่อมั่นผู้บริโภค (ระดับ)

ยอดขายของสถานประกอบการ1 (%YOY)

จ านวนนิติบุคคลจดทะเบียนเลิก (ราย)

%YOY

ยอดขายสินค้า OTOP (ล้านบาท)

%YOY

รายได้จากผู้เยี่ยมเยือน (ล้านบาท)

%YOY

รายได้เกษตรกร2 (%YOY)
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หมายเหตุ:
1/ ยอดขายของสถานประกอบการ เป็นตัวเลขยอดขายตามการยื่นแบบ ภ.พ.30 ต่อกรมสรรพากร
2/ รายได้เกษตรกร ค านวณจากผลคูณระหว่างราคาสินค้าเกษตรท่ีเกษตรกรขายได้ ณ ไร่นา กับดัชนีผลผลิตสินค้าเกษตร รายภูมิภาค

กรุงเทพฯ 
และปริมณฑล ภาคกลาง

ชัยนาท

นครนายก

นครปฐม

พระนครศรีอยุธยา

ลพบุรี

ภาคเหนือ

สมุทรสงคราม

สมุทรสาคร

สิงหบุรี

สุพรรณบุรี

สระบุรี

อ่างทอง

จันทบุรี

ฉะเชิงเทรา

ชลบุรี

ตราด

ปราจีนบุรี

ระยอง

สระแก้ว

กาญจนบุรี

ประจวบคีรีขันธ์

เพชรบุรี

ราชบุรี

เชียงใหม่

เชียงราย

น่าน

พะเยา

แพร่

แม่ฮ่องสอน

ล าปาง

ล าพูน

อุตรดิตถ์

ก าแพงเพชร

นครสวรรค์

พิจิตร

พิษณุโลก

เพชรบูรณ์

สุโขทัย

อุทัยธานี

ตาก

กรุงเทพฯ

นนทบุรี

ปทุมธานี

สมุทรปราการ

ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ

กาฬสินธ์ุ

ขอนแก่น

ชัยภูมิ

นครพนม

นครราชสีมา

บุรีรัมย์

มหาสารคาม

มุกดาหาร

ยโสธร

ร้อยเอ็ด

เลย

ศรีสะเกษ

สกลนคร

สุรินทร์

หนองคาย

หนองบัวล าพู

อ านาจเจริญ

อุดรธานี

อุบลราชธานี

บึงกาฬ

ภาคใต้

กระบ่ี

ชุมพร

ตรัง

นครศรีธรรมราช

นราธิวาส

ปัตตานี

พังงา

พัทลุง

ภูเก็ต

ระนอง

สตูล

สงขลา

สุราษฏร์ธานี

ยะลา

มาตรการส าคัญ
ของกระทรวงพาณิชย์ 

รายงานสถานการณ์เศรษฐกิจการค้าภูมิภาค ประจ าเดือนพฤศจิกายน 2565
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(-28.2)

3,016
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(325.3)
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45.2

5.40

1.43

11.6

693

(22.2)

45

(-13.5)
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(17.1)
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(80.4)

2,596

(-11.5)

15,283

(141.8)

283.1

46.8
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664
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2,262

(-22.2)
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30,233
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90.8
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10.8
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(41.7)
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(27.6)

2,444

30,103

(1,308.2)

60.6

(2.3)

5.82

2.61

48.5

830

(47.7)

153

(4.8)

5.33

2.56

48.7

2,749

(-8.9)

28,635

(1,038.0)

75.9

กระทรวงพาณิชย์ มีการดูแลสินค้าเกษตรและช่วยเหลือเกษตรกร ด าเนิน โครงการประกันรายได้สินค้า
ยางพารา ผลการด าเนินงาน ปี 64/65  ได้ชดเชยส่วนต่างให้เกษตรกรแล้วจ านวน 1.585 ล้านครัวเรือน 
วงเงินงบประมาณ 2,314.28 ล้านบาท นอกจากนี้ การดูแลค่าครองชีพประชาชน รัฐมนตรีว่าการกระทรวง
พาณิชย์ เปิดโครงการ“พาณิชย์...ลดราคา! ออนทัวร์ทั่วไทย” Lot 21 และตรวจติดตามสถานการณ์ราคาสินค้า 
เมื่อวันที่ 11 พ.ย. 65 ณ ตลาดร้อยปีปากพนัง เทศบาลเมืองปากพนัง จ.นครศรีธรรมราช 

กระทรวงพาณิชย์


