
สินค� าสมุนไพรไทย
และผลิตภัณฑ� ท่ีเก่ียวข�อง

แนวทางการสร้าง
ความเข้มแข็งทางการค้า

 ประเทศไทยมีทรัพยากร
ธรรมชาติิ ที่ อุ ดมสมบูรณ์
โดยเฉพาะพืชสมุนไพรที่มี
ความหลากหลายทั้งชนิด 
สายพันธุ์  และปริมาณสาร
สําคัญ รวมทั้งมีภูมิปัญญา
ก า ร แ พ ท ย์ แ ผ น ไ ท ย แ ล ะ
แพทย์พื้นบ้านท่ีสืบทอดมา
ตั้ง แ ต่ อ ดี ต

 พชืสมนุไพรไทยยังมีโอกาส
ทางการค้าอีกมาก สนค. จึง
ได้ศึกษา "แนวทางการสร้าง
ความเขม้แขง็ทางการคา้สินคา้
สมุนไพรไทยและพลิตภัณฑ์
ที่ เกี่ยวข้อง" พบปัญหาของ
ก า ร พั ฒ น า อุ ต ส า ห ก ร ร ม
สมุนไพรไทย ดังน้ี

ผลักดันสินค้าสมุนไพรในตลาด
ศักยภาพท่ี มีมูลค่าการค้า สูง 
ได้แก่ จีน สหรัฐฯ ญี่ปุ่น เกาหลีใต ้
เยอรมนี อิตาลี ไต้หวัน อินเดีย 
ฝรั่งเศส สหราชอาณาจักร และ
ฮ่องกง

สร้างฐานข้อมูลในด้านการค้า
สมุนไพรและการกําหนดพิกัด
ศุลกากรสินค้าสมุนไพร

ส่งเสริมตํารับยาและผลิตภัณฑ์
สมุนไพรเป็นสินค้า Champion 
ของประเทศ

ใ ช้ เ ท ค โ น โ ล ยี แ ล ะ น วั ต ก ร ร ม
ปรับปรุงการเพาะปลูก การผลิต
/แปรรูป การควบคุมคุณภาพ 
และการเพ่ิมมูลค่าสินค้า

ประเด็นอ่ืน ๆ

ด�านอ่ืน ๆ

ประเด็นปัญหาสําคัญ

ผลิตภัณฑ์สมุนไพรมีมูลค่า
เพิ่มตํ่า  ส่วนใหญ่ส่งออก
ในรูปวัตถุดิบแปรรูปขั ้นต้น

เกษตรกรขาดองค์ความรู้
และเทคโนโลยีในการผลิตและ
แปรรูป รวมทัง้การควบคุม
คณุภาพวัตถดุบิและผลติภัณฑ์
ให้ได้มาตรฐานและปลอดภัย

พฒันาโจทยง์านวิจยัใหต้อบสนอง
ตอ่ความตอ้งการของผู้ประกอบการ
และผู้บริโภค

ด�านห� วงโซ� อุปทานสมุนไพร

ก า ร บู ร ณ า ก า ร ร ะ ห ว่ า ง
ห น่ ว ย ง า น ภ า ค รั ฐ ข า ด
ความต่อเ น่ือง

ข้อจํากัดด้านข้อมูลการค้า
และความต้องการในประเทศ
/ต่างประ เทศ รวมทั้งไม่มี
พิกัดศุลกากรของสมุนไพร
โดยเฉพาะ

09042
00206

ข�อเสนอแนะในการสร�าง
ความเข�มแข็งให� แก� สินค� าสมุนไพร 

เตรียมความพร้อมด้านกฎหมาย
ที่ เกี่ ยวข้องกับภูมิปัญญาเ พ่ือ
รองรับผลกระทบจากการเจรจา
การค้า

ส่งเสรมิการทาํสมุนไพรแปลงใหญ่
เพือ่ลดตน้ทนุ

ผู้ประกอบการขาดความรู้
ด้านการออกแบบ/พัฒนา 
ผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์

เพิ่มการบูรณาการการทํางาน
ระหว่างหน่วยงานโดยเฉพาะ
ด้านข้อมูล

งานวิ จัยด้านสมุนไพรและ
ตํารับยา ยังมีไม่เพียงพอ

PRODUCT
CHAMPION

เชือ่มเกษตรกรและผู้ประกอบ-
การด้านสมุนไพรด้วยระบบ
เกษตรพนัธสัญญา (Contract 
Farming) 

ตลาดในประเทศ

ส่งเสรมิตลาดสมนุไพรอนิทรย์ี

เชื่อมโยงผลิตภัณฑ์สมุนไพร
กับภาคบริการ อาทิ ธุรกิจ 
Health & Wel lness และ
การท่องเที่ยว

ประชาสัมพันธต์ราสัญลักษณ์
มาตรฐานสินค้าสมุนไพรไทย
ให้เป็นที่รู้จัก อาทิ Quality 
Thai Herbal Product และ
Premium Herbal Product  

QR
CODE

โครงการเชื่อมโยงภาคอุตสาหกรรมเกษตรและภาคอุตสาหกรรมของไทยสู่เศรษฐกิจและการค้ายุคใหม่ ปี 2564 
กองนโยบายการสร้างความเข้มแข็งทางการค้า สํานักงานนโยบายและยุทธศาสตร์การค้า

ตลาดต�างประเทศ

ขาดความเชื่อมโยงระหว่าง
เกษตรกรและผู้ประกอบการ 


