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ค าน า 

  ตามพระราชกฤษฎีกาว่าด้วยหลักเกณฑ์และวิธีการบริหารกิจการบ้านเมืองที่ดี พ.ศ. 2546 และ (ฉบับที่ 2) 
พ.ศ. 2562 ได้ก าหนดให้ส่วนราชการต้องด าเนินการจัดท าแผนปฏิบัติราชการรายปี โดยสอดคล้องกับแผนในระดับต่าง ๆ 
ได้แก่ ยุทธศาสตร์ชาติ แผนแม่บทภายใต้ยุทธศาสตร์ชาติ แผนปฏิรูปประเทศ แผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ 
ฉบับที่ 13 นโยบายของรัฐบาล ตลอดจนแผนและนโยบายอื่น ๆ ที่เกี่ยวข้อง  

  ส านักงานนโยบายและยุทธศาสตร์การค้า (สนค.) กระทรวงพาณิชย์ จึงได้จัดท าแผนปฏิบัติราชการ รายปี 
ปีงบประมาณ พ.ศ. 2567 เพ่ือใช้เป็นกรอบและแนวทางการปฏิบัติงานของกอง/ศูนย์ในสังกัดส านักงานนโยบายและ
ยุทธศาสตร์การค้า และเป็นเครื่องมือส าหรับผู้บริหารหน่วยงานในการก ากับดูแล และติดตามผลการด าเนินงาน
โครงการและกิจกรรมต่าง ๆ ให้เป็นไปตามเป้าหมายอย่างมีประสิทธิภาพ ประสิทธิผล คุ้มค่าและเกิดประโยชน์สูงสุด
ต่อประชาชน ทั้งยังสามารถขับเคลื่อนหน่วยงานสู่การเป็นองค์กรหลักในการชี้น าทิศทางการพัฒนาเศรษฐกิจการค้าไทย 
ตลอดจนสร้างความเชื่อมโยงของนโยบายด้านเศรษฐกิจการค้าในระดับต่าง ๆ ทั้งหน่วยงานภาครัฐและเอกชน 
การเพิ่มความสามารถการแข่งขันทางการค้าไทยในการก้าวเข้าสู่ยุคเศรษฐกิจใหม่ ตลอดจนสามารถขับเคลื่อน
นโยบายไปสู่การปฏิบัติที่เป็นไปในทิศทางเดียวกันต่อไป 
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ส่วนที่ 1 บทสรุปผู้บริหาร 

   ส านักงานนโยบายและยุทธศาสตร์การค้า กระทรวงพาณิชย์ เป็นหน่วยงานที่มีภารกิจหลักในการบูรณาการจัดท า 
และขับเคลื่อนยุทธศาสตร์การค้าแห่งชาติ จัดท าข้อมูลด้านเศรษฐกิจการค้าและพัฒนาเครื่องชี้วัดทางเศรษฐกิจการค้า
เพ่ือเสนอแนะนโยบายการค้า ตลอดจนเป็นศูนย์กลางระบบข้อมูลสารสนเทศเชิงลึกด้านเศรษฐกิจการค้าของประเทศไทย 
ได้จัดท าแผนปฏิบัติราชการประจ าปี พ.ศ. 2567 ครั้งนี้ขึ้น อันเป็นการด าเนินการตามพระราชกฤษฎีกาว่าด้วย
หลักเกณฑ์และวิธีการบริหารกิจการบ้านเมืองที่ดี (ฉบับที่ 2) พ.ศ. 2562 ที่ก าหนดให้ส่วนราชการต้องจัดท าแผน
ระดับ 3 ที่เป็นแผนปฏิบัติราชการของส่วนราชการ ให้สอดคล้องกับแผนในระดับต่างๆ ได้แก่ ยุทธศาสตร์ชาติ แผนแม่บท
ภายใต้ยุทธศาสตร์ชาติ แผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ ฉบับที่ 13 แผนการปฏิรูปประเทศ นโยบายของ
รัฐบาล และนโยบายกระทรวงพาณิชย์ 

  ในการจัดท าแผนปฏิบัติราชการประจ าปี พ.ศ. 2567 ส านักงานนโยบายและยุทธศาสตร์การค้าได้ตระหนัก
ถึงการเปลี่ยนแปลงของปัจจัยด้านต่างๆ ที่ส่งผลต่อเศรษฐกิจการค้าทั้งในระดับประเทศและระดับโลก จึงได้จัดท า
แผนปฏิบัติราชการประจ าปี พ.ศ. 2567 ที่เชื่อมโยงนโยบายด้านเศรษฐกิจการค้าในระดับต่างๆ ของทั้งหน่วยงาน
ภาครัฐและเอกชน การเพ่ิมความสามารถการแข่งขันทางการค้า ไทยในการก้าวเข้าสู่ยุคเศรษฐกิจใหม่ ตลอดจน
สามารถขับเคลื่อนนโยบายไปสู่การปฏิบัติที่เป็นไปในทิศทางเดียวกัน  

  แผนปฏิบัติราชการประจ าปี พ.ศ. 2567 ของส านักงานนโยบายและยุทธศาสตร์การค้า ประกอบด้วย
สาระส าคัญ ดังนี้ 

1. วิสัยทัศน์  
 “เป็นองค์กรหลักในการชี้น าเศรษฐกิจการค้าไทย เพ่ือก้าวสู่ยุคเศรษฐกิจใหม่ให้เติบโตเฉลี่ยไม่ต่ ากว่าร้อยละ 5 
ต่อปี” 

2. พันธกิจ 
 1. บูรณาการ จัดท า และขับเคลื่อนยุทธศาสตร์การค้าแห่งชาติให้มีทิศทางชัดเจนเป็นเอกภาพ  
ทั้งยุทธศาสตร์รายสินค้า รายประเทศ และการพัฒนาขีดความสามารถทางการแข่งขัน 
  2. ศึกษา วิเคราะห์ ติดตามสถานการณ์ และมาตรการทางการค้าที่ส าคัญ เพ่ือเสนอแนะนโยบาย  
และมาตรการให้สอดคล้องกับสถานการณ์ที่เปลี่ยนแปลง 
  3. จัดท าและพัฒนาเครื่องชี้วัดทางเศรษฐกิจการค้า เพ่ือสนับสนุนการออกแบบนโยบายและยุทธศาสตร์ 
พร้อมทั้งเพ่ิมประสิทธิภาพการบริหารจัดการด้านเศรษฐกิจการค้าของประเทศ 
  4. เป็นศูนย์กลางระบบฐานข้อมูลสารสนเทศเชิงลึกด้านเศรษฐกิจการค้า  
  5. สร้างเครือข่ายความร่วมมือระหว่างภาครัฐและภาคเอกชนทั้งในประเทศและต่างประเทศ  
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3. เป้าหมายของหน่วยงาน (เป้าประสงค์ของหน่วยงาน) 
  ภาครัฐและเอกชนมีข้อมูล นโยบาย ข้อเสนอแนะ และยุทธศาสตร์ด้านการค้าไปใช้ประโยชน์ในการก าหนด
ทิศทางการด าเนินงาน และเพิ่มความสามารถการแข่งขันทางการค้า เพื่อรองรับต่อการเปลี่ยนแปลงและน าไปสู่
การขยายตัวทางเศรษฐกิจการค้าของประเทศอย่างต่อเนื่อง 

4. ประเด็นยุทธศาสตร์ 

ประเด็นยุทธศาสตร์ที่ 1  จัดท า/เสนอแนะ และขับเคลื่อนนโยบายและยุทธศาสตร์การค้าแห่งชาติเพื่อ

รองรับเศรษฐกิจใหม่ 

เป้าประสงค์   เศรษฐกิจการค้าไทยมีความสามารถในการแข่งขันสูงขึ้น 

กลยุทธ์ 1) ศึกษาโอกาสจากแนวโน้มตลาดโลกและประเด็นทางการค้าใหม่ๆ เพ่ือเพ่ิม

มูลค่าทางเศรษฐกิจ 

2) สร้างมูลค่าเพ่ิมทางเศรษฐกิจโดยใช้แนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์และนวัตกรรม 

เชิงพาณิชย์ 

3) เสริมสร้างศักยภาพธุรกิจบริการ 

4) สร้างความเข้มแข็งเศรษฐกิจฐานรากไทย 

5) สร้างกลไกในการขับเคลื่อนยุทธศาสตร์การค้าสู่การปฏิบัติอย่างมีประสิทธิภาพ 

ประเด็นยุทธศาสตร์ที่ 2  เป็นศูนย์ความเป็นเลิศด้านข้อมูลเศรษฐกิจการค้าของประเทศ 

เป้าประสงค์ 1) มีข้อมูลเศรษฐกิจการค้าท่ีทันสมัยเพื่อประกอบการตัดสินใจเชิงนโยบายและ

จัดท ายุทธศาสตร์การค้า 

2) หน่วยงานภาครัฐและเอกชนมีข้อมูลเศรษฐกิจการค้าและเครื่องชี้วัดที่ถูกต้อง

และทันสมัยเพ่ือประกอบการวางแผนและตัดสินใจเชิงนโยบาย 

กลยุทธ์ 1) การบริหารจัดการและพัฒนาระบบเทคโนโลยีสารสนเทศด้านเศรษฐกิจการค้า

ให้ทันสมัยและมีประสิทธิภาพ 

2) จัดท าและพัฒนาเครื่องชี้วัดด้านเศรษฐกิจการค้าให้ถูกต้องและทันสมัยตาม

มาตรฐานสากลอย่างต่อเนื่อง 

3) สร้างและพัฒนาเครือข่ายในการแลกเปลี่ยนและเชื่อมโยงข้อมูล 
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ประเด็นยุทธศาสตร์ที่ 3  สร้างองค์กรให้เป็นที่ยอมรับด้านวิชาการและมีธรรมาภิบาล 

เป้าประสงค์   ผลงานเป็นที่ยอมรับและมีการน าไปใช้ประโยชน์ 
กลยุทธ์   1) พัฒนากระบวนการบริหารจัดการองค์กรให้มีประสิทธิภาพ 

2) เปิดโอกาสให้ทุกภาคส่วนเข้ามามีส่วนร่วมในการท างาน 
3) พัฒนาขีดความสามารถของบุคคลากร 
4) สร้างความเป็นธรรม ขวัญก าลังใจ และบรรยากาศที่ดีในการท างาน 
5) สร้างองค์ความรู้และกระบวนการถ่ายทอดความรู้อย่างเป็นระบบ 
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ส่วนที่ 2 ความสอดคล้องกับแผน 3 ระดับ (ตามนัยยะของมติคณะรัฐมนตรี เม่ือวันที่ 4 ธันวาคม 2560) 

2.1 แผนระดับที่ 1 
  ยุทธศาสตร์ชาติ (พ.ศ. 2561 – 2580) ประเด็นยุทธศาสตร์ที่ส านักงานนโยบายและยุทธศาสตร์การค้า 
เกี่ยวข้องโดยตรงและมีส่วนร่วมในการสนับสนุน มีจ านวน 4 ประเด็น ได้แก่ 

ยุทธศาสตร์ชาติที่ 2 ด้านการสร้างความสามารถในการแข่งขัน (หลัก) 
 เป้าหมาย  1. ประเทศไทยเป็นประเทศที่พัฒนาแล้ว เศรษฐกิจเติบโตอย่างมีเสถียรภาพและยั่งยืน 
      2. ประเทศไทยมีขีดความสามารถในการแข่งขันสูงขึ้น 
 ประเด็นยุทธศาสตร์ สร้างนักรบเศรษฐกิจยุคใหม่ 
 การบรรลุเป้าหมายตามยุทธศาสตร์ สนับสนุนข้อมูล นโยบาย ข้อเสนอแนะ และยุทธศาสตร์ด้านการค้า

ไปใช้ประโยชน์ในการก าหนดทิศทางการด าเนินงาน และเพ่ิมความสามารถการแข่งขันทางการค้า เพื่อรองรับต่อ
การเปลี่ยนแปลงและน าไปสู่การขยายตัวทางเศรษฐกิจการค้าของประเทศอย่างต่อเนื่อง 

 

ยุทธศาสตร์ชาติที่ 1 ด้านความม่ันคง (รอง) 
 เป้าหมาย ประชาชนอยู่ดี กินดี และมีความสุข 

 ประเด็นยุทธศาสตร์ การบูรณาการความร่วมมือด้านความม่ันคงกับอาเซียนและนานาชาติ  
รวมถึงองค์กรภาครัฐและที่มิใช่ภาครัฐ 
   การบรรลุเป้าหมายตามยุทธศาสตร์ เพ่ิมศักยภาพการแข่งขันทางการค้าจากการประสานความร่วมมือ
จากเครือข่าย/องค์กรทางการค้า สถาบันทางวิชาการ ตลอดจนภาครัฐและเอกชนในกลุ่มประเทศ CLMVT 
 

ยุทธศาสตร์ชาติที่ 6 ด้านการปรับสมดุลและพัฒนาระบบการบริหารจัดการภาครัฐ (รอง) 
   เป้าหมาย ภาครัฐมีวัฒนธรรมการท างานท่ีมุ่งผลสัมฤทธิ์และผลประโยชน์ส่วนรวม ตอบสนองความ 

ต้องการของประชาชนได้อย่างสะดวก รวดเร็ว โปร่งใส 
  ประเด็นยุทธศาสตร์ ภาครัฐที่ยึดประชาชนเป็นศูนย์กลาง ตอบสนองความต้องการ และให้บริการ
อย่างสะดวกรวดเร็ว โปร่งใส 
  การบรรลุเป้าหมายตามยุทธศาสตร์ ภาครัฐมีความทันสมัย การบริการมีประสิทธิภาพ และพร้อมปรับตัว 
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2.2 แผนระดับที่ 2 
  2.2.1 แผนแม่บทภายใต้ยุทธศาสตร์ชาติ 
         (1) ประเด็นที่ 8 ผู้ประกอบการและวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อมยุคใหม่ (หลัก) 
 เป้าหมาย ผู้ประกอบการในทุกระดับเป็นผู้ประกอบการยุคใหม่ที่มีบทบาทต่อระบบเศรษฐกิจเพ่ิมมากขึ้น 
 การบรรลุเป้าหมายตามแผนแม่บท ส่งเสริมการเข้าถึงและการใช้ประโยชน์จากฐานข้อมูลในการ
สร้างโอกาสให้ภาคธุรกิจ การสร้างความร่วมมือระหว่างภาครัฐ ภาคเอกชน ภาคการศึกษา และสถาบันวิชาการ โดย
การจัดท า/จัดหาข้อมูลความต้องการสินค้าหรือธุรกิจบริการ รวมถึงพัฒนาระบบและเผยแพร่ระบบบริการข้อมูล โดย
ใช้ข้อมูลตลาดน าการผลิต ทั้งสินค้า ธุรกิจบริการ ตลาดในประเทศและต่างประเทศ 
 แผนย่อยที่ 4 การสร้างระบบนิเวศที่เ อื้อต่อการด าเนินธุรกิจผู ้ประกอบการและวิสาหกิจ
ขนาดกลางและขนาดย่อมยุคใหม่ 
 แนวทางการพัฒนา ส่งเสริมให้ผู้ประกอบการวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อมเข้าสู่ระบบ 
สามารถเข้าถึงและใช้ประโยชน์จากฐานข้อมูลในการสร้างโอกาสให้ภาคธุรกิจ โดยพัฒนาระบบฐานข้อมูลเกี่ยวกับ
องค์ความรู้ สถิติ ผลการวิจัยและพัฒนา ทรัพย์สินทางปัญญา การตลาดและนวัตกรรม ให้สามารถด าเนินการ
ประมวลผลข้อมูลขนาดใหญ่ที่มีความซับซ้อน ซึ่งรวมถึงการประมวลผลบนกลุ่มเมฆ ให้เป็นระบบที่รวบรวมข้อมูล
และองค์ความรู้ที่ เป็นปัจจุบัน บูรณาการ และต่อเนื่องให้ผู้ประกอบการวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม 
ผู้ประกอบการชุมชน และเกษตรกรสามารถเข้าถึงข้อมูลข่าวสารที่จ าเป็นต่อการวางแผนธุรกิจ ตลอดจนต่อยอด
ความคิดสร้างสรรค์และนวัตกรรมในการพัฒนาสินค้าและบริการของวิสาหกิจประเภทต่าง ๆ 
 เป้าหมายของแผนย่อย อันดับนโยบายของภาครัฐที่มีต่อวิสาหกิจและผู้ประกอบการด้านการ
สนับสนุนและความสอดคล้องของนโยบายดีขึ้น 
 การบรรลุเป้าหมายตามแผนย่อย หน่วยงานภาครัฐและเอกชนมีข้อมูล/บทวิเคราะห์/นโยบาย/
ข้อเสนอแนะ/ยุทธศาสตร์การค้า น าไปใช้ก าหนดนโยบายและตัดสินใจเชิงธุรกิจ 

         (2) ประเด็นที่ 2 การต่างประเทศ (รอง) 
เป้าหมาย การต่างประเทศไทยมีเอกภาพท าให้ไทยมีความมั่นคง มั่งคั่ง ยั่งยืน มีมาตรฐานสากล

และมีเกียรติภูมใินประชาคมโลก 
    การบรรลุเป้าหมายตามแผนแม่บท ขยายโอกาสทางการค้าผ่านความร่วมมือในมิติต่าง ๆ ทั้ง
ด้านการสนับสนุนการเจรจาการค้าระหว่างประเทศ การสร้างความร่วมมือกับผู้ประกอบการในต่างประเทศ เพ่ือเรียนรู้
และแลกเปลี่ยนองค์ความรู้และแนวปฏิบัติจากผู้เชี่ยวชาญในการพัฒนาสินค้าและบริการตามความต้องการของตลาด 
 แผนย่อยที่ 2 ความร่วมมือด้านเศรษฐกิจและความร่วมมือเพ่ือการพัฒนาระหว่างประเทศ 
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 แนวทางการพัฒนา  เสริมสร้างความร่วมมือกับต่างประเทศในการขับเคลื่อนเศรษฐกิจบนพ้ืนฐาน
ของนวัตกรรม เพ่ือพัฒนาภาคการผลิตและการบริการที่จะน าไปสู่การเพ่ิมขีดความสามารถในการแข่งขันของไทย 
และให้ไทยเป็นหนึ่งในศูนย์กลางการค้าและการลงทุนของภูมิภาคเอเชีย  
 เป้าหมายของแผนย่อย ประเทศไทยเป็นหนึ่งในศูนย์กลางการค้า การลงทุน การบริการ และ
ความเชื่อมโยงที่ส าคัญในภูมิภาคเอเชีย โดยมีระบบเศรษฐกิจที่เน้นนวัตกรรมดีข้ึน 
 การบรรลุเป้าหมายตามแผนย่อย ประเทศไทยเป็นหุ้นส่วนยุทธศาสตร์กับประเทศคู่ค้าส าคัญ 
หน่วยงานภาครัฐและเอกชน CLMVT มีความร่วมมือ/เครือข่าย เพ่ือสร้างความเข้มแข็งด้านเศรษฐกิจการค้า 

        (5) ประเด็นที่ 20 การบริการประชาชนและประสิทธิภาพภาครัฐ (รอง) 
 เป้าหมาย - บริการของรัฐมีประสิทธิภาพและมีคุณภาพเป็นที่ยอมรับของผู้ใช้บริการ 
  - ภาครัฐมีการด าเนินการที่มีประสิทธิภาพด้วยการน านวัตกรรม เทคโนโลยีมาประยุกต์ใช้ 
 การบรรลุเป้าหมายตามแผนแม่บท สามารถอ านวยความสะดวกประชาชนได้อย่างรวดเร็ว 
โปร่งใส จากการน าเทคโนโลยีดิจิทัลและนวัตกรรมมาประยุกต์ใช้ในการให้บริการประชาชน และเปิดโอกาสให้
ภาคเอกชนและภาคประชาชนเข้าถึงข้อมูลข่าวสารภาครัฐ ตลอดจนส่งเสริมบุคลากรให้เป็นคนดี คนเก่ง มีคุณธรรม 
มีจริยธรรม มีจิตส านึก มีความสามารถสูง มีทักษะในการปฏิบัติงานที่ทันสมัยและทันต่อการเปลี่ยนแปลงของโลก 
 แผนย่อยที่ 1 การพัฒนาบริการประชาชน 
 แนวทางการพัฒนา พัฒนาการให้บริการภาครัฐน าเทคโนโลยีดิจิทัลมาประยุกต์ใช้  
 เป้าหมายของแผนย่อย งานบริการภาครัฐที่ปรับเปลี่ยนเป็นดิจิทัลเพ่ิมขึ้น 
 การบรรลุเป้าหมายตามแผนย่อย กระบวนงานได้รับการปรับเปลี่ยนเป็นดิจิทัล 

 แผนย่อยที่ 5 การสร้างและพัฒนาบุคลากรภาครัฐ 
 แนวทางการพัฒนา สร้างผู้น าทางยุทธศาสตร์ในหน่วยงานภาครฐัทุกระดับอย่างต่อเนื่องและเป็นระบบ 
 เป้าหมายของแผนย่อย บุคลากรภาครัฐยึดค่านิยมในการท างานเพ่ือประชาชน ยึดหลักคุณธรรม 
จริยธรรม มีจิตส านึก มีความสามารถสูง มุ่งม่ัน และเป็นมืออาชีพ 
 การบรรลุเป้าหมายตามแผนย่อย บุคลากรสามารถน าความรู้ความสามารถเพ่ิมประสิทธิภาพใน
การท างาน ควบคู่กับการมีจริยธรรม และคุณธรรมในองค์กร 
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 2.2.2 แผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ ฉบับท่ี 13 

หมุดหมายที่ 7 ไทยมีวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อมที่เข้มแข็ง มีศักยภาพสูง และสามารถแข่งขันได้ (หลัก) 
เป้าหมายที่ 2 วิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อมมีศักยภาพสูงในการด าเนินธุรกิจ สามารถ

ยกระดับและปรับตัวเข้าสู่การแข่งขันใหม่ 
ตัวชี้วัดที่ 2.1 สัดส่วนผลิตภัณฑ์มวลรวมในประเทศของวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อมต่อ

ผลิตภัณฑ์มวลรวมภายในประเทศเพ่ิมขึ้น เป็นร้อยละ 40 และสัดส่วนมูลค่าการส่งออกของวิสาหกิจขนาดกลางและ
ขนาดย่อมต่อการส่งออกทั้งประเทศ เพ่ิมขึ้นเป็นร้อยละ 20 ภายในปี 2570 

หมุดหมายที่ 5 ไทยเป็นประตูการค้าการลงทุนและยุทธศาสตร์ทางโลจิสติกส์ที่ส าคัญของภูมิภาค (รอง)  
เป้าหมายที่ 1 ไทยเป็นประตูการค้าการลงทุนในภูมิภาค 
ตัวชี้วัดที่ 1.1 อันดับความสามารถในการแข่งขันด้านเศรษฐกิจ (โดยสถาบันการจัดการนานาชาติ) มีอันดับดีขึ้น 

หมุดหมายที่ 13 ไทยมีภาครัฐที่ทันสมัย มีประสิทธิภาพ และตอบโจทย์ประชาชน (รอง) 
เป้าหมายที่ 1 การบริการภาครัฐ มีคุณภาพ เข้าถึงได้  
ตัวช้ีวัดที่ 1.1 ความพึงพอใจในคุณภาพการให้บริการของภาครัฐ ไม่น้อยกว่าร้อยละ 90 
เป้าหมายที่ 2  ภาครัฐที่มีขีดสมรรถนะสูง คล่องตัว 
ตัวชี้วัดที่ 2.1 ผลการส ารวจรัฐบาลอิเล็กทรอนิกส์ ในองค์ประกอบดัชนีรัฐบาลอิเล็กทรอนิกส์  

ดัชนีการมีส่วนร่วมทางอิเล็กทรอนิกส์ ดัชนีทุนมนุษย์ และดัชนีการให้บริการภาครัฐออนไลน์ ไม่เกินอันดับที่ 40 ของโลก 
และมีคะแนนไม่ต่ ากว่า 0.82 

 2.2.3 นโยบายของรัฐบาล  
ข้อ 3 นโยบายระยะกลางและระยะยาว 

3.1 การสร้างรายได้ 
 3.1.1 การทูตเชิงรุก เจรจาการค้า ยกระดับหนังสือเดินทางไทย  

3.1.1.1 การทูตเศรษฐกิจเชิงรุกเพ่ือเปิดประตูการค้าสู่ตลาดใหม่ ๆ รวมถึงตลาดเดิม
และประเทศบ้านใกล้เรือนเคียง  

3.1.2 ส่งเสริมการพัฒนาเศรษฐกิจใหม่   
3.1.2.1 การพัฒนาเศรษฐกิจดิจิทัล อุตสาหกรรมเทคโนโลยีขั้นสูง อุตสาหกรรมสีเขียว 

และอุตสาหกรรมความม่ันคงของประเทศ รวมทั้งการวิจัยพัฒนาเทคโนโลยีและนวัตกรรมต่อยอดในประเทศ 
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แผนระดับ 3  
  2.3 ยุทธศาสตร์กระทรวงพาณิชย์  

       ยุทธศาสตร์ที่ 2 การพัฒนาระบบนิเวศทางการค้า 
    เป้าหมาย 2.1 ศักยภาพด้านการแข่งขันทางการค้าไทยเพ่ิมข้ึน 

       ยุทธศาสตร์ที่ 3 การสร้างขีดความสามารถการแข่งขันระหว่างประเทศ 
    เป้าหมาย 3.1 ประเทศไทยเป็นหุ้นส่วนยุทธศาสตร์กับประเทศคู่ค้าส าคัญ 

        ยุทธศาสตร์ที่ 4 ยกระดับองค์กรให้มีประสิทธิภาพและส่งเสริมธรรมาภิบาล 
    เป้าหมาย 4.1 องค์กรมีประสิทธิภาพและโปร่งใส 
 
 
ส่วนที่ 3 ความสอดคล้องกับเป้าหมายการพัฒนาที่ย่ังยืน (Sustainable Development Goals – SDGs) แห่งสหประชาชาติ 

เป้าหมายที่ SDG08 ส่งเสริมการเจริญเติบโตทางเศรษฐกิจที่ต่อเนื่อง ครอบคลุม และยั่งยืน การจ้างงานเต็มที่
และมีผลิตภาพ และการมีงานที่มีคุณค่าส าหรับทุกคน (หลัก) 

SDG0803 ส่งเสริมนโยบายที่มุ่งเน้นการพัฒนาที่สนับสนุนกิจกรรมที่มีผลิตภาพ การสร้างงานที่มีคุณค่า 
ความเป็นผู้ประกอบการ ความสร้างสรรค์และนวัตกรรม และให้การสนับสนุน การรวมตัวและการเติบโตของ
วิสาหกิจรายย่อย ขนาดเล็ก และขนาดกลาง ผ่านการเข้าถึงบริการทางการเงิน 

เป้าหมายที่ SDG10 ลดความไม่เสมอภาคภายในและระหว่างประเทศ (รอง) 
SDG100A ปฏิบัติตามหลักการปฏิบัติอย่างเป็นพิเศษและแตกต่าง (Special and Differential Treatment - S&D)  

ส าหรับประเทศก าลังพัฒนา โดยเฉพาะอย่างยิ่งประเทศพัฒนาน้อยที่สุดให้สอดคล้องตามข้อตกลงขององค์การการค้าโลก  
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ส่วนที่ 4 แผนผังความเชื่อมโยงประเด็นยุทธศาสตร์ สนค. กับกระทรวงพาณิชย์ แผนแม่บท และยุทธศาสตร์ชาติ 20 ปี 
  

ยุทธฯ 20 ปี 1.ด้านความมั่นคง 2.ด้านการสร้างความสามารถในการแข่งขัน 6.ด้านการปรับสมดุลฯ 

แผนแม่บท 2. การต่างประเทศ 8. ผู้ประกอบการและวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อมยุคใหม่ 20. การพัฒนาบริการ ปชช. 

แผน 13 
สศช. 

หมุดหมายที่ 5 ไทยเป็นประตูการค้าการ
ลงทุนและยุทธศาสตร์ทางโลจิสติกส์ที่ส าคัญ

ของภูมิภาค 

หมุดหมายที่ 7 ไทยมีวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อมที่เข้มแข็ง  
มีศักยภาพสูง และสามารถแข่งขันได้ 

หมุดหมายที่ 13 ไทยมีภาครัฐทีท่ันสมัย  
มีประสิทธิภาพและตอบโจทย์ประชาชน 

แผนงาน
บูรณาการ/

ยุทธ/พื้นฐาน 

แผนงานยุทธศาสตร์ส่งเสริมความสัมพันธ์
ระหว่างประเทศ  

ยุทธศาสตร์การส่งเสริมวิสาหกจิขนาดกลางและขนาดย่อมที่เข้มแข็ง แข่งขันได้ ยุทธศาสตร์พัฒนาบริการประชาชนและการพัฒนา
ประสิทธิภาพภาครัฐ 

ยุทธฯ 
กระทรวง 

ประเด็นที่ 3 : การสร้างขีดความสามารถ
การแข่งขันระหว่างประเทศ 

ประเด็นที่ 2 : พัฒนาระบบนิเวศทางการค้า ประเด็นที่ 4:  ยกระดบัองค์กรให้มีประสทิธิภาพ
และส่งเสริมธรรมาภิบาล 

เป้าหมาย
กระทรวงฯ 

3.1 ประเทศไทยเป็นหุ้นส่วนยทุธศาสตร์กับ
ประเทศคู่ค้าส าคัญ 

2.1 ศักยภาพด้านการแข่งขันทางการค้าไทยเพิ่มข้ึน 4.1 องค์กรมีประสิทธิภาพและโปร่งใส 

แนวทาง 
ยุทธฯ 

1. เร่งจัดท าข้อตกลงการค้าระหว่างประเทศ
และความร่วมมือด้านการค้าระหว่างประเทศ 

3. ส่งเสริมการใช้ประโยชน์จากงานวิจยั นวัตกรรม รวมทั้งพฒันาและเชื่อมโยง
ระบบข้อมูล/การเตือนภัย/การเปลี่ยนแปลงของปัจจัยเสี่ยงที่ส่งผลกระทบต่อ
การค้าและการลงทุน 

3. บริหารจัดการทรัพยากรมนษุย์รวมทั้งพัฒนา
บุคลากรทุกระดับให้มีศักยภาพสูงและมีความพร้อม
ส าหรับการตลาด 5.0 
4. ส่งเสริมการปฏิบัติหน้าที่ของข้าราชการและ
เจ้าหน้าที่ให้มีความใสสะอาด ปราศจากพฤติกรรมที่
ส่อไปในทางทจุริต 

ตัวชี้วัด  
กระทรวง 

1. จ านวนการประชุมระหวา่งประเทศด้าน
เศรษฐกิจการค้าและความร่วมมือเพื่อการ

พัฒนาระหว่างประเทศ 71 คร้ัง 
- (สนค. 1 คร้ัง) 

2. จ านวนผลงานวิจยั/นวตักรรม ข้อเสนอเชิงนโยบายทีไ่ด้รับการพัฒนา/เผยแพร่
น าไปใชป้ระโยชน/์หรือต่อยอดในเชิงพาณิชย์ ไม่น้อยกว่า 20 เร่ือง  

- (สนค. 16 เรื่อง) 

สัดส่วนหน่วยงานในกระทรวงพาณิชย์ที่ผ่าน
เกณฑ์การประเมิน ITA ไม่น้อยกว่าร้อยละ 100 
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ยุทธฯ 20 ปี 1.ด้านความมั่นคง 2.ด้านการสร้างความสามารถในการแข่งขัน 6.ด้านการปรับสมดุลฯ 

ประเด็น
ยุทธศาสตร์ 

สนค. 

1.จัดท า/เสนอแนะ และขับเคลื่อนนโยบาย
และยุทธศาสตร์การค้าแห่งชาติ เพ่ือรองรับ
เศรษฐกิจใหม่   

2.เป็นศูนย์ความเป็นเลิศด้านข้อมูล
เศรษฐกิจการค้า ของประเทศ 

1.จัดท า/เสนอแนะ และขับเคลื่อน
นโยบายและยุทธศาสตร์การค้า
แห่งชาติ เพ่ือรองรับเศรษฐกิจใหม่   

3.สร้างองค์กรให้เป็นที่ยอมรับด้านวิชาการและมี
ธรรมาภิบาล 

กลยุทธ์ 
สนค. 

1.1) ศึกษาโอกาสจากแนวโน้มตลาดโลกและ
ประเด็นทางการค้าใหม่ๆ เพื่อเพิ่มมูลค่าทาง
เศรษฐกิจ 

2.1) การบริหารจัดการและพัฒนาระบบ
เทคโนโลยสีารสนเทศด้านเศรษฐกิจ
การค้าให้ทันสมัยและมีประสิทธภิาพ 
2.2) จัดท าและพฒันา 
เครื่องชี้วัดด้านเศรษฐกิจการค้าให้ถูกต้อง
และทันสมัยตามมาตรฐานสากลอย่าง
ต่อเนื่อง 
2.3) สร้างและพฒันาเครือข่ายในการ
แลกเปลี่ยนและเชื่อมโยงข้อมูล 

1.2) สร้างมูลค่าเพิ่มทางเศรษฐกิจโดย
ใช้แนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์และ
นวัตกรรมเชิงพาณชิย ์
1.3) เสริมสร้างศักยภาพธุรกิจบริการ 
1.5) สร้างกลไกในการขับเคลื่อน
ยุทธศาสตร์การค้าสู่การปฏบิัติอย่างมี
ประสิทธิภาพ 

3.1) พัฒนากระบวนการบริหารจัดการองค์กรให้มี
ประสิทธิภาพ 
3.2) เปิดโอกาสให้ทุกภาคส่วนเข้ามามีส่วนร่วมใน
การท างาน 
3.3) พัฒนาขีดความสามารถของบุคคลากร 
3.4) สร้างความเป็นธรรม ขวัญก าลังใจ และ
บรรยากาศที่ดีในการท างาน 
3.5) สร้างองค์ความรู้และกระบวนการถ่ายทอด
ความรู้อย่างเป็นระบบ 
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ส านักงานนโยบายและยุทธศาสตร์การค้า 
วิสัยทัศน์  “เป็นองค์กรหลักในการชี้น าเศรษฐกิจการค้าไทย เพื่อก้าวสู่ยุคเศรษฐกิจใหม่ให้เติบโตเฉลีย่ไม่ต่ ากว่าร้อยละ 5 ต่อปี” 
พันธกิจ  1. บูรณาการ จัดท า และขับเคลื่อนยุทธศาสตร์การค้าแห่งชาติให้มีทิศทางชัดเจนเป็นเอกภาพ ทั้งยุทธศาสตร์รายสินค้า รายประเทศ และการพัฒนาขีดความสามารถทางการแข่งขัน 

2. ศึกษา วิเคราะห์ ติดตามสถานการณ์ และมาตรการทางการค้าที่ส าคัญ เพื่อเสนอแนะนโยบายและมาตรการให้สอดคล้องกับสถานการณ์ที่เปลี่ยนแปลง 
3. จัดท าและพัฒนาเครื่องช้ีวดัทางเศรษฐกิจการค้า เพื่อสนับสนนุการออกแบบนโยบายและยุทธศาสตร์ พรอ้มทั้งเพิม่ประสิทธภิาพการบรหิารจดัการด้านเศรษฐกิจการค้าของประเทศ 
4. เป็นศูนย์กลางระบบฐานข้อมูลสารสนเทศเชิงลึกด้านเศรษฐกิจการค้า  
5. สร้างเครือข่ายความร่วมมือระหว่างภาครัฐและภาคเอกชนท้ังในประเทศและตา่งประเทศ  

เป้าหมายหน่วยงาน  ภาครัฐและเอกชนมีข้อมูล นโยบาย ข้อเสนอแนะ และยุทธศาสตร์ด้านการค้าไปใช้ประโยชน์ในการก าหนดทิศทางการด าเนินงาน และเพ่ิมความสามารถ 
                                  การแข่งขันทางการค้า เพ่ือรองรับต่อการเปลี่ยนแปลงและน าไปสู่การขยายตัวทางเศรษฐกิจการค้าของประเทศอย่างต่อเนื่อง 
ความสอดคล้องกับยุทธศาสตร์ชาติและแผนแม่บท ยุทธศาสตร์ที่ 1 ด้านความมั่นคง (แผนแม่บทท่ี 2 การต่างประเทศ)   
         ยุทธศาสตร์ที่ 2 ด้านการสร้างความสามารถในการแข่งขนั  (แผนแม่บทท่ี 8 ผู้ประกอบการและวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อมยุคใหม่) 
 
ประเด็นยุทธศาสตร์ 1.จัดท า/เสนอแนะ และขับเคลื่อนนโยบายและ

ยุทธศาสตร์การค้าแห่งชาติ เพ่ือรองรับเศรษฐกิจใหม่   
2.เป็นศูนย์ความเป็นเลิศด้านข้อมูลเศรษฐกจิการค้า  
ของประเทศ 

3.สร้างองค์กรให้เป็นที่ยอมรับด้านวิชาการ 
และมีธรรมาภิบาล 

เป้าประสงค์ -เศรษฐกิจการค้าไทยมีความสามารถในการแข่งขันสูงขึ้น - มีข้อมูลเศรษฐกิจการค้าท่ีทันสมัยเพื่อประกอบการตัดสินใจ 
เชิงนโยบายและจัดท ายุทธศาสตร์การค้า 
- หน่วยงานภาครัฐและเอกชนมีข้อมูลเศรษฐกิจการค้าและ
เครื่องชี้วัดท่ีถูกต้องและทันสมัย เพื่อประกอบการวางแผนและ
ตัดสินใจเชิงนโยบาย 

- ผลงานเป็นท่ียอมรับและมีการน าไปใช้ประโยชน์ 

กลยุทธ์ 1.1) ศึกษาโอกาสจากแนวโน้มตลาดโลกและประเด็น
ทางการค้าใหม่ๆ เพื่อเพิ่มมูลค่าทางเศรษฐกิจ 
1.2) สร้างมูลค่าเพ่ิมทางเศรษฐกิจโดยใช้แนวคิดเศรษฐกิจ
สร้างสรรค์และนวัตกรรมเชิงพาณิชย์ 
1.3) เสริมสร้างศักยภาพธุรกิจบริการ 
1.4) สร้างความเข้มแข็งเศรษฐกิจฐานรากไทย 
1.5) สร้างกลไกในการขับเคลื่อนยุทธศาสตร์การค้า 
สู่การปฏิบัติอย่างมีประสิทธิภาพ 

2.1) การบริหารจัดการและพัฒนาระบบเทคโนโลยีสารสนเทศ
ด้านเศรษฐกิจการค้าให้ทันสมัยและมีประสิทธิภาพ 
2.2) จัดท าและพัฒนาเครื่องชี้วัดด้านเศรษฐกิจการค้าให้ถูกต้อง
และทันสมัยตามมาตรฐานสากลอย่างต่อเนื่อง 
2.3) สร้างและพัฒนาเครือข่ายในการแลกเปลี่ยนและเชื่อมโยง
ข้อมูล 

3.1) พัฒนากระบวนการบริหารจัดการองค์กรให้มี
ประสิทธิภาพ 
3.2) เปิดโอกาสให้ทุกภาคส่วนเข้ามามีส่วนร่วมในการท างาน 
3.3) พัฒนาขีดความสามารถของบุคคลากร 
3.4) สร้างความเป็นธรรม ขวัญก าลังใจ และบรรยากาศท่ีดีใน
การท างาน 
3.5) สร้างองค์ความรู้และกระบวนการถ่ายทอดความรู้อย่าง
เป็นระบบ 

 

แผนปฏิบัติราชการ ประจ าปีงบประมาณ พ.ศ. 2567 ส านักงานนโยบายและยุทธศาสตร์การค้า กระทรวงพาณิชย์ 
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แผนปฏิบัติราชการประจ าปีงบประมาณ พ.ศ. 2567 ส านักงานนโยบายและยุทธศาสตร์การค้า กระทรวงพาณิชย์ 
แผนงานปี 

2567 
1. แผนงานพื้นฐานด้านการสร้าง

ความสามารถในการแข่งขนั 
2. แผนงานยุทธศาสตร์ส่งเสริมความสัมพันธ์

ระหว่างประเทศ 
3. แผนงานยุทธศาสตร์การส่งเสริมวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อมที่เข้มแข็งแข่งขันได้ 

ตัวชี้วัด
เป้าหมาย
หน่วยงาน 

1. จ านวนหน่วยงานภาครัฐและเอกชนท่ี
สามารถน าข้อมูลด้านเศรษฐกิจการค้าไป
ใช้ประโยชน์ ไม่น้อยกว่า 20,000 ราย/ป ี
2. ความพึงพอใจของผู้รับบริการดา้น
ข้อมูล ไม่น้อยกว่าร้อยละ 85 

1. จ านวนเครือข่ายความร่วมมือดา้นเศรษฐกิจ
การค้าใน CLMVT จ านวน 1 เครือข่าย 
2. จ านวนบทวิเคราะห/์ข้อเสนอเชิงนโยบายเพื่อ
พัฒนาเศรษฐกิจดิจิทลัใน CLMVT ให้สอดคล้องกับ
แนวโน้ม นโยบาย และข้อตกลงของประเทศคู่ค้า
ส าคัญ จ านวน 1 เรื่อง 

1. ร้อยละของผู้เข้าร่วมที่เห็นว่าขอ้เสนอเชิงนโยบาย เป็นประโยชนต์่อการปรับตัวทางเศรษฐกิจการคา้ 
ไม่น้อยกว่าร้อยละ 80   
2. จ านวนข้อเสนอแนะเชิงนโยบายเพื่อรองรับการปรับตัวทางเศรษฐกิจเพื่อเพิ่มศักยภาพการแข่งขันทาง
การค้า 3 ประเด็น/เรื่อง 
3. ร้อยละของผู้ใช้งานฐานข้อมูลทีเ่ห็นว่าข้อมูลเป็นประโยชน์ต่อการปรับตัวทางเศรษฐกิจการค้า  
ไม่น้อยกว่าร้อยละ 80 
4. การพัฒนาฐานข้อมูลและบทวิเคราะหเ์ศรษฐกิจการค้าเชิงลึก 2 ประเด็น/เรื่อง 
 

ผลผลิต:/
โครงการ 

ข้อมูลด้านเศรษฐกิจการค้าที่ภาครฐัและ
เอกชนน าไป ใช้ประกอบการวางแผน
ธุรกิจ/จดัท านโยบายของหน่วยงาน 

โครงการยุทธศาสตร์เพิ่มความสามารถการแข่งขัน
ทางการค้าด้วยการยกระดับความสัมพันธ์ระหว่าง
ประเทศ 

 

โครงการพัฒนาศักยภาพเศรษฐกจิการค้าไทย โครงการเพิม่ความสามารถการแขง่ขันด้วยข้อมูล
เศรษฐกิจการค้า 

ตัวชี้วัดเชิง
ปริมาณ 

จ านวนบทวิเคราะห์ ข้อมูล ความเห็น และ
ข้อเสนอแนะอย่างน้อย 16 เรื่อง 
 

จ านวนบทวิเคราะห์/ข้อเสนอเชิงนโยบายเพื่อพัฒนา
เศรษฐกิจดิจิทลัใน CLMVT ให้สอดคล้องกบั
แนวโน้ม นโยบาย และข้อตกลงของประเทศคู่ค้า
ส าคัญ จ านวน 1 เรื่อง 

 

จ านวนข้อเสนอแนะเชิงนโยบายเพื่อรองรับการ
ปรับตัวทางเศรษฐกิจการค้า เพื่อเพิ่มศักยภาพ
การแข่งขันทางการค้า 3 ประเด็น/เรื่อง 

การพัฒนาฐานข้อมูลและบทวิเคราะห์เศรษฐกิจ
การค้าเชิงลึก 2 ประเด็น/เรื่อง 

ตัวชี้วัดเชิง
คุณภาพ 

ร้อยละของบทวิเคราะห์ที่ถูกน าไปใช้
ประโยชน/์ด าเนินการต่อ ไม่น้อยกว่า 
ร้อยละ 85 

- - - 

กิจกรรม จัดท า พัฒนา และเผยแพร่ข้อมลูเศรษฐกิจ
การค้า 

การสร้างเครือข่ายความร่วมมือทางการค้าระหวา่ง
ประเทศ 

การรวบรวมและศึกษาวิเคราะห์ศกัยภาพของ
สินค้า บริการสมัยใหม ่

การพัฒนาข้อมูล/บทวิเคราะห์เชิงลึกด้านเศรษฐกิจ
การค้า 
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แผนงานปี 
2567 

1. แผนงานพื้นฐานด้านการสร้าง
ความสามารถในการแข่งขนั 

2. แผนงานยุทธศาสตร์ส่งเสริมความสัมพันธ์
ระหว่างประเทศ 

3. แผนงานยุทธศาสตร์การส่งเสริมวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อมที่เข้มแข็งแข่งขันได้ 

โครงการ 1. โครงการจ้างท่ีปรึกษาด้านเทคโนโลยี
สารสนเทศและการสื่อสาร 
2. โครงการพัฒนานักยุทธศาสตรก์ารค้า 
3. โครงการสร้างการรับรู้ต่อข้อมลู
เศรษฐกิจการค้า 
 

โครงการ CLMVT Forum ขับเคลือ่นการพัฒนาด้วย
เศรษฐกิจดิจิทลั 

1. โครงการจัดท าภาพอนาคตสินค้าเกษตร
ส าคัญของประเทศไทย 
2. โครงการศึกษาแนวทางการพัฒนานวัตกรรม
ในภาคบริการศักยภาพ (ธุรกิจบรกิารโลจิสติกส์) 
3. โครงการศึกษาแนวทางส่งเสริมศักยภาพ
ธุรกิจการค้าที่เกีย่วข้องกับสินค้าเกษตร 
4. โครงการจัดท าร่างแผนปฏิบัติการด้านการค้า 
แห่งชาติ พ.ศ. ... 
5. โครงการประยุกต์ใช้ Blockchain ยกระดับ
เศรษฐกิจการค้า ระยะที่ 5 

1. โครงการจัดซื้อข้อมูลการค้าส าคัญ เพื่อวิเคราะห์
และตดิตามสถานการณ์การค้าโลก  
2. โครงการพัฒนาระบบสารสนเทศเชิงลึกด้าน
เศรษฐกิจการค้า ระยะที่ 7 
3. โครงการพัฒนาเครื่องช้ีวัดเศรษฐกิจการค้า  
 

งบประมาณ  13,269,800 บาท 2,189,700 บาท 7,927,400 บาท 52,678,300 บาท  
 

หมายเหตุ : 1. ช่ือแผนงานเป็นไปตามการจัดท าค าของบประมาณรายจ่ายประจ าปี 2567 (ต.ค. 2566 - ก.ย. 2567)  ไม่รวมแผนงานรายจ่ายบุคลากร 
     2. ปีงบประมาณ พ.ศ. 2567  สนค. ได้รับงบประมาณทั้งหมด 132.6206 ล้านบาท (ต.ค. 2566 – พ.ค. 2567 ใช้งบประมาณ พ.ศ. 2566 ไปพลางก่อน จ านวน 83,512 ,700 บาท) 

  

 

    

ข้อมูล ณ เดือนมีนาคม 2567 

 




