
 

สนค. หนุน การท่องเที่ยวเชิงกิจกรรม (Event Tourism) เพิ่มช่องทางเผยแพร่ Soft Power ไทย 
สร้างรายได้ให้กับผู้ประกอบการ 

นายพูนพงษ์ นัยนาภากรณ์ ผู้อำนวยการสำนักงานนโยบายและยุทธศาสตร์การค้า (สนค.) เปิดเผยว่า 
การท่องเที ่ยวเชิงกิจกรรมสามารถรองรับความสนใจที่หลากหลายของนักท่องเที ่ยว อีกทั้งยังมีศักยภาพใน  
การเติบโตสูง เน่ืองจากการจัดกิจกรรมจะส่งผลให้เกิดกิจกรรมทางเศรษฐกิจข้ึน สามารถสร้างรายได้ให้กับพ้ืนท่ีท่ีมี
การจัดกิจกรรม และนำมาซ่ึงการประชาสัมพันธ์ Soft Power ได้เป็นอย่างดี ซ่ึงสอดคล้องกับนโยบายของรัฐบาล
และภาครัฐในการสนับสนุนกิจกรรมท่ีส่งเสริมการสร้าง Soft Power ไทย ให้สามารถต่อยอดในการสร้างมูลค่าเพ่ิม 
และนำไปสู่การจ้างงานในภาคการท่องเท่ียวและธุรกิจอ่ืน ๆ อีกด้วย 

ผอ. สนค. อธิบายว่า การท่องเที่ยวเชิงกิจกรรม (Event Tourism) เป็นการท่องเที่ยวที่มีพื ้นที ่
กิจกรรมเป็นศูนย์กลางในการรวมตัวกันของชุมชนที่มีความสนใจเดียวกัน ส่งผลให้เกิดกิจกรรมทางเศรษฐกิจ 
สามารถสร้างรายได้สู ่ชุมชน รวมไปถึงบริเวณโดยรอบ ขนาดกิจกรรมมีตั ้งแต่ระดับท้องถิ่น จังหวัด ภูมิภาค 
ระดับประเทศ ไปจนถึงการจัดกิจกรรมในต่างประเทศ แต่ละกิจกรรมจะมีลักษณะเฉพาะของเนื ้อหาและ
วัตถุประสงค์ท่ีแตกต่างกันออกไป ซ่ึงอาจเก่ียวข้องทางสังคม เศรษฐกิจ วัฒนธรรม ประวัติศาสตร์ สำหรับประเภท
ของกิจกรรม อาทิ งานแสดงดนตรี/คอนเสิร์ต งานเทศกาล การแข่งขันกีฬา การประชุม กิจกรรมองค์กร และงาน
แสดงสินค้า (MICE)1 

ผอ. สนค. ให้ข้อมูลเพิ ่มเติมว่า จากรายงาน Event Tourism Market Outlook from 2024 to 
2034 โดยบริษัทวิจัยตลาด Future Market Insights (FMI) ในปี 2566 มูลค่าตลาดการท่องเท่ียวเชิงกิจกรรมทั่ว
โลกอยู่ที่ 1.56 ล้านล้านดอลลาร์สหรัฐ เพิ่มขึ้นจากปีก่อนหน้าร้อยละ 4.1 คาดว่ามูลค่าตลาดการท่องเที่ยวเชิง
กิจกรรมท่ัวโลกในปี 2567 จะเพ่ิมข้ึนเป็น 1.63 ล้านล้านดอลลาร์สหรัฐ สำหรับความต้องการในการท่องเท่ียวเชิง
กิจกรรมท่ัวโลก คาดว่าในช่วง 10 ปี (ปี 2567-2577) จะเติบโตร้อยละ 4.3 ต่อปี และจะมีมูลค่าสูงถึง 2.38 ล้าน
ล้านดอลลาร์สหรัฐในปี 2577 โดยมีปัจจัยมาจากแนวโน้มพฤติกรรมของผู้บริโภคยุคใหม่ที่ต้องการเดินทาง
ท่องเท่ียวเพ่ือสัมผัสกับประสบการณ์ในการเข้าร่วมกิจกรรมร่วมกับชุมชนท่ีตนมีความสนใจ ได้พูดคุยแลกเปลี่ยน
ความคิดเห็นและความช่ืนชอบระหว่างกัน เน่ืองจากก่อนหน้าน้ี ผู้บริโภคขาดประสบการณ์ในการเข้าร่วมกิจกรรม
ในช่วงสถานการณ์โควิด-19 ทำให้ปัจจุบันหลายประเทศตระหนักถึงความสำคัญของการท่องเท่ียวเชิงกิจกรรม โดย
มีแนวทางการจัดกิจกรรมให้มีความหลากหลายมากยิ่งข้ึน เพ่ือรองรับความสนใจใหม่ ๆ ของผู้บริโภค รวมทั้งใช้
การท่องเท่ียวเชิงกิจกรรมในการเผยแพร่วัฒนธรรมให้แพร่หลาย อาทิ

เกาหลีใต้ เป็นประเทศท่ีโด่งดังในเรื่องการเผยแพร่ Soft Power จนเป็นท่ีรู้จักไปท่ัวโลก ในปี 2566 
รัฐบาลเกาหลีใต้ได้กำหนดนโยบายให้ปี 2566 เป็น “ปีแห่งการมาเยือนเกาหลี” โดยมีความมุ่งมั่นให้เกาหลีใต้ 
การไปสู่การเป็นมหาอำนาจด้านการท่องเที่ยวผ่านการจัดกิจกรรมส่งเสริมวัฒนธรรมเกาหลี (K-Culture) ทั้งใน
และต่างประเทศ เช่ือมโยงวัฒนธรรมกับการท่องเท่ียว สนับสนุนภาคธุรกิจผ่านการจัดมหกรรม K-Expo รวมถึงนำ
ยุทธศาสตร์สำคัญอย่าง Soft Power มาช่วยขับเคล่ือนประเทศ ส่งผ่านกระแสเกาหลี (K-Wave) ไปยังทุกภาคส่วน
เพ่ือสร้างมูลค่าเพ่ิมทางเศรษฐกิจ 
                                                      
1 MICE หรือ ไมซ์ มาจากคำว่า Meetings, Incentive Travel, Conventions และ Exhibitions หมายถึง ธุรกิจบริการการจัดการประชุม สัมมนา 
หรือการศึกษาดูงานขององค์กร การจัดการเดินทางเพื่อให้รางวัลแก่บุคลากรในองค์กร การจัดประชุมนานาชาติ (International Meeting)  
การประชุมขนาดใหญ่ (Conventions) และการจัดงานแสดงสินค้าและนิทรรศการนานาชาติ (Exhibitions)  
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ญ่ีปุ่น เป็นประเทศท่ีมีเอกลักษณ์ทางวัฒนธรรม ในปี 2566 รัฐบาลญ่ีปุ่นได้พัฒนาแผนการส่งเสริม
วัฒนธรรม โดยบูรณาการความร่วมมือกับหน่วยงานของรัฐ สถาบันวัฒนธรรม หน่วยงานท้องถิ่น และหน่วยงาน
เอกชน จัดมหกรรม “Japan Cultural Expo 2.0” ซ่ึงจะจัดกิจกรรมในจังหวัดต่าง ๆ ตลอดท้ังปีโดยใช้ประโยชน์
จากการท่องเท่ียวและวัฒนธรรมญ่ีปุ่น โดยคร้ังน้ีได้นำเสนอในรูปแบบของ “Japan Beauty” เผยแพร่ความงดงาม
ของวัฒนธรรมญ่ีปุ่นไปท่ัวประเทศผ่านนิทรรศการ การแสดง และเทศกาลศิลปะ เพ่ือดึงดูดผู้ชมท้ังในประเทศและ
ต่างประเทศ 

สิงคโปร์ เป็นประเทศท่ีมีความโดดเด่นทางธุรกิจและการจัดกิจกรรมแข่งขันกีฬา ในปี 2566 รัฐบาล
สิงคโปร์ได้จัดทำโครงการ “Singapore Sports Hub” โดยมีความมุ่งม่ันให้สิงคโปร์เป็นศูนย์กลางการจัดกิจกรรม
แข่งขันกีฬาของเอเชีย ซ่ึงสิงคโปร์มีการจัด “Singapore Grand Prix” เป็นการแข่งขันกีฬาระดับโลกอย่างการแข่ง
รถฟอร์มูล่าวัน นับต้ังแต่ปี 2551 การแข่งขัน Singapore Grand Prix สามารถสร้างรายได้จากนักท่องเท่ียวที่มา
เข้าร่วมกิจกรรมได้มากถึง 130 ล้านดอลลาร์สิงคโปร์ต่อปี และสามารถดึงดูดผู้เข้าชมจากต่างประเทศได้มากกว่า 
5.5 แสนคนต่อปี นอกจากนี้ การแข่งขันดังกล่าวยังทำหน้าที่เป็นศูนย์กลางสำคัญสำหรับธุรกิจ MICE และการ
ประชุมระดับโลก ซ่ึงส่งผลต่อการสร้างแบรนด์สิงคโปร์ให้ก้าวไปสู่ระดับโลก รวมถึงเป็นประโยชน์ต่อชุมชนและ
ธุรกิจในท้องถ่ินโดยรอบด้วยการสร้างรายได้และการจ้างงานให้กับชาวสิงคโปร์ 

สำหรับประเทศไทย มีจุดแข็งด้านการท่องเที่ยวท่ีสามารถต่อยอดได้ โดยในปี 2566 มีนักท่องเที่ยว
ต่างชาติเข้ามาท่องเที่ยวในไทยจำนวนทั้งสิ้น 28.04 ล้านคน เพิ่มขึ้นจากปีก่อนหน้าร้อยละ 151 สร้างรายได้
จากการท่องเที่ยวรวม 2 ล้านล้านบาท เพิ่มขึ้นจากปีก่อนหน้าร้อยละ 100 จากตัวเลขการท่องเที่ยวที่เติบโต 
แสดงให้เห็นถึงความต้องการในการเดินทางท่องเท่ียวท่ีเพ่ิมข้ึนของนักท่องเท่ียว และไทยเป็นประเทศอันดับต้น ๆ  
ของโลกที่นักท่องเที่ยวทั่วโลกเลือกเป็นจุดหมายปลายทาง  

ธุรกิจบริการท่ีเก่ียวกับการท่องเท่ียวในไทยมีการเติบโตในปี 2566 โดยธุรกิจท่ีมีนิติบุคคลจัดต้ังใหม่ 
อาทิ การบริการอาหาร/เคร่ืองด่ืม มีจำนวนนิติบุคคลจัดต้ังใหม่ 4,528 ราย (เพ่ิมข้ึนจากปีก่อนหน้าร้อยละ 32.40) 
มูลค่าทุนจดทะเบียนรวม 8.87 พันล้านบาท (เพิ ่มขึ ้นจากปีก่อนหน้าร้อยละ 21.05) ที ่พักแรมระยะสั ้น  
มีจำนวน 907 ราย (เพ่ิมข้ึนจากปีก่อนหน้าร้อยละ 30.13) มูลค่า 3.74 พันล้านบาท (เพ่ิมข้ึนจากปีก่อนหน้าร้อยละ 
53.95) การจัดการประชุมและการแสดงสินค้า มีจำนวน 702 ราย (เพ่ิมข้ึนจากปีก่อนหน้าร้อยละ 30.97) มูลค่า 
1.02 พันล้านบาท (เพ่ิมข้ึนจากปีก่อนหน้าร้อยละ 24.26) กิจกรรมด้านการกีฬา ความบันเทิง และนันทนาการ มี
จำนวน 402 ราย (เพ่ิมขึ้นจากปีก่อนหน้าร้อยละ 34) มูลค่า 8.54 ร้อยล้านบาท (เพ่ิมขึ้นจากปีก่อนหน้าร้อยละ 
32.70) 

ประเทศไทยยังมีจุดแข็งด้านวัฒนธรรมและประเพณีที ่สามารถต่อยอดและผสมผสานไปกับ 
การท่องเที่ยวได้ โดยเฉพาะกิจกรรมต่าง ๆ ที่มีอัตลักษณ์ความเป็นไทยได้รับความนิยมจากนักท่องเที่ยว เช่น
เทศกาลสงกรานต์ เทศกาลท่องเที่ยวพิพิธภัณฑ์ยามค่ำคืน งานแสดงสินค้าโอท็อป การแข่งขันกีฬามวยไทย  
เป็นต้น ด้วยเหตุนี้ การท่องเที่ยวเชิงกิจกรรม จึงเป็นอีกหนี่งรูปแบบการท่องเที่ยวที่ควรส่งเสริม เนื่องจากเป็น 
การท่องเท่ียวท่ีมีศักยภาพสูง สามารถสร้างรายได้ให้กับผู้ประกอบการแต่ละชุมชนได้ อีกท้ังสามารถเชื่อมโยงกับ
ภาคธุรกิจอื่น ๆ โดยเฉพาะธุรกิจการจัดงาน (Event Business) และเป็นช่องทางในการประชาสัมพันธ์ Soft 
Powerของไทยให้เป็นที่รู ้จักแพร่หลาย และดึงดูดนักท่องเที่ยวทั้งในประเทศและต่างประเทศได้มากยิ่งขึ ้น 
ตลอดจนสามารถพัฒนาการจัดกิจกรรมในรูปแบบดิจิทัล เพื่อเพิ่มทางเลือกใหม่ ๆ ในการเข้าร่วมกิจกรรมตาม
รูปแบบพฤติกรรมผู้บริโภคที่มีความหลากหลายมากยิ่งขึ ้น และเลือกการจัดกิจกรรมตามความเหมาะสมของ
กลุ่มเป้าหมาย อาทิ การจัดกิจกรรมในรูปแบบอีเวนต์ออนไลน์ (Online Event) หรืออีเวนต์เสมือน (Virtual 
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Event) เสมือนผู้บริโภคได้อยู่ในสถานที่จัดกิจกรรมจริง ๆ ก็เป็นอีกหนึ่งทางเลือกที่น่าสนใจ สามารถสร้างความ
แปลกใหม่ให้กับผู้บริโภคได้เช่นกัน 

ผอ. สนค. ให้ความเห็นว่า ภาครัฐควรมีแนวทางในการสนับสนุนการท่องเท่ียวเชิงกิจกรรม ดังน้ี 
1. พิจารณาจัดการท่องเท่ียวเชิงกิจกรรม 1 งาน 1 จังหวัด เพ่ือชูเอกลักษณ์และนำเสนอจุดเด่นของ

แต่ละจังหวัด  
2. บูรณาการการทำงานของหน่วยงานภาครัฐและเอกชน ตลอดจนเชื่อมโยงระหว่างหน่วยงาน

ส่วนกลางกับภูมิภาค ท้ังหน่วยงานในสังกัดของกระทรวงพาณิชย์ กระทรวงท่องเท่ียวและกีฬา กระทรวงวัฒนธรรม 
และหอการค้าจังหวัด เป็นต้น ให้สอดคล้องไปในทิศทางเดียวกัน  

3. จัดอบรมให้ผู้ประกอบการไทยในสาขาต่าง ๆ ที่เกี่ยวข้องให้มีความรู้เกี่ยวกับแนวโน้มโลกและ
พฤติกรรมผู้บริโภคเพ่ือนำมาวางแผนในการทำธุรกิจ 

4. ปรับปรุง/พัฒนาโครงสร้างพ้ืนฐานการขนส่ง อาทิ ถนน รถไฟฟ้า ให้สามารถรองรับนักท่องเท่ียว
และประชาชน ท้ังในเมืองและต่างจังหวัดให้เดินทางสะดวก สามารถเข้าถึงกิจกรรมตามพ้ืนท่ีต่าง ๆ ได้ครอบคลุม
มากข้ึน 

5. จัดให้มีมาตรการกำกับดูแล และอำนวยความสะดวกให้กับนักท่องเที ่ยวและประชาชน
ผู้ร่วมงานอย่างปลอดภัยและมีมาตรฐาน ตลอดจนมีมาตรการดูแลรักษาสิ่งแวดล้อม 

ผอ. สนค. กล่าวทิ้งท้ายว่า อยากให้ผู้ประกอบการโดยเฉพาะธุรกิจบริการที่มีบทบาทสำคัญมาก
ในด้านการท่องเที่ยวเล็งเห็นถึงศักยภาพและโอกาสทางธุรกิจที่เกิดจากการท่องเที่ยวเชิงกิจกรรม ตลอดจน
ปรับตัวและปรับแผนธุรกิจให้สอดรับกับแนวโน้มและความต้องการของผู้บริโภค ดังน้ี 

1. ศึกษาแนวโน้มโลกและพฤติกรรมผู้บริโภคเพื่อนำมาวางแผนในการทำธุรกิจ และร่วมมือกัน
ระหว่างสาขา เช่น ท่องเท่ียว อาหาร การแสดง การกีฬา ในการจัดกิจกรรมให้ตรงตามวัตถุประสงค์ของการจัดงาน
และตรงตามความต้องการของผู้บริโภค และจัดทำกลยุทธ์ส่งเสริมการตลาด 

2. คงคุณภาพการให้บริการให้มีมาตรฐานอยู่เสมอ เพ่ือให้ธุรกิจบริการของไทย โดยเฉพาะธุรกิจ
การจัดงานให้เป็นที่ยอมรับและได้รับความเชื่อม่ันจากนักท่องเที่ยว และผู้ใช้บริการ   

3. พัฒนาทักษะแรงงานในธุรกิจนั้น ๆ ให้มีความเชี่ยวชาญสูงขึ้น 
4. นำเทคโนโลยีมาปรับใช้เพื่อพัฒนาให้การจัดกิจกรรมมีความทันสมัยและสร้างประสบการณ์

ใหม่ ๆ ให้กับผู้บริโภค 

---------------------------------------------------------------------------------- 
สำนักงานนโยบายและยุทธศาสตร์การค้า 

กระทรวงพาณิชย 
24 กุมภาพันธ์ 2567 
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