
 

 

 

สนค. หนุนร)านอาหารไทยในต1างแดน “สร)างโอกาสเผยแพร1 Soft Power เสริมอุตสาหกรรมเก่ียวเน่ืองของไทย” 

สำนักงานนโยบายและยุทธศาสตร6การค8า (สนค.) เล็งเห็นถึงแนวโน8มการเติบโตของธุรกิจร8านอาหารไทย 
ในตIางประเทศ ซึ่งถือได8วIาเปOนจุดยุทธศาสตร6สำคัญที่จะชIวยเผยแพรIและขับเคลื่อน Soft Power ไทยสูIสากลและ

เปOนชIองทางการสร8างโอกาสทางธุรกิจและเสริมรายได8ให8กับผู8ประกอบการในอุตสาหกรรมท่ีเก่ียวข8องอ่ืน ๆ ของไทย 

นายพูนพงษ6 นัยนาภากรณ6 ผู8อำนวยการสำนักงานนโยบายและยุทธศาสตร6การค8า (ผอ.สนค.) กระทรวง
พาณิชย6 เปbดเผยวIา อาหารไทยได8รับความนิยมอยIางแพรIหลายไปท่ัวโลก ซ่ึงเห็นได8ชัดจากการจัดอันดับของเว็บไซต6
ที่มีชื่อเสียงเกี่ยวกับอาหารตIาง ๆ อาทิ CNN Travel ที่ได8จัดอาหารไทยเปOนอาหารที่ดีที่สุด อันดับที่ 8 ของโลก และ 
Taste Atlas Awards 2023/2024 ที่ได8ยกยIองให8 5 เมนูอาหารไทย (ผัดกะเพรา ข8าวซอย แกงพะแนง ต8มขIาไกI 
และแกงมัสม่ัน) เปOนเมนูท่ีดีท่ีสุดของโลกท่ีติดอันดับ 100 เมนูแรก จากรายการอาหารท้ังหมด 10,927 เมนู 

ปxจจัยสำคัญที ่ชIวยสIงเสริมให8ความนิยมอาหารไทยเติบโตอยIางก8าวกระโดดในตIางแดนมาจากการ
สนับสนุนของภาครัฐ ซึ่งตั้งแตIปz 2002 รัฐบาลได8ยกระดับ “การทูตผIานอาหาร” หรือ “Gastrodiplomacy”  
ผIานโครงการ Global Thai Restaurant Company สIงผลให8จำนวนร8านอาหารไทยในตIางประเทศเพิ ่มข้ึน
ประมาณ 3 เทIา จาก 5,500 ร8าน เปOน 15,000 ร8าน รวมทั้ง กระทรวงพาณิชย6 ยังมีสIวนชIวยสนับสนุนความ
นIาเชื่อถือด8วยการมอบตราสัญลักษณ6 Thai SELECT เพื่อรับรองมาตรฐานร8านอาหารไทยทั้งในและตIางประเทศ 
ซึ่งจากข8อมูลของกรมสIงเสริมการค8าระหวIางประเทศพบวIา ปxจจุบันมีจำนวนร8านอาหารไทยในตIางประเทศรวม 

17,478 ร8าน ท่ัวโลก  

สหรัฐอเมริกามีจำนวนร8านอาหารไทยมากที่สุดในโลก รวมทั้งสิ้นราว 6,850 ร8าน (ข8อมูลจากกรมสIงเสริม
การค8าระหวIางประเทศ ณ เดือนตุลาคม 2023) กระจายตัวอยูIทั่วสหรัฐฯ คิดเปOนร8อยละ 39 ของจำนวนร8านอาหารไทย
ในตIางแดนทั้งหมด ทั้งนี ้ เมื ่อเดือนพฤษภาคม 2023 ศูนย6วิจัย Pew Research Center ในสหรัฐอเมริกาได8

เผยแพรIผลการสำรวจและวิเคราะห6ตลาดอุตสาหกรรมร8านอาหารในสหรัฐฯ ซึ่งพบวIา ร8านอาหารเอเชียในสหรัฐฯ 
มีสัดสIวนคิดเปOนร8อยละ 12 จากจำนวนร8านอาหารท้ังหมด โดยอาหารไทยเปOนอาหารเอเชียที่ได8รับความนิยมสูงสุด

เปOนอันดับท่ี 3 (มีสัดสIวนร8อยละ 11) รองจากอาหารจีน (ร8อยละ 39) และอาหารญ่ีปุ�น (ร8อยละ 28) 

ผอ.สนค. กลIาวเสริมวIา ความนิยมอาหารไทยที่มีแนวโน8มเพิ่มขึ้น เปOนปxจจัยหนึ่งที่จะชIวยขยายการเติบโต

ของร8านอาหารไทยในตIางประเทศ ซ่ึงจะสIงผลกระทบเชิงบวกตIอการสIงออกสินค8าและอุตสาหกรรมท่ีเก่ียวข8องด8วย
เชIนกัน อาทิ เฟอร6นิเจอร6 อุปกรณ6เครื่องครัว ภาชนะใสIอาหาร และของตกแตIงร8านตIาง ๆ ที่สามารถแสดงถึง
เอกลักษณ6ความเปOนไทย นอกจากนี้ ร8านอาหารไทยในตIางประเทศ ยังถือได8วIาเปOนจุดยุทธศาสตร6สำคัญที่จะชIวย
เผยแพรIและขับเคลื่อน Soft Power ไทยสูIสากล เชIน ดนตรีเพลงป�อปสไตล6ไทย (T-POP) ซีรีส6หรือภาพยนตร6ไทย 
ศิลปวัฒนธรรมไทย ซึ่งการเติบโตของร8านอาหารไทยในตIางประเทศจะสIงผลให8อุตสาหกรรมอื่น ๆ ได8รับอานิสงส6
ท้ังทางตรงและทางอ8อมตามไปด8วย  

ทั้งนี้ เพื่อใช8ประโยชน6จากความนิยมอาหารไทย กระทรวงพาณิชย6 ได8มีนโยบายและแผนงานในการ
ผลักดันให8ร8านอาหารไทยในตIางประเทศเปOนเหมือนศูนย6จัดแสดงสินค8า (Showroom) และถIายทอดผลงาน
สะท8อนภูมิปxญญาของไทย อีกทั้งสนับสนุนการตกแตIงร8านอาหารที่แสดงถึงเอกลักษณ6ความเปOนไทยเพื่อสIงเสริม 
Soft Power ในทุกมิติ ซึ่งจะเปOนการสนับสนุนการเติบโตของอุตสาหกรรมเกี่ยวเนื่องกับร8านอาหารของไทยให8

เกิดผลสัมฤทธ์ิเปOนรูปธรรมอีกด8วย  
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ผอ.สนค. ให8ความเห็นเพิ่มเติมวIา หนIวยงานทั้งภาครัฐและเอกชน สามารถรIวมมือกันขับเคลื่อนนโยบาย
ดังกลIาวผIานการดำเนินการ ดังน้ี 

1. ผู8ประกอบการร8านอาหารไทยในตIางประเทศควรสร8างและประสานความรIวมมือกับผู8ผลิตและ    
ผู8สIงออกสินค8าไทยตIาง ๆ เพื่อจัดแสดงผลิตภัณฑ6ของไทยในร8าน โดยอาจแบIงการจัดแสดงเปOน 2 ประเภท คือ  

(1) สินค8าที่วางจำหนIายได8ตลอดปz เชIน เครื่องแกงสำเร็จรูป ผ8าไหมไทย กระเป�าสาน และผ8าบาติก และ (2) สินค8า
ที ่ผลัดเปลี ่ยนไปตามเทศกาลในประเทศไทย เชIน น้ำอบไทยชIวงเทศกาลสงกรานต6 โคมยี ่เปOงชIวงเทศกาล 
ลอยกระทง เพื ่อสร8างความแปลกใหมIให8แกIชาวตIางชาติที ่เข8ามาเปOนลูกค8า และเพื ่อให8สามารถเชื ่อมโยง
ประสบการณ6ทางด8านอาหารกับอุตสาหกรรมการทIองเท่ียวได8อีกด8วย 

2. กระทรวงพาณิชย6และหนIวยงานที่เก่ียวข8องควรมุIงสนับสนุนการจับคูIธุรกิจ (Business Matching) 
ระหวIางผู8ประกอบการร8านอาหารไทยกับผู8ผลิตในอุตสาหกรรมตกแตIง เพื่อให8การออกแบบและตกแตIงร8านอาหาร

ไทยในตIางประเทศมีเอกลักษณ6และกลิ่นอายความเปOนไทย ซึ่งนอกจากจะเปOนการสร8างสีสันให8ร8านอาหารแล8ว  
ยังเปOนการเผยแพรIวัฒนธรรมไทย และยังชIวยสIงเสริมการสIงออกผลิตภัณฑ6ที่เกี่ยวข8อง อาทิ อุตสาหกรรมสิ่งทอ 
ผ8าไทย อุตสาหกรรมเคร่ืองไม8 อีกด8วย 

3. หนIวยงานภาครัฐและภาคเอกชนควรบูรณาการความรIวมมืออยIางเข8มแข็งและเข8มข8นมากข้ึน  
เพื่อยกระดับมาตรฐานอาหารไทยในตIางประเทศด8วยการสร8างการรับรู8ตราสัญลักษณ6 Thai SELECT (Brand 
Awareness) ให8เปOนที่รู 8จักมากขึ้น โดยกระทรวงพาณิชย6 อาจรIวมมือกับกระทรวงการทIองเที่ยวและกีฬา และ

บริษัทผลิตรายการโทรทัศน6 เพื่อทำโฆษณาแฝง (Tie-in) ตราสัญลักษณ6 Thai SELECT ผIานสื่อซีรีส6หรือภาพยนตร6
ไทยท่ีมีความเก่ียวข8องกับอาหารไทย เปOนต8น 

**************************** 
สำนักงานนโยบายและยุทธศาสตร6การค8า 

28 ธันวาคม 2566 


